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중국

중국 영유아 
과일퓨레업계 시장성 분석

상하이지사

떠오르는 영유아 보조식품, 과일퓨레

･  모유는 영아에게 가장 이상적인 식품이지만 아이가 성

장하는데 있어 모유나 영유아조제분유만으로는 영양이 

부족하다. 따라서 4~6개월부터는 쌀가루, 과일퓨레와 

같은 보조식품을 함께 섭취해야 한다. 

･  그 중에서 과일퓨레는 본래 가정에서 과일을 곱게 갈아 

만든 것을 말하며, 반죽식품 및 기타식품으로 구분된다. 

집에서 손수 만든 과일퓨레는 풍미가 다양하지만 잔류

농약이 검출될 가능성이 높고 만들기 복잡하다는 단점

이 있다.

수제 과일퓨레의 단점을 보완한 완제품 과일퓨레

･  가정에서 과일퓨레를 만드는 경우 엄격한 공정없이 요리

하기 때문에 식품의 영양이 손실되는 경우가 많다. 특히 

믹서를 사용하면 과일이 함유한 비타민 등 각종 영양소

가 파괴될 수 있다는 치명적인 단점을 가진다.

･  이와 반대로 완제품 과일퓨레는 전문적인 가공공정을 

거쳐 만들어지기 때문에 유해성분을 제거함과 동시에 

식품 고유의 영양성분을 유지할 수 있다.
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중국 영유아 과일퓨레업계 매출액  (매출액 : 억 위안)
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4.7
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5.4
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6.9
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10.6
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12.4
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14.5

2017

17.7

･  완제품 과일퓨레가 수제 과일퓨레의 단점을 보완하면서 

영유아 식품시장에서의 점유율이 날이 갈수록 높아지

고 있다. 최근에는 보조식품을 생산하는 호주의 벨라미

스 오가닉과 독일의 힙 등이 고품질의 유기농 야채와 과

일을 사용해 안심하고 아이에게 먹일 수 있는 제품을 생

산하는 기업으로 입소문이 커지고 있다.

･  완제품 과일퓨레는 부드럽고 휴대가 간편하다는 장점으

로 많은 부모들의 눈길을 끌기 시작했으며, 이에 2017년 

중국 영유아 과일퓨레 업계의 매출액은 약 17.7억 위안으

로 전년 동기대비 22.1% 증가했다.

고품질의 제품으로 시장기회 노려야

･  지난 2016년 중국 정부가 본격적으로 시행한 두자녀 정

책이 영유아 보조식품 시장확대에 가장 주요한 요인으

로 작용하는 것으로 나타났다. 전문가들은 영유아 인구 

증가와 함께 현재 영유아 보조식품 시장이 소수 브랜드

에 집중되어 있으므로 개척 가능성이 충분하다고 판단

하고 있다. 하지만 주요 업체들이 소비자들을 이미 확보

했기 때문에 국내 업체는 시장진입 방법을 다각도로 연

구할 필요가 있다.

･  중국 신세대 부모들의 육아의식이 제고되고, 식품의 영

양 및 안전에 대한 관심이 높아짐에 따라 영유아 보조식

품의 소비는 지속적으로 확대될 것으로 보인다. 따라서 

경쟁력을 갖춘 고품질의 제품 개발과 연구에 주력해 나

가면 좋을 것으로 판단된다.

힙과 벨라미스 오가닉의 
영유아용 과일퓨레 제품




