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8-1 아랍에미리트의 식품소매업 동향 
  주요내용

  아랍에미리트 식품 소매시장 규모

- 최근 세계소비자시장 전략연구소센터인 Euromonitor International에서 아랍에미리트 식품 

 소매업 동향 보고서를 발간함

- 아랍에미리트에서 식품소매업은 매년 10억달러(한화 약 1조 2천억원) 규모로 성장하고 있고 

 1인당 소매 영업은 2015년에 2,824 달러(한화 약 300만원) 였음

- 전체 소매업에서 소비자 지출은 매년 100억 달러(한화 약 11조 7천억원) 증가하고 있으며, 그 중 

 식품 소매업은 매년 10억 달러(한화 약 1조 2천억원) 증가함

ㅣ2011-2015년 아랍에미리트연합 소매시장 규모ㅣ

(단위 : US$ 십억)

2011 2012 2013 2014 2015

총 소매영업 60.85 65.02 68.13 72.37 76.83

식품부분 소매영업 21.92 23.28 24.28 25.64 27.06

총 소비자지출 79.67 192.63 202.33 215.59 229.56

식품부분 지출 24.48 26.03 27.17 28.72 30.35

* 출처 : Planet Retail, December 2015

- 부동산가격상승, 주거지역의 교외 이동, 그리고 두바이 엑스포 2020으로 인한 관광객 수 증가로 

 향후 몇 년 동안 아랍에미리트 소매시장이 지속적으로 커질 것으로 예상됨

  아랍에미리트 소비자 현황

- 아랍에미리트 소비자들의 전체적인 가처분 소득이 향상되었을지라도 높은 물가 때문에 소비자 

 들이 소매업체들의 세일 기간에 높은 관심을 보임

- 최근 아랍에미리트내에서 건강식품에 대한 높은 인식 때문에 소비자들이 합리적인 가격, 고품질,  

 고영양 식품을 선호 

- 따라서 신선한 과일과 야채, 유기농 식품, 식이보충제 등 건강관련 식료품이 향후 많은 소비자들의  

 관심을 끌 것으로 예상됨
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ㅣ2015년 아랍에미리트시장 TOP 5 천연제품ㅣ

항목 시장 점유율(%)

꿀 14.29

수산물 10.71

파스타 10.71

드레싱 & 식초 7.14

요리용 소스 7.14

그 외 50.01

* 출처: Mintel 2015

   아랍에미리트의 경제지표를 고려할 때, 아랍에미리트 소매시장의 식료품부분은 지속적으로 증가 할 

것이라고 예상되고 국내 식료품기업들에게 큰 기회가 될 수 있음

   두바이 엑스포 2020으로 인해 향후 아랍에미리트에 많은 관광객의 유입이 예상됨에 따라 국내 식료품   

 공급회사들이 고부가가치 제품들을 개발하여 아랍에미리트 중동진출 마케팅을 고려해 볼만함

  건강식품관련 인식이 높아짐에 따라 국내 천연, 유기농 식품 회사들의 중동 진출 가능성 있음

 작성 : 아부다비 지사

8-2 아랍에미리트의 식료품 소매업체 현황
  주요내용

  아랍에미리트 식료품 소매업체

- 아랍에미리트 내 TOP 5 식료품 소매업체는 LuLu Group, Carrefour, Spinneys, Choithram, 

 그리고 Al Maya 이며, 이 업체들의 2014년 총 매출액은 총 32억 달러를 기록함

- 세계소비자시장 전략연구소센터인 Euromonitor International에서 TOP 5 식료품 소매업체들의  

 분석보고서를 최근 발표함 
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ㅣ아랍에미리트 TOP5 식료품소매업체 식료품 매출액ㅣ

(단위 : US$ 백만)

소매업체 2011 2012 2013 2014 2015 연평균성장률
(%)

LuLu Group 776.7 901 1020.20 1164.60 1438.10 22.6

Carrefour 656.5 757.6 827.2 933.8 1022.80 13.0

Spinneys 665.4 725.9 433.2 438 447.8 -5.9

Choithram 315.7 376.6 372.1 379.5 393.4 4.9

Al Maya 159.7 231.5 265.6 286.1 307.6 6.5

* 출처 : Planet Retail, December 2015

  LuLu Group

- 지난 5년간 연평균성장률이 22.6%인 LuLu Group은 아랍에미리트연합 식료품 소매시장을 선도 

 하는 업체로써 접근 편리성과 식료품의 저렴한 가격으로 소비자들에게 인기가 많음

-  로열티 상금이 포함된 ADCB LuLu 신용카드 소비자들 대상으로 하고있음

- LuLu에서 식료품을 구매 할 때마다 포인트를 쌓을 수 있고 포인트를 통해 지속적인 프로모션 제공

- LuLu는 해마다 바뀌는 소비자들의 요구사항에 잘 대응하고, 가격에 민감한 소비자들에게 가격 

 경쟁력 있는 상품을 제공함으로써 지난 5년간 꾸준히 크게 성장해 옴 

  Carrefour

- 지난 5년간 연평균성장률이 13%인 Carrefour는 아랍에미리트 내에서 두 번째로 큰 소매업체로써  

 최근 아랍에미리트 전 지역으로 확장중임

- Carrefour도 LuLu와 마찬가지로 “MyClub” 이라고 불리는 포인트시스템을 소비자에게 제공하고  

 있음

- “Carrefour city - the neighbouring store” 전략을 통해 도시거주지구 및 교외지역에 소비자가 

 접근하기 쉬운 장소 위주로 매장위치 선정을 통해 시장을 확장하고 있음

  Spinneys

- 지난 5년간 연평균성장률이 -5.9%였던 Spinneys는 최근 몇 년 동안 소비자들 사이에서 인기가 

 많이 떨어지고 있음 

- 고소득 소비자들을 유도하기 위해 Spinneys는 고품질의 비싼 식료품들을 주로 공급하는 마케팅  

 전략을 추구하였으나 이는 큰 수익을 내지 못하고 자금난을 겪음

- 최근 경영난으로 인해 Spinneys는 매장 수를 대폭 감소시켰고 오직 수익성에만 집중해서 매장을  

 운영하고 있음

- 대형 식료품기업들의 아랍에미리트 시장 진출이 예상됨에 따라 많은 전문가들은 Spinneys가 더  

 큰 위기에 직면할 것 이라고 예상하고 있음
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  Choithram

- Choithram은 소비자들에게 다양하고 새로운 식료품들을 공급하면서 많은 사랑을 받아왔지만 

 연평균 성장률 4.9%로 다른 대규모 소매업체에 비해 느리게 성장하고 있음

- 라이벌 대형 소매업체들과의 경쟁 중에서도 꾸준히 성장하고 있고 2017년 까지 아랍에미리트 내에  

 10개의 신규매장을 오픈할 계획중임

  Al Maya

- 지난 5년간 연평균 성장률이 6.5%였던 Al Maya는 지속적으로 식료품 판매량이 증가해왔고 최근  

 들어서 많은 매장들을 확장시키고 신규매장을 오픈 하고 있음

-  아랍에미리트연합과 오만 내에 총 39개의 매장이 있으며 향후 추가적으로 더 매장을 오픈할 계획임     

ㅣ아랍에미리트 TOP5 식료품소매업체 향후 전망(매출액)ㅣ

(단위 : US$ 백만)

소매업체 2016 2017 2018 2019 2020 연간평균성장률
(%)

LuLu Group 1681.70 1,752.30 1819.80 1894.60 1971.20 6.5

Carrefour 1120.50 1,227.70 1343.20 1470.80 1605.70 9.4

Spinneys 474.2 220.8 531 570.9 603.4 6.1

Choithram 407.6 422.3 437.3 452.8 468.8 3.6

Al Maya 329.9 348.8 364.1 380 396.3 5.2

* 출처 : Planet Retail, December 2015

* 출처 :  http://www.agr.gc.ca/resources/prod/Internet-Internet/MISB-DGSIM/ATS-SEA/PDF/6725-eng.pdf 

Planet Retail, December 2015 

Euromonitor International, 2015. Retailing in the UAE 

Mintel, 2015

 작성 : 아부다비 지사
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