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Ⅰ 경쟁제품 현황  

 1. 베트남 방문매장 정보

 2. 베트남 숙취해소음료 경쟁제품 가격현황

 3. 베트남 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 베트남 숙취해소음료 경쟁제품 현황 조사결과
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 베트남 방문매장 정보

SHOP #1. Maximark

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 숙취해소음료 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 3811 7570

Add : 15-17 Cong Hoa, District Tan Binh, Ho Chi Minh city

기업

정보

규모
  - 베트남 현지 호치민, 칸토, 하노이, 나트랑 등 거점 관광 도시를 중심으로 4개의 지점을

    보유하고 있음 (2015년 기준)

 - 1996년 An Phong社의 투자 하에 설립된 슈퍼마켓으로, 각종 식품류를 비롯해 가정용 상품,

   가전제품, 가구, 의류 등을 판매하고 있음

 - 쇼핑 공간과 더불어 레스토랑 및 커피숍이 위치해 있어 엔터테인먼트 공간으로 거듭남

매장 

정보

 - 신선식품 및 가공식품, 가전제품, 의류 등 다양한 상품을 취급 및 판매하고 있으며 다양한 프로모션

   활동을 진행하고 있음

 - 평균 영업시간 : 오전 10시 ~ 오후 10시

인터뷰

내역

“베트남 사람들에게 한국 제품은 전반적으로 선호도가 높지만 숙취해소음료 자체에 대한 인지도와 

이해가 많이 부족한 편이므로 ‘기능성 한국제품’이라는 광고를 선행한다면 좋은 효과를 거둘 수 

있을 것으로 생각된다.”

-Maximark 판매 스태프
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SHOP #2. SATRA

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 숙취해소음료 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 3836 8735

Add : 69 Dong Khoi, P.Ben Nghe, District 1, Ho Chi Minh city

기업

정보

규모
 - 연간 매출액 약 6억 달러 (2010년 기준)

 - 베트남 현지 내 50여 개의 지점 보유 (2012년 기준)

 - 베트남 최고의 기업 중 하나로 자리매김 하고 있는 Saigon Trading 그룹 계열사

 - 호치민 시의 본사를 중심으로 70여 개의 자회사를 가지고 있으며 계열사 및 합작 투자로 설립됨

매장 

정보

 - 50,000여 개의 상품을 판매하는 대형 매장 

 - 평균 영업시간 : 오전 9시 ~ 오후 10시

인터뷰

내역

“숙취해소관련 제품에 대한 관심도가 현저하게 떨어지기 때문에 제품의 장점과 효능을 알리는 프

로모션이 필요할 것으로 보인다.”

-SATRA 판매 스태프
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SHOP #3. Aeon Citi Mart B&B

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 숙취해소음료 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +84 08 5410 1040

Add : 11A KP  3 - R16-2 Bui Bang Doan, P.Tan Phong, District 7, Ho Chi Minh city

기업

정보

규모  - 베트남 현지 내 약 30개의 슈퍼마켓 점포 소유 (2015년 기준)

 - 베트남 현지 유통기업인 Citimart社가 소매 시장의 매출 신장을 위해 일본의 유통기업 Aeon社과

   제휴를 맺고 "Aeon Citimart"로 상호를 변경함

 - 고객의 다양한 요구에 대응하기 위해 편리한 서비스와 저렴한 가격의 제품을 제공하는 대형마트임

매장 

정보
 - 평균 영업시간 : 오전 9시 ~ 오후 9시

인터뷰

내역

“베트남 내에서는 아직 숙취해소음료를 마시는 문화가 없기 때문에 사람들의 인지도와 관심도가 

낮다. 보통 이런 기능성 제품을 먹으면 술을 마시는 의미가 없다고 생각하기 때문에 그냥 자거나

휴식을 취하는 것이 일반적이다. 광고를 통해 제품의 인지도와 기능을 홍보할 필요가 있다.”

-Aeon Citi Mart B&B 판매 스태프
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 2. PRODUCT INFORMATION – 베트남 숙취해소음료 경쟁제품 가격현황1)

베트남 경쟁제품 가격 현황 (2015년 10월 9일 기준)

매장 이름 제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Anti-Hangover Drink 

Maximark

Nước giải rượu, 

bia CONDITION 

(헛개 컨디션파워)

KYONGBUK 

SCIENCE 

COLLEGE

한국 75ml

50,000동

(ml당

약 666동)

SATRA

Nước giải rượu, 

bia CONDITION 

(헛개 컨디션파워)

KYONGBUK 

SCIENCE 

COLLEGE

한국 75ml

53,000동

(ml당

약 706동)

Aeon Citi Mart 

B&B

(Hung Vuong점)2)

Nước giải rượu, 

bia CONDITION 

(헛개 컨디션파워)

KYONGBUK 

SCIENCE 

COLLEGE

한국 75ml

50,000동

(ml당

약 666동)

Aeon Citi Mart 

B&B

(Nam Long점)

Nước giải rượu, 

bia CONDITION 

(헛개 컨디션파워)

KYONGBUK 

SCIENCE 

COLLEGE

한국 75ml

50,000동

(ml당

약 666동)

1) 2015년 10월 9일 기준 1 동(VND) = 0.0523원
2)  Aeon Citi Mart B&B의 경우 같은 매장 다른 지점을 개별 조사
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 3. PRODUCT INFORMATION - 베트남 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 베트남 Maximark 판매 스태프 인터뷰

☐ 숙취해소음료 판매 추이가 어떠한지

 - 보통이다. 제품을 찾는 소비자가 한정되어 있기 때문이다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 한국의 헛개 컨디션파워 한 가지만 수입이 되고 있으므로 비교 대상이 없다.

☐ 국산과 수입제품 중 어느 쪽을 선호하는지

 - 국내에선 생산되지 않는 제품이므로 비교 대상이 없지만 기본적으로 한국 제품에 대한 인식이 좋다.

※ 베트남 SATRA 판매 스태프 인터뷰

☐ 숙취해소음료 판매 추이가 어떠한지

 - 보통이다. 가격은 조금 비싸지만 건강에 좋다는 것을 인지한 상태에서 구매로 이어진다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 한국의 헛개 컨디션파워 한 가지만 수입이 되고 있다.

☐ 국산과 수입제품 중 어느 쪽을 선호하는지

 - 국내에서 생산되지 않는 제품이므로 비교 대상이 없다.

※ 베트남 Aeon Citi Mart B&B 판매 스태프 인터뷰

☐ 숙취해소음료 판매 추이가 어떠한지

 - 좋지 않다. 숙취해소음료에 대한 소비자들의 인지도가 낮은 편이다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 한국의 헛개 컨디션파워 한 가지만 수입이 되고 있다.

☐ 국산과 수입제품 중 어느 쪽을 선호하는지

 - 국내에서 생산되지 않는 제품이므로 비교 대상이 없다.
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4. FIELD RESEARCH RESULTS - 베트남 현지조사 결과

※ Summary

 - 베트남 현지 내 대형 마트들을 조사한 결과 숙취해소음료 자체를 취급하지 않는 매장도 있었고, 취급한다고 

하더라도 KYONGBUK SCIENCE COLLEGE사의 헛개 컨디션파워 한 제품만 입점 되어 있는 상태

 - 베트남 사람들의 숙취해소음료에 대한 인지도 자체가 거의 없는 상태로 판매실적 역시 저조함

 - 한국 제품에 대한 인식이 비교적 좋은 편이므로 프로모션 진행 시 이점을 부각하는 것이 좋을 것으로 보임

 - 현지 판매 직원들의 공통적인 의견으로 제품 판매 시 저렴한 가격이 중요한 역할을 한다는 점이 나왔음

 - 숙취해소 음료는 75ml의 작은 유리용기에 담긴 형태로 판매되고 있음

 - ml당 가격은 666동~706동으로 기능성 제품답게 비교적 높은 가격으로 책정되어 있음



Ⅱ 관세 및 세금   

 1. 베트남 숙취해소음료 관세 및 세금
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 베트남 숙취해소음료 관세 및 세금 

INTERVIEW

"숙취해소음료의 경우 일반음

료와 성분이 다르므로 정확

한 성분에 따라 HS코드가 달

라질 수 있다.“

- 베트남 관세청

담당자와의 인터뷰

< 베트남 숙취해소음료 관세율 >

HS CODE 형태 기본세율 협정세율

2202.90.90 기타 음료 20% 10 %

출처 : 베트남 관세청(www.customs.gov.vn)

□ 베트남의 HS Code 2202.90은 기본 관세율이 20%이나,   

한-ASEAN FTA 협정 세율을 적용 시 10%로 감소함

 - 제품 상세 성분 및 함량에 따라 HS Code의 변화가 있을 수 있

으므로 수출 전 필히 관세사의 검증을 받아야 함

 - 협정세율을 적용받기 위해서는 원산지증명서의 준비가 필수임

□ 한 ‧ ASEAN FTA는 2005년 발효되었으며 각 국가의 세관 

및 상공회의소, 자유 무역 관리원에서 발급받은 원산지 증명서를 

통해 세율 혜택을 받을 수 있음

 - 원산지 증명서를 비롯한 각종 서류는 수출자의 경우 반드시 

5년간 보관해야 하므로 유의하기 바람

< 한 ‧ ASEAN FTA 관련 정보 >

의의
동남아시아국가연합 회원국들의 경제협력에 대한

참여 증가와 수출 확대를 촉진

추진현황

협상개시 2005년 2월

서명 2006년 8월 (상품협정)

발효 2007년 6월 1일 (국가별 상이)

원산지 

증명서 

발급 방식 기관발급

발급자 한국 (세관, 상공회의소, 자유 무역 관리원)

유효기간 12개월

서류 

보관

증명서식 국가별 증명서식

수출자 수출신고 수리일로부터 5년간 보관 의무

생산자 원산지 증빙서류를 작성한 날로부터 5년간 보관 의무

출처 : 한국 관세청 (www.customs.go.kr)
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KEY INFO

부가 가치세 (VAT)

: Value Added Tax

특별 소비세 (SCT)

: Special Consumption Tax

< 베트남 기타 세금 >

구분 세율

부가 가치세 (VAT) 10%, 5% (특정 상품 및 서비스)

특별 소비세 (SCT) 10% ~ 70%

출처 : 글로벌 비즈니스 서비스(http://www.gbs.com.vn)

□ 모든 물품과 서비스의 거래 시에 VAT를 납부해야함

 - 일반적인 상품과 서비스에 대한 베트남의 부가가치세는 10%, 

특정 상품이나 서비스에는 5%의 세금이 적용됨

 - 부가가치세를 제외하고, 고급으로 분류된 상품이나 서비스에는 

특별소비세가 부가됨

 



Ⅲ 인증 및 허가등록

 1. 베트남 숙취해소음료 허가등록 

 2. 베트남 숙취해소음료 인증 정보
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1. LICENSE INFORMATION - 베트남 숙취해소음료 허가등록

KEY INFO

베트남 수입식품 허가등록

베트남의 식품 위생 안전국
에서 수입 가능 여부를 1차
적으로 확인한 후 산업무역
부에서 최종적으로 품질 
확인서를 발급함

INTERVIEW

“수출하고자 하는 업체는 특

별한 절차나 서류가 필요 없

으나 수입상은 제품인증과 

제품 품질에 대한 확인서를 

받아야 한다. 제품 인증을 받

기 위해 샘플을 보내는 비용

으로 1,500달러가 청구된다.”

- Mrs. Hang

베트남 기술과학부 

식품안전부

< 베트남 수입식품 허가등록 > 

□ 수출업체에서 특수하게 구비해야 하는 서류나 절차 사항 없음

 - 수입을 하고자 하는 업체는 아래의 등록 절차에 따라 베트남 

현지산업 무역부의 확인서를 취득하여 제품의 질에 대해 검증

받아야 할 의무가 있음

□ 수입업자 등록 절차

< 베트남 수입식품 등록 절차 > 

STEP 01 ‧ 베트남 세관으로 제품 샘플 발송함

  (1,500달러 이하)
샘플 발송

STEP 02
‧ 식품 위생 안전국에서 샘플 확인 후 수입 가능 여부

에 대하여 검증하며, 수입 허가가 결정되면 제품 인

증이 이루어짐

‧ 제품 인증 유효기간 : 3년
수입가능여부 확인

STEP 03 ‧ 제품 인증 후 해당 제품을 수입하는 과정이 진행

수입

STEP 04 ‧ 실제 수입된 제품과 샘플의 품질이 동일한지의 여부

를 조사함
실제품과 품질 비교

STEP 05
‧ 실제 제품과 샘플의 품질이 동일하다고 평가되면 베

트남 산업무역부에서 최종적으로 품질 확인서를 발

급함품질 확인서 발급

 출처 : 베트남 보건부 (http://www.moh.gov.vn)
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□ 베트남의 음료 수입

제조상 상업 송장(invoice)과 원산지 증명서(국내 발급)를 준비

수입상 선하증권, 수임면허를 준비 후 물건을 인도 받음

                

□ 판매 제품 등록

  - 숙취음료나 일반음료에 관한 인증은 별도 해당 사항이 없으나 

제품 성분에 따라 요구되는 인증이 있을 수 있음

  - 청량음료의 경우 산업통상부에 제품 등록 후 식품안전검사를 

받아야 함

□ 지난 2014년, CJ‘헛개컨디션’의 베트남 진출로 현지에서도 

숙취해소음료가 유통되고 있는 것으로 파악됨

 - 기타 다른 종류의 숙취해소음료는 아직 시장에 유통되고 있지 

않고 있으며 진출 시 특별한 허가등록이 필요한 것은 아니나 

성분에 따라 요구되는 인증이 있을 수 있으므로 주의가 필요함

< 현지 유통되고 있는 숙취해소음료 이미지 >

출처 : 제조사 홈페이지



2. CERTIFICATION INFORMATION - 베트남 숙취해소음료 인증정보

<베트남 숙취해소음료 인증>

인증 명 안전식품인증

내

용

- 해외에서 베트남 현지로 수입되는 

모든 식품은 베트남 보건부에서 

발행하는 식품안전증명 절차를 거

쳐야 함

 - 식품안전인증 취득이 의무화됨에 

따라 필수적인 인증으로 분류

발행기관 베트남 보건부

안전식품인증 성격 필수

KEY INFO

안전식품인증은 2013년 12

월 20일부터 시행되었으며 

베트남 상공성에서 발표한 

수입 식품 안전 관리에 관한 

통달을 통해 발표됨

 

□ 베트남 안전식품인증 취득 

 - 식품 위생 및 안전 문제가 빈번하게 일어나는 베트남에서는 이와 

같은 문제를 해결하기 위해 산업무역부 자체에서 2013년 식품안

전인증 제도를 발표하였으며, 2013년 12월 20일부터 시효됨

 - 한국 식품을 수입하는 베트남 현지 업체에 따르면 인증 취득에 

평균 3 ~ 6개월이 소요됨

< 베트남 안전식품인증 취득 절차 >

출처 : 베트남 보건부(www.moh.gov.vn/)

 - 베트남 산업무역부의‘수입식품 안전 관리에 관한 통달 제 28호

/2013/TT-BCT’를 통해 더 자세한 사항을 확인 가능

http://www.moit.gov.vn/vn/pages/VanBanDieuHanh.aspx?Ty

peVB=0&vID=13587
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