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일본의 김치 시장규모 추이

 김치의 시장규모는 2015년도 674억엔으로 추계되며, 2013년도 이후 
축소 기조를 걷고 있다. 한국산 김치 48억엔(구성비 7.2%) 일본산 
626억엔(동 92.8%)이며, 한국산 김치는 2011년도 이후 시장규모가 
해마다 줄고 있다. 2012년도 이후 한국에서 김치 수입이 감소 일로
를 걷고 있는 반면 일본 국내의 김치 생산량은 다소 증감이 있으면서
도 거의 보합상태다. 최근 일본산 김치 중에서 산미와 매운맛을 줄인 
아사즈케(겉절이) 타입의 김치가 인기를 얻으면서 김치 카테고리의 
고매출상품으로 정착하고 있다.

            < 한국산 · 일본산 김치시장 규모추이 >



 일본에서의 김치 판매동향

 김치는 일본 식품 슈퍼에서 김치 카테고리의 주력 상품재료이다. 식품 
슈퍼에 있어서 김치의 2015년도 판매 순위(POS데이터)를 보면 상위 
15개 상품 중에 한국산 김치(한국 직수입품)이 4상품이 순위에 들어가 
있다. 일본산 김치에 비해서 한국산 김치가 평균단가가 높지만, 발효
타입의 본격적인 김치를 선호하는 소비자의 꾸준한 지지를 받고 있다
고 볼 수 있다. 일본에서는 아사즈케 타입이 주류가 되고 있지만, 이
미 정착·안정화되어 있는 김치시장은 소비자의 기호가 다양화되어 감
에 따라 각자 기호에 맞는 김치를 선택하고 있는 것으로 보인다.

김치에 대한 소비자 선호도 조사

 김치에 대한 기호를 인터넷 설문으로 조사한 결과 김치를 좋아하는지
에 대한 설문에 전체의 47.2%가 “좋다”, 36.4%가 “조금 좋아한다” 
이라고 응답하여 약 80%의 소비자가 김치를 좋아한다는 결과가 나왔
다. 김치를 좋아하는 비율은 여성아 남성보다 다소 높았으며 연령대 
별로는 30대에서 다른 세대보다 비율이 약간 높게 나타났다.
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 좋아하는 김치의 종류에 대해서는, 배추김치의 비중이 전체의 90%를 
넘어 압도적으로 높았고, 오이김치와 무김치는 40%이상이 좋다고 응
답했다. 성별로는 배추김치가 여성보다 남성비율이 높은 반면, 오이김
치와 무김치는 여성의 비율이 높다. 연령대별로는 오이김치, 무김치가 
젊은 층에서 비중이 높은 경향을 보였다.

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

기타

무김치

오이김치

배추김치

2.7%

47.4%

49.7%

89.1%

2.0%

37.2%

41.5%

94.5%

2.4%

42.3%

45.6%

91.8%

전체(n=974)
남성(n=489)
여성(n=485)

       ※ 복수응답



0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

기타

무김치

오이김치

배추김치

1.1%

40.6%

41.7%

93.0%

3.3%

43.5%

43.5%

94.3%

1.0%

43.3%

43.3%

92.3%

3.1%

46.7%

49.7%

92.3%

3.2%

37.0%

49.7%

86.8%

2.4%

42.3%

45.6%

91.8%

전체(n=974)

20~29세(n=189)

30~39세(n=195)

40~49세(n=194)

50~59세(n=209)

60세이상(n=187)

       ※ 복수응답

한국산 김치에 대한 바이어 의견

 소매점의 구매자에 대한 조사에서 한국산 김치에 관해서는 매장면적, 
상품 수 모두 큰 변화가 없다는 응답이 전체(유효응답수 35표)의 
80% 이상을 차지했다. 일본에서는 소비자가 지향하는 바가 다양화되
는 가운데 본고장의 제품을 지향하는 소비자가 한국산 김치를 계속 
구입하여 인기상품으로서 큰 변화 없이 추이하고 있다고 추측된다.

 한국산 김치의 일본국내 소비확대의 장벽으로 한국산 김치와 일본산 
김치의 가격차를 꼽을 수 있다. 한국산 김치는 300g에 298엔(1g당 
약 1엔), 일본산 김치는 200g에 178엔~198엔(1g당 약 1엔 이하) 정
도로, 한국산이 일본산 김치보다도 비싸게 판매되고 있다. 관세 및 
수입비용, 비싼 용기비용(한국: 캡 타입 용기 / 일본: 플라스틱제 용
기)이기 때문에 한국산 김치가 일본산과 동일한 가격으로 판매되는 
것은 사실 매우 어렵다. 따라서 일본 소비자에게 비싼 가격을 부가가
치의 대가로 납득시키기 위한 대책이 필요하다.



 한편 업무용 중심으로 중국산 김치가 사용되고 있으며 가격은 200g
에 100엔 정도이지만 품질 및 맛, 일본인의 중국산 식품에 대한 기피
경향 등의 문제로 시판되고 있는 중국산 김치의 확대판매는 어렵다고 
보는 김치 판매업자의 의견을 많이 볼 수 있다.

 한국산 김치는 유산균 발효를 통해 펩티드가 생성되어 아미노산 등의 
조미료로는 얻을 수 없는 맛이 생기는데, 최근의 한국산 김치는 발효
를 억제하는 일본산 김치와 같이 감칠맛 성분으로 아미노산계 조미료
를 첨가하고 소르비톨 등의 감미료를 사용하여 단맛을 더하는 등, 김
치맛이 일본산과 동질화되었다는 지적을 복수의 일본 김치제조업자로
부터 들을 수 있었다. 감미료를 사용하면 유산균 발표가 진행되지 않
는(신맛을 억제할 수 있다) 메리트가 있는 반면 단맛에 깊이가 없어
진다는 의견도 보였다.

한국산 김치 마케팅 전략

 한국산 김치를 일본에서 판매하기 위해서는 일본 소비자 기호에 맞춘 
것이 아니라 본래의 한국산 김치의 맛이면서 신맛을 억제한 상품으로 
조금 비싸더라도 김치를 진짜로 좋아하는 마니아 소비자를 타깃으로 
해야 할 필요가 있다.

 소매 측에서는 품질관리를 철저하게 요구하는 목소리가 많이 있었다. 
이것은 식품 전반에 공통되는 사항이지만 일본인은 식품의 안심·안전
에 대해서 엄격하여 식품의 주력 판매채널인 식품슈퍼에서는 식품의 
거래요건으로서 품질관리체제를 식품제조·판매업자에게 강력하게 요
구한다. 또한 안심·안전의 상징으로 브랜드에 대한 신뢰성이 강한 경
향을 보여 한국산 김치를 고품질 김치로서 브랜드화 하는 것도 장기
적인 시장확대를 위해서는 필요한 시책이라고 생각한다.

(참조 : 야노경제연구소)


