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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 2204.21 품목 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2204.21 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국 (4,166,330,938달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 독일 (3.52%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 영국 (-7.31%)

“2014년 일본 포도주 수입 세계 7위 규모”

☐ 일본의 HS Code 분류 기준에 따르면, 머루를 포함한 포도주는 

2204에 분류되며 2L이하의 용기에 넣은 제품으로「2204.21」을

선정하였음

< 머루 와인 HS CODE 정보 >

한국

2204
포도주(생포도로 제조한 것에 한하며, 알콜로 강화시킨 포

도주를 포함한다) 및 포도즙(제2009호의 것을 제외한다) 

2204.21 2리터 이하의 용기에 넣은 것 

2204.21.1000 붉은 포도주 

일본 2204.21 포도주 2리터 이하의 용기에 넣은 것

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 일본 관세청(www.customs.go.jp)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 2204.21 품목1)의 총 수입액은 324억 

2,630만 1,835 달러로 전년 대비 0.43% 감소하였으며, 주요 수입국

에는 미국, 영국, 독일, 캐나다, 중국이 있음

 - 최대 수입국은 미국으로, 2014년 41억 6,633만 938 달러를 수입

하였으며 이는 전년 대비 1.42% 증가한 수치임

 - 일본은 전년 대비 0.39% 증가한 2014년 10억 9,768만 8,092 달러를 

수입하며 글로벌 수입 추이 7위를 기록하였음

< HS CODE 2204.21 수입추이 >     (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 31,428,282,049 32,567,000,348 32,426,301,835 - 0.43

1 미국 3,851,616,030 4,108,059,743 4,166,330,938 1.42

2 영국 3,628,918,008 3,508,237,738 3,251,619,717 - 7.31

3 독일 1,936,435,596 2,105,681,116 2,179,743,268 3.52

4 캐나다 1,749,902,719 1,799,778,181 1,717,954,431 - 4.55

5 중국 1,375,747,030 1,382,449,119 1,364,629,506 - 1.29

7 일본 1,046,223,214 1,055,783,742 1,097,688,092 0.39

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 7째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 2204.21으로 
조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 일본 HS CODE 2204.21 품목 수입추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2204.21적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 프랑스 (480,185,623 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 칠레 (17.68%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 프랑스 (-4.45%)

“일본 HS CODE 2204.21 수입시장, 한국 62위”

☐ 2014년 일본의 HS CODE 2204.21의 총 수입액은 10억 5,993만 

9,976 달러로 전년 대비 0.39% 감소하였으며, 주요 수입국에는   

프랑스, 이탈리아, 칠레, 미국, 스페인 등이 있음

 - 일본의 최대 수입상대국은 프랑스로, 2014년 4억 8,018만 5,623 

달러를 수입하였으며 이는 전년 대비 4.45% 감소한 수치임

 

 - 한국은 62위로, 2012년 일본은 8만 8,641 달러의 HS CODE 

2204.21 품목을 수입하였으며 2013년, 2014년는 수입이 없었던 

것으로 파악됨

<  HS CODE 2204.21 수입추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 1,046,223,214 1,055,783,742 1,059,939,976 0.39

1 프랑스 519,537,606 502,541,487 480,185,623 -4.45

2 이탈리아 164,770,666 172,239,338 176,589,011 2.53

3 칠레 102,202,339 116,112,070 136,645,006 17.68

4 미국 80,062,217 90,470,463 92,045,328 1.74

5 스페인 68,826,272 71,201,466 69,578,416 -2.28

62 한국 8,8641 0 0 -

< 일본 HS CODE 2204.21.00 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS – 일본 와인 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 12개국 

와인 시장규모

(단위 : 백만 달러)

국가 규모

1 중국 32421.95

2 일본 4793.30

3 홍콩 767.81

4 한국 762.19

5 대만 565.23

6 태국 385.10

7 말레이 351.69

8 싱가포르 332.56

9 인도 329.07

10 필리핀 186.77

11 베트남 128.38

12
인도네

시아
44.09

출처 : Data Monitor

“높은 성장세를 보이는 일본 와인 시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국의 와인 시장

규모는 479억 9,330만 달러로 4년 전에 비해 4.03% 증가한 수치를 

기록함

 - 일본 전체 와인 시장규모는 꾸준한 성장세를 보이고 있으며, 연평균 

성장률은 1.33%로 나타남

 - 전년 대비 가장 높은 성장률을 보인 해는 2014년이며, 2013년 대비 

2.68% 성장한 양상을 띰

□ 일본은 아시아 12개 국가 중 두 번째로 큰 와인 시장규모를 나타

내고 있으며, 이는 12위를 기록한 인도네시아에 비해 732배 이상 

큰 규모임

< 일본 와인 시장규모 및 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 4,607.5 4,627.1 4,668.1 4,793.3 4.03% 1.33%

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS – 일본 와인 시장 기업별 점유율

“Kirin Holdings Company 社 

일본 와인 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 일본 와인 시장에서 가장 높은 점유율을 

차지하고 있는 단독 기업은 Kirin Holdings Company 社로 집계됨

 - Kirin Holdings Company 社는 일본 도쿄에 위치하고 있으며 1885년에 

설립된 일본 주류 기업으로 일본 내에서 브랜드 인지도가 높음. Kirin 

Holdings Company 社는 18.01%의 시장점유율을 차지하고 있음

 - 2014년 기준 일본 와인 시장 점유율 2위는 12.59%를 차지한  

Suntory Group 社, 3위 기업은 7.18%를 차지한 Asahi Group 

Holdings 社로 파악됨

< 일본 와인 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

기타 57.67 55.9 54.06 52.25

Kirin Holdings Company 16.07 16.70 17.36 18.01

  Suntory Group 12.14 12.28 12.44 12.59

Asahi Group Holdings 5.49 6.05 6.62 7.18

Sapporo Hokuyo Holdings 4.39 4.72 5.05 5.38

   Kikkoman Corporation 4.24 4.35 4.47 4.59

< 2014년 일본 와인 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS – 일본 와인 소비연령대

KEY INFO

일본 인구 피라미드

2014년 기준 일본 인구

는 약 1억 2,735 만명이며 55

세 이상의 연령층이 약 36%를 

차지하고 있는 구조를 확인할 

수 있음

 

   출처 : Population Pyramid

“와인 소비, 중·장년층에 집중”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년 일본의 와인 소비시장에서 가장 

높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 55세 이상으로 파악됨

 - 일본 와인 소비시장에서 2위의 점유율을 보이는 연령대는 35세 ~ 44세로 

나타났음. 

 - 이러한 연령별 소비 점유율을 고려할 때 일본의 와인 주 소비 대상은 

55세 이상의 중·장년층이 중심을 이룰 것으로 판단됨 

 < 일본 와인 시장 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

 1세 ~ 24세 3.67% 3.61%

25세 ~ 34세 14.18% 14.17%

35세 ~ 44세 18.65% 18.67%

45세 ~ 54세 18.34% 18.25%

55세 이상 45.16% 45.30%

< 2012년 일본 와인 시장 연령별 소비 점유율 그래프 >

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 일본 와인 시장트렌드

 2. 일본 와인 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 일본 와인 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 일본 내 맥주, 사케 주류의 수요는 감소하는 반면 와인 소비량은 꾸준히 증가하고 있음

ü 일본 와인시장 규모는 30만㎘ 이상으로 시장규모가 확대될 것으로 전망

KEY NEWS 2
ü 고급 와인문화에 관심을 갖는 일본인 증가로 와인 전문 바 등장 및 와인 수요 증가

ü 와인 구매 소비계층은 경제적으로 구매할 여력이 있는 중·장년층임

KEY NEWS 3
ü 한국산 머루 와인 ‘전통주 행사’ 및 ‘국제 와인 박람회’ 참가하며 일본시장 개척 중

ü 일본 내 와인 종류 많지만 머루 와인 종류는 거의 판매가 안 되고 있음

KEY NEWS 4
ü 일본에서 재배하는 품종인 고슈(甲州)포도가 국제 와인기구(OIV)에 일본 고유 품종으로 등록됨

ü 고슈(甲州)포도를 이용한 일본산 와인 생산을 하고 있으며 일본 내에서 큰 인기를 얻고 있음

Marketing  
Point 1

ü 일본산 와인에 대한 인기가 높아, 특징이 있는 한국산 와인을 강조하는 마케팅 전략과 한국산 

와인에 대한 인지도가 낮아 시음회 등을 통해 인지도를 높일 필요 있음

ü 한국의 건강 먹거리를 이용한 건강주 마케팅 전략이 사료됨 

Marketing 
Point 2

ü 일본은 식품의 위생관리에 대해 각별한 관심을 갖고 있음. 따라서 식품안전 관련 인증을 

통해 안전한 먹거리라는 인식을 심어줄 필요가 있음 
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2. MARKET TREND - 일본 와인 시장 이슈

KEY INFO

일본 와인 소비시장 특징

- 와인 소비는 계속해서  

증가세를 보이고 있음

- 일본 내 중·장년층의 소비

가 주를 이룸

- 주로 와인은 프랑스, 이탈

리아, 칠레 등에서 수입

- 일본산 와인 제품이 인기

- 한국산 와인 수입량 아직 

미미

“일본 국내 와인시장 꾸준히 성장”

☐ 경기침체 및 일본 소비자들의 기호 변화로 맥주, 사케 주류는 수요가 감소

하는 반면, 일본의 와인소비량은 증가 추세임

 - 글로벌 리서치 기관 GTA(Global Trade Atlas) 조사 결과에 

따르면 일본 내 와인 수입량은 전년 대비 0.39% 증가한 2014년 

10억 9,768만 8,092 달러를 기록하며 꾸준히 성장하고 있음

☐ 2013년 니혼게이자이신문은 일본 와인시장 규모는 30만㎘ 이상으로 2007년 

이후 계속 증가세를 보이고 있다고 기사화함

☐ 리서치 가관 VINEXPO-IWSR은 2012년부터 2016년까지 일본의 와인소비량

은 3.25%이상 증가하며 시장 규모도 확대될 것으로 전망했음

☐ 2014년 일본의 총 수입액은 10억 5,993만 9,976 달러로 전년 대비 

0.39% 감소하였으며, 주요 수입국에는 프랑스, 이탈리아, 칠레,    

미국, 스페인 등이 있음

 - 주로 수입산 칠레, 프랑스산이 많이 수입 및 유통되고 있으며 한편, 

일본의 한국산 와인 수입량은 거의 없는 것으로 나타남

“와인을 즐겨 마시는 일본인”

☐ 아시아 와인 강국이 된 일본은 고급 와인문화에 관심을 갖게 되는 

일본인이 많아져 더불어 와인의 온·습도 관리하는 와인셀러의  

수량도 증가 할 만큼 와인을 즐겨 마시고 있음

☐ 최고급 와인은 아니지만 스몰 력셔리 문화를 지향하는 일본인은 

자리에 앉지 않고 서서 간단히 마시거나 동전으로 부담 없이 즐길 

수 있는 일본 와인 전문 바 등을 즐겨 찾고 있는 추세임

☐ 주로 와인의 구매 소비층은 경제적으로 구매할 여력이 있는  중·

장년층이며, 젊은 층도 특별한 날이나 모임에 와인을 소비하는 것

으로 파악됨
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KEY INFO

일본 와인 소비시장 특징

머루와인은 맛이 강하고  

깊은 것이 특징임. 일본인

이 선호하는 와인은 음식에 

곁들여 향과 맛을 느낄 수 

있는 종임. 일본인들에게 

따라서 맛이 강한 머루와인은 

와인으로  생각되지   않는 

경향이 있음
�

“한국산 머루 와인, 일본시장 개척 나서”

☐ 한국산 머루 와인의 일본 와인 시장 진출을 위한 노력이 속속히 

보이고 있음

 - 2011년 대한민국 술 품평회에서 대상을 수상했던 무주머루와인 

‘붉은 진주’가 일본 후쿠오카에 열리는 전통주 행사의  공식 

만찬추로 선정되어 참가했음

 - '영천 머루와인’은 일본 도쿄 빅 사이트 몰에서 열린 국제와인·

음식 박람회에 참여해 호평을 받았음

☐ 일본 와인시장 진출 시 머루 와인에 익숙하지 않은 일본인들에게 

머루 와인 시음회 및 각종 체험 행사를 함으로써 전략적인 마케팅 

전략이 요구됨

“일본 내 와인 종류 多 , 머루 와인 종류 거의 없어”

☐ 현지 조사 결과, 일본 내 와인 종류는 수입상 및 일본산을 비롯해 

많지만 머루와인 종류는 거의 판매하고 있지 않았음. 온라인에선 

지역 특산물로 머루와인이 판매되고 있음

 - 머루 와인은 일본에서‘산포도’라고 불리며, 하쿠야마 등지의 

와이너리에서 특산품으로 생산되며 레드와인, 스파클링 와인  

두 종류가 있음. 생산되는 시기가 있어서 재고 및 수요 문제로 

대량 생산을 하지 않고 지역 특산품 또는 온라인으로만 판매가 

되고 있음

 < 일본 온라인에서 판매하고 있는 머루 와인>

                    

출처 : 현지조사
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ↆ
“일본산 와인, 인기 급증”

☐ 일본은 덥고 습한 여름이 있고 태풍 등 기상 조건이 포도 종사에 

결코 좋지는 않지만, 일본 특유의 인내심과 기술력 그리고 장인

정신을 더하여 적은 양이나 와인이 생산되고 있음

 

 - 2003년부터 시작된 야마나시 현 국산 와인 콩쿨을 계기로 프랑스나 이탈리아 

등 와인 선진국의 시스템을 벤치마킹을 함으로써 일본산 와인의 품질이 날로 

향상되고 있음

 - 일본 국산 포도를 사용한 ‘샤또 메르시안’와인의 2014년 판매량은 최근 

5년간 2배 이상 증가했음. 와인의 원료가 되는 포도의 80% 이상을 계약 

농가와 거래 및 자사 관리 농작지 증설을 통해 안정적으로 조달 하고 있음

☐ 2015년 2월 닛케이신문에 따르면, 일본 내 총 와인소비량의 30%가 

일본산, 27%가 프랑스산, 20%가 칠레산으로 일본산 와인이 1위를 

점유하고 있다고 발표함

 - 시장 성장에 힘입어 프리미엄 라인 와인도 계속 확충되고 있음. 

일본요리전문점, 고급일식레스토랑에선 일본산 와인을 판매하고 

있으며 일본음식과 와인이 어울려 인기를 얻고 있음

☐ 수백 종류의 일본산 와인을 취급하며, 고슈 와인의 산지인 야마나시 

와인를 비롯하여, 독일 기후와 비슷한 리슬링계의 홋카이도, 태양볓

이 강렬한 나가노에서 재배한 포도 등의 산지로 구분하며 판매를 

하고 있음

 

ↆ출처
- 후생노동성(www.mhlw.go.jp)
- 국제 와인 및 증류주 전시회(www.vinexpo.com/en)
- 한국 농수산식품유통공사(www.kati.net)



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 일본 방문매장 정보

 2. 일본 와인 경쟁제품 가격현황

 3. 일본 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 일본 와인 경쟁제품 현황 조사결과
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 일본 방문매장 정보

SHOP #1. AEON

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 03 5287 7031

Add :  도쿄도 신주쿠구 타카다노바바 1쵸메2-15

기업

정보

규모

 - 자본금 2015년 2월 기준, 422억 743만 엔

 - 해외 포함 153개의 점포 보유 중, 직원 수 2,024명 (2015년 3월 기준)

 - 이온 그룹 연간 매출 6조 3,951억 엔 (2014년 2월 기준)  

 - 슈퍼마켓과 할인점을 중심으로 하고 있으며 고객 일상생활에 밀착한 전문 쇼핑몰을 내세우고 있음

 - 매장형태로는 크게 실내에 모든 시설이 구비된 폐쇄 몰, 야외공간과 쇼핑몰을 운영하는 오픈 에어몰과 

오픈몰로 구성되어 있음

 - 벚꽃 심기, 환경 보전활동, 장애인 운동회 지원, 방범순찰대 등 다양한 사회공헌활동을 수행하고 있음

매장 

정보

 - 방문한 매장 내 칠레산 레드와인이 잘 팔림

 - 매장 내 머루 와인 없음

인터뷰

내역

“와인은 칠레산 레드와인이 잘 팔리며 음식에 맞는 와인을 주로 구입한다.”

 마츠모토
(와인 판매원)
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SHOP #2. Ito-yokado

이미지

< 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 03 3209 2711

Add : 도쿄도 신주쿠구 와세다쵸 74번

기업

정보

규모

 - 연간 매출액 1조 2,532억 9,600만 엔 (2015년 기준)

 - 회사 자본금 약 400억엔 (2014년 기준)

 - 일본 내 184개의 매장 보유 중 (2014년 기준)

 - 1920년 세워진 일본을 대표하는 유통업체임 

 - 본사는 일본 도쿄에 있으며 할인점, 백화점, 식당 등 다양한 도소매업 매장을 운영하고 있음

매장 

정보
 - 매장 내 머루 와인 없음

인터뷰

내역

“머루와인은 한정된 지역에서 한정된 수량으로만 판매하는 것으로 알고 있어 매장 내에 없다.”

마츠무리
(와인판매원)
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SHOP #3. Piago

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 03 3204 9909

Add :  도쿄도 분쿄구 세키구치 1쵸메 32-3

기업

정보

규모
 - 1만 5천여 개의 제품을 취급하고 있음

 - 베트남 현지 내 3개의 지점을 보유 중임

 - 식품류는 제과, 냉동식품, 신선 식품, 기능성 식품, 건조식품, 음료 등을 판매하고 있음

매장 

정보

 - 방문한 매장 내 머루와인 판매 안함

 - 매장 운영시간은 9:30 ~ 21:30까지 임

인터뷰

내역

“머루 와인을 본적이 없으며 주로 프랑스, 칠레산 와인이 주로 판매된다.”

-와인 판매원
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SHOP #4. Gourmet city

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 033984 6708

Add :  2도쿄도 토시마쿠 타카다1쵸메3-3

기업

정보

규모

 - 연 매출 : 약 6,511억 6,350만 엔

 - 자본금 : 약 565억 엔(2014년 2월 말 기준) 

 - 직원 : 5,193명(2014년 2월 말 기준)

 - 본 유통업체의 고객층은 마트 주변 현지인들임

 - 무엇보다 깨끗하고 정돈이 잘 되어 있어 고객들에게 쇼핑하기 편리한 환경을 제공

매장 

정보
 - 점포별로 다소 차이는 있지만, 평균 영업시간은 9:00 ~ 22:00임

인터뷰

내역

“일본인들은 육류나 유제품등을 좋아하는데 이에 잘 어울리는 와인을 선호한다 .”

이시모토
(와인 판매원)



Wild Vine Wine: Japan

- 18 -

SHOP #5. Life 

이미지

< 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 03 32041261

Add :  도쿄도 신주쿠구 와카마츠쵸 28-3

기업

정보

규모

 - 연매출 : 5,849억 8,400만 엔(2015년 2월)

 - 자본금 : 약 100억 400만 엔

 - 직원 수 : 2만 2,198명(2015년 2월 기준)

 - 점포 수 : 245점(2015년 2월 기준)

 - 주식회사 라이프 코퍼레이션에서 운영하는 식품을 중심으로 한 슈퍼마켓 체인

 - 1961년 첫 슈퍼마켓을 개점하고 1984년에 도쿄 증권 거래소 1부에 상장

 - 오래된 브랜드인 만큼 일본 내 친숙한 이미지를 가지고 있음

 - 인터넷 쇼핑몰 형태로도 운영하고 있음

매장 

정보
 - 방문한 매장 내 머루와인을 판매하고 있지 않음

인터뷰

내역

“주로 일본인들은 칠레산, 프랑스산 와인을 사가는 경향이 있다.”

-Queen Land 직원
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 2. PRODUCT INFORMATION – 일본 경쟁제품 가격현황

일본 Aeon Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

바론 

로메로 레드
콜돈베루 
주식회사 스페인 750ml

399엔

(1ml당 0.53엔)

산 조비안 

리저브 

볼도 화이트

골돈베루 
주식회사 프랑스 750ml

720ml

(1ml당 0.96엔)

산화방지제

무첨가 레드와인
산토리-스피릿㈜ 일본 720ml

399엔

(1ml당 0.54엔)

2015년 10월 28일 기준 100엔 (JPY) = 940.17원
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일본 Aeon Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

코스타네라 

메루로
콜돈베루 
주식회사 칠레 750ml

499엔

(1ml당 0.66엔)

톨바 

카루메네루

콜돈베루 

주식회사
칠레 750ml

799엔

(1ml당 1.06엔)
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일본 Ito-yokado Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

머스캇 

베리 A 100%

산토리 

와인인터네셔널
일본 750ml

1,600엔

(1ml당 2.13엔)

오-와인 

골드 레드

주식회사 

임농원
일본 720ml

1,472엔

(1ml당 2.04엔)

오타루 

뮬러&뮤스카
북해도와인 
주식회사 일본 720ml

1,600엔

(1ml당 2.22엔)
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일본 Ito-yokado Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

오타루 레드와인
북해도와인 

주식회사
일본 720ml

1,100엔

(1ml당 1.52엔)

오타루 로제
북해도와인 

주식회사
일본 720ml

876엔

(1ml당 1.21엔)

오타루 

뮬러&뮤스카

북해도와인 

주식회사
일본 720ml

1,600엔

(1ml당 2.22엔)
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일본 Piagol Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

감숙포도의 

맛있는 와인

메루샨 

주식회사
일본 500m

619엔

(1ml당 1.2엔)

보샤텔 

카벨네 소뷔뇽

미츠비시식품 

주식회사
프랑스 375ml

475엔

(1ml당 1.26엔)

본 마루셰 레드
메루샨 

주식회사
일본 180ml

158엔

(1ml당 0.87엔)
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일본 Piagol Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

본 마루셰 

화이트

메루샨

 주식회사
일본 180ml

158엔

(1ml당 1.13엔)

알프스와인 신주 

나이아가라

주식회사

 알프스
일본 300ml

475엔

(1ml당 1.58엔)

코너서 올가닉 주식회사 스마일 칠레 750ml
1,151엔

(1ml당 1.53엔)
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일본 Gourmet city Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

산티아고

메루로

마루베니 

주식회사
칠레 750ml

498엔

(1ml당 0.66엔)

산티아고 

샤루도네

마루베니 

주식회사
칠레 750ml 498엔

(1ml당 0.66엔)

산티아고 

소비뇽브랑

마루베니 

주식회사
칠레 750ml

498엔

(1ml당 0.66엔)
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일본 Gourmet city Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

산티아고 

카베루네 소비뇽

마루베니 

주식회사
칠레 750ml

498엔

(1ml당 0.66엔)

아카다마 

스위트 와인
산토리 스피릿㈜ 칠레 550ml

547엔

(1ml당 0.99엔)

맛있는 

산화방지제

무첨가 레드와인

메루샨 주식회사 일본 720ml

498엔

(1ml당 0.69엔)
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일본 Life Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

유기농 

와인 레드

산토네쥬

와인 주식회사
일본 300ml

325엔

(1ml당 0.66엔)

샤토 메루샨 

안상불 

아이아카네 

2013년

메르샨 주식회사 

샤토 메르샨
일본 750ml

1,640엔

(1ml당 2.18엔)

만즈 베리 A 

산화방지제무첨

가 레드

만즈와인 

주식회사
일본 720ml

898엔

(1ml당 1.24엔)
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일본 Life Mart 가격 현황 (2015년 10월 28일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(ml당 가격)
이미지

Wild Vine Wine

아로마 루쥬 

산화방지제 

무첨가 레드

삿뽀로와인 

주식회사
일본 720ml

455엔

(1ml당 0.63엔)

아로마 브랑 

산화방지제 

무첨가 화이트

삿뽀로와인 

주식회사
일본 720ml

455엔

(1ml당 0.63엔)

유기농 와인 

화이트

산토네쥬와인 

주식회사
일본 300ml

325엔 

(1ml당 1.08엔)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 일본 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 일본 ALEO Mart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인이 없는 이유는

 - 머루와인(산포도 와인)은 들어 본적이 없고, 납품도 안하고 있다.

☐ 어떤 제품의 와인이 잘 팔리는지

 - 칠레산 레드와인이 잘 팔린다.

☐ 와인의 셀링포인트는 무엇인지

 - 일본인들은 육류, 유제품 등의 음식을 좋아하는데 그에 맞는 와인을 주로 구입하는 경향이 있어 일본인들이 

즐기는 음식과 맞는 와인이 인기가 많을 것이다.

※ 일본 Ito-yokado Mart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인이 없는 이유는

 - 머루와인은 한정된 지역에서 한정된 수량으로만 판매하는 것으로 알고 있어 머루와인을 판매하지 않는다.

☐ 어떤 제품의 와인이 잘 팔리는지

- 일본와인 보다는 해외와인이 잘 팔린다.

☐ 와인의 셀링포인트는 무엇인지

 - 일본의 와인 종류는 많은데, 수입 와인이 잘 팔리는 것은 포도의 품종과 제조기술이 보다 좋기 때문이다. 와인의 

맛을 좀 더 높일 수 있는 품종개발이나 기술의 발전이 와인 판매의 셀링포인트이다.

※ 일본 Piagol Mart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인이 없는 이유는

 - 잘 모르겠지만 머루와인을 본 적이 없다.

☐ 어떤 제품의 와인이 잘 팔리는지

- 외국산 레드와인이 잘 팔리고 있다.

☐ 와인의 셀링포인트는 무엇인지

 - 일본인들의 입에 맞는 와인이 판매에 있어 셀링포인트이다.
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※ 일본 Gourment Mart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인이 없는 이유는

 - 오래 전부터 입고가 없었다.

☐ 어떤 제품의 와인이 잘 팔리는지

- 일본 소비자들은 외국산 레드와인을 많이 구매한다.

☐ 와인의 셀링포인트는 무엇인지

 - 일본인들이 선호하는 와인의 맛과 향을 파악해 제조하는 것이다.

※ 일본 Life Mart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인이 없는 이유는

 - 머루 와인은 일정지역에서 특산물로 파는 것으로 알고 있다. 

☐ 어떤 제품의 와인이 잘 팔리는지

- 일본 와인중에 산화방지제 무첨가 제품이 잘 팔린다.

☐ 와인의 셀링포인트는 무엇인지

 - 일본산 와인의 셀링포인트는 산화방지제 무첨가로 이러한 장점을 잘 살린 생산지의 특색있는 와인을 강조하는 

것이 좋다.
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4. 일본 머루와인 경쟁제품 현황 조사결과 

※ Summary

 - 일본의 주요 대형마트인 AEON, Ito-yokado, Piago, Daiel를 조사한 결과, 머루와인을 판매하고 있진 않았지만 

다양한 와인 제품이 판매되고 있는 것으로 조사되었음

 - 프랑스, 칠레, 일본, 스페인 등 다양한 수입 와인 및 일본산 와인을 판매하고 있음

 - 유리병 용기 형태로 판매되는 것이 일반적이며 용량의 경우 300mL, 500mL, 720mL, 720mLfh 주로 생산됨

 - mL당 가격은 0.53 ~ 2.22엔으로 다양한 가격대로 판매되고 있음

 

 - 무 첨가 산화방지제 와인은 따로 와인의 산화 방지를 위해 화학첨가물 아황산염을 넣지 않은 와인임



Ⅳ 유통구조   

 1. 일본 와인 유통구조 및 현황

 2. 일본 와인 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 일본 와인 유통구조 및 현황 

“일본 와인, 전문 벤더를 통한 시장 진출”

☐ 일본 와인은 주류 전문 수입업체를 통해 유통되는 경우가 대다수 이며 이후, 

최종 수요처에 따라 전문 벤더, 외식업체 벤더로 구분됨

 - 일본은 2010년 3월부터 시행된 <주류 유통법>으로 인해 라이센스가 있는  

벤더들만 주류를 유통 할 수 있음. 일본 내 196,570명의 라이센스 벤더가 

있으며 계속해서 증가하고 있는 추세임. 따라서 일반 수입유통업체가   

아니라 주류를 유통할 수 있는 라이센스를 지닌 수입업체를 발굴해야 함

 - 주류 전문 수입업체를 발굴한 이후 백화점이나 와인전문점, 하이퍼마켓에 

납품하는 벤더 등을 통해 진출하는 경로를 꼽을 수 있음. 또한 온라인으로 

와인을 판매할 수 있음

 - 외식업체 벤더를 통해 레스토랑이나 호텔, 바 등으로의 시장 진출도 고려

해 볼 수 있음. 실제, 일본 내 와인 바의 인기가 높음

< 일본 와인 유통구조 >

 

출처 : 자체조사 종합
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 일본 와인 유통채널별 점유율

KEY INFO

2014년 일본 와인
유통채널별 점유율 그래프

출처: Data Monitor

KEY INFO

일본 와인 유통업체별 점유

율은 슈퍼마켓/하이퍼마켓 

채널이 2014년 36.17%로 

제일 높은 비중을 차지

“일본 슈퍼마켓 및 하이퍼마켓 강세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 일본 와인(Wine)시장에서 가장  

높은 점유율을 차지하고 있는 유통채널은 36.17%를 차지한 슈퍼

마켓 및 하이퍼마켓으로 집계됨

 - 주로 일본 소비자들은 슈퍼마켓 및 하이퍼마켓에서 와인을 구매

하는 양상을 보이고 있음. 이어 2위를 차지한 온 트레이드는 

2014년 33.02%의 시장점유율을 차지하고 있음

 - 온 트레이드는 음료 및 주류 유통시장을 작성할 때 사용되는   

용어로 레스토랑, 바, 호텔 등을 의미하며, 오프 트레이드는 일반 

소매업체를 지칭함

 - 슈퍼마켓/하이퍼마켓, 전문 판매점 등의 점유율이 증가하고 있으며   

온 트레이드, 백화점(면세점 포함), 창고형 할인마트는 점유율을 유지

하고 있는 추세임
 < 일본 와인 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

유통채널2) 2011 2012 2013 2014

슈퍼마켓/하이퍼마켓 35.45 35.69 35.93 36.17

온 트레이드 35.90 25.32 34.17 33.02

전문 판매점 28.09 28.48 29.46 30.43

백화점(면세점 포함) 0.38 0.34 0.27 0.20

창고형 할인마트 0.17 0.17 0.17 0.17

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

2) 유통채널
- On-Trade : 레스토랑, 바, 호텔 등의 소비시장을 지칭하며 off trade는 일반 소매업체 등을 뜻함
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓 (Supermarkets/Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로        

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 전문 판매점 (Specialist Retailers) : 한가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음 
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장 (Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 일본 수입통관 절차

 2. 일본 주류 검역 정보

 3. 일본 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 일본 주류 수입통관 절차

KEY INFO

수입통관의 흐름

수입항 도착 → 보세지역 화
물반입 → 수입 /납세신고 
→ 세관 심사 → 관세 납부 → 
수 허가 → 화물반출 → 화물 
인수

서류준비
소요기간 

소요금액

5일

145달러

통관수속
소요기간 

소요금액

2일

75달러

항만, 터미널 처리
소요기간 

소요금액

2일

250달러

내륙운송
소요기간

소요금액

2일

445달러

 출처 : Doing Business

< 일본 주류 수입통관 절차> 

01 ‧ 일문 라벨링 및 선적 서류 준비

‧ 일본 항구 도착 시 화물 확인 및 대리인 관련 서류를 

해당 항구 지역 세관에 제출 후 통관 신청통관 준비

02 ‧ 수입 신고 시기는 보통 보세구역 혹은 특허보세구역 등의 

장소에 반입 후 이루어짐

‧ 기본적으로 통관신고서, 포장 명세서, 선하증권 등을 제출함수입 신고

03
‧ 일본으로 수입되는 식품의 주요 검역 대상은 식품첨가물, 포

장용기, 재료를 비롯한 기타 식품 관련 제품을 들 수 있음

‧ 제출 서류 내용과 실제 수입화물 일치여부 대조 및 허위 

기재, 과장 여부 등 심사통관 검역

04
‧ 일본 내 관세, 부가세, 통관수수료 등 납부

관세 납부

05 ‧ 일본 세관담당자가 전 단계를 재확인하여 특별한 이상이 

없을 시 확인 완료 후 수입허가 승인
통관 완료

□ 수입신고 시 필요한 서류의 종류는 하기와 같음

< 일본 통관 서류 >

▪ 수입신고서

▪ 상업송장 (Commercial Invoice)

▪ 선화증권 (또는 항공화물운송장)

▪ 포장명세서

▪ 위생 증명서

▪ 원산지 증명서

▪ 보험 명세서

▪ 특혜 원산지 증명서(적용받는경우)

출처 : 일본 세관 (whttp://www.customs.go.jp)
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2. TRADING INFORMATION - 일본 주류 검역 정보

□ 일본으로 수출되는 모든 주류 등은 <일본 식품위생법27조>에 근거

해 까다로운 수입절차 및 위생검사를 해야 함

□ 수입식품을 신고처리를 담당하는 검역소는 일본 전국에 31개소

가 있음

 - 수입 식품 검사과가 설치되어 있는 곳은 나리타공항, 도쿄, 나고야, 

오사카, 간사이공항, 후쿠오카 총 6개소이며, 수입식품에 대한 검사 

분석 센터가 설치되어 있는 곳은 도쿄와 고베 2개소가 있음

 - 일본 내에 화물이 도착하면 FAINS 온라인 시스템을 (Food 

Automated Import Notification and Inspection Network 

System)을 통해 수입신고가 접수되며, 자동심사 후 각 검역소

에 수입식품신고서 정보를 발신하게 됨

 - 별도의 검사가 필요 없는 품목은 수속이 종료되어 즉시 통관절

차를 밟고, 명령검사와 모니터링 검사가 필요한 부분은 샘플이 

채취되어 검역소의 검역센터 및 민간 지정검사센터로 보내져 

검사를 실시하게 됨

 - 검사 결과 합격이 판정될 경우 수속이 종료되어 통관이 이루어

지며, 불합격이 경우에는 폐기나 반송절차가 이어짐.

□ 일본으로 식품 수출 시 <식품위생법>에 따른 까다로운 수입절차

를 거쳐야 함

□ 최근 식품에 대한 방사능 검출 문제가 붉어지면서 주류 일본   

수출 시, 주류의 국내 제조공정도 또는 혹은 성분 분석표(국세청 

산하기관 혹은 기술 및 대학교 연구 사업단)과 식품 검역학인증

(식약청)을 준비해야 함

 



Wild Vine Wine: Japan

- 38 -

4. TRADING INFORMATION - 일본 수입통관 제출서류 

□ 수입신고서

 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류
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□  상업송장(Commercial Invoice)

 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 역할을  

   하기도 함
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□ 선박증권(또는 항공화물운송장)

 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 하에 

수하인이나 그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권
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□ 포장 명세서

 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 원산지 증명서

 : 수출상품이 해당 산지에서 재배, 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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□ 위생증명서

 : 식료품 수출 시 수입국 보건기준에 합치된 것을 수입할 수 있도록 관리하기 위해 수입업자의 요구에 

의해 수출국에서 위생검사당국이 발행하여 제공하는 서류
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□ 보험증명서

 : 보험자가 자기회사에서 발행한 보험증권에 근거하여 보험계약의 존재와 보험목적물에 부보가 

되어 있다는 사실을 증명한 문서



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 일본 와인 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 일본 와인 관세 및 세금 

KEY INFO

일본 소비세율

2015년 10월 현재 8%의 

소비세율은 2015년 10월 

말 이후로 10%로 상향될 

예정

< 일본 와인 관세율 >

형태 HS CODE WTO 협정 세율

2L 이하의 

포도주 기타
2204.21.020

15% 또는 

리터당 125엔 중 낮은 세율 적용

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)

□ 일본으로 수출하는 머루 와인의 경우 HS CODE 2204.21.020

으로 분류되며 한국의 경우 WTO가입국으로 WTO 협정세율은 

15% 또는 리터당 125엔으로 둘 중 낮은 세율 적용함

 - WTO 협정세율은 WTO 가입국을 원산지로 하는 수입물품에 

대해, 일정 이상의 관세를 부과하지 않을 것을 약속하는 세율

임

□ HS CODE 2204.21.020은 관세 이외에도 내국소비세액이   

부과됨. 소비세의 과세표준은 관세의 과세가격에 관세로 산출

된 금액과 개별소비세액을 합한 금액으로 하고, 기타 내국소

비세의 과세표준은 수입물품의 수량으로 함

 - 국내의 부가가치세에 해당하는 일본의 소비세는 다음의 국내 

및 수입거래에 대해서 비과세인 일정 거래를 제외하고 과세되

며 2015년 10월 현재 소비세율은 8%로 단일 세율임

 - 각 지방 소비세는 통관되는 지역에 따라 다르므로, 어느 지역 

세관을 이용할지 정해진 후 그 세관에 문의하는 것이 바람직

함

 - 각 세관 정보는 하기에서 일본어로 확인 가능함 

www.customs.go.jp/tetsuzuki/c-answer/sonota/9301_jr.htm



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 일본 주류 인증 정보
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1. LICENSE INFORMATION - 일본 주류 인증정보

주요 식품인증정보 1

인증명 유기 JAS

내

용

 - 소비자에게 판매되는 유기농 농림수산품에 

대하여 일본농림수산성에서 규정한 품질, 

생산방법 기준에 적합한 제품에 부여하는 

인증

 - 농림수산성이 지정한 제 3자 인증기관이 

생산자, 제조업체, 유통업체 또는 수입

업자를 인증하면 피인증자는 대상품목에 

유기 JAS 마크를 부착할 수 있음

 - 인증을 취득하는데 드는 비용이 비싸고, 

인증 기준을 충족하기가 매우 까다로운 것으로 

알려짐 

발행기관  일본 농림수산성

유기농 인증 성격
유기농 표시 시 반드시 

취득 필요

 

KEY INFO

일본 유기농 인증인 유기 

JAS 인증을 취득하려면 

서류심사, 현장검사, 그리고 

인정 후 1년마다 검사를 

거쳐야 함 

□ 일본 유기농 인증 '유기 JAS' 취득  

 - 유기농법으로 재배된 농산물을 일본에서 인정받으려면 유기 

JAS 규격을 획득해야 하며, 이 JAS 마크를 붙이고 있는 식품은 

‘유기 ○○’등으로 표시 할 수 있음

 - 유기 JAS 규격의 인증 절차는 다음과 같음 

< 유기 JAS 인증 취득절차 >

인정신청서 제출

인정신청서 서류심사

현장검사

감사

생산관리자는 인정기관에 인정 신청서
제출

인정기관은 신청서의 기재 내용과 첨부
서류에 대해 기술적인 기준 충족 여부를
서류 심사로 행함

인정기관, 혹은 검사원으로 부터 현장
검사에 대한 사항을 연락을 받고 일정을
조절하여 검사를 받음

판정 인정기관은 검사결과로 판정을 행함

이의제기
판정결과에 이견이 있는 경우에는 인정
기관에 이의를 제기함

인정 후 연 1회에 감사를 행함

출처 : 일본 농림수산성(www.maff.go.jp)

 - 유기 JAS 인증을 받으려면 신청 수수료가 1,200 ~ 2,000만원,  

매년 200 ~ 300만원의 갱신비용이 필요
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 - 현장 검사 시 생산 일정 관리 책임자 및 생산자 조사, 포장 

확인, 비료, 배양 관리방법, 출하 또는 처분방법, 생산일정 

관리 담당자의 자격, 생산과정에 사용하는 검사방법 등 실시

되고 있음

 - 인정신청 서류심사 제출서류는 다음과 같음  

< 서류심사 제출서류 >

§ 신청자의 성명 또는 명칭 및 주소

§ 생산 일정 관리 담당자의 성명·약력

§ 평가를 실시하는 농산물 종류

§ 생산 장소 소재지, 면적

§ 농원 지도

§ 수계도 혹은 용배수도 (논 경우)

§ 항공 방제용 작업 지도 (농약 공중 살포 실시 지역의 경우)

§ 생산 관리 및 등급의 조직 기구도

§ 보관 등에 관련된 시설 도면

§ 포장 이력 관리 기록



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 일본 주류 라벨링 정보
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 일본 주류 라벨링 정보 

KEY INFO

라벨링 주의사항

품질표시기준을 지키지 않

았을 경우에는 JAS법 제19

조의 14의 규정에 근거해 

농림수산대신, 농림수산성이 

해당 판매자에 대해 책임을 

물을 수 있음

□ 일본 수입 주류 라벨링 규정

 - 일본 주류 라벨링은 라벨 표시 필수 항목에는 식품 명, 영양 성분 표, 무게, 

원산지, 일본 내 수입 업체 명, 주소, 연락처를 기재하여야 함

 - 모든 식품에는 일본어로 라벨링이 기재되어야 함

 - 또한 보존방법 및 섭취 등 취급상의 주의사항 내용이 별도로 

추가될 수 있음 

 - 일본 식품 라벨 위치는 용기 또는 포장의 보이기 쉬운 곳에 식별이 

용이한 방법으로 표시가 되어야 함

 - 간혹, 식품라벨 내용 표기 오류로 인해 소비자에게 혼란을 주어  

리콜 당하는 사례도 있기 때문에 주의하여 표기하여야 함

 - 원산지 법률에 따라, 일본에서 판매되는 수입식품의 용기 포장에는 

일본어로 직역하는 것 이상의 정확한 일본어로 라벨링이 부착되어 

있어야 함

< 일본 주류 기본 표시사항 >

  ▪ 명칭 및 제품 유형
  ▪ 배합원료 리스트
  ▪ 알코올 도수
  ▪ 과즙함량(필요 시)
  ▪ 제조사(원산국), 수입업체 명칭 및 주소
  ▪ 포장일자, 품질보증기한(년,월,일)
  ▪ 저장조건(필요 시)
  ▪ 내용량
  ▪ 제품 표준 및 품질
  ▪ 경고 문구
  ▪ 생산허가증 및 번호
  ▪ 포장 관련 분리수거 표시

출처 : 일본 소비자청 (www.caa.go.jp)
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< 일본 라벨링 표시사항 상세 >

항목 설명

1 표기 언어 ‧ 일본어

2 글자 크기
‧ 최소 글자 크기는 8포인트이며 소비자들이 알아

보기 쉬워야 함

3 제품명 또는 설명
‧ 식품 라벨에 명확하게 해당 식품의 속성을 반영하는 

명칭 표기

4 구성 성분
‧ 모든 제품 구성 성분을 기록

‧ 성분의 비율대로 내림차순으로 기록

5 순 중량 ‧ 모든 성분의 중량을 %로 표기

6

제조자, 수입자, 

유통자, 대리인 

등의 상호 및 주소

‧ 일본 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 

연락처 정보 기재

7 원산지 ‧ 수입 원산지 국가 명 표기

8  생산일, 유통기한
‧ 생산일자는 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기

‧ 유통기한은 식별하기 용이한 곳에 표기

9 기타 ‧ 미성년자에게 판매 금지 표기

출처 : TTB (www.ttb.gov/itd/japan.shtml)

< 일본 와인 라벨 예시 >

출처 : 일본현지촬영, 2015년 10월 28일
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