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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 2204.21 품목 수입 추이

 2. 중국 HS CODE 2204.21.00 품목 수입 추이

 3. 중국 와인 시장규모

 4. 중국 와인 기업별 점유율

 5. 중국 와인 소비연령대



Wild Vine Wine: China

- 4 -

1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 2204.21 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2204.21 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국 (4,166,330,938달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 독일 (3.52%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 영국 (-7.31%)

“2014년 중국 포도주 수입 세계 5위 규모”

☐ 중국의 HS Code 분류 기준에 따르면, 머루를 포함한 포도주는 

2204에 분류되며 2L이하의 용기에 넣은 제품은「2204.21.00」으로 

선정하였음

< 머루 와인 HS CODE 정보 >

한국

2204
포도주(생포도로 제조한 것에 한하며, 알콜로 강화시킨 포

도주를 포함한다) 및 포도즙(제2009호의 것을 제외한다) 

2204.21 2리터 이하의 용기에 넣은 것 

2204.21.1000 붉은 포도주 

중국 2204.21.00 2리터 이하의 용기에 넣은 것 

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 2204.21 품목1)의 총 수입액은 324억 

2,630만 1,835 달러로 전년 대비 0.43% 감소하였으며, 주요 수입국

에는 미국, 영국, 독일, 캐나다, 그리고 중국이 있음

 - 최대 수입국은 미국으로, 2014년 41억 6,633만 938 달러를 수입

하였으며 이는 전년 대비 1.42% 증가한 수치임

 - 중국은 2014년에 전년 대비 1.29% 감소한 13억 6,462만 9,506 달러

를 수입하며 글로벌 수입 추이 5위를 기록하였음

< HS CODE 2204.21 수입추이 >     (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 31,428,282,049 32,567,000,348 32,426,301,835 - 0.43

1 미국 3,851,616,030 4,108,059,743 4,166,330,938 1.42

2 영국 3,628,918,008 3,508,237,738 3,251,619,717 - 7.31

3 독일 1,936,435,596 2,105,681,116 2,179,743,268 3.52

4 캐나다 1,749,902,719 1,799,778,181 1,717,954,431 - 4.55

5 중국 1,375,747,030 1,382,449,119 1,364,629,506 - 1.29

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 7째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 2204.21으로 
조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 중국 HS CODE 2204.21.00 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2204.21.00 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 프랑스 (613,165,808 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 칠레 (24.53%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 프랑스 (-6.79%)

“중국 HS CODE 2204.21.00 수입시장, 한국 51위”

☐ 2014년 중국의 HS CODE 2204.21.00의 총 수입액은 78억 3,262만 

1,719 달러로 전년 대비 1.29% 감소하였으며, 주요 수입국에는 

프랑스, 호주, 칠레, 스페인 등이 있음

 - 중국의 최대 수입상대국은 프랑스로, 2014년 6억 1,316만 5,808 달러를 

수입하였으며 이는 전년 대비 6.79% 감소한 수치임

 

 - 한국은 52위로, 2014년 중국은 2,263 달러의 HS CODE 2204.21.00 

품목을 수입하였으며 이는 전년대비 2,510.78% 증가한 수치임

<  HS CODE 2204.21.00 수입추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 1,375,747,030 7,371,360,988 7,832,621,719 -1.29

1 프랑스 727,248,043 657,805,437 613,165,808 -6.79

2 호주 207,825,045 226,089,360 247,058,541 9.27

3 칠레 86,862,871 99,975,667 124,500,111 24.53

4 스페인 78,536,519 91,497,241 96,135,716 5.07

52 한국 6,621 102 2,263 2,510.78

< 중국 HS CODE 2204.21.00 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS – 중국 와인 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 12개국 
와인 시장규모

(단위 : 백만 달러)

순위 국가 규모

1 중국 32421.95

2 일본 4793.30

3 홍콩 767.81

4 한국 762.19

5 대만 565.23

6 태국 385.10

7 말레이 351.69

8 싱가포르 332.56

9 인도 329.07

10 필리핀 186.77

11 베트남 128.38

12 인니 44.09

출처 : Data Monitor

“높은 성장세를 보이는 중국 와인 시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국의 와인 

시장규모는 324억 2,195만 달러로 4년 전에 비해 69.18% 증가한 

수치를 기록함

 - 중국 전체 와인 시장규모는 높은 성장세를 보이고 있으며, 연평균 

성장률은 19.16%로 나타남

 - 전년 대비 가장 높은 성장률을 보인 해는 2014년이며, 2013년 대비 

20.74% 성장한 양상을 띰

□ 중국은 아시아 12개 국가 중 가장 큰 와인 시장규모를 나타내고 

있으며, 이는 12위를 기록한 인도에 비해 732배 이상 큰 규모임

< 중국 와인 시장규모 및 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 19,164.31 23,140.43 27,424.49 32,421.95 69.18% 19.16%

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS – 중국 와인 시장 기업별 점유율

“Yantai Changyu社 중국 와인 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 와인 시장에서 가장 높은 점유율

을 차지하고 있는 기업은 Yasntai Changyu社로 집계됨

 - Yantai Changyu社는 연태에 위치하고 있으며 1892년에 설립된 중국에서 

가장 오래된 와인 제조 기업임. Yantai Changyu社의 장유 와인은 중국 

와인의 상징적인 브랜드로 자리매김하고 있으며 2014년 점유율 23.28%

를 기록함

 - 2014년 기준 중국 와인 시장 점유율 2위는 18.14%를 차지한 

COFCO社, 3위 기업은 9.49%를 차지한 Dynasty Fine Wine社로 

파악됨

< 중국 와인 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

기타 44.08 42.76 41.46 41.15

Yantai Changyu Group Company Ltd 21.21 21.90 22.59 23.28

COFCO Ltd 17.41 17.65 17.90 18.14

Dynasty Fine Wine Group Ltd 9.08 9.22 9.35 9.49

Yantai Weilong Grape Wine CO., Ltd. 7.09 7.24 7.38 7.53

Groupe Castel 1.13 1.23 1.32 1.41

< 2014년 중국 와인 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS – 중국 와인 소비연령대

KEY INFO

중국 인구 피라미드

2014년 기준 중국 인

구는 약 13억 5,569 만명

이며 25세 미만의 연령층이 

약 22%를 차지하고 있는 

구조를 확인할 수 있음

 

   출처 : Population Pyramid

“젊은 층을 중심으로 와인 소비”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년 중국의 와인 소비시장에서 가장 

높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 25 ~ 34세로 파악됨

 - 중국 와인 소비시장에서 2위의 점유율을 보이는 연령대는 35세 ~ 44

세로 나타났으며, 가장 낮은 점유율을 보이는 연령대는 55세 이상의 

연령층으로 나타남

 - 이러한 연령별 소비 점유율을 고려할 때 중국의 와인 주 소비 대상은 

25 ~ 34세의 젊은 층이 중심을 이룰 것으로 판단됨 

 < 중국 와인 시장 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

 1 ~ 24세 21.65 21.64

25 ~ 34세 28.08 28.10

35 ~ 44세 24.61 24.65

45 ~  54세 17.53 17.51

55 이상  8.13  8.10

< 2012년 중국 와인 시장 연령별 소비 점유율 그래프 >

   

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 중국 머루 와인 시장트렌드

 2. 중국 와인 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 중국 머루 와인 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 중국 내 와인 소비량의 급증해 세계 최대의 와인 소비국으로 거듭나고 있음

ü 2013년 중국은 1억 5,540억 상자를 소비해 프랑스와 중국을 제치고 세계 최대의 와인 

시장으로 거듭남

KEY NEWS 2
ü 아직 중국 와인은 고급 제품으로 발전하지는 않은 상태이며 프랑스, 스페인 등의 유럽

산 브랜드가 고급 제품 시장의 대부분을 차지하고 있음

ü 한국산 와인의 인지도는 아직 낮은 편임

KEY NEWS 3

ü 중국 내 머루 와인은 주로 동북권역에서 제조되고 있으며 중국의 전통주인 고량주와 비교했을 

때 저도수임

ü 중국 머루 와인업체들은 구기자, 심황 등과 함께 발효해 제품을 판매하기도 함

ü 이외에도 머루주는 중국 가정에서 흔히 담가 먹는 술중 하나임

KEY NEWS 4
ü 국가질량감독검험검역총국은 42개 제품에 대해 검사를 실시했으며 이중 22개의 제품만이 기준을 

통과함

ü 조사결과, 침전물, 라벨, 성분 등에서 저급한 머루 와인이 많은 것으로 확인됨

Marketing  
Point 1

ü 중국에서 와인은 주로 중산층과 젊은 층을 대상으로 판매되고 있으므로 그들을 대상으로 한 

마케팅 전략을 수립할 필요가 있음

ü 단, 한국산 와인 인지도가 높은 편이 아닌 점에 유의해야 함 

Marketing 
Point 2

ü 중국에서 머루 와인은 친숙한 제품이나 저급한 품질이 문제가 되고 있음. 따라서 HACCP 

인증이나 QS 인증을 통해 제품이 안전하다는 인식을 심어줄 필요가 있음 
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2. MARKET TREND - 중국 와인 시장 이슈

KEY INFO

바링허우(80后)

- 덩샤오핑의 '한가구 한자녀 

정책' 실시 이후인 1980년부

터 태어난 중국의 젊은 세대 

- 다른 사람에 대한 배려가 부

족하고 독선적이며 극단적인 

이기주의자가 많아 '소황제

(小皇帝)' 또는 '소공주(小公
主)'라고도 불림

지우링허우(90后)

- 중국이 개혁, 개방으로 경

제적 부를 이룬 1990년 

이후 태어난 젊은 세대 

- 해외 브랜드에 대한 선호도

가 강하고 개성이 뚜렷하며 

패션, 화장품, IT 제품에 관심

이 많음

“와인 최대시장으로 급성장하는 중국”

☐  중국은 세계 최대의 와인 소비국으로 성장했으며 그 중심에는 중산층과 

바링허우(80后), 지우링허우(90后) 세대들이 있음

 - 국제 와인 및 증류주 전시회 바이넥스포(Vinexpo)의 보고서에 따르면 

2013년 중국은 레드 와인 1억 5,540만 상자를 소비해 세계 최대의 레드 

와인 소비국으로 등극했음. 같은 시기 프랑스와 이탈리아는 각각 1억 5,000만 

상자와 1억 4,100만 상자를 소비함

 - 이러한 와인시장의 성장에는 중국의 급속한 경제 발전과 중산층의 

증가로부터 기인함. 바이넥스포 자비에르 에자귀르(Xaiver de 

Eizaguirre) 회장은 “늘어나는 중산층이 중국 와인 소비의 견인차 

역할을 담당하고 있다.”고 전함

 - 중산층 이외에도 바링허우와 지우링허우 세대들이 소비의 핵심적인 

역할을 담당하고 있음. 바링허우와 지우링허우 세대는 중국이 

경제적으로 풍요롭기 시작한 시점과 고도 성장기에 태어난 세대로 

와인문화를 다른 세대들 보다 빨리 접함 

 - 이들을 타깃으로 한 와인 전문 숍이 인기를 끌고 있으며 특히 전문직에 

종사하는 젊은 여성들은 비교적 도수가 낮은 와인을 찾고 있음

 < 중국 현지 와인 전문 숍 >

출처 : Wine Blog China(www.wineblog.cn)
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KEY INFO

중국 와인 소비시장 특징

- 빠른 성장을 기록하고 

있음

- 중산층 및 젊은 층이 주 

소비층

- 저가 제품은 중국산이 

고가 제품은 유럽산이 

주로 차지함

- 한국산 와인 수입량 아직 

미미

�

☐ 중국의 저가 와인 시장은 중국기업의 점유율이 높고 고가시장은 

유럽산 브랜드의 점유율이 높음 

 - 외국 자본과 기술을 바탕으로 중국 와인 제조업체들이 크게 성장

하고 있으나 아직 고급 제품 개발에는 착수하지 않고 있음. 고급 

와인의 경우 프랑스, 스페인, 이탈리아 등 유럽 브랜드들이 대다수를 

차지함

 - 한편, 중국의 한국 와인 수입은 거의 이루어지지 않으며 인지도 

또한 낮은 편임

“중국에서 흔히 볼 수 있는 머루 와인”

☐ 중국 바이두 백과사전은 머루주 또는 머루 와인(山葡萄酒)에 대해 

다음과 같이 상세하게 설명하고 있음

 - 머루 와인은 중국 동북권역에서 주로 제조되고 있으며 알코올 도수가 

약 7도에서 14도 사이의 저도수임. 포도보다 영양분이 풍부한 머루의 

특성상 심혈관계 질환 예방 및 치료의 효능이 있음

 - 중국 머루 와인 제조업체들은 산지에 위치한 농원이나 와인제조업체가 

대부분이며 매화, 수수, 구기자 등 다양한 한약재 및 원료들을 혼합해 

만든 경우도 일부 있음

 < 중국 머루 와인 제품 정보>

머루 와인

(山葡萄酒)

머루 매화와인

(自酿葡萄酒)

머루 와인

(山葡萄酒)

· 가격 : 25.80 위안

· 용량 : 1 ℓ

· 원산지 : 길림

· 가격 : 22.50 위안

· 용량 : 500 ㎖

· 원산지 : 철령

· 가격 : 36.00 위안

· 용량 : 1 ℓ

· 원산지 : 길림

출처 : 타오바오(Taobao)
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ↆ
☐ 중국에서 머루주는 가정에서 직접 담가먹는 술 중 하나이기도 함

 - 중국에서 조리법 및 요리법을 공유하는 호두망(好豆网)은 산머루 

2.5kg와 설탕 1kg를 넣어 병에 밀봉한 뒤 한 달 동안 발효시키면 

가정에서도 산뜻한 머루주를 마실 수 있다고 전함

“중국 머루 와인들 저급한 품질이 문제”

☐ 중국 내 머루 와인들은 저급한 품질로 인해 문제가 되고 있음

 - 소비자들의 이익을 보호하고 머루 와인업계의 발전을 위해 중국의 국가질량

감독검험검역총국(国家质量监督检验检疫总局)은 길림성, 랴오닝성, 흑룡강성의 

42개의 머루 와인제품에 대해 샘플 검사를 실시했으며 그 결과 22개 제품만이 

검사를 통과해 52.4%의 낮은 통과율을 보여주었다고 밝힘

 - 첫째, 침전물(干浸出物)이 기준을 통과하지 못한 머루 와인 제품이 약 30%를 

차지하고 있음. 규정상 건조 추출물은 1리터당 10.0 g을 초과해서는 안 됨

 - 둘째, 맛, 알코올, 물의 블렌딩 상태가 심각한 경우가 많음. 감미료나 색소 

등이 지나치게 많이 들어가 있는 경우가 많음

 - 셋째, 일부 제품들은 미생물 상태가 심각한 상태임. 1㎖당 50 콜로니(Colony)

미만이어야만 통과가 가능하지만 그 이상의 제품이 많았음

 - 넷째, 14개 제품은 알코올과 당도를 라벨상에 표기하지 않았으며 라벨과 와인

의 내용이 일치하지 않는 경우도 있음

 

 - 다섯째, 제품 성분 상 철 등의 함량 기준을 초과한 제품들이 있었음

시장 트렌드 출처
- 국제 와인 및 증류주 전시회(www.vinexpo.com/en)
- 와인 블로그 차이나(www.wineblog.cn)
- 바이두(www.baidu.com)
- 타오바오(www.taobao.com)



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 중국 방문매장 정보

 2. 중국 와인 경쟁제품 가격현황

 3. 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 중국 와인 경쟁제품 현황 조사결과
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 중국 방문매장 정보

SHOP #1. Carrefour

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 24 2395 5019

Add : 沈阳市沈河区文化路81号

기업

정보

규모

- 매장 수: 하이퍼마켓 236개(2013년 기준)

- 직원 수: 6만명(2013년 기준)

- 계약 체결한 중국 현지 공급업체 수: 2만 개상(2013년 기준)

- 프랑스계 유통기업으로 국제적 하이퍼마켓 체인점을 갖고 있는 다국적 기업임

- 1995년 북경에 최초로 설립되었으며 본 매장과는 별도로 2016년까지 6개의 물류  배송센터를 추가 건설할 예정임

- 중국 소비자들의 문화 등을 연구, 확실한 현지화 전략을 꾀하여 중국 내 대형마트 시장 점유율을 확대해 나감

매장 

정보

- 해당 매장에는 참이슬, 좋은데이, 청하, 장수막걸리, 처음처럼, 잎새주 등 다양한 한국 주류가 판매되고 

있음

인터뷰

내역

“와인 주 구매층이 청년층임에 따라 와인 따개, 디캔더(Decander) 등의 1+1 프로모션을 실시하면 

좋은 성과를 낼 수 있을 것이다..”

-Carrefour 스태프
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SHOP #2. Lotte Mart

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : + 86 24 3190 8118

Add : 辽宁省沈阳市和平区十三纬路38号

기업

정보

규모

- 한국 대형마트 업종 2위 (2006년 기준)

- 중국 내 115개 매장 운영 (2015년 기준)

- 연 매출액 약 300억 달러 (2014년 기준)

- 1998년 첫 중국 진출 후 2018년까지 중국 전역 총 300개의 매장 설립 예정

- 2008년 북경 왕징 지역에 개업하였으며 천진, 산동, 하오닝 등 지역에도 영역을 확장하였음

매장 

정보
 -해당 매장은 참이슬, 안동소주, 처음처럼, 카스를 유통하고 있음

인터뷰

내역

“본 매장은 40 ~ 60대의 중년층이 많이 방문하기 때문에 와인의 매출액은 그리 좋은 편이 아니다.”

-롯데마트 스태프
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SHOP #3. RT Mart

이미지

< 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 24 2381 0082 

Add : 沈阳市浑南新区金卡路16号

기업

정보

규모
 - 매출액 : 134억 달러 (2014년 기준) 

 - 매장 수 : 323 개 (2014년 기준) 

 - 대만의 대형유통업체로 중국 본토에 300개 이상의 점포를 보유하고 있음

 - B2C 사이트를 개설하여 운영 중임

 - 식료품, 생활용품, 스포츠용품 등 3만 가지 이상의 제품들을 판매하고 있음

매장 

정보

 - 방문한 매장에서는 여러 종류의 이동 막걸리, 시원소주, 애플와인, 설중매스파클링, 안동소주, 국화면 

좋으리, 백세주, 좋은데이 등의 한국 주류를 판매하고 있음

인터뷰

내역

“최근 와인이 건강한 술이라는 인식이 생김에 따라 매출이 증가하고 있다. 호탕한 성격의 동북지역 

중국 소비자들은 독하고 강한 와인을 선호하는 편이다.”

-RT Mart 스태프
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SHOP #4. TESCO

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 24 2381 0082

Add : 沈阳市浑南新区金卡路16号

기업

정보

규모

- 세계 3위규모의 현대식 유통채널

- 중국 내 134개 매장 운영 (2013년 기준)

- 연 매출액 약 180억 위안 (2013년 기준)

- 2004년 딩신국제그룹과(頂新國際集團)의 합작으로 중국시장에 진출함

- 2013년 약 6,000억원을 투자해 중국 기업 화룬창업(華潤創業)과 합작회사를 설립함

매장 

정보
- 머루 와인은 판매하고 있지만 한국산 와인은 찾아볼 수 없었음

인터뷰

내역

“본 매장을 방문하는 주 고객층은 40 ~ 60대의 중년층으로 용량이 크면서 단맛을 선호하는 경향이 

있다.”

-TESCO 스태프
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SHOP #5. Walmart

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 와인 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 24 3150 5699

Add : 沈阳市和平区中华路9号

기업

정보

규모

 - 매출액 : 4,700억 (2014년 기준)

 - 직원 수 : 140만 명 (2015년 기준) 

 - 매장 수 : 1만 1,505개 (2015년 기준)

 - 미국에 본사를 두고 있는 세계 최대의 유통업체임

 - 세계의 여러 국가에 진출하였으나 유일하게 한국과 독일에서 실패함

 - 중국 내에서 다양한 식료품과 잡화들을 판매하고 있음 

매장 

정보
- 본 매장은 처음처럼, 청하, 참이슬 등의 한국 주류를 판매함

인터뷰

내역

“한류 열풍을 활용해 PPL 광고나 연예인을 광고모델로 활용하면 중국 와인시장에서 성공할 수 있을 

것으로 생각된다.”

-Walmart 스태프
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 2. PRODUCT INFORMATION – 중국 와인 경쟁제품 가격현황₏

중국 Carrefour 가격 현황 (2015년 10월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(L당 가격)
이미지

Wild Vine Wine(or Wine)

통화특제산포주

(通化特制山葡葡
酒)

통화포도주고빈

유한공사

(通化葡萄酒股份
有限公司)

중국 길림성 720ml
68.00 위안

(94.44 위안)

오녀산저순

산포도주

(五女山低醇
山葡萄酒)

료저오녀산미란

주업유한공사

(辽宁五女山米兰
酒业有限公司)

중국 길림성 740ml
39.00 위안

(52.70 위안)

유궤천연산포도주

(有机天然山葡萄酒)

길림농대홍주업

유한공사

(吉林农大红酒业
有限公司)

중국 길림성 750ml
44.80 위안

(45.06 위안)

통천산포도주

(通天山葡萄酒)

통화통천주업유한공사

(通化通天酒业有限公司)
중국 길림성 750ml

73.90 위안

(98.53 위안)

2015년 10월 31일 기준 1 위안(CNY) = 178.89원
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중국 Lotte Mart 가격 현황 (2015년 10월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(L당 가격)
이미지

Wild Vine Wine(or Wine)

장백산전즙

산포도주

(长白山全汁
山葡萄酒)

장백산주업집단

유한공사

(长白山酒业集团
有限公司)

중국 길림성 740ml
19.50 위안

(26.35 위안)

로홍매산포도주

(老红梅山葡萄酒)

통화장백산삼야산

포도주유한공사

(通化长白山森野山
葡萄酒有限公司)

중국 길림성 730ml
35.00 위안

(47.94 위안)

장백산록표100%

전즙주

(长白山绿标100

%全汁酒)

장백산주업집단

유한공사

(长白山酒业集团
有限公司)

중국 길림성 740ml
29.00 위안

(39.18 위안)

경전간홍산포도주

(经典干红山葡萄酒)

통화장백산삼야산

포도주유한공사

(通化长白山森野
山葡萄酒有限公司)

중국 길림성 730ml
35.00

(47.94 위안)
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중국 RT Mart 가격 현황 (2015년 10월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(L당 가격)
이미지

Wild Vine Wine(or Wine)

통화고급홍

산포도주

(通化高级红
山葡萄酒)

통화포도주고빈

유한공사

(通化葡萄酒股份
有限公司)

중국 길림성 740ml
38.00 위안

(51.35 위안)

야산진품원즙

포도주

(野山珍品原汁
葡萄酒)

통화천지포도주

유한책임공사

(通化天池葡萄酒
有限责任公司)

중국 길림성 740ml
20.90

(28.24 위안)

오녀산미란쌍경

산포도주

(五女山米兰双庆
山葡萄酒)

료저오녀산미란

주업유한공사

(辽宁五女山米兰酒
业有限公司)

중국 랴오닝성 740ml
28.00

(37.83 위안)

오녀산길경

산포도주

(五女山吉庆
山葡萄酒)

료저오녀산미란

주업유한공사

(辽宁五女山米兰
酒业有限公司)

중국 길림성 740ml
52.00

(70.27 위안)
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중국 TESCO 가격 현황 (2015년 10월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(L당 가격)
이미지

Wild Vine Wine(or Wine)

장백산전즙

산포도주

(长白山全汁
山葡萄酒)

장백산주업집단

유한공사

(长白山酒业集团
有限公司)

중국 길림성 1.48L
30.00 위안

(20.27 위안)

득진원원즙

산포도주

(得珍源原汁
山葡萄酒)

통화득진원원즙

포도양주유한공사

(长白山酒业集团
有限公司)

중국 길림성 1L
22.80 위안

(22.80 위안)

1959통화특제

산포도주

(1959通化特制
山葡萄酒)

통화포도주고빈

유한공사

(通化葡萄酒股份
有限公司)

중국 길림성 720ml
358.00 위안

(497.22 위안)

통화포도주

(通化葡萄酒)

통화포도주고빈

유한공사

(通化葡萄酒股份
有限公司)

중국 길림성 750ml
120.00 위안

(166.66 위안)
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중국 Walmart 가격 현황 (2015년 10월 31일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량 가격 이미지

Wild Vine Wine(or Wine)

중국통천

산포도주우선급

(中国通天
山葡萄酒优选级)

통화통천주업

유한공사

(通化通天酒业
有限公司)

중국 길림성 750ml
37.7 위안

(50.26 위안)

70년전즙포도주

(70年全汁葡萄酒)

장백산주업집단

유한공사

(长白山酒业集团
有限公司)

중국 길림성 740ml
22.00 위안

(29.72 위안)

통천산포도주

(通天山葡萄酒)

통화통천주업

유한공사

(通化通天酒业
有限公司)

중국 길림성 750ml
52.00 위안

(69.33 위안)

통천상후고급

산포도주

(通天霜后高级
山葡萄酒)

통화통천주업

유한공사

(通化通天酒业
有限公司)

중국 길림성 750ml
102.50 위안

(136.66 위안)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 중국 Carrefour 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인 또는 머루로 담군 술에 대해 소비자들은 잘 아는지

 - 해당 매장은 머루 와인을 판매하고 있다. 인지도가 높은 편이며 인기 있는 제품들은 꾸준히 판매되고 있다.

☐ 어떠한 한국 주류를 유통하고 있으며 중국 내 한국 주류에 대한 인지도는 어떠한지

- 해당 매장은 참이슬, 좋은데이, 청하, 장수막걸리, 처음처럼, 잎새주 등 다양한 한국 주류를 유통하고 있다. 한국 

주류는 주로 젊은이들에게 반응이 좋은 편이다.

☐ 최근 매장 와인 판매량은 어떠한지

 - 최근 와인 이벤트를 추진하고 있어 판매량은 다른 주류대비 우수한 편이다. 본 매장은 회사나 지하철 근처에 

입지해 있어 주로 회사인들이 많이 방문하고 있으며 중년층 손님들도 종종 방문하고 있다.

※ 베트남 MAXI Mart 유아용 쿠키 판매 담당자 인터뷰

☐ 매장 내 중저가 와인 브랜드 또는 현지 과일 전통주로는 어떠한 것이 있는지

 - 중저가 브랜드로는 중국의 오녀산포도주(五女山葡萄酒)，통천포도주(通天葡萄酒)，장성포도주(长城葡萄酒) 등이 

있으며 현지 과일 전통주로는 레드베리주(杨梅酒)와 매실주(梅酒)가 있다.

☐ 중국 소비자들의 제품 구매요인으로 어떠한 것이 있는지

- 와인의 경우, 가격보다는 맛을 주로 고려하며 단맛이나 떫은 맛 등이 이에 해당한다. 젊은이들은 드라이 와인과 

사이다 등을 섞어서 먹는 경우가 많아 드라이 와인을 구입하는 경우가 많다.

☐ 중국 와인 시장에서 성공하기 위해 고려해야할 요인은 어떠한 것이 있는지

 - 와인을 구매하는 층이 젊은 층이 많아짐에 따라 와인 따개, 디캔더(Decanter) 등 와인 액세서리 등을 구입하는 

경우가 늘어나고 있다. 와인 액세서리 관련해서 1+1 프로모션을 하는 것도 좋을 것으로 보인다.

※ 중국 롯데마트 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인 또는 머루로 담군 술에 대해 소비자들은 잘 아는지

 - 해당 매장은 머루 와인을 판매하고 있다. 하지만 드라이 와인에 비교했을 때, 그리 인지도가 높은 편은 아니다.

☐ 어떠한 한국 주류를 유통하고 있으며 중국 내 한국 주류에 대한 인지도는 어떠한지

- 해당 매장은 참이슬, 안동소주, 처음처럼, 카스를 유통하고 있다. 한국주류 인지도는 높은 편은 아니지만 매대 

위치상 에스컬레이터 옆이어서 호기심으로 구입하는 고객들이 많은 편이다.

☐ 최근 매장 와인 판매량은 어떠한지

 - 본 매장의 와인 평균 판매량은 높지 않다. 본 매장을 방문하는 소비자 연령층이 전반적으로 높은 것과 와인 

매대가 구석진 곳에 위치한 것이 주 이유다.

※ 베트남 MAXI Mart 유아용 쿠키 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 소비자들의 제품 구매요인으로 어떠한 것이 있는지

- 본 매장을 방문하는 고객들의 보수적인 성향상 가격이 가장 중요하며 그 다음이 브랜드이다.

☐ 중국 와인 시장에서 성공하기 위해 고려해야할 요인은 어떠한 것이 있는지

 - 소비자층 타깃을 명확히 할 필요가 있다. 소비자의 연령층이나 소득요인에 따라 선호하는 맛, 브랜드, 가격이 

천차만별이기 때문이다.
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※ 중국 RT-Mart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인 또는 머루로 담군 술에 대해 소비자들은 잘 아는지

 - 해당 매장은 머루 와인을 판매하고 있으며 나름 잘 팔리는 편이다.

☐ 어떠한 한국 주류를 유통하고 있으며 중국 내 한국 주류에 대한 인지도는 어떠한지

- 해당 매장은 이동막걸리, C1소주, 애플와인, 설중매스파클링, 안동소주, 백세주 등 매우 다양한 한국 주류를 판매하고 있다.

☐ 최근 매장 와인 판매량은 어떠한지

 - 최근 와인이 건강한 술이라는 인식이 생김에 따라 작년보다 좋은 매출을 보여주고 있다.

※ 베트남 MAXI Mart 유아용 쿠키 판매 담당자 인터뷰

☐ 매장 내 중저가 와인 브랜드 또는 현지 과일 전통주로는 어떠한 것이 있는지

 - 현지 전통주로는 꽈리주(蜂蜜酒)，월계주(月桂酒)，레드베리(杨梅酒)들을 판매하며 중저가 와인은 통천포도주(通
天葡萄酒)，오녀산포도주(吴女山葡萄酒) 장유포도주(张裕葡萄酒)등이 있다.

☐ 중국 와인 시장에서 성공하기 위해 고려해야할 요인은 어떠한 것이 있는지

 - 와인의 선호도는 지역에 따라서도 크게 갈린다. 본 매장의 경우 호탕한 동북지역의 중국인들이 주 고객층이다. 

남방지역과는 달리 추워 독한 향이 강한 와인을 선호하는 편이다.

※ 중국 TESCO 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인 또는 머루로 담군 술에 대해 소비자들은 잘 아는지

 - 해당 매장은 머루 와인을 판매하고 있다. 하지만 드라이 와인에 비교했을 때 인지도가 높은 편은 아니다.

☐ 최근 매장 와인 판매량은 어떠한지

 - 국경절 같은 명절 기간에 매출이 급증한다. 명절기간 중에는 100 ~ 200위안의 와인세트가 잘 판매된다.

※ 베트남 MAXI Mart 유아용 쿠키 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 소비자들의 제품 구매요인으로 어떠한 것이 있는지

- 본 매장을 방문하는 주 고객층의 연령대는 40 ~ 60대의 중년층이 많으며 용량이 크고 단맛을 선호한다.

☐ 중국 와인 시장에서 성공하기 위해 고려해야할 요인은 어떠한 것이 있는지

 - 시고 떫은 와인보다는 단맛을 선호하는 경향이 강하며 가격이 주 구매요인이다.

※ 중국 Walmart 와인 판매 담당자 인터뷰

☐ 머루 와인 또는 머루로 담군 술에 대해 소비자들은 잘 아는지

 - 해당 매장은 머루 와인을 판매하고 있지만 드라이 와인에 비교했을 때 인지도가 높은 편은 아니다.

☐ 어떠한 한국 주류를 유통하고 있으며 중국 내 한국 주류에 대한 인지도는 어떠한지

 - 처음처럼, 청하, 참이슬 등을 판매하고 있다. 한국의 술들은 도수가 낮아 젊은 층이 선호한다.

※ 베트남 MAXI Mart 유아용 쿠키 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 소비자들의 제품 구매요인으로 어떠한 것이 있는지

- 본 매장에는 20대 청년들이 많으며 이들을 대상으로는 색다른 포장을 적용하는 경우가 많다.

☐ 중국 와인 시장에서 성공하기 위해 고려해야할 요인은 어떠한 것이 있는지

 - 한류열풍을 활용하는 것이 좋은 마케팅 방안이 될 것으로 생각한다. 와인 PPL광고나 연예인을 광고모델로 

기용하면 효과가 클 것으로 판단된다.
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4. 중국 와인 경쟁제품 현황 조사결과 

※ Summary

 - 중국 유통매장인 Carrefour, Lotte Mart, RT-Mart, Tesco, Walmart에 방문한 결과 5개 매장 모두 머루 와인을 

판매하고 있었음. 머루와인은 꾸준히 판매되고 있는 편인지만 드라이 와인에 비해 매출 판매량은 높지 않은 

편이었음 

 - 한국산 와인을 판매하는 경우는 찾아볼 수 없었지만 맥주, 소주, 막걸리, 청하 등 다양한 종류의 한국 주류가 

판매되고 있었음. 한국 주류는 중국 주류와 비교했을 때 알코올 도수가 낮아 젊은 층이 주로 구입함

 - 주 소비계층에 따라 와인 구매요인에 큰 차이가 있음. 중년층 이상의 경우 와인을 가격과 양을 주로 고려했으며 젊은이

들은 맛과 브랜드를 중시함

 - 중국 현지 전통주로는 꽈리주(蜂蜜酒)，월계주(月桂酒)，레드베리(杨梅酒)가 있으며 중저가 와인은 통천포도주

(通天葡萄酒)，오녀산포도주(吴女山葡萄酒) 오녀산포도주(五女山葡萄酒)，통천포도주(通天葡萄酒)，장성포도주

(长城葡萄酒) 등이 있다.

 - 중국 5개 매장에서 사진 촬영한 머루 와인들은 모두 중국 동북지역에서 생산한 와인이 대부분이었음. 보통 

750ml 내외의 와인용 병에 담겨 판매되고 있으며 가격은 22 ~ 44위안임. 특이사항으로 통화포도주고빈유한공사

(通化葡萄酒股份有限公司)에서 판매하는 머루 와인은 120 ~ 360위안으로 비싼 가격에 거래되고 있음

 - 현지 유통매장 담당자들은 중국 머루 와인시장에서 성공하기 위해서는 제품 포지셔닝, 와인 액세서리와의 연계 

마케팅, 한류열풍을 활용하라고 충고했음



Ⅳ 유통구조   

 1. 중국 와인 유통구조 및 현황

 2. 중국 와인 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 와인 유통구조 및 현황 

INTERVIEW

“와인 수입은 주류 수출입권한을 

신청한 업체만 가능하다. 수입업

체는 영업 허가증을 받고 60일 

이내에 현지 공상국에서 주류유

통비안등기표를 신청해야 한다.”

- Ms. Zheng

(중국 상무부 담당자)

“중국 와인, 외식업체 벤더를 통한 진출이 핵심”

☐ 중국의 와인은 주류 전문 수입업체를 통해 유통되는 경우가 대다수 이며 이후, 

최종 수요처에 따라 전문 벤더, 도매 유통업체, 외식업체 벤더로 구분됨

 - 중국 상무부는 2005년 반포한 <주류 유통관리방법>에 의거해 주류를 

수입하거나 유통할 수 있는 업체를 한정하고 있음. 따라서 일반 수입

유통업체가 아니라 주류를 유통할 수 있는 라이센스를 지닌 수입업체

를 발굴해야 함

 - 주류 전문 수입업체를 발굴한 이후 백화점이나 하이퍼마켓에 납품하는 

벤더 등을 통해 진출하는 경로를 꼽을 수 있음. 이 경우 다른 유통경로

에 비해 대량 발주가 가능하나 소싱 기준이 까다롭고 장기적인 비즈니스 

관계에 실패했을 시에 잠재적인 비용부담이 발생할 수 있음

 - 외식업체 벤더를 통해 레스토랑이나 호텔, 바 등으로의 온 트레이드(On 

Trade)시장 진출도 고려해 볼 수 있음. 실제, 데이터모니터를 통해 와인 

유통 점유율을 확인한 결과 온 트레이드가 차지하는 비율이 약 50%에 

달했음

< 중국 와인 유통구조 >

 

출처 : 자체조사 종합
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INTERVIEW
“와인은 대형마트, 호텔, 고급

식당, 백화점, 클럽에서 수요가 

많다.”

-침양화악대외경무유한공사

(沈阳华岳对外经贸有限公司)

“와인을 비롯한 수입주류제품은 

주로 호텔, 대형마트, 백화점에 

유통하고 있다.” 

-대봉국제물류(大丰国际物流)

“수입 와인의 주 유통경로는 

온라인 쇼핑몰이나 개인업체, 

마트이다.” 

-청도단청진출구

(青岛丹青进出口)

< 중국 업종별 주요 소매기업  >

구분 현지기업 외자계 기업

백화점
 ‧ 왕푸징(王府井)

 ‧ 옌샤(燕莎)
 ‧  Lotte

하이퍼마켓  ‧ RT Mart
 ‧ Carrefour

 ‧ Wal-Mart

출처: 자체조사 종합

☐ 중국의 대표적인 백화점으로는 현지의 왕푸징(王府井)과 엔샤(燕莎), 

외자 백화점의 Lotte 등을 꼽을 수 있음. 유럽산 프리미엄 브랜드 와인이 

주로 백화점에서 유통되고 있으며 시음회 등의 행사가 많이 진행됨

 

☐ 중국의 하이퍼마켓으로는 현지의 RT 마트와 외자기업의 카르푸

(Carrefour), 월마트(Wal-Mart) 등이 있음. 백화점과 비교하였을 때 

비교적 저가 해외 브랜드의 와인을 유통하고 있으며 할인 행사를 자주 

개최함 

☐ 중국에서 와인을 유통하는 바 등 주류 전문점들은 주로 상해, 북경 등 

1선 도시의 고소득층을 대상으로 판매하고 있으며 아직 2, 3선 도시까지 

보급되어 있지는 않은 상태임 

< 중국 와인 유통매장별 유통 사진 >

 

 백화점 하이퍼마켓 주류 전문점

출처 : 자체조사 종합
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 와인 유통채널별 점유율

KEY INFO

2014년 중국 와인
유통채널별 점유율 그래프

출처: Data Monitor

“중국 와인 유통매장 내 온 트레이드 강세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 와인(Wine)시장에서 가장  

높은 점유율을 차지하고 있는 유통채널은 71.36%를 차지한 온 

트레이드로 집계됨

 - 온 트레이드는 음료 및 주류 유통시장을 작성할 때 사용되는 용

어로 레스토랑, 바, 호텔 등을 의미함. 참고로 오프 트레이드는 

일반 소매업체를 지칭함

 - 온 트레이드, 전문 판매점 등의 점유율이 증가하고 있으며 슈퍼마켓/하

이퍼마켓 등의 점유율은 감소하고 있는 추세임

 < 중국 와인 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

유통채널2) 2011 2012 2013 2014

온 트레이드 70.35 70.83 71.10 71.36

슈퍼마켓/하이퍼마켓 17.34 17.28 17.19 17.11

전문 판매점 6.21 6.25 6.29 6.33

창고형 할인매장 4.88 4.37 4.10 3.83

백화점(면세점 포함) 0.08 0.08 0.08 0.07

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

2) 유통채널
- On-Trade : 레스토랑, 바, 호텔 등의 소비시장을 지칭하며 off trade는 일반 소매업체 등을 뜻함
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓 (Supermarkets/Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로        

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 전문 판매점 (Specialist Retailers) : 한가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음 
- 서비스 스테이션 (Service Stations) : 주유소 옆에 있는 작은 편의점 
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장 (Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 중국 주류 수입통관 절차

 2. 중국 주류 검역 정보

 3. 중국 와인 통관거부사례

 4. 중국 주류 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 중국 주류 수입통관 절차

KEY INFO

중국 수입통관

와인을 비롯해 주류 수입 절차는 

크게 통관 준비, 수입 신고, 통관 

검역, 관세 납부, 통관 완료의 

순서를 거침

 

서류준비

소요기간 

소요금액

15일

260 달러

통관수속

소요기간 

소요금액

4일

80 달러

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

3일

140 달러

내륙운송

소요기간

소요금액

2일

135 달러

 출처 : Doing Business

< 중국 주류 수입통관 절차> 

01 ‧ 중문 라벨링 및 선적 서류 준비

‧ 중국 항구 도착 시 화물 확인 및 대리인 관련 서류를 

해당 항구 지역 세관에 제출 후 통관 신청통관 준비

02 ‧ 수입 신고 시기는 보통 보세구역 혹은 특허보세구역 등의 

장소에 반입 후 이루어짐

‧ 기본적으로 통관신고서, 포장 명세서, 선하증권 등을 제출함수입 신고

03
‧ 중국으로 수입되는 식품의 주요 검역 대상은 식품첨가물, 포장

용기, 재료를 비롯한 기타 식품 관련 제품을 들 수 있음

‧ 제출 서류 내용과 실제 수입화물 일치여부 대조 및 허위 

기재, 과장 여부 등 심사통관 검역

04 ‧ 중화인민공화국해법 및 수출입관세조례에 의거한 관세, 

부가세, 통관수수료 등 납부
관세 납부

05 ‧ 중국 세관담당자가 전 단계를 재확인하여 특별한 이상이 

없을 시 확인 완료 후 수입허가 승인
통관 완료

□ 수입신고 시 필요 서류로는 선하증권, 수출입 계약서, 원산지 

증명서, 위생 증명서 등이 있으며 이 외에 필요한 서류의 종류는 

하기와 같음

< 중국 통관 서류 >

▪ 통관신고서

▪ 선화증권 (또는 항공화물운송장)

▪ 검사검역 신고서

▪ 검사검역 위탁서

▪ 수출입 계약서

▪ 수입 영수증

▪ 포장 명세서

▪ 원산지 증명서

▪ 위생 증명서

▪ 품질 증명서

▪ 수입 대리업자 승낙서

▪ 중문 라벨링

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. TRADING INFORMATION - 중국 주류 검역 정보

□ 중국으로 수출되는 모든 주류 등은 <중화인민공화국 식품위생법>에 

근거해 위생검사를 거쳐야 함

 - 중국으로 가공식품 및 주류 수출 시, 관련 제품 성분이 중국 식품 안전 

국가 표준에 부합해야 함. 이때, 중국 국가질량감독검험검역총국(国家

质量监督检验检疫总局)에서 실시하는 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 

거쳐야 함

 - 검험검역총국의 심사 후 수입식품 위생 허가증이 발부되며, 해

당 허가증이 위생 증명서와 동일하게 사용됨

 - 수입식품 위생 허가증이 발급된 제품은 포장에 CIQ 마크를 사

용할 수 있음. CIQ 마크는 수입식품이 품질 검사를 통과했음을 보

증하는 마크이며, 중국 내 수입식품의 안전성을 검증한 결과라

고 볼 수 있음

 - 중국 국가발전개혁위원회와 재정부의 「수출입 검사·검역 비용 방법」에 

따르면 식품 검역 비용은 400위안을 초과하지 않으며, 상품  검

사 비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨 

□ 머루 와인의 경우 <발효주 위생표준(食品安全国家标准发酵酒及其

配制酒)>에 따라 검사 및 검역을 추가적으로 받게 됨

 - 곰팡이, 오염 물질, 미생물, 식품 첨가물에 따라 검사를 실시하며 

구체적인 해당 기준은 하기와 같음 

< 중국 세부 수입통관 절차 흐름도 > 

검사 내용 관련 위생 표준

곰팡이 독소 기준 GB 2761

오염 물질 제한 GB 2762

미생물 GB / T 4789.25 

식품 첨가물  GB 2760

출처: 발효주 위생표준
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3. TRADING INFORMATION - 중국 와인 통관거부사례

발표일 2014년 3월

상품명 로제와인(摩斯坦桃红葡萄酒)

수출국 스페인

항구 심천 중량 2,700kg

통관거부사유 성분(금지, 기준치 초과)

지침가이드
GB 2760-2011에 의거

- 주류(혼합주 제외)에서 사이클라민산나트륨과 사이클라민산칼륨 사용은 금지되어 있음

처리 반품

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (国家质量监督检验检疫总局)

발표일 2014년 3월

상품명 레드와인(韦伯城堡红葡萄酒)

수출국 프랑스

항구 광동성 중량 1,350kg

통관거부사유 침전물 함량이 국가표준에 부합하지 않음

지침가이드
GB 15037-2006에 의거

- 와인 침전물의 최대 허용치는 화이트 와인의 경우 16g/L, 레드 와인의 경우 18g/L임

처리 소각

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (国家质量监督检验检疫总局)
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발표일 2014년 5월

상품명 레드와인(马图2010红葡萄酒)

수출국 스페인

항구 광동성 중량 45kg

통관거부사유 위쪽 마개가 샘

지침가이드
포도주의 포장은 쟁반 종이포장이 모두 채택 가능하며, 운송에 부적절한 요인을 제거해야 함

포장재료는 청결을 유지해야하며, 쉽게 파손 및 손상되지 않아야 함 

처리 소각

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (国家质量监督检验检疫总局)

발표일 2014년 5월

상품명 화이트와인(韦伯城堡红葡萄酒)

수출국 포르투갈

항구 주하이 중량 58.50kg

통관거부사유 구리기준치 초과

지침가이드
GB 15037-2006에 의거

- 와인에서의 구리 최대 허용치는 1mg/ℓ임

처리 반품

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (国家质量监督检验检疫总局)
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4. TRADING INFORMATION - 중국 주류 수입통관 제출서류 

□ 통관신고서

 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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□ 검역신고서

 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 서류임
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□ 검역신고 위탁서

 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임



Wild Vine Wine: China

- 40 -

□ 수입영수증

 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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□ 포장 명세서

 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 원산지 증명서

 : 수출상품이 해당 산지에서 재배, 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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□ 위생증명서

 : 식료품 수출 시 수입국 보건기준에 합치된 것을 수입할 수 있도록 관리하기 위해 수입업자의 요구에 

의해 수출국에서 위생검사당국이 발행하여 제공하는 서류
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□ 우수건강기능식품제조 및 품질관리 기준 인증서

 : 품질이 보장된 우수한 건강기능식품을 제조 및 공급하기 위해 제조소의 구조, 설비를 비롯하여 식품

의 원료, 자재 구입, 제조, 포장 등 공정관리 전반에 걸쳐 지켜야 할 사항을 규정한 기준. GMP 

(Good Manufacturing Practice)라고도 함
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□ 식품안전관리인증기준 인증서 (HACCP)

 : 식품 안정성 확보를 위한 관리체계 인증으로 식품 원재료부터 제조, 가공, 보존, 유통, 조리 단계를 거쳐 

최종 소비자가 섭취하기까지의 전 단계에서 발생할 우려가 있는 위해요소를 규명하고 관리하는 체계
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□ 수출검역증명서

 : 식료품 수출과 관련하여 국가별 기준을 충족하였는지 여부에 대한 증명서로 선적서류에 포함될 수 

있음



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 중국 머루 와인 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 중국 머루 와인 관세 및 세금 

INTERVIEW

“머루 와인은 HS Code 

2204.21.00에 해당하며 관세는 

14%, 부가가치세는 17%, 소비세

는 10% 부과된다.”

-대봉국제물류(大丰国际物流)

< 중국 머루 와인 관세율 >

형태 HS CODE
기본 

관세율

최혜국

세율
소비세율 부가가치세율

2L 이하의 

포도주
2204.21.00 180% 14% 10% 17%

출처 : 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

□ 중국으로 수출하는 머루 와인의 경우 HS CODE 2204.21.00

으로 분류되며 기본 관세율은 180%이나 한국의 경우 최혜국 

세율을 적용 받아 14%임

- 최혜국(Most Favored Nation) 관세율은 중화인민공화국과 상호 

최혜국조치를 하는 세계무역기구의 회원을 원산지로 하거나 관세

협정을 체결한 국가 또는 중국 관세영역에서 생산된 수입물품에 

적용되는 세금을 지칭함

□ HS CODE 2204.21.00은 관세 이외에도 특정소비재에 부과

되는 간접세인 소비세 10%와 부가가치세 17%가 추가적으로 

부과됨

□ 한·중 FTA는 현재 국회 비준 처리 중으로, 정확한 발효일은 미정

이나 곧 발효될 것으로 예상되고 있음 

 - 한국 정부는 지난 6월 4일 국회에 한·중 FTA 비준안을 국회에 

제출함으로서 행정절차를 모두 마친 상태임

 - 그러나 한·미 FTA가 타결에서 발효까지 5년 이상 소요된 만큼 

한·중 FTA 역시 향후 실질적인 발효에도 상당한 시간이 요구될 

것이라 사료됨



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 중국 주류 인증 정보

 

※ ‘식품 안전 국가 표준이 없는 식품 수입허가 및 관리 규정’에 

의하여 중국에 처음 수입되는 식품에 대해서는 허가가 필요하나, 

머루 와인은 이에 해당되지 않음
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1. CERTIFICATION INFORMATION - 중국 주류 인증 정보

주요 식품인증정보 1

인증 명
식품안전관리인증

(HACCP)

내

용

 ‧ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 

보존, 유통까지 위험성 있는 

요소들을 방지하고 관리하는 

인증임 

발행기관 식품의약품안전청 

식품안전 인증 성격 선택

  

KEY INFO

중국 식품안전관리 인증 정보를 

취득하기 위해서는 서류 심사 

및 현장 검사가 진행되며 

초기 신청비용은 1,500위안임

□ 식품안전관리 인증정보 절차 및 비용

 - 인증신청 비용은 최소 1,500위안으로 신청일 한 달 이내에 지불하여

야 하며, 인증 획득 대행업체에 따라 다르게 책정되고 있으므로 사전 

조사를 요함

 - 식품안전관리인증 절차 및 비용에 대한 세부 사항은 하기 주소에서 

확인할 수 있음

    http://www.foodmate.net/zhiliang/haccp/21.html

    

< 중국 식품안전관리 인증(HACCP) 취득 절차 >

출처 : 중국 식품동반자망(www.foodmate.net)
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주요 식품인증정보 2

인증 명 QS인증

내

용

 ‧ 2008년부터 중국 내 유통되는 

모든 중국산 식품이 취득하여야 

하는 인증으로, 안전한 품질을 

보증하는 인증임

 ‧ 수입식품의 경우 인증 취득은 

선택사항임

발행기관
중국 

국가품질감독검험검역총국

QS마크 성격 선택 (수입식품)

 

KEY INFO

중국 QS인증 초기 신청비용은 

2,200위안이며, 동시에 두 개 

항목 이상을 신청할 경우, 

신청비용의 20%를 추가로 

지불하여야 함

 

□ QS마크 인증정보 

 - 머루 와인을 포함한 모든 중국 내에 유통되는 식품에 해당되는 

안전한 품질을 보증하는 인증으로, 3년마다 갱신 절차를 거쳐야 함

 - 식품뿐 아니라 화장품에도 적용이 되며, 플라스틱 및 종이 컨테이너와 

식품 가공 기기 및 치약 품목에 대해서도 적용이 됨

 - 품질검사, 생산 장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사 결과가 

통과되면 해당 인증 마크 부착됨 

 - 중국제품은 필수인증이며, 수입제품은 필수는 아니지만 인증취득 시 

중국 내 판매가 용이함

□ 신청비용

 - 신청비용은 단위당 2,000위안이며 2개 이상의 제품을 동시에 신청

할 시에는 개당 20%가 가산됨

 - 검사 비용은 지역 기준에 따라 모두 다르고, 일반적으로 기업 자문 비용

을 포함한 12,000~15,000위안의 컨설팅 비용이 추가로 필요함

 - 특히 식품생산허가증 취득 단계에서 중요한 요소는 각 창고, 건조장, 

직원 복지시설 등이 제대로 갖추어졌는지 여부임

 - 인증 유효기간 내에 사명(社命)이 변경된 경우는, 3개월 이내

에 변경 신청을 하여야 함
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□ 중국에서는 아직 와인 등급에 대해 기준을 매기는 인증 같은 것은 

없는 것으로 조사 결과 확인되었음

 - GB 15037-2006《葡萄酒》와인 발표된 와인 표준에는 와인 품질 

지표를 우, 우량, 합격, 불합격, 불량(优、优良、合格、不合格,、和劣质) 

5가지 등급으로 나뉘었기는 했지만 브랜드나 영향력을 기준으로 하는 

국가 평가 표준은 설립되지 않은 상태임

 - 공신력이나 소비자 신뢰도가 높지 않은 상태이므로 품질지표를 강조

하는 중국 와인업체들은 거의 찾아볼 수 없음. 수입산 와인의 경우 

주로 해당 국가나 국제와인협회(International Wine Association)같은 

공신력 있는 등급을 기준으로 홍보하고 있음  



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 중국 주류 라벨링 정보

 2. 중국 주류 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 주류 라벨링 정보 

INTERVIEW

“중국 주류 라벨링은 기본적으로 

중문 주류명칭, 배합표, 제조업

체, 일자, 식용방법, 수입상 정보 

등 내용들이 포함되어야만 한다.”

- Mr. Zheng

(중국 상무부 담당자)

□ 중국 수입 주류 라벨링 규정

 - 중국 주류 라벨링은 2011년 4월 발효된 수입 포장식품 라벨관리시스템 

공고를 따르며 일반 가공식품과 비교해 알코올 도수, 과즙함량 등 일반 

수입식품과는 조금 차이가 있음

 - 라벨 표시 필수 항목에는 식품 명, 가공 방법 혹은 보관 방법, 영양 성분 표, 

무게, 원산지, 중국 내 수입 업체 명, 주소, 연락처를 기재하여야 함

 - 모든 식품에는 중문 라벨링이 기재되어야 하며, 간체자로 기록되어야 함

 - 외국어 병기가 가능하지만 간체자와의 상응관계가 있어야 함

 - 중국 국가품질감독검험검역총국의 법령 GB 7718-2011에 의거, 

식품 라벨은 식품 혹은 포장과 분리되어서는 안 되며, 최소 판매 

단위에 직접 표기해야 함

 - 포장 최대 면적이 20㎠보다 큰 경우, 라벨링에 쓰여 지는 글자의 

크기는 1.8mm보다 커야 하며, 10㎠보다 작은 경우 식품 명, 생산자, 

주소, 용량, 생산일자, 유통기한만 표기 가능함

< 중국 주류 기본 표시사항 >

  ▪ 명칭 및 제품 유형
  ▪ 배합원료 리스트
  ▪ 알코올 도수
  ▪ 과즙함량(필요 시)
  ▪ 제조사(원산국), 수입업체 명칭 및 주소
  ▪ 포장일자, 품질보증기한(년,월,일)
  ▪ 저장조건(필요 시)
  ▪ 내용량
  ▪ 제품 표준 및 품질
  ▪ 경고 문구
  ▪ 생산허가증 및 번호

출처 : 국가품질감독검험검사총국
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< 중국 라벨링 표시사항 상세 >

항목 설명

1 표기 언어 중국어

2 글자 크기

‧ 포장용기의 표면적이 20㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 

숫자 높이 1.8mm 이상

‧ 10㎠보다 작은 경우 식품 명, 생산자, 주소, 용량, 생산

일자, 유통기한만 표기 가능

‧ 제품명에 소비자들이 식품 속성을 오해할만한 용어가 

포함된 경우, 동일한 문자크기로 식품의 사실적인 속성을 

나타내는 명칭 표기

3 제품명 또는 설명

‧ 식품 라벨에 명확하게 해당 식품의 속성을 반영하는 

명칭 표기

‧ 외포장물에 기본적인 표시사항이 충분히 기재되어 

있으며, 해당 사항을 식별 가능할 경우 내포장물에는 

중복되는 설명을 표시하지 않아도 됨 

4 구성 성분
‧ 모든 제품 구성 성분 기록

‧ 변형 성분 및 식품첨가물 모두 표기 

5 순 중량

‧ 같은 포장 내 여러 소포장 식품 포함된 경우, 순 중량 및 소

포장 식품 개수 함께 기재

‧ 순 중량 이외에도 고형물의 함량도 표기

6

제조자, 수입자, 

유통자, 대리인 

등의 상호 및 주소

‧ 중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 

연락처 정보 기재

7 원산지
‧ 중화인민공화국수출입화물원산지조례를 기준으로 

원산지를 판정하며, 원산지 국가 명 표기

8  생산일, 유통기한
‧ 생산일자는 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기

‧ 유통기한은 식별하기 용이한 곳에 표기

9 기타
‧ 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 

벌금이 부과됨

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

< 중국 와인 라벨 예시 >

출처 : 중국현지촬영, 2015년 10월 31일
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 주류 식품첨가물 정보 

□ 와인이 포함된 발효주 위생표준이 2013년 2월 1일부터 새로 적용

되었음. 새 발효주 위생표준은 발효주의 범주를 재정립했으며, 미생물 

함량 기준을 완화해 수출 기업들에게 있어 희소식으로 작용하고 있음

- 새로 변경된 발효주 위생표준(GB 2758-2012)에 따르면 세균 총수와 

대장균군, 시겔라 균과 관련된 규제를 대폭 완화하였음 

 

< 발효주 미생물 함량 기준 변경사항> 

항목
이전 발효주 위생 표준

(GB 2758-2005)

변경된 발효주 위생표준

(GB 2758-2012)

세균 총수 ≤ 50개 /㎖ 적용 기준 없음

대장균군 ≤ 3개 100/㎖ 적용 기준 없음

살모넬라 균 불가 불가

금황색 포도균 불가 불가

시겔라균 불가 적용 기준 없음

 출처 : 발효주 위생 표준

 

□ 이외에도 중국 정부는 GB 2706-2011, GB 2757-2012 등에 따라 

금지성분 및 일부 성분을 제한하고 있음

< 와인 주요 식품첨가물 정보> 

항목 시행 법령 허용 수치

사이클리민산 나트륨 GB 2706-2011 금지

사이클리민산 칼슘 GB 2706-2011 금지

메탄올 GB 2757-2012 2.0g/ℓ

안식향산 GB 2706-2011 금지

이산화황 GB 2706-2011 0.25g/ℓ

소르빈산 GB 15037-2006 200㎎/ℓ

구리 GB 15037-2006 1㎎/ℓ

망간 GB 2706-2011 2㎎/ℓ

철 GB 15037-2006 8㎎/ℓ

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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