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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 0901.21 품목 수입 추이

 2. 중국 HS CODE 0901.21.00 품목 수입 추이

 3. 중국 커피 소비 추이

 4. 중국 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장규모

 5. 중국 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장전망

 6. 중국 커피 시장 기업별 점유율

 7. 중국 커피 소비연령대
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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 0901.21 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 0901.21 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 프랑스(1,684,594,707 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 네덜란드(54.96%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 캐나다(-0.66%)

“2014년 중국 원두커피 수입 세계 30위 규모”

☐ 중국의 HS CODE 분류체계내의 원두커피는‘카페인을 제거하지 

않은 볶은 커피’라는 속성에 따라「0901.21.00」으로 선정하였음

< 원두커피 HS CODE 정보 >

한국

0901

커피(볶은 것인지 또는 카페인을 제거한 것인지의 여부

를 불문한다)ㆍ커피의 각과 피 및 커피를 함유한 커피

대용물

0901.2 커피(볶은 것)

0901.21.0000 카페인을 제거하지 아니한 것

중국 0901.21.00 카페인을 제거하지 아니한 볶은 커피

출처 : 세계 HS 정보시스템(www.customs.go.kr)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 0901.21 품목1)의 총 수입액은 154억 

88만 1,715 달러로 전년 대비 6.57% 증가하였으며, 주요 수입국에는 

프랑스, 독일, 캐나다, 미국, 네덜란드 등이 있음

 - 최대 수입국은 프랑스로, 2014년 16억 8,459만 4,707 달러를 수

입하였으며 이는 전년 대비 7.3% 증가한 수치임

 - 중국은 전년 대비 32.59% 증가한 2014년 4,674만 4,711 달러를 수입

하며 글로벌 수입 추이 30위를 기록하였음

< HS CODE 0901.21 수입추이 >     (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률
글로벌 13,508,467,853 14,451,801,192 15,400,881,715 6.57

1 프랑스 1,312,024,642 1,569,958,715 1,684,594,707 7.3

2 독일 703,497,876 698,767,483 777,075,442 11.21

3 캐나다 688,665,958 619,234,401 615,124,356 -0.66

4 미국 614,950,000 588,579,225 597,282,926 1.48

5 네덜란드 438,047,620 303,763,028 470,711,730 54.96

30 중국 31,207,706 35,254,083 46,744,711 32.59

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 일곱 번째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 0901.21
으로 조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 중국 HS CODE 0901.21.00 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 0901.21.00 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국(12,236,912 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 말레이시아(10,706.62%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 미국(-27.14%)

“중국 HS CODE 0901.21.00 수입시장, 한국 9위”

☐ 2014년 중국의 HS CODE 0901.21.00의 총 수입액은 4,674만 4,711 

달러로 전년 대비 32.59% 증가하였으며, 주요 수입국에는 미국, 이

탈리아, 말레이시아, 영국, 스위스 등이 있음

 - 중국의 최대 수입상대국은 미국으로, 2014년 1,223만 6,912 달러를 

수입하였으며 이는 전년 대비 27.14% 감소한 수치임

 

 - 한국은 9위로, 2014년 중국은 47만 6360 달러의 HS CODE 

0901.21.00 품목을 수입하였으며 이는 전년대비 64.05% 증가한 

수치임

< 중국 HS CODE 0901.21.00 수입 추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 31,207,706 35,254,083 46,744,711    32.59

1 미국 18,422,247 16,795,298 12,236,912  - 27.14

2 이탈리아 3,802,281 7,205,299 11,803,574   63.82

3 말레이시아 73,485 95,760 10,348,424 10,706.62

4 영국 3,947,896 5,005,431 4,902,998  - 2.05

5 스위스 863,782 1,145,813 1,456,306   27.10

9 한국 60,622 290,380 476,360 64.05

< 중국 HS CODE 0901.21.00 한국산 수입추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTIC ANALYSIS – 중국 커피 소비 추이

KEY INFO

중국의 커피 소비 시장은 

최근 지속적으로 성장하고 

있으며 큰 잠재력을 가지고 

있는 것으로 판단됨

 “지속적인 성장세의 중국 커피 소비 시장”

☐ 상하이커피교역센터에 따르면 중국의 커피 소비량은 오는 2020년 

커피 소비 시장 규모가 1조 위안(약 185조원)까지 성장해 세계 

최대 커피 시장이 될 것으로 전망함

 - 2013년 ICO(International Coffee Organization)에서는 중

국의 커피 소비 연평균 성장률이 세계의 커피 소비 연평균 성

장률의 10배인 12.8%라고 보고함

 - 한국의 식품 유통 미디어‘The buyer’는 커피 소비 주류계층에 

대해 화이트칼라 직업군을 비롯한 중국의 상위계층 또는 중국에 

거주하는 외국인이라고 밝혔음

< 중국 커피 총 소비 추이 >
(단위 : 1,000 bags)

출처 : International Coffee Organization 2013

< 중국 인당 커피 총 소비 추이 >
(단위 : grams)

출처 : International Coffee Organization 2013
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4. STATISTICS ANALYSIS – 중국 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 4개국 
볶은 커피 및 분쇄 커피 

시장규모

(단위 : 백만 달러)

국가 규모

1 일본 944.63

2 인도 133.5

3 중국 78.44

4 한국 48.14

출처 : Data Monitor

“안정적인 성장세를 보이는

중국 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국의 볶은 커피 

및 분쇄 커피의 시장규모는 7,844만 달러로 4년 전에 비해 65.26% 

증가한 수치를 기록함

 - 중국의 볶은 커피 및 분쇄 커피의 시장규모는 꾸준한 성장세를 보이고 

있으며, 연평균 성장률은 18.23%로 나타남

 - 전년 대비 가장 높은 성장률을 보인 해는 2013년이며, 2012년 대비 

19.24% 성장한 양상을 띰

□ 중국은 인근 아시아 4개 국가 중 세 번째로 큰 볶은 커피 및 분쇄 

커피 시장규모를 나타내고 있으며, 이는 4위를 기록한 한국에 비해 

2배 가까이 큰 규모임

< 중국 볶은 커피 및 분쇄 커피의 시장규모와 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 47.46 56.16 66.96 78.44 65.26 18.23

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS – 중국 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장전망

KEY INFO

2015~2019년 아시아 4개
국 볶은 커피 및 분쇄 커

피 시장규모 연평균 성

장률 전망

(단위 : %)

국가 성장률

1 중국 15.38

2 인도 4.90

3 한국 3.50

4 일본 0.20

출처 : Data Monitor

“중국 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장,

2019년까지 성장세 이어갈 것”

□ 데이터모니터에 따르면, 2015년 중국의 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장규

모는 9,122만 달러에 이를 것으로 전망됨2)

 - 중국의 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장규모는 4년 후인 2019년에는 

2015년도보다 77.21% 증가한 1억 6,166만 달러에 달할 것으로 보임

□ 중국의 볶은 커피 및 분쇄 커피 시장규모는 지속적인 성장세가 예상되

고, 향후 2019년까지 15.38%의 연평균 성장률을 보일 것으로 전망됨

 - 중국의 연평균 성장률 전망치는 아시아 4개국 중 가장 높은 수치를 

나타내고 있음

 - 4개국 중 가장 낮은 연평균 성장률 전망치를 기록한 국가는 0.20%를 

나타낸 일본으로 집계됨

< 중국 볶은 커피 및 분쇄 커피의 시장전망과 성장률 > 

 (단위 : 백만 달러, %)

2015 2016 2017 2018 2019
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 91.22 106.43 123.12 141.7 161.66 77.21 15.38

 (단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

2) 2015년의 수치부터 전망치임
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6. STATISTICS ANALYSIS – 중국 커피 시장 기업별 점유율

KEY INFO

2014년 중국 커피 시장 
내 점유율 1위 기업

Nestle S.A.社(64.01%)

- 1866년 설립됨

- 커피, 유제품, 생수, 과자 

등을 취급하는 다국적 

식품 기업임

“Nestle S.A.社 중국 커피3) 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 커피 시장에서 가장 높은 점유율

을 차지하고 있는 기업은 Nestle S.A.社로 집계됨

 - Nestle S.A.社는 1866년 설립된 스위스 기업으로, 다양한 브랜드를 구축

하여 커피 및 각종 유제품, 생수, 과자와 같은 식품들을 생산하며 전 세계 

여러 국가에 활발히 수출하고 있는 다국적 식품 기업임

 - 2014년 기준 중국 커피 시장 점유율 2위는 21.70%를 차지한 

Mondelez International Inc.社, 3위 기업은 8.75%를 차지한 UCC 

Ueshima Coffee Co. Ltd.社로 파악됨

< 중국 커피 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

Nestle S.A. 63.16 63.44 63.73 64.01

Mondelez International Inc. 0.00 21.31 21.51 21.70

UCC Ueshima Coffee Co. Ltd. 8.43 8.54 8.64 8.75

Other 4.50 3.82 3.20 2.58

Want Want China Holdings Limited 2.09 2.10 2.11 2.12

Suntory Group 0.40 0.41 0.43 0.45

Ajinomoto Co., Inc. 0.36 0.38 0.39 0.40

< 2014년 중국 커피 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

3) 관련 자료 조사를 위해 ‘볶은 커피 및 분쇄 커피’의 상위 분류인 ‘커피’로 진행함
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7. STATISTICS ANALYSIS – 중국 커피 소비연령대

KEY INFO

중국 인구 피라미드

2015년 기준 중국 인구는 

약 14억 158만 6,000명이

며, 35 ~ 44세 연령층은 

총 인구의 15.1%를 차지

하고 있는 것으로 나타남

 

   출처 : Population Pyramid

“중국 커피 시장, 35 ~ 44세 연령층 소비 가장 高”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년4) 중국의 커피 소비시장에서 가장 

높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 35 ~ 44세으로 파악됨

 - 동년도 기준 소비 점유율 중 2위를 기록한 연령대는 25 ~34세로 나타남

 - 가장 낮은 점유율을 보이는 연령대는 55세 이상의 연령층으로, 10%대

의 점유율을 보임

 < 중국 커피 시장 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2009 2010 2011 2012

35 ~ 44세 23.04% 23.05% 23.08% 23.11%

25 ~ 34세 20.13% 20.12% 20.12% 20.12%

15 ~ 24세 19.21% 19.17% 19.15% 19.13%

45 ~ 54세 15.94% 15.94% 15.93% 15.92%

14세 이하 11.32% 11.32% 11.32% 11.32%

55세 이상 10.36% 10.40% 10.39% 10.40%

< 2012년 중국 커피 시장 연령별 소비 점유율 그래프 >

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

4) Data Monitor(www.datamonitor.com) 내 가장 최신 수치를 인용함



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 중국 커피 시장트렌드

 2. 중국 커피 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 중국 커피 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 중국은 차를 즐기는 문화를 가지고 있어 커피 시장 규모가 아직 크지 않음

ü 리서치 전문 기관 Euromonitor에 따르면 최근 커피 판매량이 크게 성장하며 큰 잠재수요를 

보이고 있음

KEY NEWS 2

ü 인스턴트커피, 원두커피, RTD커피로 이루어진 중국의 커피 시장은 인스턴트커피가 72%에 

달하는 압도적인 점유율을 차지하고 있음

ü 최근 소비자의 소득과 삶의 질이 상승하며 고급 커피인 원두커피에 대한 관심도가 높아지는 

추세임

KEY NEWS 3
ü 인스턴트커피의 시장 점유율이 점점 하락하여 2019년 66%까지 떨어질 것으로 전망

ü 인스턴트커피가 하락하는 이유로는 증가한 원두커피의 수요와 포화된 인스턴트커피 시장 

등으로 분석됨

KEY NEWS 4
ü 중국 내 커피 전문점이 베이징, 상하이, 광저우 등 대도시를 중심으로 빠르게 늘어나며 

강세를 보이고 있음

ü 스타벅스, UBC 커피, 코스타 커피 등의 외국 커피 전문점이 인기가 있음

KEY NEWS 5
ü 포화된 한국 커피 시장을 떠나 잠재력이 큰 중국 시장으로 진출하는 한국 커피 프랜차이즈 

기업들이 늘고 있는 추세임

Marketing  
Point 1

ü 커피의 맛과 향을 중요하게 생각하는 소비자 트렌드를 겨냥해, 좋은 품질의 원두를 

제공하여 인스턴트커피나 RTD커피와의 차별화가 필요할 것으로 보임

Marketing 
Point 2

ü 엘리트적인 분위기와 향상된 삶의 질을 추구하는 커피 소비자들에게 고급커피로서의 

이미지 소구를 노려 볼 것을 추천함
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2. MARKET TREND - 중국 커피 시장 이슈

KEY INFO

중국 커피 시장 특징

현재 가장 인기 있는 커

피 유형은 인스턴트커피

지만 원두커피가 가파른 

상승세를 보이고 있음

“중국 커피 시장 주요 현황”

☐ 차를 마시는 문화를 가지고 있는 중국의 커피 시장은 현재 세계 

시장 규모의 0.6%에 불과하지만 그 커피 소비량이 매년 15%, 1

인당 커피 소비량은 30%이상씩 증가하고 있어 2020년에는 미국

에 이은 세계 2대 커피시장으로 부상할 전망임

 - 중국에서 현재 시판되고 있는 커피의 종류로는 크게 인스턴트커

피, 원두커피, RTD커피가 있다.

 - 가장 인기 있는 커피유형으로 인스턴트커피를 꼽을 수 있으며 한

국농수산식품유통공사의 ‘2013년 중국내력지역수출시장 중국

편’보고서에 의하면 그중에서도 설탕과 크림이 섞인 인스턴트커

피인 ‘3 in 1’제품이 중국 소비자들의 가장 선호하는 커피맛으

로 조사됨

 - RTD(Ready To Drink)커피는 캔과 컵으로 된 커피제품으로 구

입 즉시 마실 수 있는 커피를 말함

☐ 중국의 커피 소비자는 대략 2억 5,000만 명으로 세계 최대 커피 

소비국인 미국과 동일한 수치를 기록하고 있으며, 최근 중국의 커

피 소비자들의 취향이 고급화되면서 원두커피의 소비가 증가하고 

있음

 - 유럽 선진국들의 커피 소비량은 매년 1인당 500 ~ 1,000잔 사

이인 반면 중국은 4 ~ 5잔 내외에 불과하며, 커피 시장 규모의 

잠재력이 매우 큼

 - 전체 커피시장 규모에서 10%를 차지하고 있는 원두커피는 현재 

높은 비중을 점유하고 있지 않지만, 작년 대비 그 판매량이 22% 

증가하였으며, 한동안 계속 성장할 것으로 전망함
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KEY INFO

커피의 맛과 향을 중시하는 

소비자의 대세에 따라 저렴하

고 낮은 퀄리티의 인스턴트커

피보다 고급 원두커피의 수요

가 증가하고 있음

“인스턴트커피의 하락세와 원두커피의 상승세”

☐ 한국 뉴스 포털사이트 헤럴드경제의‘중국 커피 시장, 인스턴트에

서 고급화로 틈새 노려야’기사에 따르면 현재 중국 커피시장 점

유율은 인스턴트커피가 71.7%, 원두커피와 RTD커피가 각각 

10.1%, 18.1%를 차지함

 - 그러나 영국의 시장조사 기관 Mintel에서는 향후 중국 인스턴트

커피의 시장 점유율은 하락해 2019년에 현재보다 5% 하락한 

66%에 머무를 것이라고 전망함

 - 중국 인스턴트커피 시장 성장이 부진한 원인으로는 원두커피 소

비량 및 커피 전문점의 증가와 하겐다즈, KFC등 대형 브랜드의 

인스턴트커피 시장 진출로 인한 시장 포화 상태 등으로 분석됨

< 중국 커피 시장 점유율 >
(단위 : %)

출처 : 중국망(www.china.com.cn)

☐ 최근 중국에서 원두커피를 찾는 소비자가 늘면서 2014년 인스턴

트커피 판매량은 6.6% 증가한 반면, 원두커피 판매량은 22.1% 

증가함

 - 연합조보(联合早报)의 설문조사에 따르면, 응답자의 72%가 커피

를 선택할 때 맛과 향을 중시하는 것으로 나타나 고급 커피에 대

한 수요가 늘고 있는 것으로 파악됨
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KEY INFO

최근 중국 소비자들의 고급 

커피에 대한 관심도가 증가

함에 따라 신선한 원두커피

의 소비가 증가함

“고급 커피의 인기와 함께 원두커피 소비 증가”

☐ 소비자의 수입이 증가하고 삶의 질이 향상됨에 따라 기존 압도적

인 비율로 차지하고 있던 인스턴트커피 위주의 시장에서 고급 커

피에 대한 관심도가 증가함

 - 중국의 뉴스 매체 중국망(中国网)의 설문조사에 따르면, 응답자의 

65%가 ‘커피를 자주 마신다’고 대답했으며, 이 가운데 47%는 

인스턴트커피를, 30%는 원두커피를 즐겨 마신다고 응답함

 - 이와 같이 시장 대부분의 소매 판매가 인스턴트커피 위주였지만, 

최근 커피 전문점의 증가와 커피를 즐기는 문화가 발달하면서 신

선한 로스트 커피의 성장이 두드러짐

 - 현재 커피 전문점은 베이징, 상하이, 광저우 등 경제적으로 여유

가 있고 해외 문화의 유입이 빠른 도시들을 중심으로 매년 25%

증가하고 있음

< 2014년 기준 중국 진출 주요 외국 커피 전문점 > 
 (단위 : 개)

순위 기업 점포 수 국적

1 UBC 커피 1,300 대만

2 스타벅스 1,164 미국

3 카페베네 457 한국

4 코스타 커피 324 영국

5 마나베 221 일본

< 중국 점포 수 1위 외국 커피 전문점인 UBC 커피 >

출처 : International Coffee Brand(http://www.guojicoffee.com/)
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KEY INFO

잠재 수요가 많은 중국의 

커피 시장을 공략한 한국 

프랜차이즈 커피 전문 기

업들의 진출이 활발하게 

이루어지고 있음

ↆ

“한국 프랜차이즈 커피 전문점들의 중국 진출”

☐ 최근 급성장하고 있는 중국의 커피 시장을 공략하기 위한 국내 커

피 프랜차이즈 업체들의 중국 시장 진출이 활발하게 진행되고 있음

 - 한국 프랜차이즈 커피 업체들의 중국 진출 요인으로는 중국의 잠

재 수요에 주목했다는 점, 성공 전략으로는 다양한 이미지 구축을 

통한 현지화에 주력하는 점으로 분석됨

 - 한국무역협회에 따르면 국내 프랜차이즈 커피 업체들의 중국 매

장 숫자는 2014년 9월 말 기준 700개에 이르는 것으로 보고되

며 업체별로는 2012년 중국에 진출한 카페베네의 현지 매장이 

2015년 초 기준 600개에 달하며 가장 많음

 - 주커피·할리스 커피·더 카페 카카오·망고식스·투썸 플레이스 

등의 국내 브랜드들 역시 10 ~ 100개씩 매장을 운영 중임 

 ☐ 한국 프랜차이즈 커피 업체들은 중국 현지의 기업과 마스터프랜

차이즈(MF;Master Franchise)계약을 통해 진출해 비용부담을 

줄인데다 한류를 적절히 활용하면서 중국 시장에 빠르게 안착하

고 있음

 - 마스터프랜차이즈는 가맹사업자가 가맹희망자에게 일정 지역 내 

가맹점 운영권을 판매할 수 있는 권리를 부여하는 것으로, 중국 

현지기업과 손을 잡고 그들의 관리 하에 해외 진출하여 실패에 

대한 부담을 줄일 수 있음

 - 한류 드라마의 열풍은 중국 젊은 소비자들이 한국 커피전문점에 

친근함을 느낄 수 있게 돕는 역할을 하며 여러 한류 스타를 광고 

모델로 채용하는 등 그 방법을 다양하게 활용할 수 있음 

시장트렌드 출처

 - 錢江晩報(http://qjwb.zjol.com.cn)

 - Euromonitior(www.euromonitor.com)

 - 한국무역협회(http://www.kita.net)

 - International Coffee Organization(http://www.ico.org)

 - 헤럴드경제(http://biz.heraldcorp.com)

 - Mintel(http://www.mintel.com)

 - 联合早报(http://www.zaobao.com.sg)



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 중국 방문매장 정보

 2. 중국 원두커피 경쟁제품 가격현황

 3. 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 중국 현지 조사 결과

�
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 중국 방문매장 정보

SHOP #1. Ole'超市(港汇店)

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 원두커피 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86-21-64470007  

Add :  徐汇区虹桥路1号港汇恒隆广场B1楼(华山路口)

기업

정보

규모
 - 중국 현지 내 서브점포까지 총 31개 매장

 - 베이징, 상하이, 광저우 등 17개 도시에 28억 위안 매출 달성

 - 2004년 심천에 설립, 중국 국유 유통업체인 화윤집단(华润集团 huárùnJítuán)의 고급 슈퍼마켓 체인

점으로 일반 슈퍼마켓에서 볼 수 없는 특색 있는 상품과 수입제품을 다양하게 선보임

 - 수입제품이 많아 고소득층 중산층 고객을 주 타겟으로 함

매장 

정보
 - 일반 슈퍼마켓과 달리 고급 소비자와 외국인 소비자의 비중이 높음

인터뷰

내역

“원두커피 자체는 인기상품이 아니지만, 최근 들어 첨가제 함량이 많은 인스턴트커피보다 원두커

피가 건강에 더 좋다고 생각해 구매하는 사람이 점점 많아지고 있다.”

-판매사원 Ms.赵 
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SHOP #2. 百盛购物中心超市 

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 원두커피 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86-21-64153957 

Add : 上海市黄浦区淮海中路918号

기업

정보

규모

 - 중국에서는 1994년 베이징의 첫 점포를 시작으로 37개 주요 도시에 위치한 최고의 백화점 중 

하나임

 - 전 세계 123개의 점포를 가지고 있음

 - 말레이시아계 기업인 라이온社소속 백화점으로, 말레이시아를 비롯해 중국, 베트남 등에 지점을 둔 

아시아 최대의 유통 및 쇼핑 체인이며 명품 브랜드들이 많이 입점해 있는 최고급 백화점 중 하나임

매장 

정보
 - 고급 백화점 내 식품 매장으로 수입 식품 및 고가의 제품들이 많음

인터뷰

내역

“주로 마셔오던 맛을 찾아 구매하는 고객이 많고 보통 씁쓸하며 향기로운 커피가 인기 있다. 중국

인에게 익숙한 커피 입맛을 파악하는 것이 중요한 것 같다.”

-판매사원 Ms.王
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SHOP #3. City' Super(环贸广场店)

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 원두커피 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86-21-501209881

Add : 上海市卢湾区淮海中路999号环贸广场一期B1层

기업

정보

규모
 - City' Super와 LOG-ON, CookedDeli 세 가지 브랜드 매장을 홍콩 내 20개, 중국 상하이 7개, 

대만에 6개 가지고 있음

 - 1996년 City Super社에서 오픈한 럭셔리, 웰빙 컨셉의 슈퍼마켓으로 다소 높은 가격이나 다양한 품

목을 구비하고 있음

매장 

정보
 - 음식 애호가들을 타겟으로 고급 수입 식재료를 취급함

인터뷰

내역

“커피보다는 차를 즐겨 마시는 중국인들의 특성상 판매가 많이 이루어지지 않고 있으며 너무 쓴 

맛을 좋아하지 않는 고객이 많다.”

-판매사원 Ms.郑
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SHOP #4. 家乐福(南方店) 

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 원두커피 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86-21-64128056, +86-21-64132138 

Add : 闵行区 沪闵路7388号南方商城2-3楼

기업

정보

규모
 - 전 세계에서 두 번째로 큰 유통 기업으로, 35개국에 약 11,900개의 점포를 가지고 있음

 - 중국 현지 내 25개 도시에 109개 점포를 오픈함

 - 하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 편의점을 비롯한 다양한 채널을 통해 전 세계에서 연간 1,000억 유로의 매출을 

올리고 있음

 - 1995년 중국에 오픈해 철저한 현지화 전략을 통해 성공적인 정착을 함

매장 

정보
 - 규모가 큰 업체로 모든 식품류를 포함, 생활 전반적으로 필요한 다양한 물품들을 제공함

인터뷰

내역

“원두커피는 그 특성상 인스턴트커피에 비해 편리성이 떨어지기 때문에 인기가 적은 것 같다. 매

장 내 원두커피는 인기 있는 상품이 아니며 아직까지는 인스턴트커피의 판매가 많다.”

-판매사원 Ms.陈
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SHOP #5. COSTA COFFEE(友谊商城店)

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 원두커피 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86-21-64122191

Add : 上海市闵行区沪闵路7388号友谊百货1层

기업

정보

규모

 - 전 세계 30개국에 약 2,900개의 점포를 오픈했고 영국 1,755개 레스토랑에 납품 및 3,500개 이

상의 커피 자판기를 소유하고 있음

 - 2006년 중국 진출 이래 현지 내 약 300개의 매장을 오픈함

 - 1971년 런던에서 설립돼 영국에 본사를 두고 있는 다국적 커피 전문점으로 세계적으로 2위, 영국 

내에서 1위의 커피 프랜차이즈 기업임

매장 

정보
 - 일반적인 커피 전문점의 형태로 작은 커피 원두제품 판매 섹션을 가지고 있음

인터뷰

내역

“원두커피 판매는 주로 매장에서 커피를 즐기는 단골손님들을 대상으로 이루어지는 편이다.”

- 카페 스태프
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SHOP #6. 星巴克咖啡黄浦新苑店 

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 원두커피 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86-21-63526369

Add : 黄浦区西藏南路1118号

기업

정보

규모
 - 전 세계 60여 개국 20,000개 이상의 매장을 보유하고 있음

 - 중국 현지 내 90개 이상의 도시에서 약 1,700개의 점포를 오픈함

 - 세계 1위의 커피 프랜차이즈 전문점으로 1971년 미국에서 설립된 이래 현재 매출액 약 150억 달러

를 기록하고 있음

매장 

정보
 - 일반적인 커피 전문점 매장으로 자체의 커피 원두를 판매하고 있음

인터뷰

내역

“다양한 종류의 원두를 판매하고 있지만 그 중 매장에서 사용하는 것과 같은 원두의 판매가 압도

적인 비율로 이루어지고 있으며 고객들은 향기롭고 달콤한 맛이 나는 커피를 선호한다.”

-카페 매니저 Ms.夏涵斐
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 2. PRODUCT INFORMATION – 중국 원두커피 경쟁제품 가격현황

중국 Ole'超市(港汇店) 마트 가격 현황 (2015년 10월 19일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Roasted Coffee Beans

牙买加蓝标沃伦
芬蓝山烘培咖啡

豆

Jamaica 

Standard 

products 

Co.,Ltd

자메이카 113g
218위안

(g당 약 1.92위안)

太平洋早餐拼配
咖啡豆

Pacific coffee 

Co.Ltd
미국 250g

88위안

(g당 약 0.35위안)

ILLY咖啡豆 Illycaffe s.p.a.  이탈리아 250g
99위안

(g당 약 0.39위안)

乐维萨欧罗金咖
啡豆

LUIGI LAVAZZA 

S.P.A.
이탈리아 250g

88위안

(g당 약 0.35위안)

阿切加瑶阿拉比
卡咖啡豆

Java Coffee & 

Tea Co. 
인도네시아 150g

118위안

(g당 약 0.78위안)

2015년 10월 19일 기준 1 위안(CNY) = 175.80원



Roasted Coffee Beans : China

- 24 -

중국 百盛购物中心超市 마트 가격 현황 (2015년 10월 19일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Roasted Coffee Beans

牙买加蓝标沃伦
芬蓝山烘培咖啡

豆

Jamaica 

Standard 

products 

Co.,Ltd

자메이카 113g
198위안

(g당 약 1.75위안)

ILLY咖啡豆 Illycaffe s.p.a.  이탈리아 250g
108.5위안

(g당 약 0.43위안)

魔克经典浓缩风
味咖啡粉

CAFFE MOAK 

S.P.A
이탈리아 250g

75위안

(g당 약 0.3위안)

乐维萨意式浓缩
咖啡粉

LUIGI LAVAZZA 

S.P.A.
이탈리아 250g

89.9위안

(g당 약 0.35위안)

卡拉莉斯意大利
浓缩咖啡(紫标)

意大利金杯咖啡
有限公司

이탈리아 250g
110위안

(g당 약 0.44위안)
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중국 City' Super(环贸广场店) 마트 가격 현황 (2015년 10월 19일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Roasted Coffee Beans

ILLY咖啡豆 Illycaffe s.p.a. 이탈리아 250g
110위안

(g당 약 0.44위안)

极睿培炒系列咖
啡

极睿咖啡(北京)

有限公司
케냐 250g

135위안

(g당 약 0.54위안)

爱伲庄园咖啡(焙
炒咖啡豆)

普洱桑菜特咖啡
有限公司  

중국 운남 500g
100위안

(g당 약 0.2위안)

楠榜罗布斯塔咖
啡豆

Artcofie 인도네시아 150g
108위안

(g당 약 0.72위안)

悠诗诗综合咖啡
豆

UCC上岛咖啡株
式会社

일본 360g
105위안

(g당 약 0.29위안)
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중국 家乐福(南方店) 마트 가격 현황 (2015년 10월 19일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Roasted Coffee Beans

“金盏”橙标意大
利特浓咖啡豆

意大利金杯咖啡
有限公司

이탈리아 500g
99.9위안

(g당 약 0.19위안)

乐家精选阿拉伯
咖啡粉

LEGAL LE 

GOUT SAS
프랑스 250g

135위안

(g당 약 0.54위안)

중국 COSTA COFFEE(友谊商城店)카페 가격 현황 (2015년 10월 19일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Roasted Coffee Beans

意式香浓咖啡豆 COSTA Limited 영국 250g
118위안

(g당 약 0.47위안)
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중국 星巴克咖啡黄浦新苑店 카페 가격 현황 (2015년 10월 19일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Roasted Coffee Beans

星巴克周年纪念
综合咖啡豆

美国星巴克 미국 250g
105위안

(g당 약 0.42위안)

星巴克首选综合
咖啡豆

美国星巴克 미국 250g
85위안

(g당 약 0.34위안)

星巴克肯亚咖啡
豆

美国星巴克 미국 250g
95위안

(g당 약 0.38위안)

星巴克维罗纳咖
啡豆

美国星巴克 미국 250g
85위안

(g당 약 0.34위안)

星巴克浓缩烘培
咖啡豆

美国星巴克 미국 250g
85위안

(g당 약 0.34위안)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 중국 Ole'超市(港汇店) 원두커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 원두커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 원두커피는 매장에서 인기 있는 상품은 아니지만 전에 비해 찾는 고객이 점점 많아지는 추세이다. 원두 자체 

보다는 조금 더 편리하게 마실 수 있는 원두 믹스 제품이 더 인기가 있다.

☐ 수입산 원두커피 제품의 비율과, 고객들이 선호하는 원두커피 제품은 어느 것인지

- 이탈리아 70%, 자메이카 20%, 기타(독일, 프랑스, 일본, 인도네시아) 10%이며, 아라비카 함량이 높은 원두를 

선호한다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 인스턴트커피보다 건강에 좋은 원두커피의 장점을 부각시켜야 하며, 소비자가 원하는 맛을 잘 파악해야 할 것 

같다. 시음 후 구매로 이어지는 경우가 많다.

※ 중국 百盛购物中心超市 원두커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 원두커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 인기가 좋은 편이며 Blue Mountain의 판매가 특히 높다.

☐ 수입산 원두커피 제품의 비율과, 고객들이 선호하는 원두커피 제품은 어느 것인지

- 이탈리아 70%, 자메이카 20%, 일본 10%이며, 쓰고 향기로운 맛의 커피를 좋아한다. 주로 마시던 커피를 구매

하며 아라비카 함량이 높은 것을 선호하는 손님들이 많다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 중국은 사람들이 지역별로 입맛이 다르기 때문에 이에 맞는 판매 제품의 세분화가 이루어져야 할 것 같다.

※ 중국 City' Super(环贸广场店) 원두커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 원두커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 인기가 별로 없다. 커피보다 차를 더 많이 구매한다.

☐ 수입산 원두커피 제품의 비율과, 고객들이 선호하는 원두커피 제품은 어느 것인지

- 이탈리아 80%, 인도네시아 20%이며, 시식 후 커피가 너무 쓰다고 구매하지 않는 경우가 있다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 매장 내 좋은 위치를 잘 선점하여 판매하는 것이 중요하다.

※ 중국 家乐福(南方店) 원두커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 원두커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 인스턴트커피에 비해 좋지 않다. 찾는 사람이 많지 않은 편이다.

☐ 수입산 원두커피 제품의 비율과, 고객들이 선호하는 원두커피 제품은 어느 것인지

- 이탈리아 50%, 프랑스 50%이며, 판매가 잘 이루어지지 않아 선호도를 파악하기 힘들다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 마시기 편리하게 구성될 필요가 있는 것 같다.
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※ 중국 COSTA COFFEE(友谊商城店) 카페 스태프 인터뷰

☐ 원두커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 카페의 단골손님들에게 판매가 종종 이루어지는 편이다.

☐ 수입산 원두커피 제품의 비율과, 고객들이 선호하는 원두커피 제품은 어느 것인지

- 본사에서 유통되는 제품 意式香浓咖啡豆 하나만 취급, 판매하고 있다. 

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 커피 맛과 종류가 다양한 것이 좋다.

※ 중국 星巴克咖啡黄浦新苑店 카페 매니저 인터뷰

☐ 원두커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 매장에서 사용되는 원두와 같은 제품의 판매가 주로 이루어지고 있다.

☐ 수입산 원두커피 제품의 비율과, 고객들이 선호하는 원두커피 제품은 어느 것인지

- 모두 미국산을 사용하고 있으며 Medium Roast 커피 House Blend와 Kenya, Dark Roast 커피 Cafe Verona와 

Espresso Roast 중 Espresso Roast의 판매가 압도적이다.

☐ 어떤 판매 전략이 효과적일 것이라고 생각하는지

 - 계절성 한정 상품이나 다양한 종류의 원두에도 불구하고 한 가지 제품의 판매가 압도적인 것으로 보아 소비자

들은 익숙한 맛을 찾아 구매하는 경향이 높은 것 같다. 새로운 시도 보다는 소비자들이 익숙해진 맛을 찾는 

것이 중요한 것 같다.
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4. FIELD RESEARCH RESULTS - 중국 현지조사 결과

※ Summary

 - 수입산 원두커피 제품은 이탈리아산의 비중이 가장 높은 것으로 보이며 이 밖에는 자메이카, 프랑스, 인도네시

아, 일본 등이 있다.

 - 특유의 편리성으로 인해 인스턴트커피의 판매가 원두커피에 비해 현저히 높지만 인스턴트커피는 건강에 좋지 

않다는 인식이 퍼지면서 원두커피의 인기가 점점 높아지고 있다.

 - 원두커피를 구매하는 소비자들은 주로 평소에 습관적으로 마시던 원두를 찾아 구매하는 경향이 높다.

 - 넓은 대륙의 특성상 지역별로 소비자들의 입맛 또한 다르므로 이를 파악하는 것이 중요하다.

 - 중국의 커피시장은 커피 브랜드간의 경쟁뿐만 아니라 차나 음료수와 같은 대체 상품과의 경쟁이 매우 치열하

다. 게다가 탄산음료나 쥬스는 커피에 비해 가격이 훨씬 저렴하기 때문에 소비자의 구매 결정에 있어서 가격

이 중요한 요인이 될 수 있다.

 - g당 가격은 0.19위안부터 1.92위안으로 매우 다양하게 분포되어 있다.



Ⅳ 유통구조   

 1. 중국 커피 유통구조 및 현황

 2. 중국 커피 유통채널별 점유율



Roasted Coffee Beans : China

- 32 -

1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 커피 유통구조 및 현황 

INTERVIEW
 

"커피 원료 및 가공원두 제품을 호

텔 및 식품매장, 오락실 등에 납품

하고 있다."

- Mr. Rao 

(금비카식품무역회사 

담당자)

KEY INFO

중국 커피의 오프라인 유통

경로는 수입상이나 한인 벤

더를 통해 소매업체를 거쳐 

소비자에게 전달되는 경로

와 카페를 통해 독자적인 

레스토랑 및 커피 전문점으

로 전달되는 경로 두 가지

로 나뉨

INTERVIEW
 

"커피원두 제품을 자체적으로 생산

하며 주요 유통경로는 온라인 쇼핑

몰 타오바오 및 프렌차이즈 카페에

서 판매하고 있다."

- Mr. Chen 

(디아오커시광 커피전문점 

구매담당자)

“유통채널이 다양해지고 있는 중국의 커피 시장”

☐  일반적으로 중국의 수입상이나 에이전트를 거쳐 수입된 후에 소매

점으로 유통되어 소비자에게 전달되는 경로

 - 중국 내에서 커피의 주요 유통채널은 일반 음료와 비슷하여 대부분 

대형마트, 백화점, 편의점 등이며 최근에는 스타벅스, 맥도날드, UBC 

커피 등 커피 전문점들을 통해 많이 유통되고 있음

 - 커피 원료 및 가공원두 제품이 오락편의시설에 납품되기도 하며, 소비

되는 채널이 점점 다양화되고 있음

 ☐ 중국 수입업체는 유통 관련 인프라가 열악하므로 바이어와 충분한 

소통을 거쳐 신뢰할만한 업체를 선택해야 하는 것이 중요함

 - 카페를 통해 레스토랑 및 커피 전문점으로 유통되는 경로는 다른 경

로에 비해 가격이 다소 높게 측정될 가능성이 있음

 - 최근 특유의 편리성으로 인해 온라인을 통한 해외 식품 거래수가 높

아져 온라인 유통 채널이 각광받고 있음

< 중국 커피 유통구조 >
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KEY INFO

중국 내 주요 유통업체에는 

롄화 슈퍼마켓 주식 

유한공사, 베이징 화롄그룹 

투자 지주 회사, 상하이 

농공상 슈퍼마켓 유한공사, 

우메이 지주 그룹 유한공사 

등이 있으며 주요 외국계 

슈퍼마켓으로는 Wal-Mart, 

Carrefour, RT-Mart, 

Trust-Mart 등이 있음

☐ 중국 내 주요 유통업체

 - 联华超市股份有限公司 (롄화 슈퍼마켓 주식 유한공사)

 : 1991년 설립, 현재 중국 최대 상업 소매 기업으로 대형 종합 슈퍼마

켓, 편의점 등을 형성한 소비자가 가장 믿는 상업 브랜드임

 - 北京华联集团投资控股有限公司 (베이징 화롄그룹 투자 지주 회사)

 : 국가 상무부가 중점적으로 지원하는 15대 전국 대형 소매 기업 중 하

나로,‘국제 백화점 협회’의 유일한 중국 소매 기업 회원임

 - 上海农工商超市有限公司 (상하이 농공상 슈퍼마켓 유한공사)

 : 1994년 설립, 2002년 상하이 통계국이 발표한 제12차 상하이 100대 

기업 중 12위를 차지한 기업으로 8개 회사로 구성됨

 - 物美控股集团有限公司 (우메이 지주 그룹 유한공사)

 : 슈퍼마켓 영역에서 빠르게 발전한 그룹 회사로, 1994년 종합 슈퍼마

켓이 설립되어 크게 성장함

☐ 주요 외국계 슈퍼마켓

 - 沃尔玛 (Wal-Mart)

 : 1962년 설립, 40년의 발전을 통해 세계에서 가장 큰 연쇄 소매상으로 

현재 전 세계 15개 국가에 8,400개 상점을 설립함

 - 家乐福 (Carrefour)

 : 1995년 중국에 진출 후, 국제 선진적인 슈퍼마켓 관리 방식을 통해 

사회 각계 우수한 상품과 서비스를 제공하는데 주력해 현재 중국 25

개 도시에 109개의 대형 슈퍼마켓을 설립함

 - 大润发（RT-Mart）

 : 타이완의 룬타이社가 1997년 설립한 슈퍼마켓 브랜드로 2008년 중국 

100대 연쇄 기업 중 7위를, 외자 연쇄 기업 중에서는 2위를 차지함

 - 好又多(Trust-Mart)

 : 1996년 설립된 중국 대형 슈퍼마켓 산업의 개척자 중 하나로 16개성

의 34개 도시에 101개의 상점을 열었으며, 중국 종합 슈퍼마켓 산업 

중 지역 분포가 가장 넓은 소매 기업임
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 커피2) 유통채널별 점유율

KEY INFO

2014년 중국 커피
유통채널별 점유율 그래프

출처 : Data Monitor

 “중국 커피 유통 시장, 개인 소매점이 강세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 내 커피 유통채널 점유율에서 개인 

소매점이 59.29%의 점유율로 1위 차지

 - 2011 ~ 2014년 유통채널별 점유율은 4년 모두 같은 수치를 보이며 

개인 소매점이 꾸준하고 압도적인 강세를 보여줌

 - 슈퍼마켓/하이퍼마켓의 점유율이 꾸준히 소폭 상승하며 2위를 기

록했고 그 밑으로 전문 판매점, 편의점, 서비스 스테이션 순으로 

점유율을 기록하고 있음

 
 < 중국 커피 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

유통채널3) 2011 2012 2013 2014

개인 소매점 59.41 59.40 59.35 59.29

슈퍼마켓/하이퍼마켓 16.96 17.39 17.71 18.03

전문 판매점 14.33 13.63 13.20 12.76

편의점 6.68 6.93 7.06 7.19

서비스 스테이션 1.16 1.19 1.23 1.27

백화점(면세점 포함) 1.22 1.22 1.21 1.21

창고형 할인매장 0.24 0.24 0.24 0.24

2) 인스턴트커피, 원두커피, 분쇄 커피 포함
3) 유통채널
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarkets /Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로       

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 개인소매점(Independent Retailers) : 개인 소유의 소매점으로 대개 가족사업으로 이루어짐. 체인은 10개 미만이어야 함
- 편의점(Convenience Stores) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점으로 7-ELEVEN을 예로 들 수 있음
- 전문 판매점(Specialist Retailers) : 한 가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음 
- 서비스 스테이션(Service Stations) : 주유소 옆에 있는 작은 편의점 
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장(Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고 형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음 형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 중국 식품 수입통관 절차

 2. 중국 커피 검역 정보

 3. 중국 커피 통관거부사례

 4. 중국 커피 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 중국 식품 수입통관 절차

KEY INFO

중국 수입 통관 기본절차

세관신고 → 화물검사 → 

관세징수 → 통관 및 반출입

□ 열악한 유통 관리시스템

 - 중국 내 냉장 컨테이너나 냉장 기능을 갖춘 운송 시설이 부족해 

운송시스템이 열악한 상황임. 또한 명확한 유통체계와 품질기준이 

정해져있지 않아 사기행위 발생이 잦음. 그러므로 유통업체 선별 

시 신중한 검증을 통하는 것이 바람직함

□ 중국인민공화국해양법에 따르면, 세관은 수출입이 집중된 지역에 

설치되어 있으며 수출입화물 및 운송수단은 필수적으로 세관 설립

지를 거쳐야함. 특수 상황의 경우에는 임시로 수출입이 가능하나 

이 경우에도 세관수속은 필수임

□ 중국 통관 기본절차

< 중국 수입통관 절차> 

01 ‧ 수출입화물의 송수하인 혹은 그 대리인이 해관에 관련 

증빙서류를 제출하고 통관을 신청함
세관신고

02 ‧ 해관이 수출입 화물에 대한 검사를 통해 신고서류와 화

물의 일치 여부, 위법행위의 유무 및 합법성을 검토함

‧ 화물에 대하여 검사가 결정된 경우, 송수하인 또는 대

리인은 검사현장에 도착하여 해관의 요구에 따라 화물

의 이동 및 개포장 등에 협력하여야 함 

화물검사

03 ‧ 해관에서 발급한 세비(관세 및 검사비용 등) 납부고지서

를 통해 전달받은 사항을 해관 지정 은행에 납부하는 것

으로서, 은행을 통하여 해관의 전문계정에 납입하게 됨

‧ 해관법 및 수출입관세조례에 근거하여 국가의 별도 규정 

외에 모든 수출입화물은 관세징수대상이며 관세율은 중

화인민공화국 수출입세칙을 기준으로 함

‧ 이밖에도 수입과정에서 증치세를 징수하며 일부 상품은 

소비세가 부과됨

관세징수

04 ‧ 해관담당자가 전 단계를 모두 재확인한 후, 확인 인장을 

찍고 수출입화물을 반출시키며 절차를 종료함 통관 및 반출입

출처 : 중국 관세청(www.customs.gov.cn)
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INTERVIEW
 

"통관 시 해관에 수입화물통관증을 

제출해야 하며 중국에 처음으로 수

출시 위생감독당국에 증명서 및 제

품명, 제작방법, 저장방법, 커피 품

종, 브랜드 등의 자료를 제출해야 

한다.“

- Mr. Chang 

(정웨이물류회사 담당자)

서류준비

소요기간 

소요금액

15일

260 달러

통관수속

소요기간 

소요금액

4일

80달러

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

3일

140 달러

내륙운송

소요기간

소요금액

2일

135 달러

출처 : Doing Business 2014

□ 제출서류

 - 통관 신고 시 세관 관련 서류는 통관신고서, 운송서류, 포장명세

서, 위생증명서가 있고 그 외에 해당하는 예비서류는 무역계약서, 

원산지 증명서, 비목재 포장증명서, 위탁업체의 영업허가증이 있음

< 중국 통관 서류 >

  ▪ 통관신고서

  ▪ 검사검역 신고서

  ▪ 검사검역 신고 위탁서

  ▪ 계약서

  ▪ 화물 상환서

  ▪ 수입 영수증 

  ▪ 패킹리스트

  ▪ 수입 식품의 중국어 라벨

  ▪ 원산지 증명서

  ▪ 품질 증명서류

  ▪ 수입대리업자 승낙서

출처 : 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

□ 중국 신고제도

 

 - 통관신고방식은 구두, 서면 그리고 EDI의 전자신고 총 3가지로 

구성되어있음

 - 신고내용은 수출입의 대상 경영업체, 무역방식, 대상국, 화물설명, 

송수확인 등으로, 수출입화물 통관신고서와 수출입허가증 등 제출

 

□ AEO(Authorized Economic Operator)

 - AEO는 수출입 안전관리 우수 공인업체로, 무역의 안전과 원활화

를 조화시키기 위해 마련됨. AEO로 선정된 화물에 대해선 입항

에서 통관까지 복잡한 세관절차를 하나로 통합해서 처리됨. 화물

보안 관리와 정비체제가 우수한 업체로 분류되어 중국 통관 시 

전용 창구에서 우선적으로 심사 및 통관이 진행됨
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2. TRADING INFORMATION - 중국 커피 검역 정보

KEY INFO

통관 대행비의 경우에는 수출

품 가격의 1% 내외로 책정되

고 있으며 최소 2,000위안임

□ 수입 식품의 검역

 - 커피 수출의 경우 중국 검험검역 범위에 포함되므로 반드시 검역을 

거쳐야 함

 - 제출 서류로는 입국화물검험검역신고서, 수출입계약서, 상업송장, 포

장명세서, 선하증권, 수입식품 원산지 증명서, 수출국가에서 사용한 

농약, 화학비료, 살충제, 훈증제 및 생산식품의 원료, 첨가제, 가공

방법 등의 설명서 등이 있음

□ 소요시간 및 비용

 - 중국 기관에서 한국 기업에서 발송한 자료를 토대로 중문 라벨을 

제작하는 데에 일주일이 소요됨

 - 일반 화물이 전체 통관절차와 운송완료까지 걸리는 시간은 약 50일 

내외임

 - 화물이 항구에서 도착해서 통관이 완료되기까지 약 3일이 걸리고, 

통관 후 중문라벨 검사에 약 10일, 라벨 초보 검사 합격 후 무작위 

추출검사에 10일에서 15일, 위생허가증과 라벨 합격증을 받는데 3

일, 모든 절차를 거치는 데 총 한 달 여 간의 기간이 소요됨

 - 중국 국가발전개혁위원회와 재정부에서 발표한‘수출입 검사 및 검

역 비용방법’의 규정된 바는 아래와 같음

< 수출입 검사 및 검역 비용 >

  ▪ 식품 검역비용 400위안4) 이하

  ▪ 수출입 식품라벨 300위안/장, 

유효기간 2년

  ▪ 통관비 300위안

  ▪ 상품검사비 수출품 가격의 

0.0045%

  ▪ 컨테이너 검사비 400위안/20STD

  ▪ 건설비, 보안비 160위안/20STD

  ▪ 부두 사용료 141달러/20STD

4) 2015년 10월 16일 1위안 = 0.16달러
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KEY INFO

식품 검사 검역 보고서 발행 

절차

1. 검역 신고

2. 현장 검사 검역

3. 실험실 검사

4. 검사 결과 판정

< 수입식품 검험검역절차 >

출처 : 한국농수산식품유통공사

< 식품 검사 검역 보고서 발행 절차 >

구분 상세 내용

1 입국지 출입국 검사 검역국에 검사, 검역을 신고함

2

현장 검사 검역 : 식품에 농약, 화학 비료, 뒤섞여 오염, 부패, 이

물질, 곰팡이, 벌레 등이 있는지의 여부와 냉동식품의 상태, 포장 

정비 정도, 위생 요구의 부한 정도 등을 살핌. 포장 식품의 경우 

상표 라벨, 생산일, 유효기한, 품종, 수량 검사 등이 신청한 상황

에 일치하는 지를 확인함. 화물의 현장 상황을 기본적으로 판단 

한 후 샘플링 조사를 실시함. 샘플의 상태를 유지하기 위해 실험

실에 보냄. 수입 식품은 원칙적으로 1,000 분의 1의 비율로 샘플

을 모으며 품종 마다, 3개 이상 샘플을 수집함

3 실험실 검사

4

검사 결과의 판정 : 국가의 법률, 법규, 규정 및 표준에 따라 현

장 검역 상황, 제공된 재료와 실험실 검사 결과에 대해 종합 판

정을 내림

출처 : 한국농수산식품유통공사
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3. TRADING INFORMATION - 중국 커피 통관거부사례

발표일 2014년 3월

상품명 커피(제조사, 브랜드 미상)

수출국 한국

내용

서류 미비 - 2014년 중국 산동성으로 290kg의 한국산 커피제품이 입항되었는데 이때 상

품수입 및 검역검증 시 품질 증서, 원산지 증명서, 안전위생증명서, 살충제 및 농약, 첨가

제 사용증명서 등이 준비되지 않아 통관이 거부됨 

처리 입항된 산동항에서 반송 통지를 받음

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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4. TRADING INFORMATION - 중국 커피 수입통관 제출서류 

□ 통관 신고서
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□ 검역 신고서

 

BUSAN KOREA
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□ 검역신고 위탁서
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□ 수입 영수증
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□ 패킹 리스트
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□ 원산지 증명서



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 중국 원두커피 관세 및 세금  
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 중국 원두커피 관세 및 세금 

KEY INFO

HS CODE 0901.21.00에 

해당하는 제품의 기본세

율은 80%, 최혜국(MFN - 

Most Favored Nation) 세

율은 15%, VAT(부가가치

세율)는 17% 임

< 중국 원두커피 관세율 >

HS CODE 형태 최혜국 세율 VAT

0901.21.00 카페인을 제거하지 않은 볶은 커피 15% 17 %

출처 : 중국 관세청 (www.customs.gov.cn)

□ 중국의 관세는 WTO 가입 이전에는 우대관세율과 일반관세

율 두 가지뿐이었으나, 가입 이후 최혜국대우 원칙을 토대로 

우대세율을 세분화함

 - 최혜국세율은 <중화인민공화국 수출입세칙> 제 10조에서 규

정한 WTO 회원국 및 지역의 수입화물, 원산지 그리고 중국

과 관세 호혜협정을 맺은 국가 및 지역에 허용함

□ 중국 커피의 기타 세금

 - 커피 성분과 카페인 유무, 볶은 상태 등에 따라 관세율이 달

라짐. 관세가 가장 높게 측정된 제품은 인스턴트커피 조제품

으로 30%가 부과되고, 가장 낮게 측정된 제품은 볶지않고 

카페인이 없는 제품으로 8%의 관세가 부과됨. 종류별 관세

율은 다음과 같음

< 중국 커피 기타 세금 >

명칭
관세율(%)

최소 평균 최대

커피

볶지 않고 카페인 없음 8.0 8.0 8.0

볶지 않고 카페인 있음 8.0 8.0 8.0

볶음, 카페인 없음 15.0 15.0 15.0

볶음, 카페인 있음 15.0 15.0 15.0

인스턴트커피 농축물 17.0 17.0 17.0

인스턴트커피 조제품 30.0 30.0 30.0

커피 크리머 3.0 17.0 35.0

출처 : WTO Tariff Data(www.tariffdata.wto.org)



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 중국 커피 허가등록 

 2. 중국 식품 인증 정보
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1. LICENSE INFORMATION - 중국 커피 허가등록

INTERVIEW
 

"해관에서 통관이 된 단계에

서 식품위생증서만 있으면 

유통이 가능하다."

- Mr. Bai

(상해 후지아오 

국제물류회사 담당자)

KEY INFO

QS(Quality Safety)마크

중국 품질감독검역총국에서 

담당하며 중국 수입 식품이 

취득 시 현지 판매에 유리함

□ 원두커피는 해관에서 통관을 거친 후에는 식품위생증서만으로

도 유통이 가능하고 필수적인 인증은 없지만 QS마크를 취득 

시 더 유리함

□ 허가인증제도

 - 중국에서 생산되는 식품은 QS마크(企业生产许可)를 필수적으

로 획득해야하고 미 부착 시 판매 및 유통이 즉각 중단됨. 중

국으로 수입되는 식품의 경우 QS마크가 의무는 아니지만 취

득 시 중국 내 판매 시 유리하게 작용함

 - 품질검사 및 생산 장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사를 

거친 후 QS마크를 부착 가능하고 3년마다 재심사를 받아야함

 - 인증허가에서 가장 중요한 요소는‘규정 규모 이상의 가공

장’여부로, 창고시설이나 복지시설, 유념시설 등을 갖춰야 

획득할 수 있음

< 중국 QS마크 취득 절차 > 

 출처 : 중국 국가감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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- 유기농인증 절차(http://www.cnoa360.com/news/18860765.html)
- 유기농인증 비용(http://www.51ofc.com/1/feiyong_1.html)
- 식품안전관리인증 절차(http://www.foodmate.net/zhiliang/haccp/21.html)
- 식품안전관리인증 비용(http://www.cait.cn/xtxrz_1/rzlb/HACCP/rzfy/200911/t20091103_29355.shtml)
- 녹색식품인증 절차(http://www.greenfood.org.cn/sites/MainSite/DetailD.aspx?StructID=2107)
- 녹색식품인증 비용(http://www.21food.cn/html/news/26/71189.htm)

2. CERTIFICATION INFORMATION - 중국 식품 인증 정보

주요 식품인증정보

인증명 유기농제품 인증

내

용

Ÿ 중국 내 유기농 식품 매출 상승과 함

께 2005년 <유기농제품인증관리방법>

을 개정하면서 설립된 인증

Ÿ 유기농 인증을 받기 위해 95%이상의 

유기농 식품 함량이 있어야 하고 위

법 시 5년간 인증신청을 할 수 없고 

3만 위안5)의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

내

용

Ÿ 식품의 원자재부터 제조와 가공, 보존, 

유통까지 모든 단계에서 발생할 수 있

는 위험 요소들을 방지하고 관리하여 

안전함을 뜻하는 마크임
발행기관 식품의약품안전청

식품 안전 인증 성격 선택

인증명 녹색식품마크

내

용

Ÿ 1990년부터 시행된 농산품 품질 안정 

인증시스템으로 중국 소비자들의 식품

에 대한 불신이 커지며 생긴 인증제도

Ÿ 녹색식품의 규격대로 생산 및 품질관

리를 통해 취득가능하고 인증 기준은 

총 126개 항목으로 검수과정이 매우 

엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아, 

호주 등 11개 국가에서 국제인증으로  

등록할 만큼 신뢰도가 높은 마크임

발행기관 유기녹색식품유한공사

고품질 인증 성격 선택



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 중국 커피 라벨링 정보

  

※ 원두커피의 경우 식품첨가물 해당사항이 없어 관련 정보는 제외

하였음
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 커피 라벨링 정보 

KEY INFO

중국 식품 라벨링 표기 사항 

- 중국어 간체 必

▪ 원산지

▪ 중국내 대리상 명칭

▪ 주소

▪ 연락처

▪ 생산 일자

▪ 품질 보증 기간

▪ 내용량 및 규격

INTERVIEW
 

"중문표기는 필수이며 제품명, 원산

지 제조업체 정보, 제품 성분리스트, 

유통기한, 수입상 정보 등의 내용이 

표기되어야 한다."

- Mr. Bai

(상해 후지아오 

국제물류회사 담당자)

□ 중국 식품 라벨링 규정

 - 2011년 4월 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 

관한 공고’에 따르면 모든 포장식품의 표기 사항에 중국어 

라벨이 부착되도록 하고 있음

 - 심의기간은 접수기간 10일, 1차 심의기간 30일 등 총 45

정도가 소요되며, 비용은 식품 종류 당 약 300위안 정도임

 - 라벨은 반드시 포장 면에 인쇄하도록 의무화되어 있으며 스티

커를 부착하여 라벨링한 경우에는 통관을 거부당할 수 있음

 - 식품 특징 설명 시 절대적인 표현을 지양해야 하며, 효능에 

대한 설명에서도 의료기능표기를 자제하여 의약품으로 분류

되어 통관이 거부되지 않도록 주의가 필요함

< 중국 식품라벨 표기사항과 금기사항 >

구분 세부사항

표기사항

- 식품명칭
- 식품원산지
- 생산업체의 명칭, 주소, 연락방식
- 식품의 생산날짜, 품질보증기간, 저장조건
- 순함량, 고형물 함량(정량포장 식품일 경우)
- 식품의 성분 또는 배합원료 리스트
- 생산업체가 적용하는 제품표준코드
- 식품의 품질등급, 가공기술(식품표준이 요구할 경우)
- 식품생산허가증 번호 및 QS마크(생산허가증이 필요할 경우)
- 경고마크 또는 중문 경고설명

금지사항

- 질병 예방 또는 치료 역할이 있다고 명시하거나 암시하는 내용
- 건강식품이 아니지만 건강 역할이 있다고 명시하거나 암시하는 내용
- 오도하는 방식으로 식품을 설명하거나 소개하는 내용
- 첨부한 제품설명이 그 근거를 증명할 수 없는 내용
- 문자 또는 도안이 민족습관을 존중하지 않고 차별 설명하는 내용
- 국기, 국장 또는 인민폐 등으로 표기하는 내용
- 기타 법률, 법규와 표준에서 표기를 금지하는 내용

출처 : 중국 해관총서, 한국농수산식품유통공사(2011)에서 재인용 
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KEY INFO

중국 수입상품의 라벨링

수입자 내지 중국 내 판매자

의 이름과 주소가 명확하게 

표시되어야 함

 - 수입상품의 경우에는 원생산자의 이름과 주소 대신 생산품의 

원산지, 수입자 내지 중국 내 판매자의 이름과 주소가 명확하

게 표시되어야 함

 - 식품라벨은 식품 또는 그 포장과 분리하지 못하며, 반드시 

최소판매단위의 식품 또는 그 포장에 직접 표기해야 하고, 

반드시 뚜렷하고 명확해야 하며, 라벨 뒷면과 바탕색은 서

로 비교가 되는 색깔을 채택하여 소비자가 쉽게 식별할 수 

있도록 해야 함

 - 식품라벨에 외국어를 사용할 수도 있지만 반드시 중문과 대

응관계가 있어야 하며(상표, 수입 식품의 제조자 및 주소, 해

외 판매자의 명칭 및 주소, 웹사이트 제외) 외국어는 대응되

는 중문보다 크지 않아야 하나 등록상표의 경우에는 제외함

 - 사전포장 식품 포장재 및 포장 용기의 최대 표면적이 35㎠

이상이면 강제 표시 내용의 크기는 1.8㎜보다 커야함

< 원두커피 라벨 예시 >

  

출처 : 중국 현지 촬영, 2015년 10월 19일
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