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Ⅰ 시장통계  

 1. 글로벌 HS CODE 2501.00 품목 수입 추이

 2. 중국 HS CODE 2501.00.11 품목 수입 추이

 3. 중국 소금 시장규모

 4. 중국 조미료 기업별 점유율

 5. 중국 조미료 소비 연령대
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1. STATISTIC ANALYSIS - 글로벌 HS CODE 2501.00 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2501.00 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 미국 (589,069,588 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 미국 (68.88%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 한국 (-12.23%)

“2014년 중국 소금 수입 세계 5위 규모”

☐ 중국의 HS Code 분류 기준에 따르면, 식용으로 먹는 모든 소금은 

HS Code「2501.00.11」으로 분류됨

< 소금 HS CODE 정보 >

한국

2501.00

소금(식탁염과 변성염을 포함한다), 순염화나트륨[수용액(水
溶液)인지 또는 고결(固結)방지제나 유동제를 첨가한 것인

지에 상관없다]과 바닷물 

2501.00.90 기타

2501.00.9010 식염

중국 2501.00.11 식염

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

☐ 2014년 글로벌 HS CODE 2501.00 품목1)의 총 수입액은 39억 

2,685만 4,996 달러로 전년 대비 10.51% 감소하였으며, 주요 수입

국에는 미국, 일본, 중국, 한국 독일이 있음

 - 최대 수입국은 미국으로, 2014년 5억 8,906만 9,588 달러를 수입

하였으며 이는 전년 대비 68.88% 증가한 수치임

 - 중국은 전년 대비 4.42% 감소한 2014년 3억 4,069만 7,545 달러를 

수입하며 글로벌 수입 추이 3위를 기록하였음

< HS CODE 2501.00 수입추이 >     (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 3,585,974,761 4,388,192,911 3,926,854,996 - 10.51

1 미국 290,972,994   348,811,200 589,069,588 68.88

2 일본 460,187,669   479,622,743 428,025,041 - 10.76

3 중국 258,302,704 356,454,782 340,697,545 - 4.42

4 한국 194,732,796   209,139,790 183,564,816 - 12.23

5 독일 168,773,625    190,655,243 183,220,914 - 3.90

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 국가별로 HS CODE가 7째 자리부터 상이하기 때문에, 글로벌 수입 통계는 같은 품목의 상위 범주인 HS CODE 2204.21으로 
조사함
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2. STATISTIC ANALYSIS – 중국 HS CODE 2501.00.11 품목 수입 추이

KEY INFO

주요 수입국 별 핵심지표

HS CODE 2501.00.11 적용

수입규모가 가장 큰 국가

- 한국 (2,013,746 달러)

성장률이 가장 높은 국가

- 미국 (456.86%)

성장률이 가장 저조한 국가

- 일본 (33.82%)

“중국 HS CODE 2501.00.11 수입시장, 한국 1위”

☐ 2014년 중국의 HS CODE 2501.00.11의 총 수입액은 541만 3,952

달러로 전년 대비 70.04% 증가하였으며, 주요 수입국에는 한국, 호주, 

미국, 일본, 대만 등이 있음

 - 중국의 최대 수입상대국은 한국으로, 2014년 201만 3,746 달러를  

수입하였으며 이는 전년 대비 95.79% 증가한 수치임

 

 - 한국 다음으로 수입을 많이 하는 국가는 호주로 2014년 기준 145만 

894달러를 수입했으며 이는 전년대비 61.08% 증가한 수치임

<  HS CODE 2501.00.11 수입추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률

글로벌 2,178,383 3,184,017  5,413,952 70.04

1 한국 898,578 1,028,501  2,013,746 95.79

2 호주 159,279  900,716 1,450,894 61.08

3 미국 68,718  149,741 833,853 456.86

4 일본 529,289 264,148 353,474 33.82

5 대만 23,309 104,798  146,466 39.76

< 중국 HS CODE 2501.00.11 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

    

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS – 중국 소금 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 12개국  
소금 시장규모

(단위 : 백만 달러)

순위 국가 규모

1 인도 294.79

2 중국 20.42

3 일본 19.73

4 말레이 12.17

5 인니 4.83

6 태국 3.02

7 필리핀 2.62

8 한국 2.58

9 싱가포르 2.01

10 베트남 1.42

11 대만 1.08

12 홍콩 0.27

출처 : Data Monitor

“꾸준히 성장 중인 중국 소금 시장”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국의 소금 

시장규모는 2,042만 달러로 4년 전에 비해 15.20% 증가한 수치를 

기록함

 - 중국 전체 소금 시장규모는 높은 성장세를 보이고 있으며, 연평균 

성장률은 3.60%로 나타남

□ 중국은 아시아 12개 국가 중 인도에 이어 2번째로 큰 시장규모를 

나타내고 있으며, 이는 12위를 기록한 홍콩에 비해 75배 이상 큰 

규모임

< 중국 소금 시장규모 및 성장률 >
(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
전체

성장률

연평균

성장률

시장규모 18.42 19.04 19.72 20.42 15.20 3.60

< 중국 소금 시장규모 및 성장률 추이 >
(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS – 중국 조미료 기업별 점유율

�
“Nestle社 중국 조미료 시장 점유율 1위” 

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 소금을 포함한 중국 조미료 시장에서 

가장 높은 점유율을 차지하고 있는 기업은 Nestle SA社로 집계됨

 - Nestle SA社는 스위스에 위치한 세계 최대 식품업체로 음료, 제과 등을 

중점적으로 판매함. Totole과 Haoji라는 조미료 브랜드를 앞세워 중국 조미료 

시장 점유율 1위를 석권함

 - 2014년 기준 중국 조미료 시장 점유율 2위는 11.98%를 차지한 

Mccormic & Company Inc, 3위 기업은 10.80%를 차지한 

Beijing Second Business Wangzhinhe Food社로 파악됨

< 중국 조미료 시장 기업별 점유율 >
(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100.00 100.00 100.00 100.00

기타 32.25 30.78 29.31 27.84

Nestle S.A 16.71 17.04 17.37 17.71

Mccormick & Company. Inc 11.21 11.47 11.72 11.98

Beijing Second Business Wangzhinhe Food 10.24 10.43 10.61 10.80

Ajinomoto CO., Ltd. 6.09 6.23 6.37 6.51

Guan Sheng Yuan Group Ltd 4.49 4.59 4.70 4.80

Unilever 3.49 3.57 3.65 3.73

Guangzhou Shuangqiao Co.Ltd 3.49 3.57 3.65 3.73

< 2014년 중국 조미료 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS – 중국 조미료 소비연령대

KEY INFO

중국 인구 피라미드

2014년 기준 중국 인

구는 약 13억 5,569 만명

이며 25세 미만의 연령층이 

약 22%를 차지하고 있는 

구조를 확인할 수 있음

 

   출처 : Population Pyramid

“조미료 소비연령, 전반적으로 고른 편”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년 소금을 포함한 중국 조미료 시장

에서 가장 높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 35 ~ 44세로 

파악됨

 - 중국 조미료 소비시장에서 2위의 점유율을 보이는 연령대는 25세 ~ 

34세로 나타났으며, 가장 낮은 점유율을 보이는 연령대는 45 ~ 54세로 

확인됨

 - 전반적으로 중국 조미료 연령대별 소비 점유율은 13 ~ 20% 사이의 

고른 분포를 보임

 < 중국 조미료 시장 연령별 소비 점유율 > 
 (단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

 0 ~ 14세 16.92 16.89

15 ~ 24세 15.40 15.42

25 ~ 34세 18.69 18.66

35 ~ 44세 20.04 20.07

45 ~ 54세 13.94 13.96

55 이상 15.02 14.99

< 2012년 중국 조미료 연령별 소비 점유율 그래프 >

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드 

 1. 한눈에 보는 중국 죽염 시장트렌드

 2. 중국 죽염 시장 이슈

�
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 중국 죽염 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 중국 내 식염은 바다에서 나는 해염(海鹽), 굴착을 통해 얻는 정염(井鹽), 내륙의 호수에서 

얻는 호염(胡鹽)으로 구분되며 정염의 비중이 46.1%로 가장 높음

KEY NEWS 2

ü 중국 식염의 생산량은 약 800만 톤에 이르나 13억 인구의 수요를 충족시키기에는 부족한 

실정임

ü 부족한 공급량으로 인해 중국 내 소금 품귀현상이 종종 발생하고 있으며 꾸준히 소금

가격과 수입량은 상승하고 있음

KEY NEWS 3
ü 중국 정부는 수급문제를 해결하기 위해 소금 전매제도의 폐지를 고려하고 있으며 

예상 발효 시기는 2016년이 될 것으로 예상되고 있음

ü 소금시장이 개방됨에 따라 많은 수출업체들에게 활로가 열릴 것으로 기대를 모음

KEY NEWS 4
ü 죽염은 송나라 시대 승려가 개발했으며 유기성분이 많은 것으로 알려져 건강한 소금으로서의 

이미지를 구축하고 있음

ü LG 생활건강은 프리미엄 전략으로 죽염 치약을 출시해 중국 시장에서 대 성공을 거둠

KEY NEWS 5

ü 하지만 현대의학 및 과학이 발전함에 따라 죽염의 효능에 대해 비과학적이라는 비판의 목소리가 

일부 일고 있음

ü 죽염의 다이어트 효능과 부종예방효과가 비판의 주 대상이 되고 있으며 과학자들은 과다한 섭취는 

오히려 고혈압 및 나트륨 중독으로 직결될 수 있다고 권고함

Marketing  
Point 1

ü 현재 중국 내 소금 공급량이 수요를 충족시키지 못해 수입량이 늘어나고 있는 시점임

ü 특히 소금 전매제도의 철폐가 예상되는 2016년부터 수입량이 급증할 것으로 판단됨. 따라서 

전매제도 철폐 동향을 예의주시하여 중국 진출 시기를 수립하는 것이 중요함

Marketing 
Point 2

ü 죽염의 무분별한 과학적 효능 홍보는 오히려 독이 될 수 있으므로 구체적인 성분과 

과학적 근거의 제시가 필요할 것으로 판단됨
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2. MARKET TREND – 중국 죽염 시장 이슈

KEY INFO

중국 식염 생산기지

· 해염

: 랴오닝, 텐진, 산둥, 

장수 등

· 정염

: 허난, 안후이, 원난 등

· 호염

: 신장, 간쑤, 내몽고 등

“중국 식염 산업동향”

☐  중국산업통찰망(中國産業洞察網)이 발표한 자료에 따르면 중국

의 식염은 정염(井鹽)의 비중이 가장 큼

 - 중국의 소금은 바다에서 나는 해염(海鹽), 굴착을 통해 파내는 

정염(井鹽), 내륙의 호수에서 얻어지는 호염(胡鹽) 세 종류로 구

분됨. 2012년 기준 생산비중은 정염이 46.1%, 해염이 42.8%, 

호염이 11.1%임

 - 기후에 영향을 적게 받고 생산이 안정적인 정염의 비중이 가장 

높으며 그 뒤를 긴 해안선을 기반으로 한 해염이 잇고 있음. 내

륙지역의 호수를 생산기지로 하는 호염의 생산량은 11%에 그침

 - 해염의 생산기지는 주로 해안선을 따라 랴오닝, 텐진, 산둥, 장수 

등의 위치하고 있으며, 내륙지역의 허난, 안후이, 원난 등은 정염

을 생산하며 신장, 간쑤, 내몽고 등 지역에서는 내륙호에서 호염

을 생산하고 있음

 - 이러한 넓고 균형적으로 분포된 제염 생산기지에서 중국 식염은 

안정적인 생산량을 유지하고 있음. 2009년에서 2013년까지 중국 

식염은 약 720만 톤에서 795만 톤의 생산량을 유지하고 있음

< 중국 소금 생산기지 >

   
출처 : 자체조사 종합
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☐  약 800만 톤에 달하는 소금 생산량으로도 중국 13억 인구의 수

요를 충족시키고 있지 못한 실정임

 - 지난 2011년 4월 일본 쓰나미 사태 및 원전사고 발생했을 때 

요오드 칼륨이 들어있는 소금을 먹으면 방사능 피폭을 방지할 

수 있다는 소문이 돔에 따라 가격이 폭등하였으며 중화권 전역

에 소금 품귀현상이 빚어짐

 - 소금 품귀현상이 정체한 이후에도 소금 가격은 꾸준히 상승하고 

있으며 수입량 또한 증가하고 있음

 - 중국 정부는 이러한 문제점을 해결하기 위해 2600년간 유지해온 

소금 전매제도를 폐지해 완전 자유시장을 만들 것을 계획하고 있음 

“기원전 7세기부터 존재한 소금 전매제도 폐지되나”

☐ 2014년 11월 중국 염업주관부처인 공신부(工業和信息化部)는 식

염전매제도 폐지를 목표로 하는 개혁방안을 연구 중인 것으로 알

려짐 

 - 식염 전매는 중국 정부가 식염판매를 독점하고 염업시장의 판매, 

경영, 유통을 독점하는 제도로 2600여년 전의 춘추시대로 거슬

러 올라감

 - 공신부에 따르면 개혁 방안의 핵심 내용은 2016년부터 기존 식

염전매제도를 폐지하고 모든 소금에 대한 가격 규제를 철폐하는 

것임. 식염유통업체가 지역 제한 없이 경영을 영위할 수 있도록 

식염 유통 및 경영에 대한 규제를 완화함

☐ 이러한 중국 식염전매제도의 철폐에 대해 세계 식염 수출업체들은 

높은 관심을 보이고 있음

 - 영국 시장조사기관 Roskill에 따르면 중국은 2012년에 세계 식염

시장의 1/4을 차지하고 있으나 고급 식염은 아직 미성숙한 상태

임. 하지만 중국인들의 생활수준 개선으로 인해 고급 식염시장이 

성장할 것으로 전망함
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“중국 죽염... 건강 논란 휩싸여”

☐ 중국에서 죽염은 고대 송나라 시대 승려가 개발한 이후 널리 퍼

져 나갔으며 건강한 소금으로 널리 알려져 있음

 - 최대 1,000 ~ 1,300도 사이의 온도로 대나무에 넣고 구워 미네

랄, 철, 아연, 칼슘 등 유기성분이 많은 것으로 알려져 있음

 - 중국은 귀족 등 상류층이 집중적으로 죽염을 소비하였으나 소금 

기술이 발전하고 치약이나 샤워 젤 등의 제품이 출시됨에 따라 

그 수요가 감소하고 있음

☐ 하지만 이런 죽염의 건강에 대한 효능이‘만병통치약’처럼 무분

별하게 남발됨에 따라 현대 과학자들은 반박에 나서고 있음

 - 먼저 죽염의 다이어트 효능에 대한 비판의 목소리가 일고 있음. 

중국의 일부 과학자들은 현대 과학에 따르면 죽염의 과다 섭취는 

고혈압의 위험을 가중시킬 우려가 있으며 일반적으로 성인 기준 

하루에 소금을 6g 이상 섭취해서는 안 된다고 반박함

 - 죽염의 부종 예방 효과 역시 도마에 올랐음. 일부 죽염업체가 말

하는 미네랄 섭취를 통한 부종 예방은 전혀 앞뒤가 맞지 않으며 

오히려 과다섭취는 나트륨 중독 등으로 직결될 우려가 있다고 전

문가들은 비판하고 있음

☐ 한편, 한국 죽염이 중국시장에서 성공한 케이스는 찾아볼 수 없었

으나 LG 생활건강이 죽염치약으로 큰 성공을 거두었음

 - LG 생활건강의 죽염 치약은 프리미엄 전략으로 중국 진출 12년

만에 매출 1억 달러를 돌파하는 데 성공함. 이러한 성공에는 중국 

소비자들에게 친숙한 죽염과 호랑이풀 등 일곱 가지 약초를 섞은 

것이 주효했음

 



Ⅲ 경쟁제품 현황 

 1. 중국 방문매장 정보

 2. 중국 죽염 경쟁제품 가격현황

 3. 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

 4. 중국 죽염 경쟁제품 현황 조사결과

�
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� 1. PRODUCT INFORMATION - 중국 방문매장 정보

SHOP #1. Walmart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 소금 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 5094 5881 / +86 21 5094 5882 

Add :  沃尔玛南浦大桥店（上海市浦东新区临沂北路252-262号）

기업

정보

규모

 - 매출액 : 4,700억 (2014년 기준)

 - 직원 수 : 140만 명 (2015년 기준) 

 - 매장 수 : 1만 1,505개 (2015년 기준)

 - 미국에 본사를 두고 있는 세계 최대의 유통업체임

 - 세계의 여러 국가에 진출하였으나 유일하게 한국과 독일에서 실패함

 - 중국 내에서 다양한 식료품과 잡화들을 판매하고 있음 

매장 

정보
 - 소금 점유율 : 죽염 5%, 암염(육지소금) 35%, 맛소금 40%, 천일염 20%

인터뷰

내역

“중국 소금시장에서는 가격과 브랜드가 관건이다. 상해 매장 내 소금의 대부분은 중염그룹(中盐
集团)의 판매상을 통해 위탁판매되고 있다.” 

- 판매원 Ms. 刘淑芬 (유숙분)
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SHOP #2. RT-마트

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 소금 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 6852 0001

Add : 上海浦东新区长青路1200号 

기업

정보

규모
 - 매출액 : 134억 달러 (2014년 기준) 

 - 매장 수 : 323 개 (2014년 기준) 

 - 대만의 대형유통업체로 중국 본토에 300개 이상의 점포를 보유하고 있음

 - B2C 사이트를 개설하여 운영 중임

 - 식료품, 생활용품, 스포츠용품 등 3만 가지 이상의 제품들을 판매하고 있음

매장 

정보
 - 소금 점유율 : 죽염 10%, 암염(육지소금) 15%, 맛소금 55%, 천일염 15%, 화염 5%

인터뷰

내역

 “25 ~ 35세의 젊은 사람들이 죽염의 주 소비자층이며 조미료용으로 쓰거나 세안을 하는 데 사용한

다.”

- 판매원 Ms. 王春霞(왕춘하)
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SHOP #3. Carrrefour

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 소금 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 5033 6887

Add : 上海市浦东新区丁香路1188号证大·大拇指广场1层 

기업

정보

규모

- 매장 수: 하이퍼마켓 236개(2013년 기준)

- 직원 수: 6만명(2013년 기준)

- 계약 체결한 중국 현지 공급업체 수: 2만개 이상(2013년 기준)

- 프랑스계 유통기업으로 국제적 하이퍼마켓 체인점을 갖고 있는 다국적 기업임

- 1995년 북경에 최초로 설립되었으며 본 매장과는 별도로 2016년까지 6개의 물류  배송센터를 추가 건설할 예정임

- 중국 소비자들의 문화 등을 연구, 확실한 현지화 전략을 꾀하여 중국 내 대형마트 시장 점유율을 확대해 나감

매장 

정보
 - 소금 점유율 : 죽염 10%, 암염(육지소금) 30%, 맛소금 30%, 천일염 20%, 화염 10%

인터뷰

내역

“죽염의 주 소비자층은 청년층임으로 그들을 대상으로 전략을 추진할 필요가 있겠다.”

-매니저 Mr. 张 (장)
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SHOP #4. 농공상마트（农工商）

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 소금 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +86 21 5830 5589

Add : 浦东新区南泉路26号（近潍坊路）

기업

정보

규모 - 매장 수 63개(2015년 2월 기준)

- 상해에 입지한 지역 매장으로 식품, 음료 등 다양한 일용소비재를 유통함

- 2015년도 공급업체 만족도에서 8년 연속 대상을 수상함

매장 

정보
- 소금 점유율 : 죽염 5%, 암염(육지소금) 35%, 맛소금 50%, 천일염 5%, 화염(바닷물에 끓인 소금) 5%

인터뷰

내역

“맛이 중요하다. 상해 소비자들은 먹는 것에 인색해하지 않는다. 맛이 좋으면 시장도 자연스럽게 따라올 

것으로 판단된다.”

-농공상마트 스태프
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SHOP #5. 화리엔 (华联）

이미지

< 매장 전경 >

< 매장 내 소금 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel :+86 21 5050 0269

Add : 上海市浦东新区灵山路1761号

기업

정보

규모
- 2007년 중국 35개 자치구 중 80여개의 대형마트 보유

- 매장면적은 약 2만 1,000㎡(6,342.5평), 주차장은 3,500㎡(1058.75평)가 설립됨

- 1996년 6월 북경에 처음으로 설립됨

- 북경 화리엔단체투자회사에서 설립한 체인점 마트로 해외 브랜드 마트와 계약 체결한 유일한 마트

- 대형 종합마트, Shop in Shop, 백화점 등 보유

매장 

정보

- 본 매장에는 죽염을 유통하지 않고 있음. 60대 이상의 노년층이 주 고객층임

- 소금 점유율 : 암염(육지소금) 55%, 맛소금 25%, 천일염 15%, 화염(바닷물에 끓인 소금) 5%

인터뷰

내역

“해당 매장에는 죽염이 없다. 일반 주택단지 근처에 입지해 연세가 많은 소비자들이 방문하며 그들 대

부분은 죽염에 대해 잘 알지 못하는 편이다..”

-화리엔 매장담당자
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 2. PRODUCT INFORMATION – 중국 죽염 경쟁제품 가격현황₏

중국 Wal-Mart 가격 현황 (2015년 10월 29일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(100g 기준)
이미지

Bamboo Salt(or Edible Salt)

죽염

竹盐(低碘竹盐)

절강송강제염

과학기술유한회사

(浙江颂康制盐
科技有限公司)

중국 225g
5.10 위안

(2.26 위안)

죽염 

竹盐(竹香低钠盐)

절강송강제염

과학기술유한회사

(浙江颂康制盐
科技有限公司)

중국 225g
6.00 위안

(2.26 위안)

보도해염

(宝島海盐) 

태염실업주식

유한회사 

철야정염공장

(台盐实业股份有限
公司通宵精盐厂)

대만 500g
5.80 위안

(1.16 위안)

해성

海星(加碘精制低
钠盐)

상해중염모르톤

염업유한회사

(上海中盐莫顿盐
业有限公司) 

중국 300g
3.40 위안

(1.13 위안)

천산호수염

(天山湖盐) 

하미염업

유한회사

(哈密盐业有限
责任公司)

중국 300 g
3.20 위안

(1.06 위안)

2015년 10월 29일 기준 1 위안(CNY) = 179.99원
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중국 RT-Mart 가격 현황 (2015년 10월 29일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(100g 기준)
이미지

Bamboo Salt(or Edible Salt)

죽염

竹盐(竹香低钠盐) 

절강송강제염

과학기술유한회사

(浙江颂康制盐
科技有限公司)

중국 225 g
6.00 위안

(g 2.66 위안)

죽염

竹盐(美鲜富竹盐)

절강송강제염

과학기술유한회사

(浙江颂康制盐
科技有限公司)

중국 225 g
5.10 위안

(g 2.26 위안)

모르톤 요드소금

(MORTON 

莫顿牌加碘盐) 

상해중염모르톤

염업유한회사

(上海中盐莫顿盐
业有限公司) 

네덜란드 737 g
28.00 위안

(g 3.80 위안)

해표 THE SALT 

STORY 

구운소금 

주 사조해표

(株 思潮海牌)
한국 300 g

15.00 위안

(g 5.00 위안)

해표 꽃소금
주 사조해표

(株 思潮海牌) 
한국 500 g

10.00 위안

(g 2.00 위안)
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중국 Carrefour 가격 현황 (2015년 10월 29일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(100g 기준)
이미지

Bamboo Salt(or Edible Salt)

죽염

竹盐(竹香低钠盐)

절강송강제염

과학기술유한회사

(浙江颂康制盐
科技有限公司)

중국 225 g
6.00 위안

(g 2.66 위안)

요드첨가 정제염

(加碘精制盐)

상해중염모르톤

염업유한회사

(上海中盐莫顿盐
业有限公司)

중국 100 g
7.50 위안

(g 7.50 위안)

요드첨가 

천연칼슘염

(加碘天然钙盐)

중경합천염화

공업유한회사

(重庆合川盐化
工业有限公司)

중국 300 g
3.90 위안

(g 1.30 위안)

Coarse 

Mediterranean 

Salt

DROGHERIA E 

ALIMENTARI
이탈리아 580 g

28.00 위안

(g 4.82 위안)

해표 THE SALT 

STORY 

구운소금 

주 사조해표

(株 思潮海牌) 
한국 300 g

15.00 위안

(g 5.00 위안)
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중국 농공상마트 가격 현황 (2015년 10월 29일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(100g 기준)
이미지

Bamboo Salt(or Edible Salt)

버섯소금 

고체복합조미료

(菇盐固态复合调
味料) 

상해미미사조미료

식품유한회사

(上海味美思调味
食品有限公司)

중국 250 g

13.80 위안

(1g당 

5.52 위안)

무요드 버섯소금 

고체복합조미료

(无碘菇盐固态复
合调味料) 

상해미미사조미료

식품유한회사

(上海味美思调味
食品有限公司)

중국 250 g

13.80 위안

(1g당 

5.52 위안)

순정죽염

(纯精竹盐) 

절강송강제염

과학기술유한회사

(重浙江颂康制盐
科技有限公司)

중국 225 g

5.50 위안

(1g당 

2.44 위안)

Roasted Solar 

Salt

절강림안삼화원

죽염식품유한회사

(浙江临安三和园
竹盐食品有限公司)

중국 300 g

4.80 위안

(1g당 

1.60 위안)

Potassium 

Stone Salt

상해중염모르톤

염업유한회사

(上海中盐莫顿盐
业有限公司)

중국 300 g

3.90 위안

(1g당 

1.30 위안)
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중국 화리엔 가격 현황 (2015년 10월 29일 기준) 

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(100g 기준)
이미지

Bamboo Salt(or Edible Salt)

Tianshan Lake 

Salt

하미염업

유한회사

(哈密盐业有限
责任公司)

중국 300g

3.50 위안

(1g당 

1.16 위안)

Sodium and 

Potassium 

Mixed Salt

상해중염모르톤

염업유한회사

(上海中盐莫顿盐
业有限公司)

중국 360g

3.90 위안

(1g당 

1.08 위안)

Healthy & 

Balanced Salt

절강람해성

염제품유한회사

(浙江蓝海星
盐制品有限公司)

중국 300g

3.90 위안

(1g당 

1.08 위안)

No lodine 

Refined Salt

중염동성염화

주식유한회사

(中盐东兴盐化
股份有限公司)

중국 400g

3.50 위안

(1g당 

0.88 위안)

해초해염

(海藻海盐) 

중염상하이

염업회사

(中盐上海市
盐业公司)

중국 400g

3.90 위안

(1g당 

0.98 위안)
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 3. PRODUCT INFORMATION - 중국 현지방문 매장 담당자 인터뷰

※ 중국 Walmart 소금 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 내 죽염 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 별로 좋지 않다. 하루에 10봉지 판매되는 정도이다. 중국에서 죽염을 볼일이 많지 않은 편이다.

☐ 죽염제품의 주 소비자층은 누구이며 어떠한 용도로 쓰는지

- 25 ~ 35세의 젊은 소비자들이 구입하며 밑반찬용이나 목욕할 때 주로 쓴다.

☐ 매장 내 소금 점유율은 어떻게 되는지

 - 죽염 5%, 암염 35%, 맛소금 40%, 천일염 20%로, 맛소금이 저렴한 가격 덕에 인기가 많다.

☐ 중국 소금시장에 진출하기 위해 무엇이 중요한지

 - 가격과 브랜드가 중요하다. 특히 상해에서의 소금은 중염그룹 판매상에 의해 위탁판매되는 경우가 대부분이다.

※ 중국 RT-Mart 소금 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 내 죽염 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 특수한 수요가 있는 경우를 제외하면 일반 소금과 비교해서 큰 차이가 없다.

☐ 죽염제품의 주 소비자층은 누구이며 어떠한 용도로 쓰는지

- 25 ~ 35세의 젊은 소비자들이 구입하며 조미료 및 식용으로 쓰인다.

☐ 매장 내 소금 점유율은 어떻게 되는지

 - 죽염 10%, 암염 15%, 맛소금 55%, 천일염 15%, 화염 5%이다.

☐ 중국 소금시장에 진출하기 위해 무엇이 중요한지

 - 가격이 주 구매요인으로 대중들이 수용할 수 있는 가격대여야 한다.

※ 중국 Carrefour 소금 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 내 죽염 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 전반적인 매출은 괜찮은 편이다. 주변에 고급주택단지가 있어 고소득층을 대상으로 판매되고 있다.

☐ 죽염제품의 주 소비자층은 누구이며 어떠한 용도로 쓰는지

- 외국인이나 유학파 젊은이들이 주 구매층이며 조미료 및 양치질에 주로 쓴다.

☐ 매장 내 소금 점유율은 어떻게 되는지

 - 죽염 10%, 암염 30%, 맛소금 30%, 천일염 20%, 화염 10%이다.

☐ 중국 소금시장에 진출하기 위해 무엇이 중요한지

 - 소비자층을 주로 고려해야한다. 중국 노년층들은 죽염에 관심이 없으며 대개 잘 모른다.
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※ 중국 농공상마트 소금 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 내 죽염 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 보통이다. 중국 소비자들은 죽염의 효능에 대해 크게 관심이 없어 일반  금과 매출에 큰 차이가 없다.

☐ 죽염제품의 주 소비자층은 누구이며 어떠한 용도로 쓰는지

- 고소득 화이트칼라계층이나 부자가 주 고객층이며 조미료 및 목욕용으로 쓴다

☐ 매장 내 소금 점유율은 어떻게 되는지

 - 죽염 5%, 암염 35%, 맛소금 50%, 천일염 5%, 화염 5%이다

☐ 중국 소금시장에 진출하기 위해 무엇이 중요한지

 - 맛이 좋아야한다. 상해 소비자들은 먹는 것에 인색해 하지 않는다. 맛이 좋으면 시장성 또한 있을 것으로 생각

한다.

※ 중국 화리엔 소금 판매 담당자 인터뷰

☐ 중국 내 죽염 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 해당 매장은 죽염을 취급하지 않고 있다. 일반 주택단지로 노년층이 주 고객층이기 떄문에 죽염을 취급하지 

않고 있다.

☐ 매장 내 소금 점유율은 어떻게 되는지

 - 암염 55%, 맛소금 25%, 천일염 15%, 화염 5%이다.

☐ 중국 소금시장에 진출하기 위해 무엇이 중요한지

 - 중국에서 식품안전문제가 심각해지고 있으므로 식품의 안전성과 건강성을 확보하는 것이 중요하다.
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4. 중국 경쟁제품 현황 조사결과 

※ Summary

 - 중국 상해의 Walmart, Carrefour, RT-Mart, 농공상마트, 화리엔을 방문한 결과, 화리엔을 제외한 4개 매장에서 

죽염제품이 유통되고 있음을 확인할 수 있었음

 - 확인할 수 있었던 죽염제품들은 모두 절강송강제염과학기술유한회사(浙江颂康制盐科技有限公司)에서 제조한 

죽염제품이었음. 가격대는 100g에 7.50 위안 또는 225g에 6.00위안이다.

 - 소금매대에서 죽염이 차지하는 비중은 약 5 ~ 10%였음. 가장 많은 비중을 차지하는 소금제품은 암염과 맛

소금인 것으로 확인됨 

 - 유통매장 인터뷰 결과, 죽염의 주 소비자층은 연령대는 25 ~ 35세의 젊은 층인 것으로 조사됨. 노년층의 경우 

죽염을 잘 모르는 경우가 많았음. 소득층은 고소득층이 주로 구입하는 경우가 다수임

 - 매장 내 중국 소금과 수입산 소금의 가격 차이는 천차만별이었음. 중국산 소금은 보통 100 ~ 250g 기준 6 ~ 8위

안대의 가격이었으며 수입산 소금은 10 ~ 15위안대의 가격대를 보임



Ⅳ 유통구조   

 1. 중국 소금 유통구조 및 현황

 2. 중국 조미료 유통채널별 점유율

※ 데이터모니터는 소금의 유통채널별 점유율을 제공하지 않고 있어 그 상위단계인 

조미료 유통채널별 점유율 정보를 수록함
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 소금 유통구조 및 현황 

INTERVIEW

“식용 소금은 국가에서 전문적으로 

관리하고 있어 지정업체만 생산이 

가능하다. 자국 생산에 규제는 까다

롭지만 중국 수입에는 큰 재제사항이 

없으며 일반 식품 수입업체가 수입을 

실시하고 있다.”

- 절강전자구안유한공사

(浙江电子口岸有限公司)

“국영기업 또는 일반 수입업체를 통한 진출”

☐ 중국 내 자국 소금업체들의 경우, 소수의 국영 전매기업을 통해 

유통되고 있는 경우가 대부분임

 - 중국 내 국영 소금업체로는 중국 염업총공사(中鹽總公司), 중국 

염업협회(鹽總協會), 중염상하이염업공사(中鹽上海鹽業公司) 등이 

있으며 대부분 재정난으로 인해 경영에 어려움을 호소하고 있음 

 - 이러한 재정난을 극복하기 위해 외국 자본업체들은 중국 염업공

사와 제휴를 통해 중국 시장의 진출을 시도하고 있음

 - 일례로, 작년 미국 최대 소금회사 모튼 솔트(Morton Salt)는 중

염상하이염업공사와의 제휴를 체결해 천연해염 및 저염소금 등을 

중국 중고급 소금시장에 진출하는데 성공했음

☐ 수입업체의 경우 중국 염업공사와의 체결하지 않고도 수입업체를 

통해 진출이 가능함

 - 수입업체를 통해 진출하는 경우 일반적인 유통구조와 큰 차이가 

없음. 단, 중국에서 죽염은 매우 고가라는 인식이 강하므로 고소

득층이 주로 방문하는 백화점이나 유기농 전문 식품점, 면세점 

등을 최종 수요처로 삼을 필요가 있음

< 중국 죽염 유통구조 >

출처 : 자체조사 종합
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< 중국 업종별 주요 소매기업 (소매체인 브랜드명) >

구분 현지기업 외자계 기업

백화점
 ‧ 왕푸징(王府井)

 ‧ 옌샤(燕莎)
 ‧  Lotte

하이퍼마켓  ‧ RT Mart
 ‧ Carrefour

 ‧ Wal-Mart

유기농 식품 전문점
 ‧ Green & Safe

 ‧ 유궤상점(有机商店)

출처: 자체조사 종합

☐ 죽염 제품의 예상 소비자층이 방문할 가능성이 높은 수요처로는 

백화점, 하이퍼마켓, 유기농 전문점으로 압축됨

 - 중국의 대표적인 백화점으로는 현지의 왕푸징(王府井)과 엔샤

(燕莎)와 외자 백화점인 Lotte 등을 꼽을 수 있음

 - 중국의 하이퍼마켓으로는 현지의 RT 마트와 외자기업의 카르

푸(Carrefour), 월마트(Wal-Mart) 등이 있음. 백화점과 비교

하였을 때 비교적 다양한 가격대의 소금을 유통하고 있으며 할

인 행사를 자주 개최함

 - 중국의 유기농 식품 전문점으로는 green&safe, 유궤상점(有机商

店) 등을 꼽을 수 있으며 대부분 온라인 판매를 병행하고 있음

< 중국 매장별 매대 전경 >

 

출처 : 매장별 홈페이지
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 조미료 유통채널별 점유율

KEY INFO

2014년 중국 조미료
유통채널별 점유율 그래프

출처 : Data Monitor

 “중국 유통매장 내 슈퍼/하이퍼마켓 강세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 조미료(Seasonings)시장에

서 가장  높은 점유율을 차지하고 있는 유통채널은 59.80%를 차

지한 개인 소매점으로 집계됨

 - 슈퍼마켓/하이퍼마켓이 31.99%로 개인 소매점의 뒤를 잇고 이

어 소금을 포함한 조미료가 많이 유통되는 것으로 조사됨

 

 - 지난 4년간 슈퍼마켓/하이퍼마켓, 편의점, 서비스 스테이션의 점

유율이 증가했으며 개인 소매점과 백화점의 점유율은 감소하는 

경향을 보임
 < 중국 조미료 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

유통채널2) 2011 2012 2013 2014

개인 소매점 60.18 60.05 59.93 59.80

슈퍼마켓/하이퍼마켓 31.64 31.79 31.94 31.99

편의점 5.54 5.57 5.60 5.64

서비스 스테이션 0.96 1.01 1.07 1.12

전문 판매점 1.29 1.19 1.08 1.07

백화점(면세점 포함) 0.37 0.36 0.36 0.36

창고형 할인 매장 0.02 0.02 0.02 0.02

1) 유통채널
- 개인 소매점(Independent Retailers) : 개인 소유의 소매점으로 대개 가족사업으로 이루어짐. 체인은 10개 미만이어야 함
- 슈퍼마켓/하이퍼마켓(Supermarkets /Hypermarkets) : 식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등의 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로       

E-Mart를 예로 들 수 있음
- 편의점(Convenience Stores) : 고객 편의를 위하여 24시간 문을 여는 잡화점으로 7-ELEVEN을 예로 들 수 있음
- 서비스 스테이션(Service Stations) : 주유소 옆에 있는 작은 편의점
- 전문 판매점(Specialist Retailers) : 한 가지 특정 제품만 판매하는 매장으로 서점을 예로 들 수 있음  
- 백화점(Department Stores) : 여러 가지 상품을 부문별로 나누어 진열 및 판매하는 대규모의 현대식 종합 소매점으로 MARKS & SPENCER를 예로 들 수 있음
- 창고형 할인매장(Cash & Carry and Warehouse clubs) : 매장을 단순화해 창고 형으로 꾸미고 식품, 생활용품 등 각종 상품들을 시중가보다 파격적으

로 싼값에 묶음 형으로 판매하는 매장으로 Costco를 예로 들 수 있음



Ⅴ 통관검역   

 1. 중국 식품 수입통관 절차

 2. 중국 소금 검역 정보

 3. 중국 소금 통관거부사례

 4. 중국 소금 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 중국 식품 수입통관 절차

KEY INFO

중국 수입통관

증국 수입 절차는 크게 통관 준

비, 수입 신고, 통관 검역, 관세 

납부, 통관 완료의 순서를 거침

 

서류준비

소요기간 

소요금액

15일

260 달러

통관수속

소요기간 

소요금액

4일

80 달러

항만, 터미널 처리

소요기간 

소요금액

3일

140 달러

내륙운송

소요기간

소요금액

2일

135 달러

 출처 : Doing Business

< 중국 식품 수입통관 절차> 

01 ‧ 중문 라벨링 및 선적 서류 준비

‧ 중국 항구 도착 시 화물 확인 및 대리인 관련 서류를 

해당 항구 지역 세관에 제출 후 통관 신청통관 준비

02 ‧ 수입 신고 시기는 보통 보세구역 혹은 특허보세구역 등의 

장소에 반입 후 이루어짐

‧ 기본적으로 통관신고서, 포장 명세서, 선하증권 등을 제출함수입 신고

03
‧ 중국으로 수입되는 식품의 주요 검역 대상은 식품첨가물, 포장

용기, 재료를 비롯한 기타 식품 관련 제품을 들 수 있음

‧ 제출 서류 내용과 실제 수입화물 일치여부 대조 및 허위 

기재, 과장 여부 등 심사통관 검역

04 ‧ 중화인민공화국해법 및 수출입관세조례에 의거한 관세, 

부가세, 통관수수료 등 납부
관세 납부

05 ‧ 중국 세관담당자가 전 단계를 재확인하여 특별한 이상이 

없을 시 확인 완료 후 수입허가 승인
통관 완료

□ 수입신고 시 필요 서류로는 선하증권, 수출입 계약서, 원산지 

증명서, 위생 증명서 등이 있으며 이 외에 필요한 서류의 종류는 

하기와 같음

< 중국 통관 서류 >

▪ 통관신고서

▪ 선화증권 (또는 항공화물운송장)

▪ 검사검역 신고서

▪ 검사검역 위탁서

▪ 수출입 계약서

▪ 수입 영수증

▪ 포장 명세서

▪ 원산지 증명서

▪ 위생 증명서

▪ 품질 증명서

▪ 수입 대리업자 승낙서

▪ 중문 라벨링

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. TRADING INFORMATION - 중국 소금 검역 정보

INTERVIEW

“수입 식용소금은 조미료에 해당

하며 해관검역자료, 원산지 증명서, 

위생증명서 등을 준비해야 한다.”

- 절강성 전자 해관

(浙江电子口岸有限公司)

□ 중국으로 수출되는 모든 식품 등은 <중화인민공화국 식품위생

법>에 근거해 위생검사를 거쳐야 함

 - 중국으로 가공식품 및 주류 수출 시, 관련 제품 성분이 중국 식

품 안전 국가 표준에 부합해야 함. 이때, 중국 국가질량감독검

험검역총국(国家质量监督检验检疫总局)에서 실시하는 검역 및 

제품 검사, 위생 검사를 거쳐야 함

 - 검험검역총국의 심사 후 수입식품 위생 허가증이 발부되며, 해

당 허가증이 위생 증명서와 동일하게 사용됨

 - 수입식품 위생 허가증이 발급된 제품은 포장에 CIQ 마크를 사

용할 수 있음. CIQ 마크는 수입식품이 품질 검사를 통과했음을 

보증하는 마크이며, 중국 내 수입식품의 안전성을 검증한 결과

라고 볼 수 있음

 - 중국 국가발전개혁위원회와 재정부의「수출입 검사·검역 비용 

방법」에 따르면 식품 검역 비용은 400위안을 초과하지 않고, 

상품 검사 비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨 

□ 식용 소금의 경우 일반식품과 이외에 검역 절차상의 큰 차이는 

없으며 일반적인 상품 검사의 절차를 거치게 됨

 - 소금의 경우, 2003년에 중국 중국경공업련합회(中国轻工业联合

会)가 발간한 <GB 2020-2003>에 의거해 검역을 실시함
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3. TRADING INFORMATION - 중국 소금 통관거부사례

발표일 2014년 1월

상품명 소금(香辛调味盐)

수출국 한국

항구 산동성 중량 5kg

통관거부사유 대장균 및 균락총수 기준치 초과

지침가이드

GB 2020-2003에 의거

 - 조미소금의 대장균 최대허용치는 30개/100g임

 - 조미소금의 균락총수 최대허용치는 3만개/g임   

처리 소각

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (国家质量监督检验检疫总局)

발표일 2013년 9월

상품명 소금 (濑户内盐)

수출국 일본

항구 산동성 중량 200kg

통관거부사유 인증서류미비

지침가이드

<국외식품생산기업 등록관리규정>에 의거

 - 상품 수입 및 검역 검증시, 포함상품의 품질증서, 산지증명서, 안전위생증명서, 살충제 및 농

약, 첨가제사용증명서 등을 준비해야 함. 상품수입 신고 시에는 위의 서류와 함께 거래서류 

및 선적서류를 첨부하여 검증검역기관에 제출해야 하며 해당 사항에 대한 합격을 받아야 함.  

처리 반품처리

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (国家质量监督检验检疫总局)
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4. TRADING INFORMATION - 중국 소금 수입통관 제출서류 

□ 통관신고서

 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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□ 검역신고서

 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 서류임
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□ 검역신고 위탁서

 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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□ 수입영수증

 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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□ 포장 명세서

 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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□ 원산지 증명서

 : 수출상품이 해당 산지에서 재배, 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 중국 소금 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 중국 소금 관세 및 세금 

INTERVIEW
“죽염이 식염으로 분류된 경우 

HS Code 2501.00.11.00으로 

관세는 0%에 부과가치세 

13%가 부과된다. 기타염으로 

분류될 시 HS Code 

2501.00.19000에 해당하며 관

세율은 0%, 부가가치세는 

17%이다”

- 절강성 전자 해관

(浙江电子口岸有限公司)

< 중국 소금 관세율 >

형태 HS CODE 기본 관세율 부가가치세율

식염 2501.10.11 0% 13%

출처 : 중국 국세청

□ 중국에서 죽염은 식염의 형태로 HS Code 2501.10.11.로 분

류되며 기본 관세율은 0%임

 - 무관세이나 부가가치세율로 13%가 부과되고 있음

□ 만약 죽염이 기타염으로 분류될 경우 HS Code 2501.00.1900에 

해당하며 기본 관세율은 0%에 부가가치세는 17%임

□ 한·중 FTA는 현재 국회 비준 처리 중으로, 정확한 발효일은 

미정이나 곧 발효될 것으로 예상되고 있음 

 - 한국 정부는 지난 6월 4일 국회에 한·중 FTA 비준안을 국

회에 제출함으로서 행정절차를 모두 마친 상태임

 - 그러나 한·미 FTA가 타결에서 발효까지 5년 이상 소요된 

만큼 한·중 FTA 역시 향후 실질적인 발효에도 상당한 시간

이 요구될 것이라 사료됨



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 중국 식품 인증 정보

 

※ ‘식품 안전 국가 표준이 없는 식품 수입허가 및 관리 규정’에 

의하여 중국에 처음 수입되는 식품에 대해서는 허가가 필요하나, 

소금은 이에 해당되지 않음
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1. CERTIFICATION INFORMATION - 중국 식품 인증 정보

주요 식품인증정보 1

인증 명
식품안전관리인증

(HACCP)

내

용

 ‧ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 

보존, 유통까지 위험성 있는 

요소들을 방지하고 관리하는 

인증임 

발행기관 중국식품의약품안전청 

식품안전 인증 성격 선택

  

KEY INFO

중국 식품안전관리 인증 정보를 

취득하기 위해서는 서류 심사 

및 현장 검사가 진행되며 

초기 신청비용은 1,000위안임

□ 식품안전관리 인증정보 절차 및 비용

 - 인증신청 비용은 1,000 위안이며 신청일 한 달 이내에 지불하

여야 함

 - 추가로 인증을 발부받으려면 납품 매장 당 50 위안을 지불하

여야 하며 연 1회 2,000 위안의 지속 비용을 납부하여야 함

 - 식품안전관리인증 절차 및 비용에 대한 세부 사항은 하기 주

소에서 확인할 수 있음

    http://www.foodmate.net/zhiliang/haccp/21.html

    

< 중국 식품안전관리 인증 취득 절차 >

출처 : 중국 식품동반자망(www.foodmate.net)
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주요 식품인증정보 2

인증 명 QS인증

내

용

 ‧ 2008년부터 중국 내 유통되는 

모든 중국산 식품이 취득하여야 

하는 인증으로, 안전한 품질을 

보증하는 인증임

 ‧ 수입식품의 경우 인증 취득은 

선택사항임

발행기관
중국 

국가품질감독검험검역총국

QS마크 성격 선택 (수입식품)

 
 

INTERVIEW 

“한국은 중국 수출입검역기관

에서 규정한 동물역병리스트

국가에 포함되어 삼계탕을 수출

할 수 없다.”

- Ms. Jing

(상해검역국)

□ QS마크 인증정보 

 - 2008년부터 중국에서 유통되는 모든 식품은 안전한 품질을 인증하는 

QS인증(企业生产许可)을 취득해야함. 마크를 부착하지 않을 시 

유통이 중단됨

 - 식품뿐 아니라 화장품에도 적용이 되며, 플라스틱 및 종이 컨테이너와 

식품 가공 기기 및 치약 품목에 대해서도 적용이 됨

 - 중국제품은 필수인증이며, 수입제품은 필수는 아니지만 인증취득 시 

중국 내 판매가 용이함

 - 한국의 식약처와 비슷한 역할을 하는 중국의 품질감독검역총국

에서 주관하고 있음 

< 중국 QS인증 취득 절차 >

출처 : 중국 국가감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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KEY INFO

중국 QS인증 초기 신청비용은 

2,200위안이며, 동시에 두 개 

항목 이상을 신청할 경우, 

신청비용의 20%를 추가로 

지불하여야 함

□ 품질검사, 생산 장비 등에 대한 허가를 받은 후 QS마크를 부착할 

수 있으며 3년마다 재심사를 받아야함

 - 신청비용은 단위당 2,000 위안이며 2개 이상의 제품을 동시에 신청

할 시에는 개당 20%가 가산됨

 - 검사 비용은 지역 기준에 따라 모두 다르고, 일반적으로 기업 자문 비용을 

포함한 1만 2,000  ~ 1만 5,000 위안의 컨설팅 비용이 추가로 필요함

 - 특히 식품생산허가증 취득 단계에서 중요한 요소는 각 창고, 건조장, 

직원 복지시설 등이 제대로 갖추어졌는지 여부임

 - 인증 유효기간 내에 사명(社命)이 변경된 경우는, 3개월 이내에 

변경 신청을 하여야 함

 < QS코드 인증관련 정보 >

STEP 01 ‧ 서류 신청 후 15일 이내로 접수가 되며, 부적합 사유 

혹은 미비점 발견 시 20일의 보완 기간 제공생산허가증 신청

STEP 02 ‧ 접수 이후 40일 내로 품질감독검역총국 지역본부가 생산

시설을 방문하여 검토를 시행하며, 검토 후 10일 이내로 

당국의 보고서가 작성되어 인증이 발급됨검토

STEP 03 ‧ 허가 취득 15일 내로 생산허가증의 사본이 발급되며, 

해당 인증은 3년간 유효인증 취득

STEP 04 ‧ 인증 만료 기간 6개월 전에 품질감독검역총국에 갱신을 

신청해야 함갱신

STEP 05 ‧ 식품생산허가를 받은 업체는 1년에 한번 심사를 진행

하며, 이때 인증이 유효한 상태여야 함

‧ 지역본부가 심사를 진행함연간 심사

출처 : Baidu Library(www.baike.baidu.com)



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 중국 소금 라벨링 정보

 2. 중국 소금 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 소금 라벨링 정보 

□ 중국 식품 라벨링 정보

 - 포장형태로 판매되는 소금 제품들은 중국 위생부에서 발표한 GB 

7718-2004에 의거하는 기준을 부합해야 함

 - 라벨 표시 항목에는 원산지, 주소, 연락처, 중국 내 대리상 등이 기재

되어야 하고 중국어 간체자로 표기되어야 함

 - 중문라벨을 표시할 때 샘플 및 제출된 라벨 내용과 일치해야 

하고 불일치 시 전체적인 라벨링 절차를 다시 거쳐야 하므로 

사전에 점검이 요구됨

< 중국 식품 라벨링 표시사항 > 

- 식품 명칭/원산지

- 생산업체의 명칭 및 주소와 연락 방식

- 식품의 생산날짜, 품질보증기간, 저장

조건

- 순함량, 고형물 함량 (정량포장 식품일 

경우)

- 식품의 성분 또는 배합원료 리스트

- 생산업체가 적용하는 제품 표준코드

- 식품의 품질등급, 가공기술 (식품표준 

요구 기준에 있을 경우)

- 식품생산허가증 번호 및 QS마크 (생산

허가증이 필요한 경우)

- 수출국 식품위생인증로고

- 경고마크 또는 중문 경고설명

< 수입식품 라벨 심사(進口食品標簽備案) >
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KEY INFO
유의사항

보건식품으로 등록하지 않는 이상 
라벨에 죽염의 치료 역할이나 
건강역할을 명시하는 것은 금지
되어 있음

< 중국 소금 라벨 사진 >

< 중국 라벨링 표시사항 상세 >

항목 설명

1 표기 언어

중문 간체. 외국어를 동시에 사용할 수는 있으나 
해당 중국어와 대응 관계가 있어야 함(상표, 수입 
식품의 제조자 및 주소, 해외 판매자의 명칭 및 
주소, 웹사이트 제외)

2 글자 크기
모든 외국어 표기는 외국어에 상응하는 한자보다 
커서는 안 됨 (상표 제외)

3 제품명 또는 설명
식품 라벨에서 가장 잘 보이는 위치에 식품의 속
성을 반영하는 전용 명칭을 분명하게 표기해야 함

4 구성 성분
첨가량이 많은 순서로 하나씩 나열함. 첨가량이 
2%를 넘지 않는 배합원료는 순서대로 나열하지 
않아도 됨

5 순 중량

액체 식품은 리터(L, l), 밀리리터(mL, ml)를 사용하거
나 또는 질량 단위인 그램(g), 킬로그램(kg)을 사용함
고체 식품은 질량 단위인 그램(g), 킬로그램(kg)을 사
용함
반고체 또는 점성 식품은 질량 단위인 그램(g), 킬로
그램(kg)을 사용하거나 부피단위인 리터(L, l), 밀리리
터(mL, ml)를 사용함

6
제조자, 수입자, 

포장자 또는 유통자의 
상호 및 주소

중국에 등록된 대리업체, 수입업체 또는 중개 판
매자의 명칭, 주소 및 연락처를 표시해야 하고 생
산자 명칭, 주소 및 연락처는 표시하지 않음 

7 원산지 수입 식품은 원산지 국가명 또는 지역명을 표기함

8 포장일자, 유통기한

식품의 생산일자 및 품질 보증 기간을 분명하게 
표시해야 함. 만일 ‘포장재 어떤 부분을 참조하세
요’의 형식이라면 해당 포장재의 구체적인 위치를 
표시해야 함
일자 표시는 절대 별도의 스티커 부착, 보충인쇄, 
수정을 할 수 없음

9 보관 조건 식품 라벨은 보관조건을 표시해야 함

10
식품 생산허가증 

일련번호
사전포장 식품 라벨은 식품 생산허가증 일련번호
를 표시해야 함

11 제품 표준코드
수입 식품의 경우 표준코드 및 시퀀스 번호를 표
시하지 않아도 됨

12 표시 위치 포장 용기에서 쉽게 눈에 띄는 면을 표시면으로 함

출처 : 중화인민공화국국가표준 식품안전 국가표준 사전포장 식품 라벨 통칙
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 소금 식품첨가물 정보 

□ 다른 식품 내 함유되어 있는 소금이나 나트륨을 규제하는 경우는 

있지만 별도로 소금 자체에 대한 중국 내 식품첨가물에 대한 규제

는 없음

□ 식용 소금의 경우, 2003년에 중국 중국경공업련합회(中国轻工业联合会)가 

발간한 <QB 2020-2003>의 기준을 따르며 대장균 및 균락총수에 대한 

것이 주 내용임

< 중국 소금 함량 기준 변경사항> 

항목 시행 법령 최대 허용치

균락총수 QB 2020-2003 30개/100g

대장균군 QB 2020-2003 3만개/g

 출처 : QB 2020-2003
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