
인도 내 한국 라면 현황 및 경쟁상품
작성처 : aT 방콕사무소

인도 라면시장 동향

❍ 인도의 즉석 식품 시장은 연평균 15% 이상 증가하며 인도 식품시장

내 각광을 받고 있음

❍ 라면시장 규모는 약 6억7천만USD(‘13년 기준)이며 연간 25% 이상 안

정적으로 성장 중임

❍ 세계 인스턴트 라면 협회(www.instantnoodles.org)가 ‘13년 조사한 인

도 내 라면 판매량은 49억 8천만개로 5위에 있음

* 중국 1위(462억), 인니 2위(149억), 한국 7위(36억3천만)

❍ 최근까지 네슬레社의 Maggie 브랜드가 인도 라면시장 점유율의 63%

이상을 차지하고 있었으나, ‘15년 6월 Maggie라면 사태 이후 2위 브

랜드였던 Yipee(Sunfest社)가 점유율을 빠르게 흡수하였음. 하지만 11

월 Maggie가 재판매를 시작하면서 인도 라면시장은 Maggie와 Yipee

의 점유율 전쟁이 되고 있는 모양새

❍ 그 밖에 Indo-Nissin사의 Top Ramen과 CG Foods, Capital Foods, 네

팔 Chaudhary Group사의 Wai-Wai 등으로 구성돼 있음

❍ 수입라면은 Mama 및 Picnic 등 태국 제품이 가장 많으며 일본산, 중

국산, 한국산이 뒤를 잇고 있음

한국 제품 입점현황

❍ 농심의 봉지라면, 컵라면 제품이 Le Marche 및 Nature's Basket 등

대형유통업체를 통해 유통되고 있음

[對인도 한국 라면 수출액] [단위 : USD]

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

라  면 684,537 364,346 213,448 345,717 385,804



한국산

◦ 제 품 명 : 농심 순라면

◦ 판매가격 : 110루피

◦ 상품특징 

 - 인도의 채식주의자를 겨냥하여 채식라면을 판

매하고 있으나 마케팅 부족으로 인도 소비자들의 

경우 순라면을 구매하는 경우가 드물고 주로 아

시아계 사람들이 구매. 하루 평균 평일 1~5개, 

주말 5~10개의 라면이 팔린다고 함

◦ 제 품 명 : 농심 신라면

◦ 판매가격 : 80루피

◦ 상품특징 

 - 한국,일본과 같은 동양인 외에 인도인이 신라

면을 구매하는 경우는 극히 드물다고 함. 인도 내 

한국 식품점에 신라면 봉지가 80루피에 판매되고 

있음

인도산

◦ 제 품 명 : Sunfest Yippee

◦ 판매가격 : 10루피

◦ 상품특징 

 - 메기(Maggie)라면의 납 검출로 인한 판매금지 

기간동안 공격적인 마케팅을 통해 점유율을 상당

량 흡수하였다고 함

◦ 제 품 명 : Nestle Maggie

◦ 판매가격 : 10루피

◦ 상품특징 

 - 인도 내 국민라면으로 불릴 정도의 1등 제품. 

‘15년 6~11월 동안 판매금지 조치를 당했으나 

11월 이후 판매증가세를 보이고 있음

경쟁상품 비교



태국산

◦ 제 품 명 : MAMA

◦ 판매가격 : 120루피

◦ 상품특징 

 - 인도로 수입되는 다른 수입라면(특히 한국라면)

에 비해 제품 군이 다양하며 컵라면과 봉지라면 

두 가지 형태 모두로 수입되고 있음. 인도 라면에 

비해 가격이 12배이상 비싸고, 한국라면에 비해 

10루피 이상 가격차이가 나지만 제품의 맛과 품질

을 중시하는 중산층 이상의 인도인 및 인도 거주 

아시아인들은 개의치 않고 구매를 한다고 함

◦ 제 품 명 : Picnic

◦ 판매가격 : 79루피

◦ 상품특징 

 - MAMA 라면과 마찬가지로 제품 군이 다양하

며 MAMA 제품과 비교하였을 때 포장이 보다 더 

깔끔하며 더군다나 가격이 또한 저렴함

시사점

❍ 효과적인 판매 전략을 위해 인도 각 지방에 따른 조리법, 소비자의 형

태 등을 파악하기 위한 충분한 시장조사와 효과적인 마케팅이 필요함.

또한 넓은 유통망을 가진 믿을 만한 에이전트와 관계를 맺는 것도 중

요함

❍ 하지만 인도 내 확고한 입지를 가지고 있는 기존 업체들과의 경쟁을

견뎌내야 한다는 한계점이 있음


