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 [미국-뉴욕, 2013년 11월] [농식품]

1. 주재국 현장 이슈

▶ 애매한 자연산(Natural) 라벨 자진 삭제
미국내  유통되는 각종 식료품에서 자연산(natural) 라벨이 사라지고 있는데 펩시, 캠벨 스프를 

비롯해 주요 식료품 제조사들은 시중에 유통되는 쥬스, 시리얼, 감자칩, 크래커 등에 근거 없이 

자연산 라벨을 부착했다는 이유로 소송에 휘말리면서 최근 자연산 표기를 없애는 추세임

해당 기업들은 미국내에서 지난 1년간 자연산 라벨이 부착된 식품을 판매해 올린 매출이 400억

달러에 이르며 이는 저지방(low-fat) 라벨을 부착한 식품들이 올린 매출액에 이어 두 번째 규모임

리서치 전문업체인 Mintel에 따르면 미국 소비자들을 대상으로 실시한 설문조사 결과, 응답자의 

51%가 식료품 샤핑을 할 때 자연산 라벨이 부착된 제품을 선호하는 것으로 나타남

이것 이슈가 된 이유는 연방 식품의약청(FDA)조차 자연산 식품에 대한 명확한 기준을 제시하지 못한 

것에 기인함

▶ 모든 식품서 트랜스지방 없어진다

미 식품의약청(FDA)이 앞으로 10년 안에 미국 내 모든 음식에서 심장병의 주 원인으로 밝혀진 

인공 트랜스 지방을 없애겠다고 밝힘

FDA는 지난 11월 7일 이와 같은 계획을 발표하고 60일간의 의견 수렴 과정을 거쳐 시행을 추진할 

예정으로 뉴욕타임스에 따르면 FDA 계획이 시행되면 모든 식품회사들은 트랜스 지방이 제품에 들

어있지 않음을 증명해야 할 것으로 예상됨

이번 FDA의 조치로 매년 2만여 명의 심장마비와 700여 명의 사망을 방지할 수 있다고 전망했으며 

결정은 30여 년에 걸친 트랜스 지방 논쟁에 종지부를 찍는 것임

이에 앞서 뉴욕시는 이미 모든 음식점에서 트랜스지방 사용을 금지시켰으며 타 지역에서도 비슷한 

조치들을 취해왔음

2. 농식품 수입동향 및 전망

▢ ‘13. 9월말까지의 미국 전체 농수산식품 수입액은 US102,731백만불로 전년(99,648) 동기대비 3% 증가 

- 9월말 현재까지 미국 전체 농수산식품 수입은 캐나다, 멕시코, 중국순이며 캐나다의 대미수출은 

전년 동기대비 13% 증가한 24,138백만불임. 한국은 전년 동기대비 14% 증가한 407백만불로 

미국의 주요 농수산식품 수입국 중 35번째임.
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▢ 신선배

- 9월말 현재까지 미국내 수입은 85백만불로 아르헨티나산 배가 43백만불로 가장 많이 수입되고 

있으며 뒤를 이어 칠레산 배가 19백만불로 수입이 정체되어 있는 상태임. 이어 중국산 배가 

9.7백만불로 대미수출량이 급격히 증가하고 있음. 한국산 배는 6백만불을 기록하며 전년 동기

대비 2배 이상 증가함. 또한 대미 배수출국 중 아르헨티나와 칠레가 5.9백만불 어치의 유기농 

배를 미국으로 수출했음.

▢ 신선버섯

- 미국내 수입이 전년 동기 대비 2% 증가하였으며 미국 내 시장을 지배하고 있는 캐나다산의 

수입액은 81백만불임. 뒤이어 멕시코산 버섯이 6백만불, 중국산 버섯이 5.1백만불의 수입액을 

기록하고 있으며 한국산 신선버섯의 수입은 1.7백만불로 전년 동기대비 12% 증가함. 

▢ 굴

- 대미 굴수출이 재개 이후 한국은 대미 굴수출 3위로 11백만불의 수입액을 기록하여 뚜렷한 회복세를 

보임. 9월 말 기준으로 중국산 굴이 17백만불, 캐나다 15백만불을 기록하고 있음. 뒤이어 멕시코는 

1.7백만불을 기록했으며 9월말 현재 미국의 전체 굴 수입액은 49백만불로 전년 동기 대비 36% 증가함.

▢ 커피(인스턴트)

- 미국내 인스턴트 커피류의 수입 감소폭은 9월말 현재 3%대임. 캐나다 다음으로 로스팅 커피의 주요 

수입국인 멕시코와 브라질산의 커피가 각 22%와 16%로 증가했음. 반면에 한국산 커피는 

17% 감소한 3.5백만불을 기록했음. 전년 동기대비 6% 감소폭을 보인 캐나다산 커피지만 241백만불로 

현재까지 가장 많은 수입량을 보이고 있음. 

▢ 소스류

- 국가별 전년 동기 대비 수입액의 편차가 적은 가운데 멕시코산이 수입액이 23% 증가했으며 태국산 

소스 또한 10% 상승했음. 소스류 수입 7위인 한국산 소스는 8.1백만불을 기록했음. 최대 대미소스류 

수출국인 멕시코산이 69백만불을 기록했으며 뒤이어 캐나다산은 65백만불을 기록함.

▢ 라면류

- 미국내 수입액이 12% 증가해 급성장중인 카테고리인 라면류는 한국산이 가장 많은 수입액을 기록하고 

있음. 태국산 라면은 전년 동기대비 6% 증가세를 보인 12백만불을 기록했으며 한국산은 33% 증가한 

21백만불임. 또한 미국 수입 3위 국가인 중국산 라면이 전년 동기대비 13% 증가하며 11백만불을 

돌파함.
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<주요 품목별 수입통계>

 (단위 : 천 달러, %)

품목 2012년
9월

2013년
9월

전년대비
(%)

1위 2위 3위 한국

국가 금액 국가 금액 국가 금액 금액

농식품 전체 99,648,730 102,731,810 3 캐나다 24,138,300 멕시코 13,917,821 중국 7,478,683 407,221

신선배 53,376 85,942 61 아르헨티나 43,862 칠레 19,680 중국 9,793 6,053

신선버섯 94,072 95,907 2 캐나다 81,654 멕시코 6,026 중국 5,111 1,716

굴 36,408 49,475 36 중국 17,797 캐나다 15,442 한국 11,948 11,948

국수 161,815 179,955 11 캐나다 37,663 멕시코 37,429 중국 36,941 10,016

라면 57,542 64,553 12 한국 21,443 태국 12,298 중국 11,272 21,443

소스류(장류) 244,424 264,692 8 멕시코 69,189 캐나다 65,495 태국 22,391 2,511

간장 49,575 55,590 12 중국 16,922 홍콩 13,473 일본 6,875 2,331

커피조제품 876,743 849,958 -3 캐나다 281,406 멕시코 125,558 브라질 96,046 3,763

종자류 1,054,711 1,290,516 22 칠레 403,310 캐나다 225,029 아르헨티나 175,024 2,279

: USDA FAS(Foreign Agricultural Service) 수출입통계 자료 (9월 기준 자료)

3. 타국산(관할지역 생산, 타국수입산) 경합품목 동향

▢ 밤

- 현지 교포마켓에서 판매되던 밤은 대부분 현지산인 캘리포니아산임. 그런데 최근 한국산 밤이 교포마켓을 

중심으로 판촉과 함께 판매가 확대되고 있음. 한국산 밤은 중국산에 비해 불량률이 적고 또한 미국산에 

비해 크기가 커서 현지 교포들에게 인기가 있음. 그러나 현재까지 한국산 밤은 교포마켓에서 인기가 

높은 편이나 현지시장에서는 아직까지 반응은 미미한 편임. 미국의 견과류 시장은 크지만 밤에 대한 

현지 소비자들의 구매비율은 현재까지 매우 낮음.

▢ 건시

- 건시 그리고 반건시는 주로 교포 마켓을 중심으로 판매되고 있으며 현지 매장에서는 인지도가 낮은 편임. 

예년에 비해 곶감의 선물용 판매가 다소 증가했으나 여전히 판매회전율이 낮은 편이라고 함. 드물게 

중국인 대상 마켓에서 판매되는 곳을 찾을 수 있지만 판매 회전율이 높지 않아 냉동 보관하는 

경우가 많음. 중국마켓 담당자에 따르면 대부분 한국산 건시의 맛과 품질은 인정하지만 낮은 

인지도가 걸림돌이라고 밝히며 지속적인 판촉의 필요성을 강조함.

▢ 포도

 - 9월 말부터 10월 말까지 한국산 포도가 미동부 교포매장을 중심으로 판매되었음. 판매 초기부터 

현지교포들의 향수를 불러일으켜 의외로 판매가 호조세를 보였음. 예년에 비해 품질 또한 우수하고 

특히 당도가 높아 현지 소비자들도 한국산 포도에 관심을 갖고 구매를 하는 경우도 많아졌음. 그리고  

포도의 경우 수입에 있어 가장 고려되는 부분이 선도 유지인데 올해 수입된 제품들에는 결품이 

상대적으로 적어 수입자들의 선호도가 높아진 상황임. 그러나 현지에는 대부분 씨 없는 포도를 

판매하고 있어 씨가 있는 한국산 포도를 생소하게 생각하는 현지소비자의 평가도 있었음.
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구분 2012년 총수입액 2012년 1-9월까지 2013년 1-9월까지 증감율

캐나다 763,920 548,289 623,872 14
멕시코 314,577 241,107 227,203 -6

이탈리아 58,503 35,901 37,999 6
인도 41,573 30,584 32,048 5

중국 39,980 30,694 30,913 1
한국 25,468 18,894 22,605 20
총 1,652,557 1,200,920 1,303,130 9

4. 동향 분석 [비스킷류]

□ 소비동향

 ○ 미국내 건강스낵이 트랜드로 자리 잡았지만 비스킷류 시장은 기복 없이 꾸준한 소비를 보이고 있음

 ○ 미국의 12년 비스킷 소매시장 규모는 전년대비 2% 증가한 125억불 규모이며 소매 매출은 1% 감소했음

 ○ 초콜릿으로 코팅된 비스킷류는 전년대비 3%의 성장을 보였으며 판매가격은 2% 증가되었음

 ○ Frito Lay, Kraft, ConAgra Food, General Mills 등 대형 과자 브랜드들이 80% 이상 점유하고 

있으며 향후에도 지속적으로 1%정도의 성장률을 보일 것으로 예측됨

 ○ 최근에는 연령에 상관없이 웰빙 스낵이 주목 받고 있으며 수입되는 제품들 또한 전통적인 비스킷 

또한 구성 성분의 변화를 주고 열량을 낮추는 등의 시도를 하고 있음

□ 수입동향

○ 기타스낵(비스킷 포함) 수입동향 (Snack Foods: 190590)

      (단위 : 천불, %)

: USDA FAS System

 ○ 2013년 1~9월 기타스낵(비스킷 포함)의 수입규모는 13억3백만 달러로 전년 동기 대비 약 9% 

증가했으며 미국의 12년 총수입액은 16억5천만불에 이르렀음

○ 캐나다산이 6억2천만불로 미국내 가장 많은 기타스낵류 수입규모를 차지하고 있으며 뒤이어 

멕시코산이 2억2천만불로 두 번째로 큰 수입규모를 보이고 있음

○ 캐나다산(48%)과 멕시코산(17%)이 65% 이상 수입규모 시장을 지배하는 가운데 이탈리아, 
인도, 중국 등이 뒤따르고 있음

 ○ 한국산 기타스낵류는 9월 말 기준으로 전년동기대비 20% 성장한 2천2백만불을 돌파했으며 12년 

총수입액인 2천5백만불은 무난히 넘어설 것으로 예상됨

 



- 5 -

상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

롯데/

엄마손 

파이

(한국산)

$2.49

(127g)/

H mart

파이류인 만큼 

가공버터, 마가린 

그리고 팜오일 성분 

등이 함유되어 있으나 

대부분의 

교포마켓에서 

판매되고 있고 아시안 

소비자들에게 호응이 

높은 편임.

크라운/

쿠크다스

(한국산)

$3.39

(7.6oz)/

GW mart

중국산 과자가 없는 

중국매장에서 

판매율이 매우 높은 

과자로 유지방, 우유 

파우더 등이 함유되어 

달지만 고소한 맛이 

있어 중국인 

소비자들에게 인기가 

높음

□ 유통현황

○ 미국 스낵류 제품은 대부분 식품 도매업체를 통해 유통되고 있으며 이들 업체는 대량의 

제품을 구매하여 소매업체나 타 기업에 판매하고 있음

 ○ 그러나 최근에는 제조업체들에게 직접 연락하거나 홈페이지를 통해 온라인 주문을 하는 경우도 

점차 증가하는 추세임

 ○ 최근 홀푸드, 트레이더 조와 같은 유기농 마켓들에서는 기존 스낵류가 아닌 고급 제품들을 자체 

상품으로 개발하여 판매하는 사례가 증가하고 있는데 현재까지는 현지 로컬 생산 제품이 주를 

이루고 있음

 ○ 특히 스낵류에서 비스킷류는 매출의 급락이 적은 편으로 항상 꾸준히 판매가 되어왔으며 최근 

웰빙트랜드에 맞춰 패키지의 크기나 구성성분, 글루텐 프리, Non GMO, 유기농 인증이 된 

제품들이 고급 유기농 마켓을 중심으로 유통이 확대되는 추세임

<미국시장내 판매되는 한국산 비스킷>
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상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

Danish 

specialty 

foods/

Traditional 

Butter 

Cookies

(인도네시아산)  

 

$5.99(454g)/

Whole 

Foods

홀푸드에서 판매되고 

있는 제품으로 외형과 

디자인 모두 덴마크산 

과자 패키지를 

닮았으나 인도네시아 

OEM 제품임. 

캐나다를 통해 

수입되는 제품으로 

홀푸드에서 판매율이 

높은 편이며 150g 

기준 포화지방(25%), 

총지방(11%)로 타 

제품에 비해 약간 

낮은 편임. 

상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

해태/ 

버터링

(한국산)

$2.99

(258g)/

H mart

보통의 비스킷류와 

같이 칼로리가 높고 

쇼트닝, 백설탕, 

마가린, 가공 치즈 

등이 들어가 있으나 

부드럽고 고소한 

맛으로 교포매장 혹은 

아시안 마켓의 반응은 

좋은 편임

<미국시장내 판매되는 타국산 비스킷>
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상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

Walkers/

ShortBread

(스코트랜드)

$3.50(5.3oz)

/

Trader 

Joe's

매장에서 꾸준히 

판매중인 

스코트랜드산 

비스킷으로 인공적인 

성분이 없이 버터, 

설탕, 소금만 

표기되어 있음. 고급 

과자라는 인식이 

있으나 매장관계자에 

따르면 글루텐 성분이 

포함되어 있는 것이 

흠이라고 함.

Kikkoman/

Less 

Sodium 

Soy Sauce

(미국산)

$3.00(5.29o

z)/

WholeFoods

미국내 판매되는 

비스킷 중 인기 

상승중인 초콜릿 

코팅이 된 비스킷임. 

가공하지 않은 다크 

초콜릿을 사용했으며 

비스킷 생산에 사용된 

초콜릿, 사탕수수 

설탕, 코코아 버터 

등의 원료 모두 

공정무역을 통해 

매입함.

Back to 

Nature/ 

Madagascar 

Vanilla

(미국산)

$3.50(9oz)/

Whole 

Foods

인공향, 방부제, 색소, 

콘시럽을 사용하지 

않고 바닐라 향도 

천연 성분을 사용함.

통밀 제품으로 최근 

흐름을 반영한 건강 

스낵으로 

중장년층에게 인기가 

많은 제품임.
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상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

Barbaras/ 

Snackimals

(미국산)

$4.99(7.5oz)

/

Whole 

Foods

동물모양의 유아용 

제품으로 지퍼 

패키지를 사용하여 

소량씩 섭취할 수 

있도록 함. 또한 Non 

GMO 유기농 곡물을 

이용하고 인공향, 

첨가물을 사용하지 

않아 비싼 가격에도 

불구하고 아이를 가진 

부모들의 구매가 많은 

편임.

□ 시사점

 ○ 법적으로 사용이 금지될 트랜스 지방은 물론 비스킷 제품에도 설탕 함유량을 낮추거나 콘시럽, 
마가린, 쇼트닝 등을 사용하지 않은 제품들을 개발되고 있는 만큼 대미수출 한국과자 업체들도 

이에 대한 제품개발이 필요함

 ○ 경기의 호불황을 떠나 고급 과자 시장의 매출은 꾸준히 증가하고 있으며 홀푸드나 트레이더 조의 매대 

구성 또한 이와 보조를 맞추고 있어 고품질, 고영양 제품을 찾는 건강지향적 소비자의 구매를 이끌어 낼 

수 있는 전략이 요구됨 

 ○ 과자의 구매 포인트 중 하나가 패키지인데 유통업체의 규모와 상관없이 과자를 개봉 후 다시 밀봉하기 

쉽도록 한 제품들이 각광을 받고 있고 실속있는 패키지가 매대 구성 효율화에 도움이 되는 만큼 현지 

트랜드에 맞는 패키지 형태를 갖춰야 함

 ○ 과자류의 4.5%의 관세율이 한미 FTA 발효로 즉시 철폐되어 가격경쟁력을 갖춘 한국산 과자 및 

비스킷류는 최근 중국마켓에서 판매가 급증하고 있는데 흐름을 이어갈 수 있는 적극적인 마케팅 

전략이 요구됨

<저작권자 ⓒ aT 한국농수산식품유통공사 & kati.net 무단전재 및 재배포 금지>


