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 [미국-뉴욕, 2013년 12월] [농식품]

1. 주재국 현장 이슈

▶ 포브스 선정 2013년 10대 푸드 트랜드에 한국적 맛(Korean Flavor) 선정

미국 레스토랑 뉴스뿐만 아니라 최근 발표된 포브스 13년 10대 푸드트랜드에 한국적 풍미가 3번째 

트랜드로 선정되었음

김치타코, 고기트럭 등 퓨전 한국 요리의 성공을 예로 들며 이같은 흐름이 현지 레스토랑에 한식이 

퍼지는 기반이 되었다고 전함.

아시아 음식이 거리에서 레스토랑으로 대중화되는 모습을 설명하며 최근에는 일부 탑 쉐프들이 

고급 요리에 한식을 접목시키려는 노력을 전하며 미국인들의 미각이 한국적인 맛에 길들여지고 

있는 것으로 분석했음.

▶ SYSCO, US Foods 인수

미국의 두 라이벌 식자재 유통업체인 SYSCO와 US Foods가 합병을 진행함. 

정확히는 SYSCO가 US Foods를 35억달러에 인수합병하기로 했는데 US Foods의 부채를 포함하여 

총 82억달러에 이르는 금액임

현재 양측 회사는 이사회를 통해 US Foods의 인수합병안을 처리했으며 내년 3분기까지 인수절차를 

마무리하기로 합의함

▶ 그릭 요거트 공립학교 메뉴 확대

뉴욕, 아이다호, 애리조나, 테네시 등 4개주를 중심으로 파일럿 프로그램을 진행했던 미농무부는 

학생과 학부모들로부터 좋은 반응을 얻어 프로그램을 확대하기로 결정함

미국내에서 건강식으로 알려진 그릭 요거트는 천과 필터 등을 이용해 발효한 뒤 응고된 응유를 

제외한 액체인 유장을 걸러낸 것으로 크림치즈 같이 단단한 느낌으로 일반 요거트에 비해 단백질 

함유량이 두 배 높으며 나트륨과 탄수화물은 적게 들어 있음

2. 농식품 수입동향 및 전망

▢ ‘13. 10월말까지의 미국 전체 농수산식품 수입액은 US114,466백만불로 전년(110,402) 동기대비 4% 증가 

- 10월말 현재까지 미국 전체 농수산식품 수입은 캐나다, 멕시코, 중국순이며 캐나다의 대미수출은 

전년 동기대비 12% 증가한 26,961백만불임. 한국은 전년 동기대비 13% 증가한 451백만불로 

미국의 주요 농수산식품 수입국 중 35번째임.



- 2 -

▢ 신선배

- 10월말 현재까지 미국내 수입은 85백만불로 아르헨티나산 배가 43백만불로 가장 많이 수입되고 

있으며 전년대비 56% 증가했음. 뒤이어 칠레산 배가 19백만불로 수입이 정체되어 있는 상태임. 

이어 중국산 배가 425% 증가한 11.4백만불로 대미수출량이 급격히 증가하고 있음. 한국산 

배는 10.8백만불을 기록하며 전년 동기대비 3% 감소함. 또한 대미 배수출국 중 아르헨티나와 

칠레가 5.9백만불 어치의 유기농 배를 미국으로 수출했음. 

▢ 신선버섯

- 미국내 수입이 전년 동기 대비 2% 증가하였으며 미국 내 시장을 지배하고 있는 캐나다산의 

수입액은 91.4백만불임. 뒤이어 멕시코산 버섯이 전년동기대비 6% 감소한 6.6백만불, 중국산 

버섯이 5.6백만불의 수입액을 기록하고 있으며 한국산 신선버섯의 수입은 1.8백만불로 전년 동

기대비 1% 감소함. 

▢ 굴

- 대미 굴수출이 재개 이후 한국은 대미 굴수출 3위로 13백만불의 수입액을 기록하여 뚜렷한 회복세를 

보임. 10월 말 기준으로 중국산 굴이 20.4백만불, 캐나다 17.1백만불을 기록하고 있음. 뒤이어 멕시코는 

43% 감소한 1.8백만불을 기록했음.

▢ 소스류

- 국가별 전년 동기 대비 수입액의 편차가 적은 가운데 멕시코산이 수입액이 21% 증가한 76백만불 

태국산 소스 또한 9% 상승한 24백만불을 기록함. 소스류 수입 7위인 한국산 소스는 8.9백만불을 

기록했음. 

▢ 간장

- 중국산 간장이 전년동기대비 4% 증가한 18백만불을 기록했으며 뒤이어 전년동기대비 40% 증가한 

홍콩산 간장이 14백만불을 기록함. 세 번째로 일본산이 7.6백만불을 기록하고 있으며 한국산 간장은 

전년동기대비 3% 감소한 2.7백만불임.

▢ 라면류

- 미국내 수입액이 13% 증가해 급성장중인 카테고리로 한국산이 가장 많은 수입액을 기록하고 있음. 

태국산 라면은 전년 동기대비 4% 증가세를 보인 13백만불을 기록했으며 한국산은 36% 증가한 23백만불임. 

또한 미국 수입 3위 국가인 중국산 라면이 전년 동기대비 15% 증가하며 12백만불을 돌파함.
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<주요 품목별 수입통계>

 (단위 : 천 달러, %)

품목 2012년
10월

2013년
10월

전년대비
(%)

1위 2위 3위 한국

국가 금액 국가 금액 국가 금액 금액

농식품 전체 110,402,798 114,466,819 4 캐나다 26,961,326 멕시코 15,393,862 중국 8,358,355 451,829

신선배 57,910 92,324 59 아르헨티나 43,862 칠레 19,680 중국 11,413 10,796

신선버섯 105,122 107,050 2 캐나다 91,429 멕시코 6,607 중국 5,686 1,891

굴 42,887 55,927 30 중국 20,458 캐나다 17,109 한국 13,207 13,207

국수 181,563 201,941 11 캐나다 43,995 멕시코 41,468 중국 40,645 10,784

라면 63,706 71,907 13 한국 23,980 태국 13,659 중국 12,604 23,980

소스류(장류) 276,876 297,187 7 멕시코 76,825 캐나다 74,083 태국 24,706 8,986

간장 55,461 61,442 11 중국 18,463 홍콩 14,804 일본 7,674 2,786

커피조제품 975,856 953,116 -2 캐나다 316,319 멕시코 141,817 브라질 107,501 5,991

종자류 1,804,541 2,219,130 23 칠레 407,341 캐나다 249,133 아르헨티나 176,287 2,328

: USDA FAS(Foreign Agricultural Service) 수출입통계 자료 (10월 기준 자료)

3. 타국산(관할지역 생산, 타국수입산) 경합품목 동향

▢ 알로에 음료

 - 건강음료 트랜드 속에서 알로에 음료의 판매는 꾸준한 편이나 현지 대형유통업체들의 자체 브랜드(PL) 

판매가 본격적으로 시도되는 가운데 생산업체를 한국이 아닌 타국산으로 대체하는 현상이 눈에 띄고 있음. 

특히 대표적 유기농 마켓인 홀푸드에서는 한국산 알로에 음료도 판매중이나 최근 들어 대만산 알로에 음료의 

판매에 주력하는 모습을 보이고 있음. 그러나 현지매체에 따르면 지속적으로 제기되는 탄산음료의 유해성 논란에 

따라 알로에, 코코넛 음료시장은 여전히 성장 가능성이 높은 시장으로 보고 있는 만큼 한국산 알로에 음료의 경쟁력 

제고가 요구되는 시점임. 

▢ 신선배

- 대부분의 중국산 신선배를 매장에서 찾아보기 어려워졌으나 한국산 신선배의 경우는 교포마켓과 아시안 

마켓에서 판매중임. 특별한 가격 변화는 없으며 한국산 신고배와 중국산 신고배 간 20% 정도의 가격차는 

계속 유지되고 있음. 한국산 신선배가 판매되던 아시안 마켓에서는 마지막 재고 소진 이후 14년 한국산 

신선배를 다시 구매할 예정이나 현재는 모두 소진된 상태임. 교포마켓에서 판매되던 중국산 신선배는 

찾아볼 수 없으며 14년 중국산 신선배 수입계획을 작년보다 큰폭으로 낮출 예정이라고 함. 

  * 한국산배 판매가(교포마켓: 9-10과, 21.99), (중국마켓: 9-10과, 22.99)

    중국산배 판매가(중국마켓: 9-10과, 18.99)
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구분 2012년 총수입액 2012년 1-10월까지 2013년 1-10월까지 증감율

캐나다 114,490 592,871 127,531 37
태국 22,686 18,251 13,092 -28
중국 9,171 7,380 11,046 5

멕시코 9,325 7,536 6,880 6
일본 7,348 6,054  5,472 -10
한국 5,084 3,603 4,350 21
총 228,732 185,148 224,208 21

4. 동향 분석 [냉동만두류]

□ 소비동향

 ○ 미국내 건강 트랜드로 냉동식품에 부정적이었던 소비자들이 유기농, 급속냉동(IQF) 방식, 인체에 

무해한 자연친화적 포장법을 통해 소비 회복세가 뚜렷해지고 있음

 ○ 엄격한 채식주의자(Vegan)까지는 아니더라도 채식을 생활화하는 분위기가 확대됨에 따라 만두제품 또한 

고기 혹은 가금육 성분이 없는 제품의 소비가 증가하는 추세임

 ○ 아시안 마켓에는 일본산, 중국산을 중심으로 한국산도 판매되고 있으며 이중 한국산은 모두 

야채만두이며 현지산은 야채, 고기 제품이 함께 판매중임

 ○ 현지 대형유통마켓에서 판매되는 만두들 또한 야채와 고기 제품이 다양하게 판매되고 있으며 간장

소스를 제품에 포함시켜 현지 소비자들 상황에 맞는 제품을 구성하고 간단한 레시피도 표기하고 있음

□ 수입동향

○ 오리엔탈 면류(냉동만두류 포함) 수입동향 (Other blends: 1901909095)

      (단위 : 천불, %)

: USDA FAS System

 ○ 2013년 1~10월 오리엔탈 면류(냉동만두류 포함)의 수입규모는 2억2천만 달러로 전년 동기 대비 

21% 증가했으며 미국의 12년 총수입액은 2억2천만불에 이르렀음

○ 캐나다산이 1억2천만불로 미국내 가장 많은 오리엔탈 면류의 수입규모를 차지하고 있으며 

뒤이어 태국산이 1천3백만불로 두 번째로 큰 수입규모를 보이고 있음

○ 캐나다산(57%)이 절발 이상에 가까운 수입규모로 시장을 지배하는 가운데 태국, 중국, 멕시코, 
일본순임

 ○ 한국산 오리엔탈 면류의 수입액은 10월 말 기준으로 전년동기대비 21% 성장한 4.3백만불을 돌파

했으며 12년 총수입액인 5백만불은 무난히 넘어설 것으로 예상됨
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상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

청정원/

김치군만두

$2.49

(680g)/

H mart

당면과 두부를 넣어 

건강한 야채만두를 

표방했으며 군만두인 

만큼 만두피가 두꺼운 

편임. 또한 김치를 

넣어 매콤한 맛이 나 

교포들 사이에서 

인기가 높은 편임.

풀무원/

야채군만두

$3.99

(720g)/

H mart

무색소, 무방부제 

제품임을 강조한 야채 

군만두로 당면을 

기본으로 삼각형 

모양의 독특한 

형태이며 맵지 않은 

고추향이 있음. 

서빙사이즈별 

칼로리를 전면에 

표기함.

□ 유통현황

○ 미국내 판매되는 냉동만두 제품들은 교포마켓과 아시안 마켓을 포함하여 대부분의 대형

유통매장에서 판매중으로 매장의 소비특성에 따라 다양한 크기와 패키지 형태로 판매중임

 ○ 현지인들에게 익숙한 파스타로부터 파생된 라비올리(Ravioli)와 만둣국 형태로 판매되는 완탕

(wonton)과 같은 식품들의 인지도 상승이 냉동만두에 대한 현지 소비자들의 관심으로 이어지고 있음

 ○ 최근 홀푸드, 트레이더 조와 같은 유기농 마켓들에서는 고기가 포함된 만두보다 새우, 야채 등 

건강 지향적인 고급 제품들을 자체 상품으로 개발하여 판매하는 사례가 증가하고 있는데 현재까지는 

현지 로컬 생산 제품이 주를 이루고 있음

<미국시장내 판매되는 한국산 냉동만두>
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상품명/ 

제조사
상품사진/ 영양성분표

가격(용량)/ 

구입처
특징

LingLIng/ 

Potsticker 

Chicken 

Dumbling

(미국산)

 

$11.75(1.9kg)/

COSTCO

판다 만두로 불리는 

링링사의 제품으로 

매장 관계자에 따르면 

전체 만두 판매량 중 

30~40% 가까운 

판매율을 보이는 

제품임. 간장 소스를 

넣어뒀으며 모든 

재료를 USDA로부터 

점검받고 인공재료가 

없음.

Ajinomoto/ 

Vegetable 

Gyoza 

Dumplings

(미국산)

$8.99(700g)/

Mitsuwa

교포마켓을 포함해 

아시안 마켓에서 주로 

판매되는 일본 

브랜드제품으로 

현지에서 생산되고 

있음. 이외에도 치킨, 

돼지, 소고기를 

포함한 제품을 

생산하고 있음.

Feel Good 

Foods/ 

Vegetable 

Dumplings

(미국산)

$9.20(304g)/

Whole 

Foods

만두 제품중 유일하게 

글루텐 프리 

인증제품으로 야채 

만두 8개와 

간장소스까지 포함됨. 

대부분의 

냉동만두와는 달리 

조리가 되지 않았으며 

GMO 성분이 없는 

제품임.

매장 관계자에 따르면 

가격이 상당히 

비싼편으로 판매가 

많지는 않으나 꾸준한 

편이라고 전함.

<미국시장내 판매되는 타국산 냉동만두>
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□ 한국산 수입 증가사유

 ○ 극히 소량이 아니라면 고기 혹은 가금육 성분이 있는 한국산 만두제품의 대미수출이 불가하기 

때문에 주로 야채만두가 판매되고 있는데 오히려 건강 트랜드가 자리잡은 현지인들에게 건강식

으로 인식되는 계기가 됨

 ○ 과거 냉동식품이 건강에 좋지 않다는 인식이 점차 사라지고 새로움을 추구하는 소비자들에게 

개수에 따라 섭취량이 조절되는 간편한 식품으로 어필하고 있음

□ 시사점

 ○ 한국산 냉동만두는 한미 FTA 이전 관세가 6.4%에서 현재는 무관세 통관이 가능한 식품으로 가격경쟁력이 

높아졌으며 정통한식은 아니지만 이미 형성된 시장과 강력한 시장지배자가 없는 만큼 한국산 식품 고유의 

특성을 바탕으로 충분히 점유율 확대가 가능한 유망 제품임

 ○ 냉동식품의 건강성에 대한 현지 소비자들의 인식변화는 유기농 원료를 사용하고 IQF(급속냉동) 
방식의 포장법을 이용하는 등 건강과 편리함을 동시에 추구하는 소비자들의 요구를 적극적으로 

수용했기 때문인데 현재까지 한국산 만두는 원료, 칼로리, 포장 방식 등의 개발의 폭이 적은 편임. 
 ○ 한국제품명의 경우에는 potstickers, dumpling 등을 사용해 한국제품 특유의 느낌이 없는 반면에 이태리의 

라비올리(ravioli), 중국의 완탕(wonton)은 제품명만으로도 각 국가의 고유 음식으로 인식되는 만큼 우리 

수출자들도 발음에 어려움이 없는 만두(mandu)같은 명칭의 사용은 고려할 만한 사안임

 ○ 품명이 다를 뿐 이미 미국 시장내에는 유사 만두제품들이 존재하는 만큼 현지 소비자들의 구매 트랜드에 

맞는 제품 개발이 필요하므로 우선 용량을 다양화하고 재료 및 패키지의 고급화 그리고 제품에 소스를 

추가하는 등의 현지화 노력이 요구됨

<저작권자 ⓒ aT 한국농수산식품유통공사 & kati.net 무단전재 및 재배포 금지>


