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“중국, 한국산 분유 수입둔화”

01. 워드 클라우드(Word Cloud) 분석

02. 이슈 트렌드분석

2016년 10월 ~11월 2개월 간 비관세장벽 관

련기사를 수집, 분석한 결과 중국, 분유, CFDA

등의키워드가 도출되었음

주요키워드 :

중국, 분유, CFDA 등

도출된주요 키워드로관련이슈를 재검색, 이슈 발생 일자에따라시계열로분석하여 핵심이슈를선정하였음

미국비관세장벽 이슈

2008
중국멜라민
분유파동발생

2016. 10 
영유아조제분유
제품조제방법,
등록관리법 시행

2016. 4 
중국, 짝퉁분유 파동, 
1만 7천여 통유통

중국비관세장벽 이슈



중국, 한국산 분유수입둔화

중국에서 한국산 식품 열풍을 일으켰던 식품업계가 최근 중국정부의 위생 검역 규제 강화 등으로 수출 성장률이 하

락하고 있는 것으로 나타났다. 한때 수출 증가세가 66%에 달하며 중국산 분유 안전성 문제로 수출을 늘려가던 분유

업계마저 수출성장률이대폭하락한 것으로나타났다.

지난 10월 31일 관세청에 따르면 10월 기준 2016년 대중국 분유 수출액은 6,993만 5,000달러였으며, 2016년

1~3분기 대중국 조제분유수출액은 전년동기대비 0.6% 증가하는데그쳤다. 즉 수출 증가세가대폭둔화된 것이다.

전체 분유 수출액중중국이차지하는 비중이 86.7%에 달하여 의존도자체도매우높은편이다.

지난 4년 간 조제분유의중국 수출액은 연평균 66% 이상 증가 추세를보이며, 고속 성장해 왔다. 2015년 분유 수출

액은 9,397만 4,000달러로 2012년 수출액(3,909만 4,000달러) 대비 140%가량 증가한 바 있다. 이러하던 높은

수출 증가세가 0.6%로 급감한 이유는 조제분유의 주요 수입국인 중국에서 분유 관련 규제가 대폭 증가한데 그 원인

이 있다. 지난 6월 중국 식약품감독관리총국(CFDA)은 ‘영유아 조제분유 배합비 등록 관리방법’(신조제분유법)을

발표, 당초 예상보다엄격한규제 기준설정하였다.

향후비관세장벽대응방안

03. 비관세장벽이슈분석

본보고서의 무단전재 및복사를 금하며, 가공·인용 시에는 반드시 한국농수산식품유통공사임을 밝혀야 합니다.

미국비관세장벽 이슈

신조제분유법에 따르면 중국 내 유통되는 분유는 식약품감독관리총국의 심사 및 허가를 거쳐 제품을

등록해야 한다. 또한 업체 별로 3개 브랜드, 9개 배합비를 초과해서는 안된다. 현재 중국에 진출한 분유

업체들은평균 7~8개 브랜드로수출중인데브랜드개수를대폭축소해수출할수밖에없게되었다.

현재 국내 분유 업계는 브랜드를 재정비해 수출을 준비 중이다. 매일유업은 ‘애사락 금전명작’으로 브랜

드를변경하였으며 남양유업과롯데푸드도 분유브랜드리뉴얼을 준비중이다.

중국비관세장벽 이슈


