
9 월 이탈리아 분재시장 동향 및 전망

□ 임산물 수입동향

○ 2014년 1-8월 농림축수산물 수입액은 278억으로 전년 동기대비 약 2.1% 증가

○ 2014년 1-8월 임산물 수입액은  50억으로 전년 동기대비 약7% 증가

                                                               (단위: 1000유로)

    

구  분
1~8월 누계

금액 전년동기 대비(%)

27,800,935 2.4

임  산  물 5,069,041 7

     자료: ISMEA(농수산식품 시장 연구소)  

□ 주요품목 수입동향

○ 이탈리아에서는 분재품목을 따로 분류하지 않고 관상용 분화식물로 분류하여 취

급

○ 전체 관상용식물 수입액에서 분재수입액은 약 8~10%로 추정

○ 분재품목은 TARIC코드(HS코드) 0602 90 91, 0602 90 99로 분류 

(단위: 1000유로)

  

품목
4~6월 누계 전년동기 대비(%)

TARIC코드

(꽃나무)관상용 분화식물
17,370 3.7

06029091

관상용 분화 식물
10,088 -1.7

06029099
  

   자료: ISMEA (농수산식품 시장 연구소)



□ 생산 및 가격 동향 

 ○ 대형유통업체는 분재 유통의 약 10%~13%로 작은 부분을 차지하고 있으나, 대형

유통업체의 분재 판매는 성장하고 있는 추세임

 - 분재 판매 대형유통업체

   

대형유통업체 주요취급 품목 매주 매장당 판매량(개수) 
OBI 대만 고무나무, 올리브 10~15

COOP 대만 고무나무, 올리브 7~10 
LEGNAIA 나한송, 노간주나무, 사과나무, 올리브 4~5 

 - 대형유통업체별 분재 가격 동향 

   

판매상품
품목 

(크기)
판매처

가격

(유로)
원산지

대만고무나무 

(30cm)
COOP 18 중국

노간주나무 

(30cm)
LEGNAIA 100 중국

동백나무

(30cm~35cm)
LEGNAIA 180 일본
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□ 소비 동향 

 ○ 9월 분재소비는 휴가 기간이었던 8월보다 약 10% 증가

  - 2014년 이탈리아 분재 소비 현황

(단위: 1백만 유로)

   출처: ISMEA(농수산식품 시장 연구소) 

□ 향후 시장 전망

○ 대형 마트는 다양한 행사와 기념일이 많은 하반기를 위해 다양한 선물용 제품 확

보

 - 10월: 각 시에서 주체하는 꽃 행사 

 - 10월, 11월: 올리브유, 포도주, 밤 등의 생산을 기념하는 마을 축제 (관련제품: 

올리브 나무)

 - 10월~12월: 분재 전시회

 - 11월: 모든 성인의 날 (관련제품: 성묘용 분재)

 



○ 이탈리아의 대표적인 분재 도매업체로는 CRESPI와 FRANCHI가 있음

   

취급품목 생산/수입 유통 지역

CRESPI

느티나무, 
은행나무, 
후추나무, 
단풍나무, 
상동나무속, 
작살나무, 
노간주나무 등 
70여 품목

- 자체생산
- 일본, 중국, 

인도네시아 수입
이탈리아 전국

FRANCHI

단풍나무, 
산사나무, 
너도밤나무, 
인도고무나무, 
올리브나무, 
은행나무, 참나무, 
단풍나무, 
동백나무 등

- 자체생산
- 일본, 중국, 

대한민국 수입
이탈리아 중, 북부

○ 8월 3일 이탈리아 농수산부는 ISMEA(농수산식품 시장 연구소)와의 협력 하에  

‘2014년-2016년 임산업 분야 3년 계획안’ 발표

 - 관련 제품: 과실나무, 꽃나무, 관상용나무, 화훼 제품 등

 - 목적: 생산, 개발 및 유통 현대화를 통한 임산물 수출 및 소비 활성화

 - 배경: 2012년부터 2013년까지 2년간 이탈리아는 약 26억의 관상용 나무를 

영세적인 방법으로 생산하였고 대부분의 제품은 바로 국내 소비로 이어짐. 

현재 수입되는 제품이 국내생산제품보다 많으며 제품에 해당되는 부수적인 

제품(흙, 거름, 화분 등) 또한 대량 생산 된 수입 제품에 의지하고 있는 실

정. 따라서 관련 임산물 제품 생산 개발이 불가피한 상황.

 - 기대효과: 고품질 제품 생산, 유통구조 개선, 유럽 및 해외시장 개척


