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외식 프렌차이즈 진출 활발
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□ 키워드:

  ○ 필리핀 현지에서 사랑받는 한국 요식업 프랜차이즈

    한국 드라마가 필리핀 넷플릭스 시청률 1위를 기록하는 등 다양한 한류 

콘텐츠가 현지 소비자들에게 많은 사랑을 받고 있음. 현지 유통매장에서 

라면, 음료, 아이스크림 등 다양한 한국 농식품을 쉽게 찾아볼 수 있으며, 

대형 쇼핑몰 푸드코트에 입점하는 한식당이 늘어나는 등 K-FOOD에 대한 현지 

소비자들의 수요에 발맞춰 한국 외식 프렌차이즈가 활발하게 진출하고 있음,

   ① (새마을식당)

     - 더본코리아의 한국식 BBQ 프렌차이즈 식당인 새마을 식당은 삼겹살, 

불고기, 김치찌개 등 다양한 한국 음식을 즐길 수 있는 한식당으로 

현지 소비자들의 입맛을 사로잡아 많은 사랑을 받고 있음

   ② (BBQ 치킨)

     - ‘22년 필리핀 보니파시오 글로벌시티(GBC)에 1호점 오픈을 시작

한 BBQ치킨은 평균 유동인구 5만명에 달하는 상업 중심지에 위치

하고 있으며,

     - 한국식 치킨과 함께 맥주·커피·와인·디저트까지 함께 즐길 수 

있는 캐주얼 다이닝 레스토랑 형태의 식당으로 현지 소비자들의 큰 

관심을 끌고 있음

     - 특히, BBQ는 필리핀에서 큰 인기를 끌었던 한국 드라마인 ‘도깨비’와 

‘사랑의 불시착’에 협찬 광고 노출되면서 현지 소비자들에게 

인지도가 높아진 브랜드임



   ③ (두끼 떡볶이)

     - 떡볶이 무한 리필 프랜차이즈 두끼떡볶이는 떡볶이, 음료 및 

사이드 메뉴까지 마음껏 먹을 수 있어 현지에서 인기 식당으로 

자리를 잡았음

     - 떡볶이 기본 재료에 현지 소비자들이 선호하는 식재료를 함께 

제공하는 ‘현지화 전략’을 적극 활용하고 있으며, 실제로 현지 

소비자들은 떡볶이에 물, 야채, 어묵, 떡 등 모든 재료를 넣고 한 

번에 끓여 국물 요리처럼 즐김 

  ○ K-베이커리, 필리핀 시장 공략

    - 지난달 4월, SPC그룹은 필리핀 마닐라에 파리바게뜨 1호점을 오픈

했으며 일평균 1200여 명이 방문, 하루에 빵과 케이트 등이 3000개 

이상 판매되고 있다고 밝혔음

    - 특히, 필리핀 식품 기업 버자야푸드와 협력하여 현지 국민 빵으로 

불리는 ‘엔사이마다(Ensaymada)’를 ‘고급화’하여 재해석한 

‘순수 우유 크림 엔사이마다’를 선보였으며,

    - 현지 대표 식재료인 ‘우베(Ube/자색고구마)’가 들어간 빵 등 현지

에서만 찾아볼 수 있는 제품들을 출시함으로써 현지화에 힘쓰고 있음

  ○ 시사점

    - 한류의 열풍이 필리핀에 강하게 불면서 한국 드라마 또는 한국 

연예인들이 먹고 마시는 것들이 자연스럽게 인기를 끌면서 현지 

어디에서나 한국 식품을 쉽게 찾아볼 수 있게 되었음

    - 필리핀 시장을 공략하기 위해서는 K-푸드의 프리미엄 이미지를 

살리는 ‘고급화’ 전략과 현지 소비자들을 사로잡을 수 있는 

‘현지화’ 전략을 적극 활용하는 것이 필리핀 시장을 공략할 수 

있는 키포인트로 보임
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