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수출환경 및 경제지표1.

국가 위험등급 및 전망□ 1)

주요 전망□
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주요 거시경제 지표□

년 경제성장률은 년 대비 상승한 를 기록할 전망2018 2017 0.4%p 2.7%

미국 상무부 경제분석국 에 따르면 년 분기(Bureau of Economic Analysis) , 2018 1

경제성장률이 를 기록하였으며 분기에는 로 증가 예상2.2% , 2 4.1%

분기 주요 경제성장 요인은 가계소비지출 및 수출의 증가 정부지출의 확대 등임2 ,

산업적 측면에서 년 분기 개 산업군 중 개 산업군의 경제성장 기여도가2018 1 22 14

약 수준인 에 달하는 것으로 분석됨90% 2.0%

년 분기 경제성장을 견인한 주요 산업은 부동산업 임대업 정보산업 비내구재2018 1 , , ,

제조업으로 확인됨

년 분기 미국의 무역적자는 억 달러로 년 분기 대비 약 증가2018 1 1,241 2017 4 6.9%

무역적자는 년 분기와 년 분기의 국내총생산 이 각각 로2017 4 2018 1 (GDP) 2.4%, 2.5%

하락하는 데 영향을 미침

가계 소득 증가와 기업세 삭감으로 가계소비가 증가하고 내수경제가 활성화될 전망

이나 물가상승률은 이를 다소 억제할 것으로 예상
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무역통상 환경□

수출 대비 수입 규모가 매우 큰 불균형한 무역 구조

미 기준금리 인상 미중 무역분쟁 지속으로 달러화 강세는 당분간 이어질 전망으로,

이러한 리스크 요인들이 중첩적으로 작용할 경우 신흥국 금융 불안으로 확산될

가능성에 유의

기존 자유무역주의가 강력한 보호무역주의로 회귀함에 따라 무역통상환경에 급격한

변화 초래

트럼프 정부는 주요 교역국과의 다자간 재협상에 앞서 보호무역주의를 표방하며

궁극적으로 미국 노동자와 기업의 이익을 최우선2)하는 쪽으로 실행할 의지를 표명

미국 무역 정책의 방향성은 트럼프 정권 중기에 보다 명확해질 것으로 예상됨

이러한 미국 주도의 보호무역주의는 장기적으로 탈세계화 를 촉발(de-globalization)

시킬 수 있어 주목됨

위험 및 기회요소□

▸
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차2. ( 산업 현황)

제 의 물결3□ 4) 속에서 온트레이드 차 산업 활황( )

온트레이드 차 소비는 년 이래 점진적 성장세를 지속하였고 년 계속해서( ) 2014 , 2017

Agro Tea, David 와 같은 상점에서 호황을 누렸으며 향후 온트레이드s Tea, Starbucks ,

차 판매량은 더욱 증가할 전망

오프트레이드 차 소비 판매량은 증가세이나 년 이후 증가폭은 다소 주춤( ) , 2014

년에는 소비자들의 요구를 반영한 다양한 새로운 차 제품 출시2017

미국 소비자들은 스탠다드 홍차나 녹차 외에 다양한 풍미를 즐기기 위해 다양한 허브

블렌딩을 시도하거나 차의 기능성에 더욱 관심을 갖는 추세

차 산업의 핵심 경쟁 요소는 원산지와 제조방법을 강조한 스토리텔링□

차 생산에 투입되는 다양한 요소들을 파악하고 있는 세심한 소비자가 증가함에 따라,

제조업체는 차의 원산지나 제조방법에 대해 더 많은 정보를 제공할 것을 요구받는

추세

고메티(gourmet tea)는 미래 성장 잠재력이 높으며 이러한 최고급 차의 스토리텔링

프로세스에서 중요한 점은 생산업자가 작업한 조건과 제조 방식의 투명성임
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풍미를 강조한 루즈티의 견고한 성장세□

루즈티는 고메티 에 대한 증가하는 수요를 반영하며 년에 견고한(gourmet tea) 2017

양적 성장을 기록

고메티 제조업체는 차를 끓이는 과정에서의 최고의 풍미 보장을 위해(gourmet tea)

루즈 형태를 선택

이러한 이유로 풍미를 즐기고자 하는 소비자들은 티백 형태의 차에 대한 관심이

점차 줄어들고 있는 추세

최고의 풍미를 얻기 위해 집에서도 차를 끓이는데 더 많은 시간과 노력을 들이는

경향이 나타남

이러한 추세는 커피의 제 의 물결과 아울러 차의 제 의 물결이 도래함을 암시3 3

□ 년 미국 차 소매 판매량은 전년 대비 감소한 톤 소매 매출액은 전년2017 3.4% 36.852 ,

대비 감소한 억 만 달러를 기록하였으며 년 이후부터 소매 판매량0.6% 24 7,100 , 2014

및 매출액은 점차 감소세

소매 판매량 면에서는 홍차가 로 가장 높은 비중을 차지하였으며 그 뒤를 이어48.5% ,

과일차 및 허브차 녹차가 와 를 기록, 35.3% 11.8%

홍차 중에서는 스탠다드 홍차가 스페셜티 홍차가 를 차지하였는데28.3%, 20.1% ,

스탠다드 홍차 중에서는 스탠다드 티백 홍차 비중이 로 가장 높았음23.1%

스탠다드 홍차는 년 이후로 감소세를 보인 반면 스페셜티 루즈 홍차는 증가세2013 , ,

스페셜치 티백 홍차는 년 이후부터 감소세를 나타냄2014

또한 과일차 및 허브차는 점진적으로 증가하는 추세

소매 매출액 면에서는 과일차 및 허브차가 로 가장 비중이 높았고 그 뒤를45.8% ,

이어 홍차 녹차 로 조사됨34.6%, 13.0%

홍차의 소매 매출액 비중은 스페셜티 티백 홍차 스탠다드 티백 홍차16.3%,

12.2%
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□ 년 기준 유니레버 유나이티드 스테이츠 와 스타벅스2017 (Unilever United States Inc)

가 각각 소매가 기준 차 기업(Starbucks Corp) 점유율에서 와 를 차지하며12.5% 7.7%

위를 기록1, 2

한편 유니레버 의 점유율은 감소세이며 스타벅스 는, (Unilver) , (Starbucks)社 社 증가세

그 뒤를 이어 비글로우 와 트와이닝 가 각각(RC Bigelow) (R. Twining & Co Ltd)社 社
를 차지하며 위를 차지7.4%, 6.7% 3, 4

□ 유니레버 유나이티드 스테이츠 의(Unilver United States Inc) 립톤 과 비글로우(Lipton)

가 년 기준 차 브랜드점유율 와 를 차지하며 위로(RC Bigelow Inc) 2017 12.5% 7.4% 1, 2

시장을 선도

립톤 의 브랜드 점유율은 감소세인 반면 트와이닝즈 와 요기티(Lipton) , (Twinings) (Yogi

는 증가하는 추세Tea)

그 뒤를 이어 트와이닝 의 트와이닝즈 와 요기티(R, Twining & Co Ltd) (Twinings)社 社
의 요기티 가 를 차지하며 위를 차지(Yogi Tea Co) (Yogi Tea) 6.7%, 5.1% 3, 4
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□ 스타벅스 의티바나 와타조티 의 년판매량이큰폭으로증가(Teavana) (Tazo Tea) 2017

스페셜티 루즈 홍차는 년부터 크게 성장해 왔으며 티바나 는 판매액에서2011 , (Teavana)

두 자리 수 성장률을 기록하며 판매량 상위를 차지

티바나 는 기타 과일 허브차 부문에서 선두 브랜드 자리를 유지(Teavana) /

년부터 립톤 판매액은 점진적으로 감소하였으며 동 기간 티바나 는2014 (Lipton) , (Teavana)

꾸준히 이익을 기록

중소 브랜드의 빠른 성장□

실적 면에서 홍차나 녹차 외에 중소 브랜드들이 빠르게 성장하는 추세

유기농 녹차의 선두 기업인 하인 셀레스셜 의 년 판매액은 감소세(Hain Celestial) 2017

한편 유기농 녹차의 전체 매출액은 다양한 소규모 틈새시장을 통해 성장하는 추세,

요기 브랜드 과일 및 허브티의 기능성을 강화시키며 년 판매량 증가(Yogi) , 2017□

미국 소비자들이 특정 영양소 섭취 및 건강을 위해 차를 선택하는 경향이 나타남에

따라 요기 브랜드는 건강한 피부와 같은 기능성을 강조하는 다양한 제품을, (Yogi)

제공

최고 경쟁자인 트레디셔널 메디커널즈 는 크게 뒤쳐져 있지는(Traditional Medicanals)

않으나 모멘텀을 잃은 것처럼 보이며 성장률이 하락하고 있는 추세

선도 브랜드인 트레디셔널 메디커널즈 는 요기 로 대체되어(Traditional Medicinals) (Yogi)

왔으며 요기 는 년 이래로 매출액 증가 추세, (Yogi) 2011
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수출입통계 및 생산통계3.
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통계분석 기준 설정1)

차류 통계 기준 설정□

차류 중 녹차의 글로벌 및 미국 수입 통계 및 한국산 녹차의 수출 통계를 확인하기

위해 를 통계 기준으로 설정하고HS CODE 5) 미국 녹차 시장 규모를, 파악하기 위해

유로모니터 통계자료를 활용

녹차의 경우 녹차 또는 녹차 이상 스테비아 성분 미만, 100% 90% + 10%□ 으로 되어
있는 상품의 HS CodeE6)는 한국 글로벌은 미국은0902.10.0000 0902.10,
0902.10.1050, 을 사용0902.10.9050 　

글로벌 및 미국 수입 규모 파악을 위해 HS CODE 0902.10, 한국산 녹차 수출 규모를

파악하기 위해서 를 통계 기준으로 설정HS CODE 0902.10.0000 7)

미국의 녹차 세번 체계는 한국보다 좀 더 구체적으로 분류되는데 오가닉인지 맛과,

향을 첨가하였는지 등에 따라 세분화됨

이에 따라 녹차 의 는 이하로 포장된 그 밖의 녹차, 100% HS Code 0902.10.9050(3kg )

이며 녹차 이상 스테비아 성분 미만은 맛이나 향을 가미한, 90% + 10% 0902.10.1050(

이하로 포장한 녹차 임3kg )
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녹차의 글로벌 수입 통계통계기준2) ( : HS CODE 0902.10)

녹차□ 의 년 글로벌 수입 규모는 약 억 만 달러로 년 연평균2017 7 6,700 2015-17 성장률

를 기록1.7%–

미국은 녹차의 년 기준 글로벌 수입 규모 위 국가로 약 만2017 1 8,300 달러를 수입

하며 의 비중을 차지하였고 년 연평균 성장률은 임10.8% , 2015-17 13.1%

그 뒤를 이어 프랑스 모로코 캐나다 네덜란드 의 순(8.4%), (7.0%), (4.5%), (3.9%)

세계 위 수입국 중 년 연평균 성장률이 가장 높은 국가는 네덜란드 로5 2015-17 (19.0%)

확인
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녹차의 미국 수입 통계통계기준3) ( : HS CODE 0902.10)

□ 녹차의 년 미국 수입 시장점유율 위는 일본으로 차지2017 1 40.2%

녹차의 년 미국의 수입액은 약 만 달러로 년 만 달러2017 8,300 , 2016 7,800 대비 약

증가5.7%

년 기준 녹차 의 미국 수입 시장점유율 위국은 를 차지한2017 , (HS Code 0902.10) 1 40.2%

일본으로 일본으로부터의 수입액은 약 만 달러에 달함, 3,300

그 뒤를 이어 중국이 약 만 달러 캐나다가 약 만 달러를 수입하였으며1,900 , 950 ,

시장점유율은 각각 를 차지23.1%, 11.4%

(
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한국산 녹차의 수출 통계통계기준4) ( : HS CODE 0902.10.0000)

□ 한국산 녹차의 글로벌 수출 규모는 년 수출량 만 톤으로2017 5 3,100 전년 대비 19.2%

증가하며최고치를기록하였으나 수출액은 억 만달러로전년, 10 5,1000 대비 감소21.7%

한국산 녹차의 수출 물량은 점진적 증가 추세이나 수출액은 년 이후, 2015 감소세

□ 년 한국산 녹차의 미국 수출량은 톤으로 전년 대비 크게 감소하였고2017 3,700 48.4% ,

수출액은 억 만 달러로 전년 대비 가 증가1 8,500 3.0%

년 기간 중 년에 미국 수출량 및 수출액 면에서 최고치를 기록하였으2014~17 2015 對
나 이후 감소세로 전환
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미국 녹차 시장규모품명 녹차5) ( : (Green Tea))

□ 미국의 녹차 소매 판매량 및 매출액은 년 톤 억 만 달러로 최고치를2014 4,820 , 3 5,500

기록한 이후 점차 하락하는 추세

년 전체 차류 대비 녹차의 소매 판매량 및 매출액 점유율은 각각 를2017 11.8%, 13.0%

차지

반면 미국 시장에서 말차 를 베이스로 한 음료를 판매하는 매장 수가 증가, (Matcha)

함에 따라 향후 말차는 성장세를 보일 것으로 예상10)



시장 트II. 렌드

1. 음료 시장 트렌드

2. 차 시장 트렌드
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음료 시장 트렌드1.

미국 음료 기업 충성고객 이탈방지 및 건강음료 개발의 투 트랙 전략 채택,□

미국 음료 기업은 건강에 대한 소비자의 높은 관심에 대응하여 건강 컨셉을 강조하는

제품을 다양하게 개발하고 출시하는 한편 기존 음료에 대한 꾸준한 수요를 반영하여,

탄산 카페인 음료 시장의 축소를 최대한 늦추려는 투 트랙 전략을 채택하는 추세, 11)

저렴한 생수 판매 역시 증가 추세로 탄산음료 소비는 생수에 이어 두 번째를 차지,

모든 음료수에서 프리미엄 제품에 대한 관심이 다양하게 존재하며 가격이 저렴한,

생수의 인기 상승을 부분적으로 상쇄하고 있음

□ 다이어트소다류판매부진에반해 생수및과일향생수 차 콤부차의인기상승세, , RTD ,

시카고 필라델피아 등 주요 도시들이 가당 음료수에 높은 세금을 부과했으며 그, ,

외 도시에서도 탄산이 첨가된 다이어트 소다류 판매 부진

탄산음료에 대한 대용 음료로 생수 또는 극히 적은 향을 첨가한 생수를 선호

과일향이 첨가된 제품 및 유사제품 차 콤부차와 같은La Croix , RTD(Ready-to-drink) ,

음료가 많은 인기를 끌고 있음

각성 효과가 있는 에너지 드링크 커피 판매의 긍정적 성과, RTD□

소비자의 다양한 니즈에 따른 음료 시장의 변화에 맞서 미국 음료 기업은 각성 효과가

있는 에너지 드링크 설탕을 첨가한 커피 등을 내세워 소비자에게 어필하고 있으며, RTD ,

이러한 움직임에 힘입어 가당 음료수에 대한 수요가 사라지지는 않을 전망

음료 시장 변화에 대응하여 미국의 대표 음료 브랜드들도 다양한 시도 중,□

코카콜라는 시장점유율 하락을 겪었으나 주스류 커피 차 분야에서 어느, , RTD , RTD

정도 성공을 거둬 이를 상쇄

펩시는 유니레버와 협업으로 브랜드의 프리미엄 제품인 를 출시Pure Leaf Tea Hous

하는 등 적극적으로 건장 음료 마케팅을 추진 중12)
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차 시장 트렌드2.

□ 미국 차 협회( ) 13)에 따르면 차는물다음으로 가장널리소비되는음료로 미국가정의,

가 소비하는 것으로 조사됨80%

특히 밀레니얼 세대의 가 차를 마심, 87%

년 기준 미국인은 약 억 잔 즉 약 억 갤런을 소비2017 840 , 38

전체 소비된 차의 약 는 홍차이며 는 녹차이고 기타 차로 우롱차 백차86% , 13% , , ,

흑차 등이 소비되고 있음

미국인이 소비하는 차의 약 는 아이스티임80%

차 구매패턴은 천연티 스페셜티 및 웰니스티로 전환되는 추세,□

소비자들은 차의 건강상 이점을 인식하고 있으며 핫티 판매는 지난 년 동안, 5 15%

이상 증가

천연티 판매는 년 전년 대비 증가2017 6%

웰니스티 루즈 그린티 백차는 티백차 및 박스차 부문에서 괄목할 만한 성장을 기록, ,

년 루즈 그린티와 백차 판매가 티백차 및 박스차 부문에서 이상 성장한2017 33.3%

반면 웰니스티 판매는 성장에 그침, 5.8%

차 범주는 견고한 성장세를 지속하고 있으며 년에 성장을 기록RTD , 2017 4%□

년 억 갤런 이상을 소비한 것으로 추정됨2017 18

캔 및 병제품인 티 제품의 시장점유율 약간 밑도는 수준이며 향후 년간RTD 50% , 5

의 지속적 성장을 기록할 것으로 전망 연평균 성장률 로 예상30-35% ( 4-6% )

루즈티 및 티백차는 판매량 감소 추세를 나타내다가 시정점유율을 소폭 회복□

루즈티 및 티백차는 년 기준 약 의 시장점유율을 차지하고 있는데 특히 신규2017 23% ,

소비자들에게 어필하는 경향을 보임

푸드서비스티 냉장티 최고급 스페셜티차는 연간 의 지속적인 성장 추세, , 7~10%
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차 산업은 연평균 성장률 을 기록하며 지속적으로 성장할 전망3-5%□

다양성 편의성 건강상 이점 지속가능성 용이성 지속적인 혁신 독특하고 풍미있는, , , , , ,

고급 스페셜티 부문의 성장이 지속될 것으로 예상

매년 미국의 차 수입은 꾸준한 편으로 특히 녹차의 수입량이 가장 큰 비중을 차지,□

차 수입 규모 면에서 미국은 러시아 파키스탄에 이어 세 번째로 큼 나라,

년 기준 전체 미국의 홍차 및 녹차 수입은 억 만 파운드로 년 대비2017 2 7,900 , 2016

소폭 감소

핫티와 스페셜티차의 수입은 꾸준한 성장 추세

전체 차류 중 녹차의 인기는 약간 낮아졌으나 여전히 수입 비중은 약 를 차지, 13.2% 14)

잠잠한 티백차 시장과 달리 병차 부문에서 지난 몇 년간 콤부차의 성장이 두드러짐,□

주요 대형 유통채널의 병음류 냉장고에는 여러 브랜드와 다양한 맛의 콤부차를 쉽게

접할 수 있음

최근 몇 년 동안 영양제 시장에서 면역력과 음식 소화에 도움이 되는 활산균

이 큰 인기를 끌고 있었는데 콤부차는 홍차에 균과 효모를 더해 만들어진(probiotics) ,

발효음료로 활산균이 많이 함유되어 있는 것으로 알려짐

할리우드 스타들이 에 콤부차를 언급하면서 더욱 인기를 끌었으며 크래프트SNS , 비어

처럼 콤부차를 생산해 파는 창업가들도 점차 증가하는 추세

홀푸즈마켓 안에는 콤부차 탭으로 리필할 수 있는 바 가o (Whole Foods Market) (bar)

구비되어 있음15)
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통관III. 및 제도

통관 및 검역1.

인증정보2.

라벨링3.
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통관 및 검역1.

통관 및 검역 절차1)

미국은 금액이 달러 이상이거나 수입허가 규제품목 국가의 세입 보호 대상 품목2,500 , ,

과 세관 행정업무 수행상 필요할 때의 모든 수입화물에 대해서는 정식통관(Formal

을Entry) 통과해야 함

물품신고 및 납세신고는 모두 자동무역 유통 시스템(Automated Commercial

Environment)17)을 통해 전자적 방법으로 제출 가능

모든 무역 과정이 자동무역 유통시스템을 통해 전산화되기 때문에 싱글 윈도우

(Single Window) 라고도 불리며 관계 당국과 통관 브로커는 물론이고 수입업자까지도,

통관 현황을 확인할 수 있음

수입 신고 전 준비□

미 식약청 은 세관과 협력하여 년 월 일(Food and Drug Administration, FDA) 2003 12 12

부터 수입식품의 사전 통보를 의무화함

수입식품이 미국에 도착하기 전 수입식품의 사전통보자료를 직접 제출받아서 분석,

평가할 시간을 확보하고 검사에 집중하며 오염식품의 유입을 차단하기 위한 목적

육류와 가금류를 제외한 거의 모든 국내산과 수입산 식음료 제품을 관할하는

식약청은 연방 식품의약품화장품법 에 근거해 독성 및 유해물질 포함(FD&C Act) ,

유해한 식품 첨가제 포함 또는 오염 또는 유해한 환경에서 식품이 가공포장보관,

되는 것을 규제하기 위해서 사전 통보를 지정

수입업자가 사전에 고지한 수입 서류 및 통관 당국 의 입국장 문서 검토 내용(DBP)

이 식약청의 데이터베이스 OASIS(Operational and Administration System for Import

에 입력되면 이를 통해 식약청 검역관이 선적물의 위험도를 판단하고 세부Support)

검사 여부를 결정

모니터링을 통한 위반사항이 적발되면 재표기 재처리 등의 시정조치 입국거부 압류, , ,

또는 폐기 등의 조치를 취할 수 있고 과거 기록이나 추정 등을 통해 물리적 검사

없는 억류(Detention without Physical Examination) 가 가능
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수입신고□

수입신고는 미국 통관항에 선박이 도착한 날로부터 일 이내에 수입물품의 화주15

및 그 대리인이 함

미국 통관항 도착 후 일 이내에 신고 및 서류가 제출되지 아니하는 때에는15 미국

관세국경보호청 관리 하의 창고에 보관

사전 수입신고제도가 있으며 신청방법은 해상로와 항공로 이동방식에 따라 상이함

해상 본선이 미국 통관항에 도착하기 일 전 이후부터 가능: 5

항공 를 통하여 적하목록을 사전제출한 이후부터 가능: AMS

서명 신청서를 세관에 제출하거나 통관자동화시스템(Automated Manifest System,

혹은 관세사전용인터페이스 를 통해 전송하는AMS) (Automated Broker Interface, ABI)

두 가지 방식이 있음

통관 심사□

신고된 물품 중 미국관세청의 자동타깃시스템(Autmated Targeting System, ATS)18)를

통해 고위험군으로 판정되는 화물 또는 식품안전법과 같은 법적 규제에 의하여 검사가

요구되는 화물을 선별하여 실물검사 또는 서류검사 실시
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통관심사를 위한 검역 방식은 테일게이트 검역 이동 검역(Tail Gate Exam), (Mobile

밀매 검역 농산물 검역 으로Exam, ME), (Contraband Exam, CE), (Agriculture Exam, AE)

분류됨

가장 일반적인 방식은 테일게이트 검역 으로 세관에서 아이템별로(Tail Gate Exam)

샘플을 채취하여 검사

이동 검역 은 검사 해당 화물의 전량을 모두 하역해 높고 선적(Mobile Exam, ME)

서류와 대조해 보는 방법

밀매 검역 은 수입 금지품이나 밀수품 전담반이 특별한 목적을(Contraband Exam, CE)

갖고 검사하는 가장 세밀한 검사방법

농산물 검역 은 농산물 수입검역 전담반이 검역을 담당하고(Agriculture Exam, AE)

때로는 농산물이 아닌 화물도 검사

관세 납부□

관세는 지정된 세관 보세구역에 물품이 반입된 날로부터 영업일 기준 일 이내에10

납부해야 하며 관세사전용인터페이스 를 통해 전자적(Automated Broker Interface, ABI)

방법으로 제출 가능

수입자가 물품신고와 납세신고에 필요한 정보를 기재한 상업송장을 관세사 등에

전달하면 관세청 전자통관시스템을 통해 미국관세청에 해당 데이터가 송신

기존 통관자동화시스템 과 관세사 전용인터페이스(Automated Manifest System)

를 대체하는 새로운 시스템인 자동무역 유통 시스템(Automated Broker Interface, ABI)

이 도입됨(Automated Commercial Environment)

관세 납부 절차에 필요한 관련서류는 납세신고서 물품 반출 후 수입자에게1) , 2)

반송된 통관 관련 서류 상업송장과 같은 관세 책정에 필요한 모든 서류 송장, 3) ( ,
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반출신고서 포장명세서 등 가 필요, )

수입자는 통관 시에 부과될 모든 관세와 조세 및 각종 비용의 납부를 담보하기 위하여

세관에 보증서 를 제공할 의무가 있음(Bonds)

일회성 보증서 한 번의 물품신고에 대하여 제공되는 보증(Single Bonds):

연속성 보증서 수입 횟수에 관계 없이 유효기간 년 내의 수입(Continuous Bonds): 1

건에 대하여 포괄적으로 제공하는 보증

물품반출 및 사후심사□

물품은 수입자 등에 의해 작성된 납세신고가 적합하다고 판단되는 경우 검사 생략

(Paperless)으로 처리되고 반출됨

납세신고서가 처리되고 예정 관세액을 납부 및 물품 반출

신고된 품목분류 과세가격 납부세액 원산지 증명 등에 대한 사후 심사가 진행, , , FTA

될 수 있음

관세율2)

미국의 관세율은 미국 국제무역위원회 가(USITC, United States International Commission)

세번 코드인 코드를 기준으로 부과하고 있음HS

녹차 또는 말차의 경우 향을 가미하였건 그렇지 않건 간에 한 미 규정에 따라- FTA

무관세 적용
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한 미 원산지 정보3) - FTA

국제무역위원회 에서는 한미 에 따른 관세(U.S. International Trade Commission) FTA

인하 스케줄을 반영하여 새로운 관세율표 게재하고 있음

원산지증명서□

한 미 의 적용을 위한 원산지증명서는 기관발급의 여타 원산지증명서처럼 대한- FTA

민국세관이나 상공회의소에서 발급되는 것이 아닌 각 기업이 자율적으로 발급하는

형식

한 미 협정에서는 원산지증명서 권고서식을 명시하고 있으며 수출자는 권고- FTA ,

서식을 사용하거나 기타 자율서식을 사용해도 무방

수출자는 원산지 리스크 관리 및 자체 확인프로그램을 도입하여 기업이 수출하는

제품별 품목별로 원산지 결정이 원활히 이루어져 관세 혜택의 핵심인 원산지 증명서를, ,

발급받을 수 있도록 해야 함

증명서 발급□

한 미 의 원산지 증명방식은 자율발급 방식을 채택하고 있어 관세청이 제공하는- FTA

권고서식을 활용하는 것을 권장

원산지 증명서 발급을 위해 원산지 규정 품목 분류 원가회계 통관 무역FTA , HS , , ,

실무에 관한 지식 및 어학 능력을 갖춘 업무 수행 능력이 요구됨
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인증정보2.

미국에서는 산업별로 생산자 적합성 선언 자체 인증으로 제조제품이 기 수립된 안전(

이나 품질 등에 관한 기준을 충족했다는 자체선언 이나 산업협회별 자발인증제도가)

보편적으로 활용되며 정부 차원의 강제 인증은 드물게 사용,

미 정부는 제품이 강제 준수 요건을 충족하지 못했을 경우 생산자나 공급자 및 유통

업체에 제재 조치를 취하며 산업별 협회의 자발적 인증 활동이 효과적이지 않거나,

적합하지 않다고 판단할 시에만 제품의 강제 요건 준수 판정에 직접 관여함

미 의회는 국가적인 차원에서 규제가 필요하다고 판단 시 특정연방기관에 일정 권한을,

부여하는 법안을 통과 당해 연방기관이 공공 의견 수렴과정을 거쳐 일련의 규정을,

제정하도록 하는데 동 규정과 함께 인증 제도도 도입되는 것이 보편적,

따라서 강제적 성격의 인증제도는 아니나 제품의 안정성과 신뢰성을 제고하기 위해

식품안전관리인증기준 혹은 식품안전경영시스템과 같은 인증을 취득할 것을 권장함

□ 식품안전관리인증기준(HACCP)20)



- 38 -

□ 식품안전경영시스템(ISO22000)21)

인증신청은 한국표준협회 홈페이지에서 신청서를 다운로드하고 작성 후 로 송부, FAX

하여 접수
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□ 유기농 인증USDA (USDA Organic)

한국 사업자의 경우 유기농 원료 이상으로 가공식품을 만들고 정부로부터 유기농, 95%

인증을 받으면 한미 유기가공식품 상호동등성 인정 협정을 통해 유기농 인증, USDA

마크 부착 후 수출 가능
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라벨링3.

�

( (

�
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라벨링 관련 법적 근거□

미국의 식약청 은 미국에서 판매되는 모든 식품의 안전(Food and Drug Administration) ,

건강 및 적절한 라벨링 표기 방식을 규정하고 있음

미국식약청의 주관 하에 Labeling Act 연방법이 시행되고 있으며 제조자와 수입자

에게 적절한 라벨링 표기법에 대한 정보를 제공하고 있음

A Food Labeling Guide 는 라벨링 표기에 대한 매우 세부적인 내용까지 체계를

마련한 안내서로 라벨링의 정의를 영양성분정보와 영양정보에 국한한 것이 아닌

전체 패키징 관련 정보 표기법으로 범위를 확장해 해석하고 있음 년도가 가장(2013

최근 업데이트)

한편 동 보고서는 년에 제정된 연방법 영양표시 및 교육에, 1990 (public law 101-535)

관한 법 의 영향을 받는 라벨링을 조사범위로(Nutrition Labeling and Education Act)

정의하고자 함

해당 법은 영양성분을 의무적으로 표기할 것을 규정하는 법적 근거

라벨링과 관련된 신규 법적 규제안은 연방공보 에서 실효일 전에(Federal Register)

발표하고 매년 에 반영됨Title 21 of the Code of Federal Regulations(CFR)

신규 라벨링 규정□

미국 식약청은 년 월 일 영양 및 성분분석과 제공량2016 5 1 (Nutrition Facts and

라벨링의 세부규정을 최종결정했으며Supplement Facts Label and Serving Size)

시행일과 차등적용 대상에 대한 논의를 마침

는 신규로 제정된 영양 및 성분분석과 제공량에 관한 라벨링 표기법의 시행 기FDA

간을 년 월 일부터 년 월 일까지로 정함2018 7 26 2020 1 1

기업의 매출액 기준으로 규제 대상 범위를 확대해갈 방침으로 연매출액 천만 달러

미만의 기업인 경우 신규 라벨링법을 년 정도 지연하여 준수하도록 기간 조정1 .

따라서 종료 시점은 년 월 일까지임, 2021 1 1

신규 라벨링은 다이어트 만성질환 비만 심장질환과 같은 의학적 정보를 보다 효과적으로, - ,

제공하는데 주력했으며 가독성 있고 직관적으로 정보를 표기하여 소비자의 편의성을 높임

기존 라벨링과 비교하여 수정된 내용은 회 제공량 정보 확대 칼로리 정보1) 1 , 2)

확대 일 영양섭취량 기준 갱신 당량 과 가당 을 별도, 3) 1 , 4) (sugar) (added sugar)

표기 영양성분의 실제함유량 추가 일일권장 섭취량과 칼로리에 대한 설명, 5) , 6)

각주 방식으로 추가 등이 있음
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한편 일반적으로 단일열형 표기방식을 따르고 있으나 제품특성에 따라, (single-column)

이중열형 판상형 선형형 라벨링을 구분(dual-column), (Tabular Format), (Linear Format)

하여 표기해야 함
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라벨링 샘플 정보□

�

( (
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위생요건4.

미국 는 식품안전을 주관하는 국가기관으로 식품의 병원균 독성 농약잔류량FDA , , ,

그리고 기타 오염물질을 관리 감독하고 있음�

년 바이오테러법 발효 후 식품 수입 시 미국 식약청2003 (Bioterrorism Act) , (FDA)

등록을 의무화하고 있음

는 병원균으로 인한 식품문제 발생 시 관련 제품 회수를 의무화 함FTA ,□

미국은 매년 만 건의 병원균 피해가 발생하고 있으며 이 중 이 식품 관련 문제4,800 1/6

명이 입원치료 명이 사망128,000 , 3,000

병원균 관련 문제 발생 시 는 식품안전근대화법, FDA (FSMA, FDA Food Safety

에 의거하여 식품 제조 및 생산자가 제품을 회수하도록 의무화함Modernization Act)

실제 병원균 문제가 발생하지 않더라도 발생 가능성이 있는 제품이 모두 강제 회수

대상에 해당됨

□ 식약청 은 식품의약품화장품법 의 제 조항에 의거하여 식품첨가물(FDA) · · (FD&C Act) 409
규정을 명시하고 있음

식약청은 안전하다고 판단되는 식품성분은 로GRAS(Generally Recognized as Safe)

분류하여 연방규격집 에 공시하고 있으며 제 장에 식(Code of Federal Regulation) 21

약품에 관한 코드가 분류되어 있어 21 CFR part 이라고도 불림

21 CFR part 는 매년 월 일에 수정됨4 1

차류의 경우 해당 가 없으며 모든 식품류에 적용되는 바이오테러리즘법, CFR Code ,

에 부합되어야 함(Bioterrorism Act)

그러나 차류는 타 식품을 제조하기 위해 투입되는 식품첨가물이 아닌 완성품으로서, ,

미국 식품첨가물 표준에서 정하는 식품첨가물22)의 정의에는 해당되지 않음
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가공식품의 농약잔류량에 관한 내용은 의 조에 명시21 CFR part 170.19□

는 년부터 농약잔류량 모니터링 프로그램을 운영해 연간보고서를 발행하고FDA 2987

있으며 가장 최근은 지난해 월 년 보고서11 2015 (Pesticide Residue Monitoring

를 홈페이지에 제공하고 있음Program Fiscal Year 2015 Pesticide Report) FDA

가공식품의 원료가 되는 신선농산품의 농약잔류량은 식품 의약품 화장품법(FD&C

의 조에 규정되어 있는 허용기준을 준수해야 함Act) 408

제조시설과 제조과정에서 농약잔류물을 제거하는 운영방식을 충족하는지 가공식품이

원료가 되는 농산물의 농약잔류량의 허용치를 초과하지 않아야 함

가공식품의 농화학 잔류량이 원료농산물의 허용치보다 높을 경우 식품 의약품, · ·

화장품법 조항의 허용범위를 위반하는지 확인하고 이를 초과하는(FD&C Act) 409

가공식품은 불순 판정

가공되지 않은 농산품에 허용된 잔류량보다 더 높은 성분을 함유알 경우 합법적

으로 다른 식원료와 같이 가공되는 행위가 금지됨 특히 다른 식원료와 함께 가공.

되어 총잔류량 비율이 하락한다 하더라도 허용되지 않음



경쟁제품IV.

경쟁제품 선정 기준1.

경쟁제품별 분석2.



- 48 -



- 49 -

경쟁제품 선정기준 및 지표1.

분석기준 및 지표설정□

미국은 넓은 지리적 여건과 다인종 다민족 문화 다양한 제품 속성 등으로 인해,

유통 구조가 고도록 세분화된 시장임

현지조사원이 직접 미국 내 주요 매장을 방문하여 현지 시장조사 실행

온라인 쇼핑몰 선정□

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 년 식품 매출액 위를 차지한 유통 플랫폼2017 3

에서 판매하는 차 제품 중 유로모니터에서 년 브랜드 점유율이 높은 차Amazon 2017

제품을 중심으로 대표상품을 선정

분석기준 및 지표 설정□

제품 상세 속성에서 공통으로 확인되는 용량 가격 포장형태 성분 등의 항목으로, , ,

분석함

대표 방문매장□

오프라인:

하이퍼마켓 및 슈퍼마켓: Costco, Vons, Target, Trader Joe s, Whole Foods Market

한인마켓: Galleria Plaza, H Mart, Zion Market

아시안마켓: 99 Ranch Market, Marukai Market, Seafood Market

온라인: Amazon.com
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경쟁제품 분석2.

오프라인① 23)

티백차a.
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병차b.
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온라인②
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경쟁사V.

경쟁사 선정 기준1.

경쟁사 현황 분석2.
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경쟁사 선정 기준1.

□ 방법론 유로모니터 차 기업 점유율 순위 조사1.

유로모니터의 년 소매가 기준 차 기업 점유율에서2017 NBO(National Brand Owner)

상위 위까지를 조사4

□ 방법론 온라인 쇼핑몰 조사2.

키워드 차: (Tea)

온라인 쇼핑몰 분석

- Amazon

□ 방법론 오프라인 매장 조사3.

하이퍼마켓 및 슈퍼마켓: Costco, Food 4 Less, Target, Trader Joe’s Vons,

Whole Foods Market

한인마켓: California Market, H Mart, Zion Market, Galleria Plaza

아시안마켓: 99 Ranch Market, Marukai Market, Seafood City

□ 세 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출

� � � �
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경쟁사 현황 분석2.

Unilever United States Inc□
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RC Bigelow Inc□
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R. Twining & Co Ltd□
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Yogi Tea Co□



유통채널 현황VI.

유통채널 현황1.

주요 유통채널별 세부 현황2.
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유통채널 개황1.

미국 유통채널 현황1)

□ 칸타 컨설팅 에 따르면 년 기준 미국 소매 유통채널에서 월마트(Kantar Consulting) , 2017

가 억달러로(Walmart) 3,748 매출 위를 달성1

미국 소매업계의 매출 순위는 비교적 안정성을 보이고 있는데 작년 아마존 은, (Amazon)

위를 차지했었고 상위 위 안에 있는 개의 다른 소매점들은 동일하게7 , 10 9 유지

그 뒤를 이어 더 크로거 와 아마존 이 각각 억 달러 억(The Kroger) (Amazon) 1,159 , 1,030

달러로 각각 위를 기록2, 3

년 기준 월마트의 매장 수는 개 더 크로거의 매장 수는 개 아마존의2017 5,328 , 3,902 ,

매장 수는 개로 확인됨456

미 상무부 통계에 따르면 년에 들어서면서 전자 상거래를 통해 판매되는 상품은, 2018

에 불과한 것으로9% 조사됨25)

미국 유통채널 전망2)

미국 소매업 성장은 에 이를 것으로 전망되며 점포 유형 유통채널 플레3.2~3.8% , , ,□

이어와 관련하여 경쟁이 심화될 것으로 예상

기존 대형 브랜드들은 온라인 및 매장 운영을 통해 개혁을 계속해 나가고 있으며,

소비자는 더욱 많은 선택권을 갖게 될 것으로 예상
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계속해서 온라인 또는 앱 기반 플레이어들이 등장하고 있으며 소비자는 쇼핑 경험에,

대한 기대치는 지속적으로 높아질 전망

차 산업 유통구조3) ( )

□ 차 산업 유통채널은 크게 점포 판매와 무점포 판매로 구분 가능하며 대부분의 매출은,

점포 판매에서 발생되고 특히 현대적 식료품 소매점 매출 비중이 절반 이상을 차지,

차는 년 기준 점포 판매 비중이 로 무점포 판매 비중보다 월등히 높으며2017 97.5% 점포,

판매 매출은 년 대비 년 로 포인트 가량 매우 소폭 하락2013 97.7% 2017 97.5% 0.2%

점포 판매 내에서는 식료품 소매점 판매 비중이 로 현대적 식료품 소매점에서90.8% ,

53.8%, 전통적 식료품 소매점에서 로 조사됨37.1%

현대적 식료품 판매점 내에서는 슈퍼마켓과 하이퍼마켓에서의 매출이 각각 27.2%,

로 가장 높은 것으로 조사되었는데 슈퍼마켓의 매출액은 년 대비22.5% , 2013 27.7%

감소세 하이퍼마켓, 에서의 매출은 년 대비 증가세를 보임2013 22.0%

전통적 식료품 소매점 내 기타 식료품 소매점에서의 매출이 를 기록하며, 34.3% ,

슈퍼마켓이나 하이퍼마켓에서보다도 매출이 가장 큰 것을 확인

무점포 판매 비중은 점포 판매 비중 대비 현저히 낮으나 자동판매기 및 인터넷 판,

매가 점점 증가세를 보이며 무점포 판매 매출이 증가세를 보임

자동판매기 매출은 년 대비 년 로 증가세 인터넷 판매는 년2013 0.1% 2017 0.2% , 2013

대비 년 로 증가세를 나타냄1.3% 2017 1.7%

표 차 유통구조 및 점유율 년6.3 (2017 )
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세계 차 박람회4) (World Tea Expo)

차 박람회는 차 관련 시장의 중요한 정보 유통 채널□

라스베이거스 세계 차 박람회 는 매년 라스베이거스에서 개최되며(World Tea Expo) ,

전세계 차 업계 관계자들이 모여 차 산업의 최신 시장과 산업동향 분석 아이템 창출, ,

신 바이어 개척 제품 프로모션, , 고부가가치 사업창출 등에 관한 정보를 공유

관련 정보는 에서 확인 가능www.worldteaexpo.com

주요 브로커5)
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주요 유통채널별 세부 현황2.

하이퍼마켓 및 슈퍼마켓1)

Costco①

Food 4 Less②



- 77 -



- 78 -

Target③
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Trader Joe’s④
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Vons⑤
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Whole Foods Market⑥
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한인 마켓2)

가주마켓(California Market)①
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H Mart②
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시온마켓(Zion Market)③
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갤러리아 플라자(Galleria Plaza)④

-



- 86 -

아시안 마켓3)

99 Ranch Market①
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마루카이 마켓(Marukai Market)②
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Seafood City③
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