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1. 필리핀 딸기 경쟁제품 선정

1) 주요 프로세스

●

고객사 제품 특징

제품명 수출딸기

제품 종류
딸기

(품종: 금실)

소비자가격
수출 시기별로 

상이

중량
250g*8Pack
330g*4Pack

포장 박스/플라스틱 팩

맛
육질이 단단하고 

단맛이 강한 
수출용 딸기 품종

인증
딸기 수출 농단 

GAP 인증서 보유

특징

딸기 수출통합조직 
K-berry에 등록된 

생산자에게 
제공받는 안전한 
고품질의 제품
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2) 경쟁제품군 선정 및 

온라인 판매 제품 확인

●

▶ 딸기 경쟁제품군 선정

경쟁제품 조사에 앞서 고객사 희망 조사 지표를 바탕으로 딸기 제품의 
경쟁제품군을 선정하였음

▶ 온라인 쇼핑몰 3곳에서 인기 경쟁제품 조사

앞서 선정한 경쟁제품군 내 필리핀 주요 온라인 쇼핑몰 3곳에서 판매 
중인 인기 경쟁제품을 확인한 결과, 초코 프루티(Choco Fruity), 
프레시 프룻&베지(Fresh Fruits&Veggies), 화이트 홀스(White Horse) 
등 각 쇼핑몰마다 다양한 브랜드의 제품이 인기를 끌고 있는 것으로 
조사됨

필리핀 주요 온라인 쇼핑몰

(Top 3)

사이트명 취급 종류

쇼피

패션, 전자제품, 
미용, 식품, 

음료, 유아용품, 
생활용품 등

라자다

건강, 미용, 
패션, 생활용품, 
유아용품, 식품, 

전자제품 등

랜더스

식품, 주류, 
생활용품, 

애완용품, 패션, 
베이커리, 건강, 

유아용품 등

[표 2.1] 2023년 필리핀 주요 온라인 쇼핑몰 점유율(총 상품 가치 기준)

자료: 스태티스타(Statista)

[표 2.2] 필리핀 주요 온라인 쇼핑몰별 인기 제품(Top 3)
쇼피 입점 상위 3개 제품 리스트(판매량 기준)1)

순번 구분 브랜드명 제품명 가격 중량 이미지

1 딸기
초코 프루티

(Choco Fruity)
프레시 바기오 스트로베리 프룻

(Fresh Baguio Strawberry Fruit)
195페소

(4,614원2))
250g

2 딸기
수키그로서

(SukiGrocer)
바기오 스트로베리

(Baguio Strawberry)
689페소

(16,302원)
900g-1kg

3 딸기
에코스프라웃
(Ecosprout)

프레시 스트로베리
(Fresh Strawberry)

185페소
(4,377원)

250g
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[표 2.2] 필리핀 주요 온라인 쇼핑몰별 인기 제품(Top 2)

라자다 입점 상위 3개 제품 리스트(연관성 기준)3)

순번 구분 브랜드명 제품명 가격 중량 이미지

1 딸기
프레시 프룻&베지

(Fresh 
Fruits&Veggies)

스트로베리 프레시 프룻
(Strawberry Fresh Fruit)

450페소
(10,647원)

250g

2 딸기
스윗 달링

(Sweet Darling)
프레시 캘리포니아 스트로베리

(Fresh California Strawberries)
640페소

(15,142원)
400-420g

랜더스 입점 상위 3개 제품 리스트(연관성 기준)4)5)

순번 구분 브랜드명 제품명 가격 중량 이미지

1 딸기
화이트 홀스

(White Horse)
US 스트로베리

(US Strawberry)
589페소

(13,936원)
454g

2 딸기
폭시

(Foxy)
USA 스트로베리

(USA Strawberry)
849페소

(20,087원)
454g

3 딸기
루이지
(Luigi)

바기오 스트로베리
(Baguio Strawberry)

269.70페소
(6,381원)

300g

자료: 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 랜더스(Landers) 홈페이지
사진 자료: 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 랜더스(Landers) 홈페이지

1) 조사일(2024.09.02) 기준
2) 1페소=23.66원(2024.08.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
3) 조사일(2024.09.02) 기준
4) 조사일(2024.09.02) 기준
5) 틱톡샵에서 제품 확인이 불가하여 온/오프라인 유통채널을 모두 보유한 랜더스의 온라인 인기제품 추가 조사를 진행
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3) 조사 지역 및 

매장 선정

●

필리핀 마닐라 정보6)

인구 184만 6,513명

인구 밀도 22,485명/km²

면적 613,94km²

▶ 필리핀 마닐라, 방문지역으로 선정
필리핀 마닐라를 방문지역으로 선정함. 마닐라는 필리핀의 수도이자 

필리핀에서 두 번째로 인구가 많은 도시로, 동남아시아에서 규모가 

가장 빠르게 성장하는 도시 중 하나임. 또한 고도로 도시화되어 

있으며, 2019년 기준으로 세계에서 가장 인구 밀도가 높은 도시로 

꼽힘. 필리핀 경제는 최근 5년간 6%의 성장률을 기록하며 높은 

성장세를 보이고 있으며, 그중 마닐라가 속한 메트로마닐라 권역의 

2022년 지역내총생산(GRDP)은 6조 8천억 페소에 달하는 것으로 

조사됨7)

▶ 현지조사 매장 선정, 하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 백화점 
고객사 희망 조사매장 지표 및 현지 시장 상황을 고려하여 

하이퍼마켓과 슈퍼마켓, 백화점을 조사매장으로 선정함

[표 2.3] 필리핀 주요 유통채널 리스트

채널 분류 주요 매장

하이퍼마켓/슈퍼마켓

에스앤알(S&R), 랜더스(Landers), 에스엠 아우라(SM Aura), 

에스엠 슈퍼마켓(SM Supermarket), 로빈슨(Robinsons), 마켓플레이스(Marketplace), 

랜드마크(Landmark)

백화점 미츠코시(Mitsukoshi), 에스엠(SM), 랜드마크(Landmark)

아시안/한인마트
선한마트(Sunhan Mart), 진마트(Jin Mart), 

펀한마트(Funhan Mart), 보니마트(Boni Mart)

온라인 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada)

고객사 진출 선호 매장

6) 자료: 필리핀 통계청 홈페이지
7) 출처: 대한민국 외교부
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2. 필리핀 딸기 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 오프라인 경쟁제품 선정 기준
- 딸기 : 장미과 딸기속에 속하는 과채류

▶ 필리핀 딸기 경쟁제품 조사지표 선정
고객사 희망 조사지표와 제품의 특징을 반영하여 아래와 같이 경쟁제품 

조사지표를 선정함

[표 2.4] 필리핀 딸기 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

제품명 제품의 한국어, 원어 명칭

제조사 제조사의 한국어, 원어 명칭

제품 종류 딸기

중량 중량(g) 제품의 포장 단위

가격

소비자 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100g당 가격 제품의 100g당 가격

포장 형태

종이상자 종이 소재의 상자

플라스틱 팩 플라스틱 소재의 팩

원산지 제품의 원산지
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3. 필리핀 딸기 경쟁제품 현지조사 결과

▶ 필리핀 마닐라에 위치한 하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 백화점
필리핀 마닐라에 위치한 하이퍼마켓 에스엠 슈퍼마켓, 에스앤알, 

랜더스와 백화점인 미츠코시, 슈퍼마켓인 로빈슨, 랜드마크, 

마켓플레이스에 방문함. 에스엠 슈퍼마켓과 로빈슨, 랜드마크는 대형 

쇼핑몰에 입점해 있는 마켓 체인이며, 에스앤알은 회원제 창고형 매장임. 

랜더스와 마켓플레이스는 필리핀의 프리미엄 마켓 체인임

[표 2.5] 필리핀 방문 매장 및 특징

방문 매장명
에스엠 슈퍼마켓

(SM Supermarket)
에스앤알
(S&R)

랜더스
(Landers)

방문 매장 전경

구분 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

조사 제품 수 3개 2개 1개

조사 매장 특징

· 대형 쇼핑몰 체인 에스엠 

슈퍼몰에 위치한 슈퍼마켓

· 필리핀에 88개 매장 운영

· 필리핀의 회원제 창고형 매장 

체인

· 필리핀에 26개 매장 운영

· 필리핀의 프리미엄 마켓 

체인

· 필리핀에 13개 매장 운영

방문 매장명
미츠코시

(Mitsukoshi)
로빈슨

(Robinsons)
랜드마크

(Landmark)
마켓플레이스

(Marketplace)

방문 매장 전경

구분 백화점 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

조사 제품 수 1개 1개 1개 1개

조사 매장 특징

· 일본 소매 체인 

미츠코시의 첫 번째 

필리핀 매장

· 필리핀에 1개 매장 

운영

· 쇼핑몰 체인 

로빈슨몰에 위치한 

슈퍼마켓

· 필리핀에 59개 매장 

운영

· 필리핀의 백화점 및 

슈퍼마켓 체인

· 필리핀 내 5개 매장 

운영

· 필리핀의 프리미엄 

슈퍼마켓

· 필리핀에 37개 

지점 운영
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▶ 경쟁제품, 10개 중 4개 제품은 다양한 매장에서 판매

에스엠 슈퍼마켓, 에스앤알, 랜더스, 미츠코시, 로빈슨, 랜드마크, 

마켓플레이스 총 7개 매장 방문 후 인기 제품을 조사한 결과, 딸기 

경쟁제품 10개 중 4개 제품은 에스엠 슈퍼마켓, 에스앤알, 랜더스, 

미츠코시 4곳의 매장에서 동시에 판매 중인 것으로 확인됨. 2개의 

제품은 에스엠 슈퍼마켓과 로빈슨에서 동시에 판매되고 있으며, 나머지 

4개의 제품은 1곳의 매장에서만 판매되고 있음. 에스엠 슈퍼마켓은 

10개의 경쟁제품 중 7개의 제품을 취급하고 있어, 방문한 매장 중 가장 

많은 경쟁제품을 판매하고 있는 것으로 나타남. 또한 4개의 제품은 

온라인 매장에서도 판매 중인 것으로 확인됨

[표 2.6] 경쟁제품 판매 현황

경쟁제품(제조사)8)
매장 입점 여부 제품 종류

오프라인 온라인  딸기

① 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

○
(에스엠, 에스앤알, 
랜더스, 미츠코시)

○
(랜더스) ○

② 제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

○
(에스엠, 에스앤알, 
랜더스, 미츠코시)

○
(랜더스) ○

③ 엔엘에프제이 스트로베리
(에스엠 슈퍼마켓)

○
(에스엠, 에스앤알, 
랜더스, 미츠코시)

○
(랜더스) ○

④ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

○
(에스엠, 에스앤알, 
랜더스, 미츠코시)

○
(랜더스) ○

⑤ 스트로베리 바기오
(에스앤알 멤버쉽 쇼핑)

○
(에스엠, 로빈슨) (-) ○

⑥ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

○
(에스엠, 로빈슨) (-) ○

⑦ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

○
(에스엠) (-) ○

⑧ 제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

○
(랜드마크) (-) ○

⑨ 디에프피아이 스트로베리
(엘리트 프루츠)

○
(마켓플레이스) (-) ○

⑩ 에스피 스트로베리
(마켓플레이스)

○
(에스앤알) (-) ○

(*) 현지 판매 딸기 경쟁제품 10개 분석 

8) 일부 제품이 동일한 제품명을 가지고 있으나, 유통채널에 따라 중량, 가격 등 차이를 보여 별도 제품으로 취급
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Shop ① 에스엠 슈퍼마켓(SM Supermarket)

●

· 유형: 하이퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

신선식품, 육류, 가공식품, 

수입식품, 화장품 등의 제품을 

판매

· 매장 주변 특징: 
대형 쇼핑몰 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민, 관광객

매장 정보
브랜드

기본 정보

에스엠 슈퍼마켓은 대형 쇼핑몰 체인인 에스엠 
슈퍼몰 내부에 입점해 있는 마켓 체인임. 에스엠 
슈퍼몰은 필리핀에 88개의 매장을 운영하고 있으며, 
매장 유형에 따라 백화점과 라이프스타일몰로 나뉨. 
쇼핑몰 내부에는 보통 에스엠 계열의 마켓과 영화관, 
볼링장 등이 있음

조사 제품 수: 3개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소 Courtyard Dr, Makati, Metro Manila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 포도, 배, 사과, 딸기, 오렌지 등

제품 판매 정보

스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

엔엘에프제이 
스트로베리

(에스엠 슈퍼마켓)

사진자료: 현지조사원 자료

ㄴ
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Shop ① 에스엠 슈퍼마켓(SM Supermarket)

경쟁제품 ① 경쟁제품 ②

제품 사진

제품명 
(현지어)

스위트 달링
(Sweet Darling)

제트 프레시
(Jet Fresh)

제조사
(현지어)

컬쳐드 그린 트레이딩
(Cultured Green Trading)

헤리티지 프로듀스
(Heritage Produce)

제품 종류 딸기 딸기

중량 454g 454g

소비자가격
589페소

(13,936원)
699페소

(16,538원)

100g당 가격
130페소

(3,070원)
154페소

(3,643원)

원산지 미국 미국

포장 형태 플라스틱 트레이 플라스틱 트레이
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Shop ① 에스엠 슈퍼마켓(SM Supermarket)

경쟁제품 ③

제품 사진

제품명 
(현지어)

엔엘에프제이 스트로베리
(NLFJ Strawberry)

제조사
(현지어)

에스엠 슈퍼마켓
(SM Supermarket)

제품 종류 딸기

중량 265g

소비자가격
129페소

(3,047원)

100g당 가격
49페소

(1,150원)

원산지 필리핀

포장 형태 플라스틱 트레이
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Shop ② 에스앤알(S&R)

●

· 유형: 하이퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

농산물, 육류, 해산물, 유제품, 

생활용품, 주류, 건강용품, 

전자제품 등을 취급

· 매장 주변 특징: 
상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 
현지 주민

매장 정보
브랜드

기본 정보

에스앤알은 필리핀의 창고형 매장 체인으로 회원제로 
운영됨. 필리핀 전역에 26개의 창고형 매장과 
59개의 퀵서비스 레스토랑(QSR)을 운영하고 있음. 
프리미엄 수입 제품을 주로 취급하며, 매장별로 
푸드코트나 타이어센터를 운영하기도 함

조사 제품 수: 2개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소
32nd Street, 5th Ave, Taguig, 

1634 Metro Manila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 포도, 딸기, 사과, 키위 등

제품 판매 정보

스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

스트로베리 바기오
(에스앤알)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ② 에스앤알(S&R)

경쟁제품 ④ 경쟁제품 ⑤

제품 사진

제품명 
(현지어)

스위트 달링
(Sweet Darling)

스트로베리 바기오
(Strawberry Baguio)

제조사
(현지어)

컬쳐드 그린 트레이딩
(Cultured Green Trading)

에스앤알
(S&R)

제품 종류 딸기 딸기

중량 454g 530g

소비자가격
599페소

(14,172원)
477페소

(11,285원)

100g당 가격
132페소

(3,122원)
90페소

(2,129원)

원산지 미국 필리핀

포장 형태 플라스틱 트레이 플라스틱 트레이
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Shop ③ 랜더스(Landers)

●

· 유형: 하이퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

농산품, 육류, 해산물, 

전자제품, 장난감, 화장품 등의 

제품을 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

매장 정보
브랜드

기본 정보

랜더스는 회원제로 운영되는 고급 상품 취급 마켓 
체인으로, 필리핀에 13개의 매장을 운영하고 있음. 
랜더스 독점 상품과 고품질 수입브랜드를 판매하여 
다른 매장과 차별화를 두고 있음. 매장 내에 자체 
운영 레스토랑 및 카페, 베이커리가 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소 36 9th Ave, Taguig, Metro Manila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 포도, 오렌지, 딸기, 귤, 메론 등

제품 판매 정보
  

스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ③ 랜더스(Landers)

경쟁제품 ⑥

제품 사진

제품명 
(현지어)

스위트 달링
(Sweet Darling)

제조사
(현지어)

컬쳐드 그린 트레이딩
(Cultured Green Trading)

제품 종류 딸기

중량 454g

소비자가격
599페소

(14,172원)

100g당 가격
132페소

(3,122원)

원산지 미국

포장 형태 플라스틱 트레이
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Shop ④ 미츠코시(Mitsukoshi)

●

매장 정보

· 유형: 백화점

· 판매 제품 특징: 

식료품, 주류, 화장품, 

신선식품, 생활용품 등의 

제품을 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민, 관광객

브랜드

기본 정보

미츠코시는 일본 백화점그룹 미츠코시의 첫 번째 
필리핀 매장으로, 2022년 메트로 마닐라에 오픈함. 
일본의 미츠코시 백화점과 달리 라이프스타일 몰의 
형태로 운영하고 있으며, 주로 일본 브랜드의 매장이 
입점해 있으며, 일본식 푸드코트가 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소 8th Avenue, Taguig, Metro Manila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 키위, 석류, 포도, 딸기, 메론 등

제품 판매 정보
  

스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ④ 미츠코시(Mitsukoshi)

경쟁제품 ⑦

제품 사진

제품명 
(현지어)

스위트 달링
(Sweet Darling)

제조사
(현지어)

컬쳐드 그린 트레이딩
(Cultured Green Trading)

제품 종류 딸기

중량 470g

소비자가격
987페소

(23,352원)

100g당 가격
210페소

(4,969원)

원산지 미국

포장 형태 플라스틱 트레이
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Shop ⑤ 로빈슨(Robinsons)

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

농산품, 육류, 해산물, 

전자제품, 장난감, 화장품 등의 

제품을 판매

· 매장 주변 특징: 

대형 쇼핑몰 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

브랜드

기본 정보

로빈슨은 필리핀에서 두 번째로 큰 멀티채널 
리테일러인 로빈슨 랜드 코퍼레이션(Robinsons Land 
Corporation)이 소유하고 운영하는 필리핀의 쇼핑몰 
로빈슨몰 내에 입점한 마켓으로, 1985년에 설립되어 
현재 필리핀에 59개의 매장을 보유하고 있음. 로빈슨 
슈퍼마켓은 영양가와 건강 기능에 따라 4색 태그 
시스템을 도입하여 쇼핑의 질을 높이고 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소 Lower Ground Level, One Ayala, 1 Ayala Ave, 
Makati, Metro Manila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 레몬, 오렌지, 사과, 키위 등

제품 판매 정보
  

제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

사진자료: 현지조사원 자료



요약 경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력파악

23

Shop ⑤ 로빈슨(Robinsons)

경쟁제품 ⑧

제품 사진

제품명 
(현지어)

제트 프레시
(Jet Fresh)

제조사
(현지어)

헤리티지 프로듀스
(Heritage Produce)

제품 종류 딸기

중량 250g

소비자가격
550페소

(13,013원)

100g당 가격
220페소

(5,205원)

원산지 미국

포장 형태 플라스틱 트레이
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Shop ⑥ 랜드마크(Landmark)

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

패션, 식품, 생활용품, 건강, 

화장품, 유아용품 등의 제품을 

판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민, 관광객

브랜드

기본 정보

랜드마크 슈퍼마켓은 필리핀의 백화점 및 슈퍼마켓 
체인으로 1988년에 첫매장을 오픈함. 랜드마크는 
마닐라에 있는 대부분의 백화점보다 저렴한 품목을 
취급한다는 특징이 있음. 현재 필리핀에 5개 매장을 
운영하고 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소 Lower Ground Floor The Landmark 6751, Makati 
Ave, Makati, Metro Manila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 귤, 석류, 사과, 레몬, 딸기 등

제품 판매 정보
  

디에프피아이 스트로베리
(엘리트 프루츠)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ⑥ 랜드마크(Landmark)

경쟁제품 ⑨

제품 사진

제품명 
(현지어)

디에프피아이 스트로베리
(DFPI Strawberry)

제조사
(현지어)

엘리트 프루츠
(Elite Fruits)

제품 종류 딸기

중량 196g

소비자가격
178페소

(4,217원)

100g당 가격
91페소

(2,152원)

원산지 필리핀

포장 형태 플라스틱 트레이
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Shop ⑦ 마켓플레이스(Marketplace)

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

신선식품, 생활용품, 화장품, 

주류, 수입제품, 기타 잡화 

등의 제품을 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

브랜드

기본 정보

마켓플레이스는 필리핀의 프리미엄 슈퍼마켓 체인으로, 
필리핀에서 두 번째로 규모가 큰 리테일러 로빈슨 
리테일 홀딩스(Robinsons Retail Holdings)가 소유한 
마켓 체인임. 필리핀 내 37개의 지점을 운영 중이며, 
매달 다양한 프로모션 및 배달 서비스를 제공함

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 마닐라

상세주소 G/F, Rustan's, Courtyard Dr, Makati, Kalakhang 
Maynila

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 과일 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 리치, 딸기, 파인애플 등

제품 판매 정보
  

에스피 스트로베리
(마켓플레이스)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ⑦ 마켓플레이스(Marketplace)

경쟁제품 ⑩

제품 사진

제품명 
(현지어)

에스피 스트로베리
(SP Strawberry)

제조사
(현지어)

마켓플레이스
(Marketplace)

제품 종류 딸기

중량 220g

소비자가격
155페소

(3,662원)

100g당 가격
70페소

(1,665원)

원산지 필리핀

포장 형태 플라스틱 트레이



Ⅲ
경쟁기업

1.� 필리핀� 딸기� 경쟁기업� 선정

2.� 필리핀� 딸기� 경쟁기업� 현지화� 분석� 기준

3.� 필리핀� 딸기� 경쟁기업� 현황� 및� 현지화� 정보
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1. 필리핀 딸기 경쟁기업 선정

▶ 대표 경쟁기업으로 현지화가 잘 되어있는 기업 3개사 선정

오프라인 유통채널에서 경쟁제품을 판매하고 있는 경쟁기업 중, 다른 

경쟁기업보다 현지화가 잘 되어있는 기업 3개사를 경쟁기업으로 선정함. 

선정된 경쟁기업 3개사는 평균 약 25년간 사업을 이어오고 있는 것으로 

확인됨. 컬쳐드 그린 트레이딩은 2008년에 설립되어 16년의 업력을 

보유하고 있으며 헤리티지 프로듀스는 1998년 설립 이후 26년째 

사업을 이어오고 있음. 엘리트 프루츠는 1990년 설립되어 가장 오래된 

34년의 업력을 보유하고 있음

▶ 경쟁기업 3개사, 딸기 동일 품목 종류 조사

필리핀에 진출한 경쟁기업 3개사가 판매하고 있는 딸기 동일 품목 수를 

조사한 결과, 3개사 모두 1개의 동일 품목을 판매 중인 것으로 확인함

 

[표 3.1] 딸기 경쟁기업 일반 현황

경쟁기업 국적 업력 동일 품목 수

컬쳐드 그린 트레이딩 싱가포르 16년 1개

헤리티지 프로듀스 미국 26년 1개

엘리트 프루츠 프랑스 34년 1개

자료: 필리핀 진출 딸기 경쟁기업 3개사 분석
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2. 필리핀 딸기 경쟁기업 현지화 분석 기준

▶ 경쟁기업의 기본 정보

[표 3.2] 경쟁기업 기본 정보

기준 설명

① 기업명 기업의 이름 

② 위치 기업 본사 위치

③ 규모

매출액 기업 23년도 매출액

직원 수 기업 23년도 직원 수

설립연도 기업의 설립연도

동일품목 딸기

▶ 경쟁기업의 자사 제품 홍보 현지화 정도에 따라 분류

[표 3.3] 경쟁기업 홍보 현지화 정도

기준 설명 현지화 정도

① 현지화 미진행
경쟁기업 국적 외 홈페이지 및 

SNS 홍보 계정 없음

○

(하)

② 홍보 글로벌화 글로벌 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용
◐

(중)

③ 홍보 현지화 현지 전용 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용
●

(상)

▶ 경쟁기업의 자사 제품 포장 현지화 정도에 따라 분류

[표 3.4] 경쟁기업 포장 현지화 정도 기준

기준 설명 현지화 정도

① 개선사항 無

별도 포장 없이 벌크 판매하거나

경쟁기업 국적 내에서 

유통하는 포장 방식 그대로 사용

○

(하)

② 포장 개선
경쟁기업 국적 내에서 유통되는 제품의 

포장 디자인 문구 현지화

◐

(중)

③ 포장 현지화
현지 특성에 맞춘 포장 방식 및 

포장 디자인 문구 사용

●

(상)
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▶ 경쟁기업의 제품 제조 방식에 따른 분류

[표 3.5] 경쟁기업 제품 제조 방식 기준

기준 설명 적극성

① OEM 간접
제조 제조 전문 OEM 업체와 제휴를 맺어 제조 위탁

○

(하)

② 국내제조
직접
제조

경쟁기업 본국에서 직접 제조하여 현지 수출
◐

(중)

③ 현지제조 현지에 제조시설을 구비하여 직접 제조
●

(상)

▶ 경쟁기업의 유통채널에 따른 분석 기준 

[표 3.6] 경쟁기업 유통채널 

기준 채널 종류

오프라인 에스엠 슈퍼마켓, 에스앤알, 랜더스, 미츠코시, 로빈슨, 
랜드마크, 마켓플레이스

온라인 쇼피, 라자다, 랜더스
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3. 필리핀 딸기 경쟁기업 현황 및 현지화 정보

▶ 경쟁기업 3개사 필리핀 오프라인 매장 진출

필리핀에 진출한 경쟁기업 3개사 모두 현지조사를 진행한 오프라인 

매장에 입점해 있는 것으로 확인됨. 컬쳐드 그린 트레이딩은 에스엠 

슈퍼마켓, 에스앤알, 랜더스, 미츠코시 4곳에 입점해 있으며, 헤리티지 

프로듀스는 에스엠 슈퍼마켓, 로빈슨 2곳에 입점해 있음. 엘리트 

프루츠는 랜드마크 슈퍼마켓 1곳에 진출함. 특히, 컬쳐드 그린 

트레이딩은 랜더스 온라인 쇼핑몰에도 입점하여 제품을 유통하고 있음

▶ 경쟁기업, 자사 홈페이지와 소셜 미디어를 활용한 마케팅 진행

필리핀 시장에 진출한 경쟁기업 3개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 3개사 

모두 자사 홈페이지를 통해 기업 정보 및 자사 제품의 정보를 제공하고 

있는 것으로 확인됨. 헤리티지 프로듀스와 엘리트 프루츠는 글로벌 

계정의 인스타그램을 통해서도 기업과 제품을 홍보하고 있음
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▶ 경쟁기업, 홍보문구로 제품의 원료를 강조

필리핀 시장에 진출한 경쟁기업은 제품을 홍보할 때 제품의 원료를 

강조하는 문구를 주로 사용하고 있음. ‘강력한 항산화 성분 함유’, 

‘섬유질, 칼슘, 비타민C 함유’ 등의 수식어가 사용되고 있음. 또한 

‘달콤하고 시큼한 맛’과 같이 제품의 맛을 강조하는 수식어와 ‘캘리포니아 

딸기’와 같이 제품의 원산지를 강조하는 문구를 활용하여 제품을 

홍보하고 있음

[표 3.7] 필리핀 딸기 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보문구 홍보문구 사진

컬쳐드 그린 
트레이딩

Ÿ 오프라인 매장
- 에스엠 

슈퍼마켓
- 에스앤알
- 랜더스
- 미츠코시

Ÿ 온라인 매장
- 랜더스

Ÿ 자사 홈페이지 
(글로벌)

- 달콤하고 상큼한 맛
- 강력한 항산화 성분 

함유

헤리티지 
프로듀스

Ÿ 오프라인 매장
- 에스엠 

슈퍼마켓
- 로빈슨

Ÿ 자사 홈페이지 
(글로벌)

Ÿ SNS 플랫폼 
(미국)
- 인스타그램

- 캘리포니아 딸기
- 미국산

엘리트 프루츠 Ÿ 오프라인 매장
- 랜드마크

Ÿ 자사 홈페이지 
(글로벌/프랑스/
스페인)

Ÿ SNS 플랫폼 
(글로벌)
- 인스타그램

- 섬유질, 칼슘, 비타민C 
함유

자료: 필리핀 진출 딸기 경쟁기업 3개사 분석
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① 컬쳐드 그린 트레이딩(Cultured Green Trading)

기업

기본 정보

기업명 컬쳐드 그린 트레이딩

기업 설명

컬쳐드 그린 트레이딩은 싱가포르의 과일 및 채소 유통업체로, 

신선한 농산물에 대한 전문 지식과 최첨단 가공 기술을 결합하여 

제품을 공급하고 있음. 유통하는 모든 제품을 위생적인 진공 밀봉 

포장을 통해 좋은 성분을 유지하고 있음

위치 16A Chin Bee Avenue, Singapore 619945

규모
동일 품목 수 1개

설립연도 2008년

기업
진출 채널

<오프라인 매장>
에스엠 슈퍼마켓

에스앤알
랜더스

미츠코시

<온라인 매장>
랜더스

제품명
스위트 달링

(Sweet Darling)

중량 454g

소비자가격
589페소

(13,936원9))

제품 종류 딸기

현지 진출 방법
포장 현지화

◐

(중)

경쟁기업 국적 내에서 유통되는 제품의 

포장 디자인 문구 현지화

홍보 현지화
◐

(중)
글로벌 홈페이지 활용

홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(글로벌)

게시 주기 비정기적

게시물 유형 기업 소개, 제품 안내, 제품 유통 과정, 제품 활용 레시피, 
제품 영양 정보 소개

사진자료: 현지조사원 자료

9) 1페소=23.66원(2024.08.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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② 헤리티지 프로듀스(Heritage Produce)

기업

기본 정보

기업명 헤리티지 프로듀스

기업 설명

헤리티지 프로듀스는 미국 캘리포니아의 과일 및 채소 수출업체로, 

항공 및 해상을 통해 제품을 신선하게 유통하고 있음. 과일, 채소, 

샐러드 믹스 등을 소매 식료품점, 도매업체, 호텔 등에 유통하며, 

홍콩, 필리핀, 두바이, 유럽 등 세계 각국에 수출하고 있음

위치 2161 W 182nd Street, #208, Torrance, CA 90504 미국

규모
동일품목 수 1개

설립연도 1998년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

에스엠 슈퍼마켓

로빈슨

제품명
제트 프레시

(Jet Fresh)

중량 454g

소비자가격
699페소

(16,538원)

제품 종류 딸기

현지 진출 방법

포장 현지화
●

(상)

현지 특성에 맞춘 포장 방식 및 

포장 디자인 문구 사용

홍보 현지화
◐

(중)
글로벌 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용

홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지 (글로벌), 인스타그램(글로벌)

게시 주기 월 3-4건

게시물 유형 기업 소개, 브랜드 및 제품 소개, 수출국 안내 등

사진자료: 현지조사원 자료
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③ 엘리트 프루츠(Elite Fruits)

기업

기본 정보

기업명 엘리트 프루츠

기업 설명

엘리트 프루츠는 프랑스의 페레르 가족이 파리에서부터 경영해 온 

도매 야채 과일 유통 업체로, 소규모 과일 및 야채 생산 업체에서 

고품질의 과일 및 야채 공급 업체로 성장함. 생산부터 유통까지 

모든 단계에서 품질 관리에 철저함

위치 54 avenue de Lorraine, 94150 Rungis 프랑스

규모
동일 품목 수 1개

설립연도 1990년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

랜드마크

제품명
디에프피아이 스트로베리

(DFPI Strawberry)

중량 196g

소비자가격
178페소
(4,217원)

제품 종류 딸기

현지 진출 방법

포장 현지화
●

(상)

현지 특성에 맞춘 포장 방식 및 

포장 디자인 문구 사용

홍보 현지화
◐

(중)
글로벌 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용

홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(글로벌), 인스타그램(글로벌)

게시 주기 비정기적

게시물 유형 기업 소개, 브랜드 및 제품 소개, 과일 재배 시기 안내 등

사진자료: 현지조사원 자료

  



Ⅳ
수입·유통업체 인터뷰

1.� 로빈슨(Robinsons)

2.� 마켓플레이스(The� Marketplace)

3.� 숍와이즈(Shopwise)
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Interview ①

10)

로빈슨(Robinsons)
Sale Executive

●

로빈슨

(Robinsons)

· 유형: 슈퍼마켓

· 업체 특징: 

- 1985년 설립된 

슈퍼마켓으로 신선식품, 

가공식품, 가전제품, 

화장품, 음료 등 다양한 

소비재 취급

- 주로 동남아시아, 미국, 

유럽 등 여러 국가에서 

수입된 제품을 판매함

담당자 정보

Sale Executive

●

고객사 제품 정보

소비자가격 수출 시기별로 상이

중량 250g*8Pack
330g*4Pack

인증 GAP

마케팅 

슬로건

수출통합조직 
K-berry에 등록된 

고품질 제품

Q1. 고객사 제품에 대한 전문가 피드백을 부탁 드립니다(포장, 

중량 등 현지 인기제품과 비교)

고객사 제품은 GAP 인증을 통해 엄격한 안전과 품질 기준을 보장하고 

있어 이러한 식품 안전에 관심이 많은 소비자들에게 더욱 효과적으로 

제품의 우수성을 알릴 수 있습니다. 또한 일반적인 현지산 딸기 

품종보다 크기가 크고 단단하여 필리핀 내 프리미엄 시장에도 매우 잘 

어울리는 제품입니다. 다만, 프리미엄 제품을 주로 찾는 소비자에게는 

제품의 이점과 특징 등을 잘 설명할 수 있는 포장이 더욱 좋습니다. 그러나 

일반적인 현지 유통채널에서 판매하고자 하는 경우, 화려한 포장보다 

오히려 250g 정도의 플라스틱 팩 또는 트레이와 같은 간단한 포장이 

소비자들에게 인기가 있으며 더욱 쉽게 판매됩니다.

Q2. 현지 인기 딸기 제품과 한국산, 일본산 딸기의 가격대는 어떻게 

형성되어 있나요?

필리핀에서 인기 있는 딸기 제품은 원산지(지역)에 따라 가격이 결정되며, 

킬로그램당 250페소(5,915원11))에서 400페소(9,464원) 수준의 가격대를 

형성하고 있습니다. 한국산 딸기는 특유의 단맛과 과형의 단단함이 필리핀 

시장에서도 유명하며, 킬로그램당 600페소(14,196원)에서 1,200페소(28,392원) 

수준의 비교적 높은 가격대를 형성하고 있습니다. 마지막으로 일본산 딸기, 

특히 아마오우와 같은 프리미엄 품종은 필리핀 시장에서 최고급 제품으로 

간주되며, 가격은 킬로그램당 약 2,500페소(59,150원) 수준입니다. 

Q3. 현지의 한국 및 일본산 딸기의 가격대는 계절별 혹은 월별로 

어떻게 형성되어 있나요?

한국산 딸기는 12월부터 3월까지의 성수기 동안 가격이 저렴해지는 경향이 

있습니다. 이 시기에는 킬로그램당 500페소(11,830원)에서 600페소(14,196원) 

정도로, 비성수기보다 저렴합니다.

10) 사진자료: 로빈슨(Robinsons) 공식 홈페이지
11) 1페소=23.66원(2024.08.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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Q4. 현지 한국 및 일본산 딸기 시장의 소비 트렌드와 소비자들의 

구매 고려요인은 무엇인가요?

한국산 및 일본산 딸기는 높은 품질과 당도로 인해 프리미엄 제품으로 

인식됩니다. 이러한 특징은 한국 드라마와 영화, 광고 등을 통해서도 

소비자들에게 충분히 알려졌습니다. 다만 일부 고소득층 소비자들만이 

이러한 프리미엄 제품의 높은 가격을 지불할 의향이 있습니다. 이에 따라, 

품질과 신뢰성을 갖춘 브랜드가 높은 가격에도 불구하고 소비자의 충성도를 

얻을 수 있을 것입니다. 고소득층 소비자를 위한 적절한 포지셔닝이 

중요한데, 이러한 소비자들은 주로 품질과 맛에 중점을 둡니다.

Q5. 수입산 딸기 제품을 인도네시아에서 판매 시 현지 납품 절차 및 

유통 과정은 어떻게 되나요?(수출입 과정, 통관 절차, 주의사항 등)

필리핀으로 딸기 제품을 수입하기 위해서는 몇 가지 단계를 거쳐야 합니다. 

먼저, 제품은 수입 전에 필리핀 식품의약품안전처(PFDA)에 등록 및 승인을 

받아야 합니다. 이는 해당 제품이 현지 식품 안전 기준을 준수하는지 

확인하는 과정으로서 제품명과 성분, 중량, 유통기한 등의 라벨링 요구 

사항을 충족해야 합니다. 다음으로, 라이선스가 있는 수입 파트너와 

협력하지 않을 경우에 한해 수입 허가를 받아야 하며, 딸기 제품의 종류에 

따라 수입 상품 인증서(ICC)를 받아야 합니다. 또한 송장, 포장 목록, 선하 

증권, 원산지 증명서 등 서류를 제출하고 관세와 부가가치세(VAT), 

수수료를 지불해야 합니다. 세관에서는 선적 검사를 진행할 수 있으며, 

신선한 딸기의 경우 식물검역 인증이 필요할 수 있습니다. 세금과 관세가 

지불되고 세관 검사를 통과하면 상품은 반출될 수 있으며, 수입된 딸기 

제품은 현지 시장에서 유통되기 전에 냉장창고에 보관해야 할 것입니다.
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Q6. 한국 및 일본산 등 수입산 딸기 구매 시 유통업체 입장에서의 

주요 구매 고려요인은 무엇인가요? 

한국산 및 일본산 고품질 딸기는 달콤하고 풍부한 맛을 지니며, 현지 

딸기보다 과형이 큽니다. 유통업체는 이러한 점을 확인하기 위하여 샘플을 

요청할 수 있습니다. 유통업체의 입장에서는 딸기의 신선도와 예상 

유통기한이 중요하기 때문에, 제품이 운송 중에도 신선함을 유지한다는 

점을 충분히 설명할 수 있어야 합니다.

Q7. 고객사 딸기 제품을 현지에 수출할 시 협력가능성이 있는 

파트너를 찾을 수 있는 방법은 무엇이 있나요? 

필리핀 현지의 협력 파트너를 탐색하는 데 있어 효과적인 접근 방안은 

잠재적 유통업체 및 소매업체에 각 기업의 요구와 특성에 맞춘 맞춤형 

제안서와 함께 제품 정보를 직접 제공하는 것입니다. 각 기업의 비즈니스 

모델, 고객층, 시장 전략 등을 고려한 제안서를 작성한다면 관심을 끌 수 

있을 것입니다. 또한, 초기 연락 후에는 지속적으로 관계를 구축하며 신뢰를 

쌓는 것이 중요합니다. 이를 위해 정기적인 미팅, 샘플 제공, 시제품 테스트 

등 상호 협력의 기회를 모색하는 것이 좋습니다.
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Interview ②

12)

마켓플레이스(The Marketplace)
Manager

●

마켓플레이스

(The Marketplace)

· 유형: 슈퍼마켓

· 업체 특징: 

- 2003년에 설립된 

슈퍼마켓으로 본사는 

필리핀 퀘존 시티에 

위치함

- 다양한 국가에서 수입한 

신선식품, 가공식품, 

가전제품, 화장품, 음료 

등 소비재를 취급하고 

있음

담당자 정보

Manager

●

고객사 제품 정보

소비자가격 수출 시기별로 상이

중량 250g*8Pack
330g*4Pack

인증 GAP

마케팅 

슬로건

수출통합조직 
K-berry에 등록된 

고품질 제품

Q1. 고객사 제품의 중량과 패키징에 관한 전문가 피드백을 부탁 

드립니다.

자사는 딸기 제품 취급 시, 보통 250g과 500g 플라스틱 팩을 사용하며, 

종종 1kg 이상의 큰 사이즈 팩을 사용합니다. 이러한 관점에서, 330g*4팩 

제품은 인기가 많지 않을 것 같습니다. 일반적으로 제품을 수입할 때는 

250g 플라스틱 팩 제품 10개를 한 상자에 넣습니다. 고객사와 같이 4개 

제품을 포장하기 위한 외부 종이상자는 아무래도 자사의 입장에서는 크게 

필요하다고 생각되지는 않습니다.

Q2. 현지 인기 딸기 제품과 한국산, 일본산 딸기의 가격대는 어떻게 

형성되어 있나요?
필리핀 시장에서 딸기의 가격은 변동 폭이 매우 큽니다. 한국산 딸기는 

단맛과 신맛의 조화로 일부 소비자들 사이에서는 인기가 있으며, 보통 

800페소(18,928원)에서 1,500페소(35,490원)까지의 가격대를 형성합니다. 

반면 일본산 딸기 중 흰색 딸기와 같은 프리미엄 제품의 경우, 가격이 

3,000페소(70,980원)에서 4,000페소(94,640원)까지 올라갈 수 있습니다. 

하지만 한국과 일본 딸기는 필리핀에서 수요가 많지 않으며, 필리핀 

시장에서 유통되는 딸기의 95%가 현지에서 생산된 제품입니다.

Q3. 현지의 한국 및 일본산 딸기의 가격대는 계절별 혹은 월별로 

어떻게 형성되어 있나요?

한국산 딸기는 보통 11월 말부터 5월까지 제철이며, 1월에 최대 수확량을 

기록하는 것으로 알고 있습니다. 이에 따라 해당 기간 동안 공급이 많아져 

가격이 약간 낮아지는 경향이 있습니다. 반면 6월부터 10월까지는 신선한 

한국산 딸기의 공급이 크게 줄어들어 제품 가격이 상승하는 편입니다. 

제철인 시기에는 250g에서 400g 수준의 제품이 팩당 600페소(14,196원) 

에서 800페소(18,928원)의 가격대를 형성하며, 공급이 줄어드는 시기에는 

1팩당 900페소(21,294원)에서 1,000페소(23.660원) 이상을 기록합니다.

12) 사진자료: 마켓플레이스(The Marketplace) 공식 홈페이지
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Q4. 현지 한국 및 일본산 딸기 시장의 소비 트렌드와 소비자들의 

구매 고려요인은 무엇인가요?

소비자들은 딸기의 높은 비타민 함량과 항산화 특성 등 건강상의 이점을 

지속적으로 인식하고 있으며, 이러한 인식은 신선한 고품질 제품에 대한 

수요를 증가시키고 있습니다. 수입산 딸기는 가족, 친구, 또는 비즈니스 

관계를 위한 선물로도 자주 고려되는 편입니다. 한국산 및 일본산 딸기는 

필리핀 시장의 자국산 제품보다 가격이 높지만, 소비자들은 우수한 맛과 

제품의 외관까지 고려하여 더 많은 비용을 기꺼이 지불합니다. 따라서 

필리핀 소비자들에게 딸기 제품 구매 시 가장 중요한 고려 사항은 품질과 

외관이라고 할 수 있습니다.

Q5. 수입산 딸기 제품을 인도네시아에서 판매 시 현지 납품 절차 및 

유통 과정은 어떻게 되나요?(수출입 과정, 통관 절차, 주의사항 등)

영어가 아닌 경우 현지 라벨을 등록하고, 포장 요건을 충족해야 하며, 이는 

국제 규격 및 필리핀 표준 규격을 모두 충족해야 합니다. 더 빠르고 신선한 

운송을 위해서는 항공 화물을 선택할 수 있으며, 비용 효율성을 위해서는 

해상 화물을 선택할 수 있습니다. 가능하다면 이러한 운송 및 통관 시간을 

절약하고 관련 문제를 방지하기 위해 신뢰할 수 있는 운송업체와 협력하는 

것을 추천 드립니다. 이러한 전문업체와의 협력을 통해 통관 서류 처리 및 

선사와의 조정을 맡기는 것이 안전하고 효과적인 방법입니다.

Q6. 한국 및 일본산 등 수입산 딸기 구매 시 유통업체 입장에서의 

주요 구매 고려요인은 무엇인가요?

유통업체의 입장에서는 제품의 단위당 가격이 주요 관심사입니다. 가격은 

제품의 품질을 반영하면서도 타 제품과 비교하여 가격 경쟁력이 있어야 

합니다. 일반적으로 수입산 딸기는 운송료, 관세 등의 추가 비용이 발생하여 

현지산 딸기보다 가격이 높지만, 품질과 신뢰성 등을 통해 이러한 약점을 

극복할 수 있습니다.
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Q7. 고객사 딸기 제품을 현지에 수출할 시 협력가능성이 있는 

파트너를 찾을 수 있는 방법은 무엇이 있나요?

필리핀의 시장 조사 보고서를 활용하면 잠재 파트너사를 효과적으로 검토할 

수 있습니다. 이러한 보고서는 주요 유통업체, 소매업체, 시장 동향에 대한 

심도 있는 통찰력을 제공하기 때문에 협력 가능성이 높은 기업들을 파악할 

수 있습니다. 또한, 딸기 제품을 성공적으로 수입하는 기존 업체들의 사례를 

연구하고 분석하는 것도 중요한 전략입니다. 이를 통해 현지 시장에서 어떤 

전략이 효과적인지 파악할 수 있으며, 기존 유통업체의 강점과 약점을 

분석함으로써 차별화된 접근 방안을 마련할 수 있습니다.
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Interview ③

13)

숍와이즈(Shopwise)
Category Buyer

●

숍와이즈

(Shopwise)

· 유형: 하이퍼마켓

· 업체 특징: 

- 1995년에 설립된 

하이퍼마켓

- 동남아시아, 미국, 유럽 

등 여러 국가에서 

신선식품, 가공식품, 음료 

등 제품을 수입 및 

유통하고 있음

담당자 정보

Category Buyer

●

고객사 제품 정보

소비자가격 수출 시기별로 상이

중량 250g*8Pack
330g*4Pack

인증 GAP

마케팅 

슬로건

수출통합조직 
K-berry에 등록된 

고품질 제품

Q1. 고객사 제품에 대한 전문가 피드백을 부탁 드립니다(포장, 

중량 등 현지 인기 제품과 비교)

고객사의 딸기 제품은 플라스틱과 종이상자 형태로 제공되어 실용적이라 

생각됩니다. 그러나 유통기한에 대한 정보는 유통업자와 소매업자에게 

중요한 요소이므로 제품 포장에 반드시 포함시킬 것을 권장합니다. 수입산 

딸기 제품의 경우 250g 플라스틱 팩 포장이 일반적이지만, 현지산 딸기는 

가격이 저렴하여 보통 1kg 또는 500g 단위로 판매됩니다. 대부분의 

매장에서는 종이상자를 사용하지 않고 제품을 진열하여 고객이 직접 제품 

외관을 보고 선택할 수 있도록 하고 있습니다. 플라스틱 팩 포장 제품의 

경우, 일반적으로 250g 단위로 포장됩니다. 이는 현지 소비자들에게 매우 

보편화된 사이즈이며 여기에는 포장 외부에 로고 정도만 간단하게 

디자인하는 것이 일반적입니다.

Q2. 현지 인기 딸기 제품과 한국산, 일본산 딸기의 가격대는 어떻게 

형성되어 있나요?
현지 시장에서 딸기의 가격대는 제품의 원산지에 따라 다릅니다. 한국산 및 

일본산 딸기는 현지산 제품보다 훨씬 비싸며, 일반적으로 킬로그램당 

700페소(16,562원)에서 1,300페소(30,758원) 수준으로 가격이 형성됩니다. 

또한 일부 일본산 제품은 프리미엄 제품으로 여겨져 이보다 더욱 비싼 

가격에 거래되기도 합니다.

13) 사진자료: 숍와이즈(Shopwise) 공식 홈페이지
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Q3. 현지의 한국 및 일본산 딸기의 가격대는 계절별 혹은 월별로 

어떻게 형성되어 있나요?

일본산 딸기는 주로 12월 말부터 4월까지 수입이 가능합니다. 특히 

1월에서 3월 사이에 가장 많이 수확되는 Amaou와 Tochiotome 품종이 

일반적으로 수입되는 품종이며, 이 시기에는 가격이 비교적 안정적입니다. 

일본산 딸기가 제철인 시기에는 단위당 가격이 1,000페소(23,660원)에서 

2,000페소(47,320원) 사이로 형성되지만, 공급이 불안정한 5월부터 11월 

사이에는 제품 수입이 어려워지면서 단위당 가격이 2,500페소(59,150원) 

이상으로 상승할 수 있습니다.

Q4. 현지 한국 및 일본산 딸기 시장의 소비 트렌드와 소비자들의 

구매 고려요인은 무엇인가요?

현지 소비자들은 신선하고 고급스러운 제품에 대한 관심이 높습니다. 

한국산 및 일본산 딸기는 특별한 디저트, 프리미엄 선물, 고급 레스토랑에서 

자주 사용됩니다. 이를 위한 차별성 있는 포장과 제품 정보는 소비자들의 

관심도를 높이는 데 중요한 역할을 합니다. 신선도를 유지할 수 있는 

독특하고 기능적인 포장이 중요합니다.

Q5. 수입산 딸기 제품을 인도네시아에서 판매 시 현지 납품 절차 및 

유통 과정은 어떻게 되나요?(수출입 과정, 통관 절차, 주의사항 등)

필리핀 시장에 딸기 제품을 수출하기 위해서는 우선적으로 필리핀 시장을 

잘 파악하고 있는 현지 수입 및 유통업체와 파트너십을 형성할 것을 추천 

드립니다. 이러한 업체들은 시장 내 규제요인을 파악하고 시장에 진입하는 

데 많은 도움을 줄 수 있습니다. 두 번째로, 소비자 선호도, 가격 전략 등을 

위한 철저한 조사를 수행해야 합니다. 이를 통해 딸기를 효과적으로 시장에 

포지셔닝할 수 있습니다. 세 번째로, 딸기의 품질과 신선도를 강조하는 

마케팅 계획을 개발해야 합니다. 현지 광고 채널, 소셜 미디어, 매장 내 

프로모션 등을 통해 브랜드 인지도를 구축해야 합니다. 이러한 사전 준비를 

마친 뒤, 식품 안전 규정과 통관/검역 기준에 따라 주요 유통업체의 창고로 

제품을 수출할 수 있습니다. 이러한 과정을 거친 뒤에는 하이퍼마켓/ 

슈퍼마켓 등 소매점에 제품이 유통될 수 있습니다.
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Q6. 한국 및 일본산 등 수입산 딸기 구매 시 유통업체 입장에서의 

주요 구매 고려요인은 무엇인가요?

딸기는 운송 중 손상되지 않도록 포장되어야 합니다. 좋은 포장은 신선도를 

유지하는 데 도움을 주며, 부적절한 포장으로 인해 많은 딸기가 손상된 

여러 사례가 있습니다. 그리고 자사의 경우, 수요가 급증하는 시기에도 

안정적인 공급이 가능한지에 대한 여부를 매우 중시합니다.

Q7. 고객사 딸기 제품을 현지에 수출할 시 협력가능성이 있는 

파트너를 찾을 수 있는 방법은 무엇이 있나요?

정부 기관이나 산업체에서 주최하는 박람회 및 시장조사단에 참여하는 

방법을 추천 드립니다. 이러한 방법을 통해 잠재적인 협력 파트너를 만나고 

시장에 진입할 기회를 탐색할 수 있습니다. 또한 필리핀 시장의 파트너를 

국내로 초대하여 고객사의 생산 시설을 견학할 수 있는 기회를 제공하거나 

화상 회의 등을 통해 지속적으로 협력방안을 논의하는 것도 중요합니다.
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 100g당 가격
▶ 경쟁제품 10개의 100g당 평균 가격, 128페소

현지 조사된 경쟁제품 10개의 평균 100g당 가격은 128페소(3,028원14))로 

나타남. 개별 제품별로 살펴보면, 미국산 제품의 100g당 가격이 대체로 

높은 편이며, 특히 7번 제품은 100g당 가격이 210페소(4,969원)로 

가장 높은 가격을 기록함. 필리핀산 제품은 100g당 가격이 대체로 낮은 

편이며, 3번 제품은 100g당 가격이 49페소(1,150원)로 가장 저렴함. 

고객사는 이러한 가격 차이를 고려하여 경쟁력 있는 가격 전략을 수립할 

필요가 있음

[표 5.1] 필리핀 딸기 가격 경쟁력 분석15)
(단위: 페소/100g)

●

경쟁제품(제조사)16)

① 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

② 제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

③ 엔엘에프제이 스트로베리
(에스엠 슈퍼마켓)

④ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

⑤ 스트로베리 바기오
(에스앤알 멤버쉽 쇼핑)

⑥ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

⑦ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

⑧ 제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

⑨ 디에프피아이 스트로베리
(엘리트 프루츠)

⑩ 에스피 스트로베리
(마켓플레이스)

14) 1페소=23.66원(2024.08.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
15) 고객사 제품은 수출 시기별 가격이 달라 블라인드 처리
16) 일부 제품이 동일한 제품명을 가지고 있으나, 유통채널에 따라 중량, 가격 등 차이를 보여 별도 제품으로 취급
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2) 중량
▶ 경쟁제품 10개의 평균 중량, 374.7g

고객사 제품의 중량은 250g*8팩 또는 330g*4팩으로 구성되어 있음.  

경쟁제품 중 가장 많이 판매되는 중량은 454g으로 나타났으며 이는 

고객사 제품의 250g 또는 330g보다 큰 편임. 그러나 고객사 제품이 

바이어 및 소비자들에게 두 가지 중량 옵션을 제공함으로써 선택의 폭을 

넓힐 수 있는 장점이 있음. 고객사는 이러한 옵션을 통해 시장에서의 

경쟁력을 높일 수 있을 것으로 판단됨

[표 5.2] 필리핀 딸기 중량 경쟁력 분석
(단위: g)

●

경쟁제품(제조사)

① 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

② 제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

③ 엔엘에프제이 스트로베리
(에스엠 슈퍼마켓)

④ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

⑤ 스트로베리 바기오
(에스앤알 멤버쉽 쇼핑)

⑥ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

⑦ 스위트 달링
(컬쳐드 그린 트레이딩)

⑧ 제트 프레시
(헤리티지 프로듀스)

⑨ 디에프피아이 스트로베리
(엘리트 프루츠)

⑩ 에스피 스트로베리
(마켓플레이스)
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3) 원산지 ▶ 경쟁제품 10개 중 6개 원산지, 미국

필리핀에서 판매되고 있는 딸기 경쟁제품 10개의 원산지를 조사한 결과, 

10개의 제품 중 6개의 제품이 미국산 제품임을 확인함. 나머지 4개의 

제품은 필리핀산 제품인 것으로 나타남. 이에 따라 고객사 제품이 

필리핀 시장에 진출할 경우, 미국산 제품과의 경쟁이 예상됨

[표 5.3] 필리핀 딸기 원산지 경쟁력 분석

4) 포장 형태 ▶ 현지 경쟁제품 포장 형태, 모두 플라스틱 트레이 사용

필리핀에서 판매 중인 딸기 경쟁제품 10개의 포장 형태를 조사한 결과, 

모든 제품이 플라스틱 트레이로 포장된 것으로 확인되었음. 고객사  

제품은 종이상자와 플라스틱 팩을 함께 사용하고 있어, 현지 시장의 

포장 형태와는 차이가 있음. 고객사는 현지 시장의 포장 트렌드를 

고려하여 포장 형태를 조정할 필요가 있음

[표 5.4] 필리핀 딸기 포장 형태 경쟁력 분석
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

[표 5.5] 딸기 유통기업 마케팅 벤치마킹

선정 기업

기본 정보

기업명 컬쳐드 그린 트레이딩

기업 설명

컬쳐드 그린 트레이딩은 신선한 과일과 채소를 소비자에게 제공하려는 목표로 시작된 

회사로, 건강과 지속 가능성을 중시하는 글로벌 트렌드에 맞춰 신선한 농산물을 더욱 

완벽한 상태로 제공하는 데 주력하고 있음. LOHAS(건강과 지속 가능성을 중시하는 

라이프스타일) 트렌드와 현대인들의 건강한 식단 요구에 맞춰 발전해 왔으며, 고급 가공 

기술을 도입하여 신선한 농산물을 편리하게 섭취할 수 있도록 제공함

주요 
마케팅 
전략

제품 품질관리
기준 소개

철저한 위생 관리와 자동화 공정을 통해 신선도와 영양을 유지, 

진공 포장 후 저온 보관으로 품질을 보장하여 소비자 신뢰도 형성

홍보 현지화

글로벌 홈페이지를 구축하여 

자사 취급 제품 정보 제공

뉴스 게시판 운영을 통해 기업에서 

발생하는 소식을 소비자에게 전달

요약

판매채널
오프라인 매장(에스엠 슈퍼마켓, 에스앤알, 랜더스, 미츠코시)

온라인 매장(랜더스)

홍보채널 자사 홈페이지(글로벌)

홍보문구 위생관리 및 저온 진공 포장을 통한 신선도 유지
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