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1. 태국 육류 시장규모

●

태국 국가 일반 정보1)

면적 51만 3,100㎢

인구 7,018만 명

GDP 5,122억 달러

GDP
(1인당) 7,298달러

▶ 태국 2023년 육류 시장규모 12.2조 원2)3)4)

태국의 육류 시장규모는 2023년 기준 12.2조 원으로 집계되었으며, 최근 

5년(2019-23년)간 연평균 4.4%씩 증가한 것으로 확인됨. 이는 한국의 

육류 시장규모의 약 37%에 달하는 수치이며, 코로나19로 인해 소비가 크게 

위축되었던 2020년을 제외하면 태국의 육류 시장은 꾸준히 성장해 왔음

▶ 태국 육류 시장, 향후 성장세 유지 전망
태국의 육류 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 5.4%씩 성장하여 

2028년에는 16.1조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 태국 육류 시장은 이미 

세계적 위상을 가진 태국의 식품 시장과 함께 꾸준히 성장할 것으로 전망됨. 

그러나 현재 저성장을 겪고 있는 태국 경제의 성장이 예상보다 더 둔화될 

경우, GDP와 밀접한 상관관계를 갖는 육류 소비도 위축될 가능성이 존재함5)

[표 2.1] 태국 육류 시장규모6)7)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR8)

육류 7.70 7.53 8.04 8.58 9.14
4.4%

(한화추정액) (10.3조 원) (10.1조 원) (10.7조 원) (11.5조 원) (12.2조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

육류 9.75 10.31 10.87 11.41 12.05
5.4%

(한화추정액) (13.0조 원) (13.8조 원) (14.5조 원) (15.2조 원) (16.1조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Meat - Thailand’, 2024.09
3) 스태티스타에 따르면, ‘육류(Meat)’는 영양 섭취 목적으로 소비되는 동물성·비동물성 고기를 포함함
4) 조사제품 ‘대체육’의 제품 유형을 고려해 ‘육류 대체품(Meat Substitutes)’과 상위 시장인 ‘육류’의 시장규모를 조사함
5) 자료: 연합뉴스, ‘태국 경제, 향후 20년 저성장 전망…“잠재성장률 아세안 최저”’, 2023.12
6) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
7) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
8) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 태국 육류 대체품 시장규모

▶ 태국 2023년 육류 대체품 시장규모 591억 원9)10)

2023년 기준 태국의 육류 대체품 시장규모는 591억 원으로 집계되었으며, 

최근 5년(2019-23년)간 연평균 10.1%씩 성장한 것으로 확인됨. 현재 

태국 내에서 채식에 대한 인식은 건강, 종교적 이유 등으로 꾸준히 

확산되고 있으며, 기업들의 대체육 개발도 활발한 상황임11)

▶ 태국 육류 대체품 시장규모, 향후 5년간 연평균 7.8% 성장 예상
태국의 육류 대체품 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 7.8%씩 

성장하여 2028년에는 871억 원에 이를 것으로 예측됨. 태국은 전통적으로 

식품의 수입보다 수출이 많은 식품 강국이며, 국가 차원에서 식품산업의 

수출 경쟁력 제고를 위해 노력 중임. 특히 그중에서도 대체육은 태국 

정부와 기업에게 ‘미래 먹거리’로 인식되어 제품 개발과 보급이 활발한 

상황이며, 지속적 제품 혁신 및 단점 보완을 위한 국가적 노력으로 태국의 

대체육 시장은 꾸준히 성장할 것으로 전망됨12)

[표 2.2] 태국 육류 대체품 시장규모
단위 : 백만 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

육류 대체품 30.16 32.80 35.82 40.27 44.28
10.1%

(한화추정액) (403억 원) (438억 원) (478억 원) (538억 원) (591억 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

육류 대체품 48.34 52.42 56.55 60.82 65.29
7.8%

(한화추정액) (645억 원) (700억 원) (755억 원) (812억 원) (871억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

9) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Meat Substitutes - Thailand’, 2024.09
10) 스태티스타에 따르면, ‘육류 대체품(Meat Substitutes)’은 고기의 외적 특성 또는 화학적 특성을 모방한 모든 종류의 유사 고기 제품을 포함함
11) 자료: 대외경제정책연구원, ‘태국 식품업계 대세가 된 대체육’, 2022.03
12) 자료: PR뉴스와이어(PR Newswire), ‘태국, ‘세계의 주방’이라는 입지 강화’, 2022.08
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3. 태국 대체육 수입규모 

●

HS CODE 2106.90

해당 장에서 조사제품 대체육은 
HS CODE 2106.90로 분류됨. 
HS CODE 제2106호의 품명은 
‘따로 분류되지 않은 조제 식료품’ 
이며, HS CODE 2106.90의 
품명은 ‘기타’로 확인됨

▶ HS CODE 2106.90 태국의 對글로벌 수입액, 1.08조 원
2023년 기준 HS CODE 2106.90 품목에 대한 태국의 對글로벌 수입액은 

1.08조 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 태국의 對글로벌 수입액은 지난 

5년(2019-23년)간 연평균 4.4%씩 증가한 것으로 확인됨 

▶ HS CODE 2106.90 태국의 對한국 수입액, 글로벌 12위
 

2023년 기준 해당 품목에 대한 태국의 對한국 수입액은 186억 원으로 

집계되었으며, 이는 글로벌 12위에 해당하는 수치임. 해당 품목에 대한 

태국의 對한국 수입액은 지난 5년(2019-23)간 연평균 9.1%씩 증가함. 

한편, 해당 품목에 대한 태국의 국가별 수입액은 2023년 기준 1위 

싱가포르(3,790억 원), 2위 미국(1,420억 원), 3위 중국(1,047억 원) 

순으로 확인됨

[표 2.3] 태국 HS CODE 2106.90 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

태국 對글로벌 수입액 679,381 807,195 869,293 870,342 805,583
4.4%

(한화추정액) (0.91조 원) (1.08조 원) (1.16조 원) (1.16조 원) (1.08조 원)

태국 對한국 수입액 9,858 14,185 15,017 13,498 13,953
9.1%

(한화추정액) (132억 원) (189억 원) (200억 원) (180억 원) (186억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)
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1. 태국 대체육 소비 트렌드

▶ 태국, 종교적 영향으로 채식하는 소비자 증가
최근 태국에서는 채식에 대한 인식이 높아짐에 따라 소비자들의 식물성 

식품 섭취가 증가하고 있음. 조사에 따르면, 2019년 약 280억 바트(약 1조 

970억 원13))규모였던 채식 식품 시장은 향후 5년간 연평균 10%씩 

성장하여 2024년 450억 바트(약 1조 7,361억 원)에 달할 것으로 전망됨. 

이처럼 태국 내 채식에 대한 관심이 높아진 것은 건강적인 요인과 더불어 

종교적인 영향이 큰 몫을 하고 있음. 태국은 국민의 95%가 불교 신자로, 

생명 존중 사상이 국가 전반에 자리를 잡으면서 채식에 대한 인식이 높아짐. 

‘낀제(กินเจ)’라 불리는 채식 축제 기간이 있으며, 해당 기간 동안 식당들은 

채식 식단 판매를 알리는 노란 깃발을 내걸고 있음. 여기에 코로나19 이후 

식품공급에 대한 안전 문제까지 더해지면서 식물성 제품이 기존 육가공품의 

대체품으로 떠오르고 있음

▶ 태국 대체육 주 재료는 대두와 완두, 쌀, 버섯 등
태국에서 식물성 대체육 제품은 주로 간 고기와 즉석조리 형태로 판매되고 

있음. 주재료는 대두와 완두, 쌀, 표고버섯, 치마버섯 등이며, 아직은 

원재료를 단순 가공하는 형태의 제품이 대다수임. 현재 태국의 대체육 

가공업체 미트아바타(Meat Avatar)는 삼겹살 대체육 제품을 대형 

프랜차이즈 식당에 납품하고 있음. 가격은 대략 100g당 50-70바트 

(1,959-2,743원) 사이로 책정되어 있음

▶ 태국 주요 기업의 대체육 개발 투자 확대
태국 대체육 시장의 성장 가능성에 따라 태국의 주요 기업 및 스타트업은 

대체육 개발과 생산에 속도를 내고 있음. 태국 대표 식품 기업 CPF는 

2021년 대체육 브랜드 ‘미트 제로(Meat Zero)’를 출시함. 또한, 식품 

OEM 수출 전문업체인 NRF는 식물성 육류 개발에 집중하여 대체육 전문 

업체 최초로 태국 증시에 상장함. 세계 최대 참치 통조림 회사 타이 

유니온(Thai Union)은 세포 배양육을 개발하는 이스라엘 스타트업 알레프 

팜스(Aleph Farms)에 투자한 바 있음. 한편, 대체육 소비층이 다양해짐에 

따라 소비자들의 요구도 다양해지고 있어 맛과 식감, 향뿐만 아니라 영양 

면에서도 육류에 뒤처지지 않는 제품을 개발하는 것이 중요해질 전망임14)

13) 1바트=39.18원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
14) 식품음료신문, ‘태국, 비건 식품 연 10% 고성장…기업 참여 열기 뜨거워’, 2022.03
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2. 태국 온라인 쇼핑몰 판매 대체육

▶ 태국 온라인 쇼핑몰 입점 대체육
 - 데이터 수집 카테고리 : 비건고기(Vegan Meat)

 - 데이터 수집원 : 태국 온라인 쇼핑몰 쇼피(Shopee)

▶ 태국 온라인 쇼핑몰 입점 대체육 특징 분석
 - 제품 분석 내용

구분 경쟁제품 ① 경쟁제품 ②

제품 사진

제품명 채식 돼지고기 소시지 4개입 채식 농어

브랜드 요우타베지테리안푸드
(Youta Vegetarian food)

요우타베지테리안푸드
(Youta Vegetarian food)

가격 79바트(3,095원) 79바트(3,095원)

용량 200g 500g 이상

패키징 4개입 진공포장 개별 진공포장

성분 (-) (-)

형태 소시지 형태의 가공식품 생선 형태의 가공식품
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구분 경쟁제품 ③ 경쟁제품 ④

제품 사진

제품명 채식버섯 발효돼지고기 5개입 채식 훈제 닭다리

브랜드 머시비건
(Mercy Vegan)

요우타베지테리안푸드
(Youta Vegetarian food)

가격 145바트(5,681원) 165바트(6,465원)

용량 5개입 180g

패키징 5개입 진공포장 6개입 진공포장

성분 대두, 버섯 (-)

형태 가공식품 닭고기 형태의 가공식품

구분 경쟁제품 ⑤ 경쟁제품 ⑥

제품 사진

제품명 식물성 다진 고기 식물성 치킨너겟

브랜드 미트제로
(Meat Zero)

미트제로
(Meat Zero)

가격 79바트(3,095원) 79바트(3,095원)

용량 220g 200g

패키징 봉지 패키징 봉지 패키징

성분 콩 단백질, 카놀라유 등 콩 단백질, 튀김가루, 달걀 흰자, 양파 등

형태 간 고기 형태 치킨너겟 형태의 가공식품
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구분 경쟁제품 ⑦ 경쟁제품 ⑧

제품 사진

제품명 식물성 삼겹살 채식 리버 쉬림프

브랜드 미트제로
(Meat Zero)

스파푸드
(SPA Foods)

가격 79바트(3,095원) 189바트(7,405원)

용량 200g 800g

패키징 봉지 패키징 진공포장

성분 밀 단백질, 조미료, 천연색소 등 (-)

형태 삼겹살 형태 새우 형태

구분 경쟁제품 ⑨ 경쟁제품 ⑩

제품 사진

제품명 대체육
비욘드 소시지

(Beyond Sausage)

브랜드 플레터리푸드
(Plentery Food)

비욘드미트
(Beyond Meat)

가격 105바트(4,114원) 289바트(11,323원)

용량 480g 400g

패키징 진공포장 종이 상자 패키징

성분 대두 단백질, 타피오카 전분 등 (-)

형태 원형의 스테이크 형태 소시지 형태의 가공식품
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1. 태국 대체육 유통채널 점유율

▶ 태국 대체육 유통채널, ‘식료품점’이 1위
2023년 기준, 태국 내 대체육을 비롯한 일용소비재(FMCG) 유통채널 중 

‘식료품점’은 37.0%의 점유율로 가장 높은 비중을 차지하며 1위 

유통채널로 나타났음. 태국의 ‘식료품점’은 주로 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’과 

대비되는 소매채널로 개인이 운영하는 소규모 상점으로 조사됨. 이어서 

‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 24.0%의 점유율로 2위를 기록하였고, ‘편의점’은 

19.0%의 점유율로 3위를 차지함. ‘온라인’ 채널은 6.0%의 점유율로 

비교적 낮은 비중을 보였으며, ‘기타’ 채널은 14%의 점유율을 기록함. 

한국의 경우, 대체육을 비롯한 식료품 구매 시 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 

42.1%로 1위, ‘기타’가 35.2%로 2위, ‘온라인’이 13.5%로 3위, 

‘편의점’이 9.1%로 4위를 차지함. 태국에서 대체육 유통 시 ‘식료품점’과 

‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’ 채널에 중점을 두는 전략이 효과적일 것으로 보임

[표 4.1] 태국 및 한국 대체육 B2C 소매유통채널 점유율 비교15)16)17)

 B2C 소매유통채널 점유율 비교
태국 점유율 유형18) 한국 점유율

37.0% 식료품점 (-)

24.0% 하이퍼마켓/슈퍼마켓 42.1%

19.0% 편의점 9.1%

6.0% 온라인 13.5%

14.0% 기타 35.2%
자료: 스태티스타(Statista)

15) 해당 장에서 ‘대체육’ 세부 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 이를 포함하는 카테고리인 ‘일용소비재’ 유통채널 정보를 확인함 
16) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Major FMCG sales channels Thailand Q4 2023, by market share’, 2024.08
17) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in South Korea as of June 2024’, 2024.08
18) 본 보고서에서 ‘기타’는 직접 판매, 재래시장, 드럭스토어 등을 포함함
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2. 태국 대체육 주요 유통채널 ① 센트럴

기업
기본 정보

기업명 센트럴(Central)

기업구분 백화점

홈페이지 www.central.co.th

위치  태국 전역

규모
매출액(’23)19) Ÿ 2,487억 바트(9조 7,441억 원20))

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 25개

기업 요약

Ÿ 태국의 대기업 센트럴그룹(Central Group)의 자회사인 센트럴리테일(Central 

Retail)이 운영하는 백화점 브랜드

Ÿ 센트럴그룹은 1947년에 설립되어 방콕을 시작으로, 동남아시아뿐만 아니라 

독일, 영국, 이탈리아 등 유럽 등 11개국에 진출함

Ÿ 다양한 글로벌 브랜드가 입점해 있으며, 레스토랑이나 푸드코트도 입점함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 스낵류, 주류, 화장품, 건강기능식품, 의류 등

선호 제품 Ÿ 기존 플랫폼에 없는 신제품, 수입 제품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 및 SNS 채널을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 소비자가격 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +66-2-650-3600(센트럴리테일)

- 페이스북 메시지: www.facebook.com/CentralOnlineShopping

자료: 센트럴(Central), 센트럴리테일(Central Retail)
사진 자료: 센트럴(Central)

19) 센트럴 백화점을 운영하는 센트럴리테일의 2023년 기준 총매출액에 해당함
20) 1바트=39.18원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 태국 대체육 주요 유통채널 ② 빅씨

기업
기본 정보

기업명 빅씨(Big C)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.bigc.co.th

위치 태국 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 33억 8,000만 달러(4조 5,116억 원21))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 약 190개

Ÿ 직원 수(’24): 약 1,600명

기업 요약

Ÿ 1993년 태국에서 설립된 유통업체로, 베트남과 라오스 등에도 진출함

Ÿ 하이퍼마켓(Big C Super-center), 슈퍼마켓(Big C Market), 편의점(Mini 

Big C), 드럭스토어(Pure Pharmacy) 등 다양한 형태의 매장을 운영 중임

Ÿ 인스타그램, 페이스북 등 SNS를 통해 매달 프로모션 및 할인 정보 제공함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 음료, 주류, 건강보조식품, 화장품, 유아용품 등

선호 제품 Ÿ 기존 플랫폼에 없는 신제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지 및 전화를 통한 입점 문의

- 홈페이지 내 문의사항 기입(corporate.bigc.co.th/contact)

- 등록 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 소비자가격 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +66-2-146-5959(본사)

- 팩스: +66-2-650-0666

- 이메일: sgm.tiwanon@bigc.co.th

자료: 빅씨(Big C), 로켓리치(rocketreach)
사진 자료: 빅씨(Big C), 구글맵(GoogleMaps)

21) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 태국 대체육 주요 유통채널 ③ 탑스

기업
기본 정보

기업명 탑스(Tops)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.tops.co.th

위치 태국 전역

규모
매출액(’23)22) Ÿ 2,487억 바트(9조 7,441억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 약 168개

기업 요약

Ÿ 1996년에 설립된 센트럴리테일(Central Retail)의 자회사

Ÿ 푸드홀(Food Hall), 수퍼스토어(Superstore), 마켓(Market), 데일리(Daily) 

등 다양한 형태의 매장 운영 중임

Ÿ 다양한 나라의 제품을 판매하는 전문관을 운영하며, 한국 전문관의 경우 

라면과 김 등을 주력 상품으로 판매 중임

Ÿ 온라인 몰 뉴스레터 구독 시 할인 쿠폰을 제공하며 매달 할인 프로모션 진행함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 유제품, 음료, 위생용품, 주류, 조미료 등

선호 제품 Ÿ 유기농 제품, 해외 인기 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의

- 홈페이지 내 문의사항 기입(www.tops.co.th/en/contact)

- 문의사항에 대한 답변 회신 후 등록 절차 진행

- 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 소비자가격 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등) 

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +66-2831-7300, +66-2-660-1000(본사)

- 이메일: Topsonlinecs@tops.co.th

자료: 탑스(Tops), 센트럴리테일(Central Retail)
사진 자료: 인사이드리테일아시아(Inside Retail Asia), 구글맵(GoogleMaps)

22) 탑스를 운영하는 센트럴리테일의 2023년 기준 총매출액에 해당함
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2. 태국 대체육 주요 유통채널 ④ 세븐일레븐

기업
기본 정보

기업명 세븐일레븐(7-Eleven)

기업구분 편의점

홈페이지 www.7eleven.co.th

위치 태국 전역

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’23): 약 1만 4,545개

기업 요약

Ÿ 1989년 태국 내 첫 매장을 개점했으며, 현재 씨피올(CP All) 그룹에서 태국 

내 독점 운영 중

Ÿ 방콕 메트로폴리탄 지역에 전체 매장 중 약 44% 운영 중이며 일 평균 약 

1만 2,000여 명이 방문함

Ÿ 즉석식품이나 스낵류 제품 중 한국산 제품을 취급 중임

Ÿ 트렌드에 맞는 제품을 기사의 형태로 고객들에게 광고 중임

Ÿ SNS를 통해 배달, 어플리케이션에서 사용 가능한 할인 코드를 제공 중임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 스낵류, 음료류, 베이커리류, 커피류 등

선호제품 Ÿ 품목별로 가격 경쟁력이 있는 제품 등

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록 

- 씨피올(CP All) 홈페이지 접속(www.cpall.co.th) 

- 메뉴 상단 오른쪽 언어를 영어로 변경

- ‘SME’ 메뉴의 ‘Merchandise’ 클릭

- 정보 제공 동의 후 필요한 정보 기입 - 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보(담당자명, 연락처, 회사 주소, 사업 유형, 자본금, 매출액 등)

② 공급 제품 정보(제조사, 제품명, 제품군, 취득 인증, 기존 유통채널, 제품 사진 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +66-2826-7744 

- 이메일: FAQ@7eleven.co.th

자료: 세븐일레븐(7-Eleven)
사진 자료: 세븐일레븐(7-Eleven)
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2. 태국 대체육 주요 유통채널  ⑤ 부츠

기업
기본 정보

기업명 부츠(Boots)

기업구분  H&B(드럭스토어)

홈페이지 store.boots.co.th

위치 방콕(Bangkok)

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 243개

기업 요약

Ÿ 1849년 영국에서 설립된 글로벌 드럭스토어 체인으로 1997년 태국 진출

Ÿ 영국, 태국 포함 9개국에서 약 2,200개 매장을 운영 중임

Ÿ No.7, Soltan 등 자체 브랜드를 보유 중임

Ÿ 세계 최초의 약국 주도형 건강/웰빙 기업으로 20개국 23만 개의 약국, 

병원, 보건소 등에 의약품을 제공함

매장정보

입점가능품목 Ÿ 즉석식품, 간편식품, 스낵류, 의약품, 의약외품, 건강기능식품 등 

선호제품 Ÿ 건강기능식품, 유기농 제품, 신제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일 또는 유선 연락을 통한 입점 문의

Ÿ 로컬 에이전트를 통한 등록

- 등록 정보

① 공급자 정보(공급자명, 직함, 회사 주소, 연락 담당자, 전화번호, 이메일 등)

 ② 공급 제품 정보(브랜드명, 제품명, 제품 사진, 도매가격, 소매가격, 할인가, 보유 

유통채널 등)

 ③ 참고자료(회사소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 연락처: +66-(0)2796-5999

- 팩스: +66-(0)2796-5900

- 이메일: contact.us@bootsrt.com

자료: 부츠(Boots)
사진 자료: 부츠(Boots)
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2. 태국 대체육 주요 유통채널  ⑥ 왓슨스

기업
기본 정보

기업명 왓슨스(Watsons)

기업구분 H&B(드럭스토어)

홈페이지 www.watsons.co.th

위치 방콕(Bangkok)

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 709개

기업 요약
Ÿ 1841년 홍콩에서 설립된 글로벌 드럭스토어 체인으로 1996년 태국 진출

Ÿ 홍콩, 중국, 말레이시아, 태국 포함 25개국에서 약 1만 5,200개 매장을 운영 중임

Ÿ 자사 온라인몰 운영 중이며, 배송 서비스를 제공 중임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 즉석식품, 간편식품, 스낵류, 의약품, 의약외품, 반려동물 의약품 등 

선호제품 Ÿ 유기농 제품, 신제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지 통해 직접 등록

- A.S. Watson Group 홈페이지에서 ‘Suppliers & Partners’ 클릭

‘Becoming A.S. Watson Suppliers’ 클릭하여 입점 절차 확인

- www.aswmarket.com/ngp48/loginprocess로 접속하여 회원가입 후 등록 진행

- 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(회사명, 주소, 연락처, 사업자등록증, 생산증명서 등) 

② 제품 정보(제품 이름, 제품 카테고리, 판매 가격, 기획 계획, FDA 증명서 등) 

③ 참고자료(회사소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +66-02-017-8899(태국), +852-2606-8833(본사)

- 이메일: grouppr@aswatson.com(본사)

자료: 왓슨스(Watsons)
사진 자료: 왓슨스(Watsons)
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1. 태국 대체육 통관 및 검역 절차23)

▶ 태국 대체육 수출 시, 수입허가서 발급 및 식약청 등록
태국으로 식품 수출 시 수출요건을 갖추지 않았을 경우, 관세법에 

근거하여 제품을 몰수하거나 물품 가액에 상당하는 벌금을 부과할 수 

있으므로 통관 사전확인제도를 이용하는 것을 권장함. 수입 이후에도 정기 

및 부정기적 사후심사를 하고 있어 수입 이후에도 철저한 관리가 필요함. 

태국은 식품법에 따라 식품을 4종류로 구분해 관리하고 있어 수출업체는 

수출하고자 하는 식품의 분류를 확인하고, 각 식품별 규정을 준수해야 함

[표 5.1] 태국 대체육 통관 검역 절차

자료: 관세청, 태국 관세청, 태국 보건부(MOPH: Ministry of Public Health), KATI농식품수출정보 

23) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 태국 대체육, 국내 수출업체 AEO 등록 시 통관 혜택 多
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)란 

수출입기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 

법규준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사하고 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대하여 신속통관, 세관검사 축소 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하는 한편, 사회 안전 및 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 

차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사비율이 축소되고 

서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해지며, 각종 관세조사의 원칙적 

면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금부담 완화 등의 다양한 

혜택이 있음. 태국은 한국과 상호인정약정(MRA: Mutual Recognition 

Arrangement)을 체결한 국가로, 한국 수출 물품 수입통관 시 검사 축소, 

우선 통관 등의 혜택을 받을 수 있음
 

[표 5.2] 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중 
관세 당국이 법규준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사를 통해 공인한 기업

적용 대상 납세자, 수출업자, 제조업자, 통관업자, 화물운송업자, 해운대리점, 
창고업자, 해상운송업자, 항공운송업자

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

 1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

 2단계(공인심사): 서류 심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

 3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

 4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청
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▶ 태국으로 농산물 수출 시, 전자식물검역증명서 必
식물검역증명서(Phytosanitary Cerificate)는 농산물이 해충이나 질병에 

감염되지 않았음을 증명하는 문서로, 태국 세관에서 농산물의 수입 허가를 

받기 위해 필수적이며, 태국의 식물 검역 규정을 준수해야 함. 고객사 

제품인 대체육은 버섯 균사체 가공식품으로서, 제품이 충분히 가공되어 

병해충 위험이 없는 상태가 아니라면, 태국으로 제품 수출 시 해당 

증명서가 필요함. 한국 농림축산검역본부는 2024년 8월 19일부터 태국과 

전자식물검역증명서(ePhyto) 제도를 시행함으로써, 종이로 된 수출검역 

증명서 대신 전자식물검역증명서 번호만으로 통관이 가능하게 됨
 

[표 5.3] 전자식물검역증명서(ePhyto) 발급 절차

1 신청 준비

Ÿ 필요 서류: 수출하려는 농산물의 종류, 수량, 포장 방법 등의 정보를 

포함하는 서류

Ÿ 검사 준비: 농산물이 태국의 검역 기준에 적합한지 확인하기 위한 준비

2 온라인 신청

Ÿ 정부 포털 접속: 태국 농업협동부(MOAC) 또는 관련 기관의 전자 

신청 포털에 접속

Ÿ 계정 생성: 처음 이용하는 경우 계정 생성

Ÿ 신청서 작성: 필요한 정보를 입력하여 전자식물검역증명서 신청서 작성

3 검사 및 검증
Ÿ 검사 일정 조정: 제출한 신청서에 따라 농산물 검사를 위한 일정을 조정

Ÿ 현장검역(실험실검역): 농산물을 검역하고, 태국의 기준에 적합한지 확인

4

증명서 발급 
및 

수입검역신청

Ÿ 검사 결과: 검사가 완료되면 결과를 바탕으로 전자식물검역증명서 발급

Ÿ 수출국은 전자검역증시스템을 통해 전자식물검역증명서를 발급하고, 

수입국은 즉시(3분 이내) 전자식물검역증명서 수신

Ÿ 수출자는 전자식물검역증명서 번호를 확인하고, 수입자에게 검역증 

번호를 통하여 수입검역신청

5
마무리

수입국으로부터 전자식물검역증명서를 수신하고, 수입자로부터 

수입검역신청서를 받은 수입국은 내부업무시스템을 통하여 

현장검역(전자식물검역증명서 확인) 실시

자료: KATI농식품수출정보, 농림축산검역본부
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[표 5.4] 태국의 식품 규제 방법

판매 전 규제

Ÿ 수입업체의 수입 허가: 수입 허가가 있어야만 제품 수입 가능

Ÿ 제품 등록: 특정 식품에 대해 태국 식약청에 식품 등록 요구

Ÿ 제품 라벨링: 태국 보건부(MOPH)가 제시하는 기준을 충족시켜야 하며, 수입제품은 특별통제 

식품, 표준식품, 라벨 부착 식품 모두 표준화된 라벨 부착

Ÿ 제조 허가(태국 내 생산품의 경우): 공장 배치도 제출, 3년마다 갱신

Ÿ 우수제조관리기준: 54개의 특정 품목(예: 영유아용 식품, 통조림, 음용수, 음료, 아이스크림, 

식품 첨가제, 식품 색소, 반조리식품, 냉동품, 커피 등)에 대해서는 의무(해외 업체에는 태국 

법률에 따른 GMP 또는 Codex에 따른 GMP나 ISO 9000, HACCP 중 하나를 요구하고, 태국 

내 업체에는 태국 보건부 고시 기준과의 부합 요구)이지만 그 외에는 강제 사항은 아니며 

업체에서 원할 경우, 자발적으로 제출

Ÿ 특정 품목의 광고 사전 심의: 사전광고심의(Pre-advertising clearance)는 해당 위원회에서 관할

판매 후 규제

Ÿ 정규(regular) 검사

- 정기적(routine) 검사: 허가받은 부지에 대한 검사

- 후속 검사: 이전의 검사에서 지적된 사항에 대해 수정 조치가 취해졌는지 확인

- 관문 검사: 태국 내로 유입되는 식품의 안전을 보장하기 위해 관문에 상주한 식품 검사관이 

식품과 관련 규제와의 부합성 검사

Ÿ 의심(suspected) 또는 청원(petitioned) 검사

- 법적 조치를 취하기 위해 조사 실시 및 필요한 증거 수집

- 수입국에서 특정 식품에 대해 불만을 표시하거나 수입을 거부할 경우에도 실시

- 문제가 생길 때마다 식약청 검사관들이 시장에서 식품 샘플을 채취해 유해물질, 농약잔류물, 

중금속 등의 존재여부 확인

Ÿ 식품 감시: 시장에서 유통되는 식품의 안전과 품질에 대한 감시

Ÿ 공식적 광고매체를 통한 식품광고에 대한 식약청 승인: 식품의 품질과 효용성에 대해 

소비자를 호도하는 광고는 금지되며 광고 승인은 식약청 Division of Post-marketing에서 담당

 자료: 한국농수산식품유통공사
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[표 5.5] 태국 식품 구분 및 수입 식품 등록 절차24)

식품 분류

특별통제 식품

Ÿ 소비자 건강에 큰 영향을 줄 수 있어 특히 주의해야 하는 소비자 계층이 

존재하거나 제조공정이 엄격하게 통제되어야 하는 위험도가 가장 높은 

식품으로, 특히 라벨 부착 전에 태국 식약청의 승인이 필요함

Ÿ 식약청 등록 후, 식품 일련번호를 발급받아야 함 

Ÿ 우유, 식품 첨가제, 영유아식품(분유 등), 체중조절 식품, 유아용 보충 

식품, 조제분유 등 14가지 종류의 식품이 이에 속함

표준 식품

Ÿ 특별통제 식품보다 위험도가 낮아 등록을 필수로 하지 않지만, 보건부 

고시 구체적인 표준 요구사항을 준수하고 식품 정보제공(Food Declaration) 

및 라벨링 부착 후 제품 통보가 필요함

Ÿ 커피, 차, 크림, 두유, 초콜릿, 식초, 식용유, 광천수, 꿀, 치즈, 잼, 특정 

소스, 반가공식품, 음료, 밀폐 용기에 담긴 식품 등 31가지 종류의 식품이 

이에 속함

라벨 부착 식품

Ÿ 특별통제 식품이나 표준식품에 해당하지 않는 식품으로 표준식품과 

마찬가지로 식약청 규정에 따라 식품 정보제공 및 라벨링 부착 후 제품 

통보가 필요함

Ÿ 빵, 현미 가루, 육류제품, 밀폐 용기에 담긴 소스류, 착향료, 껌, 사탕, 

젤라틴 함유 식품 및 젤리류, 즉석식품, 특수 목적 식품, 방사선 조사 

식품 등 12가지 종류의 식품이 이에 속함

일반 식품

Ÿ 식약청 식품 등록이 필요하지 않으나, 위생, 안전, 라벨링, 광고 등의 

규정을 준수해야 함

Ÿ 수입업체의 수입허가만 있으면 유통할 수 있음

Ÿ 날것을 포함하여 조리의 유무, 절임의 유무, 가공처리의 여부에 상관없이 

위 세 분류에 포함되지 않는다면 일반 식품으로 분류함

수입 식품 
등록 소요기간

Ÿ 수입업체 등록(식품 라이선스 발급)에는 7-14일(근무일 기준)이 소요되며, 

수수료 1만 5,000바트 발생

Ÿ 특별통제 식품에 활성원료가 포함된 건강 보조제의 경우, 7-28일(근무일 

기준)이 소요됨

Ÿ 특별통제 식품에 활성원료가 포함되지 않은 경우, 14-60일(근무일 기준)이 

소요됨

Ÿ 표준식품, 라벨 부착 식품의 경우 2-4영업일 소요됨

Ÿ 일부 표준식품(로열젤리 함유, 식품 보충제) 및 라벨 부착 식품(임산부용, 

노약자용, 질병 치료기능 함유 식품 등)의 라벨링 사전 승인은 

35일(근무일 기준)이 소요됨

자료: 태국 식약청(TFDA: Thailand Food and Drug Administration), 태국 보건부(MOPH)

24) 태국 식품 분류에 관한 더욱 자세한 내용은 식품의약품안전처의 「태국 수입식품관리 및 기준규격 체계」를 참고하시기 바랍니다.
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2. 태국 대체육 품질 인증

▶ 일반 식품에 해당하는 식품 생산 안전 인증서 제출 
태국 보건부(MOPH)는 2021년 10월, ‘No. 420에 따른 수입 식품 생산 

기준 확인서 검사 지침’을 통해 수입 식품 생산 관련 인증에 대한 

운영지침을 발표함. 수입 시 모든 식품은 제조방법, 생산시설 및 보관 

요령을 준수해 수입해야 하며, 규정에 의거 지정된 발행기관의 생산 기준 

확인서 또는 인증서의 사본 제출이 필요함. 식품 종류에 따라 

가이드라인이 존재해 규정에 따라 서류를 준비하는 것이 필요함. 이외에 

추가로 받아야 하는 필수 인증은 없으며, 태국 내 보편적인 인증인 

HACCP와 GAP이나 태국 내 할랄인증, 유기농 인증, 글로벌 유기농 인증 

등을 받아 활용할 수 있음
 

[표 5.6] 태국 대체육 인증 취득

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

식품의약품안전처
(한국식품안전관리인증원)

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

Global GAP
농산물 

우수관리 인증
글로벌

공통 인증
농산물 우수관리 인증기관

IFOAM
유기농

제품 인증
글로벌

공통 인증
IFOAM 공식 인증기관 또는 

태국 유기농 농업인증 홈페이지

ACT
유기농

제품 인증
태국 내

국내 인증
태국 유기농 농업인증 홈페이지

자료: 각 인증기관
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[표 5.7] 태국 대체육 할랄인증 취득

인증명
시코트 할랄

(CICOT HALAL)
인증 성격 글로벌 인증

마크 인증기관 태국 이슬람중앙회(CICOT: The Central 
Islamic Council of Thailand)

신청 절차

- 온라인 신청

- 신규 사업자의 경우, 할랄 교육

- 서류 승인

- 현장 실사 및 원재료 검사

- 적합 판정 시, 인증 발급

신청 서류

Ÿ 할랄인증신청서, 할랄 매뉴얼 및 할랄 정책 준수 서약서

Ÿ 사업자 등록증, 회사소개서, 조직도 

Ÿ 생산 허가증 또는 영업 허가서

Ÿ 생산 공정 또는 품목 제조 보고서

Ÿ 생산 흐름도에 따른 제품 설명

Ÿ 할랄 관리 기준점 / HCP 설정, 할랄 검증 계획

Ÿ 시험성적서

Ÿ 샘플(생산되는 최소 단위)

Ÿ HACCP, CMP, ISO 등 기타 인증서가 있는 경우, 인증서 사본

인정 범위

- 현재 한국 이슬람교중앙회, 한국 할랄인증원 할랄인증이 태국 시코트 인증과 교차 

인정되어, 한국에서 할랄인증을 받아 활용할 수 있음

- 할랄인증서의 유효기간은 기본적으로 1년이며, 이후 2년 인정 신청서를 제출할 시에 

2년의 유효기간의 인증을 받을 수 있음

- 할랄인증 내용의 변경이 있는 경우나 만료가 도래한 경우, 60일 이내에 갱신 신청서를 

제출해야 함. 갱신에 대한 재심사 수수료는 지정된 비율에 따라 내야 함. 인증 만료 

후, 30일 이내에 갱신을 연장할 경우 규정에 따라 추가 비용이 발생함

- 인증 갱신이 아닌 재신청을 하는 경우, 1년 기간의 인증으로 다시 신청해야 하며, 

비용 또한 갱신 비용이 아닌 일반 신청 비용으로 내야 함

자료: 태국 이슬람중앙회, 한국할랄인증원
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3. 태국 대체육 라벨링

[표 5.8] 태국 대체육 라벨링

라벨 필수 
표시 사항 
및 기준

1. 표기 언어

Ÿ 라벨은 태국어로 표기하는 것이 원칙이며, 표기 사항은 영어로 

할 수 있으나 세부 내용은 태국어를 사용해 표시해야 함

Ÿ 수입된 식품은 모든 언어로 표시할 수 있으며, 적어도 식품명, 

성분, 식품 일련번호, 순 중량, 원산지를 소비자가 알 수 있도록 

표시해야 함

2. 제품명

Ÿ 포장의 전면이나 눈에 띄는 곳에 표시해 소비자들이 쉽게 알 수 

있도록 해야 함

Ÿ 식품의 구체적인 명칭이나 식품의 종류, 일반적으로 사용되는 

이름으로 표기해야 함

Ÿ 식품명은 상표명과 같이 표기할 수 있으나 명확하게 읽을 수 

있고 글씨의 크기를 다르게 표기해야 함

Ÿ 원산지를 포함한 식품의 특성을 오해를 불러일으킬 여지가 있는 

식품의 이름을 사용하는 경우, 생산 공정이나 식품의 재료나 

외양을 함께 표기해야 함

3. 식품 일련번호
Ÿ 태국 식약청 등록으로 발급받은 식품 일련번호, 식품 생산시설 

번호를 표기해야 함

4. 생산업체, 
포장업체 또는 
수입업체의 
이름과 주소

Ÿ 생산업체, 포장업체 또는 수입업체의 이름과 주소를 표기해야 함

Ÿ 태국 내 식품은 생산업체의 경우, ‘생산업체’ 또는 ‘의해 

생산됨’의 문구를 함께 표기해야 하고, 포장업체의 경우, 

‘포장업체’ 또는 ‘의해 포장됨’을 표기해야 하며 생산업체나 

포장업체는 ‘본사’로 지칭함

Ÿ 해외에서 수입된 식품은 수입자의 이름과 주소를 ‘수입자’ 또는 

‘의해 수입됨’ 문구를 사용하여 생산자의 이름과 국가를 

표시해야 함

5. 순 중량
Ÿ 고체의 경우 순 중량을 미터법에 따라 표기해야 함

Ÿ 액체의 경우 순 부피를 미터법에 따라 표기해야 함

Ÿ 기타 식품은 순 중량으로 표기해야 함

6. 성분

Ÿ 성분은 중량 백분율 내림차순으로 표시해야 함

Ÿ 라벨의 전체 공간이 35cm² 미만인 경우, 제품을 희석해서 

사용하는 경우, 식품첨가물이나 향료를 제외한 한 가지 성분만 

있는 경우에는 주요 성분만을 표기할 수 있음

7. 식품첨가물

Ÿ 식품의 성분으로 식품첨가물이 사용된 경우 국제 번호 INS를 

사용하여 성분을 정의해야 함

Ÿ 식품첨가물의 특정 이름과 색소, 향미 증진제 등의 기능을 

표시해야 함

자료: 태국 보건부(MOPH)
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[표 5.8] 태국 대체육 라벨링

라벨 필수 
표시 사항 
및 기준

8. 알레르기 정보

Ÿ 알레르기를 유발할 수 있는 성분을 라벨에 표시해야 함

Ÿ ‘식품 알레르기 정보: 다음을 포함할 수 있음’을 선언하고 

제조공정에서 포함될 수 있는 성분을 표시해야 함

Ÿ 알레르기 유형과 증상을 설명할 수 있음

Ÿ 주요 성분이 알레르겐 물질이지만, 우유나 땅콩과 같이 명확하게 

선언된 식품에는 알레르기 표시가 면제됨

9. 인공 조미료
Ÿ 인공 조미료가 포함된 경우 그를 알 수 있도록 ‘천연 인공 향 

첨가’, ‘인공 향 첨가’, ‘천연 향료 추가됨’ 등의 문구를 사용해 

표시해야 함

10. 유통기한

Ÿ 유통기한이 90일 이하인 경우, 일, 월, 년 순으로 표시해야 함

Ÿ 추가로 ‘제조됨’이나 ‘만료됨’의 문자를 함께 표기할 수 있음

Ÿ ‘월’은 숫자나 문자로 표시할 수 있음

Ÿ 유통기한을 포장의 하단이나 다른 부분에 표시하는 경우 위치를 

표시해야 함

11. 표시 기준

Ÿ 라벨은 포장의 외부에 눈에 잘 띄는 곳에 표시, 부착해야 함

Ÿ 라벨에 텍스트, 그림, 인증 마크 등이 표시될 수 있으며, 등록된 

상표는 반드시 표시해야 함

Ÿ 글씨의 크기는 2mm 이상으로 소비자가 읽을 수 있어야 함

Ÿ 라벨의 배경과 글씨의 색은 대비되는 색을 사용해야 함

Ÿ 수입되기 전 라벨이 반드시 부착되어 있어야 함

Ÿ 태국 FDA는 특별통제 식품(Specifically-controlled food)에 

대해서만 사전 승인된 라벨을 요구함

Ÿ 태국은 식품 광고 시, 거짓 광고를 방지하기 위해 ‘식품 광고 

규칙’을 제정해 모든 매체를 통해 대중에게 노출되는 텍스트, 

음성, 이미지, 그림에 제한이 있음. 해당 규칙에는 식품 광고에 

사용해서는 안 되는 광고 문구 유형, 사전 허가가 필요한 유형, 

광고 형태에 따른 표시 규격, 식품 광고 시 표기해야 하는 세부 

정보가 규정되어 있음

12. 기타 사항

Ÿ 소비자가 알아야 하는 경고나 보관방법, 조리 방법이 있는 경우 

이에 대해 표기할 수 있음

Ÿ 영유아용 식품이나 특정한 소비자에게 필수적인 설명이 있는 

경우 그를 표기할 수 있음

자료: 태국 보건부(MOPH)
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▶ 태국 대체육 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 라벨링]

[앞면 – 태국어, 영어]

① เนือ้คตัสึทอดกรอบจากพืช (ตราเฟิร์สไพรด์)

② Plant-Based Crispy Katsu (Cutlets)  
   (First Pride Brand)

③ SERVING SUGGESTION

④ วิธีการอุ่น: Remove the required      
   amount from packaging without   
   thawing.
   
⑤ นำสินคา้ออกจากถงุโดยไม่ตอ้งทำละลาย

⑥ Deep fry at 180'C for 3:30-4:30   
   minutes. 

⑦ ทอดในนำ้มนัท่ีรอ้น อณุหภมูิ
⑧ ประมาณ 180'C นาน:30-4:30 นาที
⑨ Reheat in the air-fryer at 200"C   
   for 10-11 minutes. 

[앞면 – 국문]

① 식물성 바삭한 튀김카츠 (퍼스트      
   프라이드 브랜드)

② 식물성 크리스피 카츠(커틀릿) (퍼스트  
   프라이드 브랜드)

③ 요리 권장 사항

④ 가열 방법: 해동하지 않고 필요한     
   양만큼 꺼내세요.

⑤ 제품을 해동할 필요 없이 봉지에서    
   꺼내세요.

⑥ 180°C에서 3:30-4:30분간          
   튀겨냅니다. 

⑦ 뜨거운 온도의 기름에 튀겨주세요.

⑧ 약 180°C 온도에서 3:30-4:30분

⑨ 에어프라이어에 200°C로 10-11분    
   돌려주세요. 
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⑩ ทอดดว้ยหมอ้ลมรอ้น อณุหภมิู ประมาณ 200'C 
นาน 10-11 นาที
⑪ Reheat in the oven at 200'C for   
   16-17 minutes.

⑫  ตั้งเตาอบใหใ้หอ้ณุหภมิู 200'C       
   แลว้น่าสินคำรุ่นในในเผาอบนาน 16-17 นาที

   
⑩ 에어 프라이기로 약 200°C 온도에서  
   10-11분 튀겨주세요

⑪ 오븐에서 200°C로 16-17분 동안     
   재가열하세요.

⑫ 오븐 온도를 200°C로 설정하여   
   16-17분 동안 재가열하세요.

[뒷면 – 태국어, 영어] 

① เนือ้คตัสึทอดกรอบจากพืช (ตราเฟิร์สไพรด์)

② Plant-Based Crispy Katsu (Cutlets)  
   (First Pride Brand)

③

ขอ้มลูโภชนาการ NUTRITION INFORMATION

คณุค่าทางโภชนาการต่อ 100 ก
พลงังานทั้งหมด 260 กิโลแคลอรี่
Serving size: 160 g
Servings per package: 1
(พลงังานจากไขมนั 130 กิโลแคลอร่ี)
Per sening รอ้ยละของปริมาณท่ีแนะนำต่อวนั" 
Per 100 g
ไขมนัทั้งหมด 15 ก    23%
Energy ขมนัอ่ิมตวั 4 ก    20%
โคเลสเตอรอล 0 มก     0%
โปรตีน 7 ก
คาร์โบไฮเดรตทั้งหมด 26 ก
ใยอาหาร 7 ก    28%
นำ้ตาล นอ้ยกว่า     1 ก
9% Total Fat
-Saturated Fat 6.0 g
โซเตียม 640 มก
รอ้ยละของปริมาณท่ีแนะนำต่อวนั
Trans Fat
Cholesterol
31.2 g วิตามินเอ       0 % วิตามินบี 1
วิตามนับี 2 0 % แคลเซียม
Carbohydrate

[뒷면 – 국문] 

① 식물성 바삭한 튀김카츠 
   (퍼스트 프라이드 브랜드)

② 식물성 크리스피 카츠 (커틀릿) 
   (퍼스트 프라이드 브랜드)

③ 

영양 정보

100g당 영양가
총 에너지 260킬로칼로리
제공량: 160g
패키지당 제공량: 1
(지방에너지 130킬로칼로리)
100g당 1일 권장 섭취량에 대한 
비율입니다.
총 지방 15g      23%
에너지 포화지방 4g      20%
콜레스테롤 0mg       0%
단백질 7g
총 탄수화물 26g
식이섬유 7g      28%
설탕            1g 미만
총 지방 9%
-포화지방 6.0g
나트륨 640mg
일일 권장섭취량 %
트랜스 지방
콜레스테롤
31.2g 비타민 A     0% 비타민 B1
비타민 B2 0% 칼슘
탄수화물
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④ ส่วนประกอบท่ีสำคญั : โปรตีนจากพืช        
  (ถั่วเหลือง ขา้วสาลี) 20%, แปง้           
  (ขา้วสาลีขา้วเจา้) 18%, ใยอาหารจากพืช     
  15%, นำ้มนัพืช 9%, กลเูตนจากขา้วสาลี    
  2%, เกลือบริโภคไม่เสริมไอโอดีน 1%,       
  เคร่ืองปรงุรส (มอลโทเดกซ์ทริน, นำ้ตาล,      
  เดกซ์โทรส, ยีสต์) 1%, สตาร์ชขา้วโพด,      
  เคร่ืองเทศ (พริกไทย), วตัถเุจือปนอาหาร (INS  
  1442, INS 1420, INS 461. INS     
  450(i), INS 500(i), INS 551, INS   
  322), แต่งกล่ินธรรมชาติ
⑤  ขอ้มลูสำหรบัผู้แพอ้าหาร :              
   มีขา้วสาลีและถั่วเหลืองสำหรบัผู้ท่ีตอ้งจำกดัการบ
   ริโภคไอโอดีน
⑥  ขอ้แนะนำ้ :                        
   ควรบริโภคสินคา้ท่ีทำท่ีทำละลายแลว้ใหห้มดภา
   ยในครั้งเดียว
⑦ การเกบ็รกัษา : เกบ็ท่ีอณุหภมิูไม่เกิน -18"C

⑧ ผลิตโดย : บริษทั ไทสนั โพลทร่ี (ไทยแลนด์)   
  จำกดั
⑨ 42.6 หมู่ 4 ต.องครกัษ์ อ.ออครกัษ์        
   จ.นครนายก ประเทศไทย 26120

⑩ สินคา้นีผ้ลิตในประทศไทยสำหรบัสินคา้ท่ีขายในปร
  ะเทศและต่างประเศ

④ 주요 성분: 식물성 단백질(대두, 밀)    
  20%, 전분(밀, 쌀) 18%, 식물성      
  식이섬유 15%, 식물성 기름 9%, 밀   
  글루텐 2%, 소금 무첨가, 조미료.      
  (말토덱스트린, 설탕, 포도당, 효모)     
  1%, 옥수수 전분, 향신료(후추), 식품   
  첨가물(INS 1442, INS 1420, INS    
  461. INS 450(i), INS 500(i), INS   
  551, INS 322) , 천연 향료 첨가

⑤ 알레르기 정보: 요오드 섭취를        
   제한해야 하는 사람들을 위한 밀과    
   대두가 포함되어 있습니다.

⑥ 권장 사항: 이미 용해된 제품을       
   한번에 섭취하세요.
 
⑦ 보관: -18"C를 초과하지 않는        
   온도에서 보관하십시오.

⑧ 제작사: Tyson Poultry (태국) 
   Company Limited.

⑨ 42.6 Village No. 4, Ongkharak    
   Subdistrict, Orkharak District,      
   Nakhon Nayok Province, 태국      
   26120

⑩ 본 제품은 국내 및 해외에서 판매되는  
   상품을 위해 태국에서 제조되었습니다.
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4. 태국 대체육 성분 및 유해물질

▶ 태국 소비 금지 성분 목록
태국 보건부(MOPH)는 2020년 8월, 식품법에 따라 식품 성분으로 사용할 

수 없는 식물 성분과 동물 성분을 목록화한 규정을 발표함. 이는 소비자가 

해당 식물과 동물, 동물의 신체 부위를 소비하는 것을 막는 방안으로, 해당 

성분의 수입, 수출, 유통 및 가공이 금지됨. 하기 표는 사용 금지된 성분의 

일부 목록으로, 더욱 자세한 규정은 태국 보건부 고시 식품법 B.E. 2559 

규정을 통해 확인할 수 있음

[표 5.9] 사용이 금지된 식물 성분 및 동물 성분

순번 성분명(한글) 학술명(영문) 금지된 부분

1 호르몬이 포함된 동물 부위 
금지

Animals 
Parts Containing Hormones

동물의 갑상선,
부갑상선,
부신 췌장,

난소,
고환

2 브루시아 자바니카 Brucea Javanica(L.) Merr. 
라자닷(Rajaddat) 또는 다른 

국가에서 수마트라(Sumatrana)로 
알려진 말린 과일과 씨앗

3 벨라돈나풀 Atropa Belladonna L. 벨라돈나풀 전체

4 멜라루카 앨터니폴리아
Melaleuca Alternifolia 

[Maiden & Betche] Cheel
티트리 잎과 오일

5 델피늄 스타피사그리아 Delphinium Staphisagria L 참제비고깔 씨앗

6 베르베린 불가리스 Berberine Vulgaris L.
매자나무속과 록키 마운틴 포도의 

뿌리, 줄기, 땅속줄기

7 일일초
Catharanthus Roseus(L.) 

G.Don
물냉이 구아바 전체

자료: 태국 보건부(MOPH)
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▶ 식품첨가물
태국 식품의약청(TFDA)은 국제 식품 규격 위원회 코덱스(CODEX)의 

기준을 바탕으로 식품첨가물을 구분하고 그 목록과 최대 허용치를 

규정하고 있으며, 모든 식품은 이를 준수해야 함. 식품첨가물이 사용되었을 

때는 ‘식품첨가물’ 단어와 함께 식품첨가물의 명칭을 라벨에 표시해야 함. 

태국에서 사용을 허용한 식품첨가물이 아닌 물질을 사용하려는 경우, 

식약청의 승인이 필요함. 하기 표는 ‘기타 농산가공품류’, ‘기타 가공품’, 

‘냉동식품’ 및 ‘그 외 분류’ 항목으로 식품첨가물 검색 시 나오는 물질 중 

일부임. 더욱 자세한 규정은 태국 보건부(MOPH) 홈페이지의 법률 및 

규정에서 확인할 수 있음
 

[표 5.10] 태국 대체육 식품첨가물

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 식품 유형 사용 기준

1 구아닐산 Guanylic Acid

대두 이외 단백질 제품
GMP25)

2 에리소르빈산 Erythorbic Acid

3 에틸셀룰로오스 Ethyl Cellulose

4 가티검 Gum Ghatti

5 글리신 Glycine

6 만니톨 Mannitol

7 산화칼슘 Calcium Oxide

8 말티톨 Maltitiol

9 스테아린산 마그네슘 Magnesium 
Stearate

10 캐러멜색소 IV
-황산 암모늄 공정

Caramel Colour 
Class iv

-Ammonia Sulphite 
Process

가공채소(버섯, 균류, 
뿌리열매, 덩이식물, 콩과, 

알로에베라), 해조류, 
견과류, 씨앗류

25,000mg/kg(토마토 기반 
소스는 제외)

자료: 태국 보건부 식품사업부(Ministry of public Health Food Division)

25) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이 설정되지  
  않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소  
  적정량이 사용되어야 함
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▶ 유해물질
태국은 태국 보건부(MOPH)에서 규정하고 있는 식품법의 오염물질 기준 

규정에 따라 유해물질과 잔류농약, 병원성 미생물의 기준치를 정해 

관리하고 있으며, 모든 식품은 이를 준수해야 함. 고객사 제품과 관련하여, 

‘기타 농산가공품류’, ‘기타 가공품’, ‘냉동식품’ 및 ‘그 외 분류’ 항목으로 

유해물질 검색 시 총 59가지가 나오며, 하기 표는 그중 일부임. 자세한 

사항은 태국 보건부(MOPH) 홈페이지의 법률 및 KATI농식품수출정보 

홈페이지에서 확인할 수 있음
 

[표 5.11] 태국 대체육 유해물질

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 식품 유형 사용 기준

1 살모넬라균 Salmonella Spp.

조리 후 냉장 및 냉동하여 
섭취 전 해동해야 하는 

피자, 만두 등 식품 
(냉동 식품)

25g 내 미검출

2 황색포도알균
Staphylococcus 

Aureus
1g 내 50 미만 

(CFU26)/g)

3 클로스트리디움 
퍼프린젠스균

Clostridium       
  Perfringens 1g 내 50 미만 (CFU/g)

4 주석 Tin(Sn)

기타 식품

250mg/kg

5 총 비소 Total Arsenic 2mg/kg

6 납 Lead(Pb) 1mg/kg

7 수은 Mercury(Hg) 0.5mg/kg

자료: 태국 보건부(MOPH)

26) 살아있는 균주의 수
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▶ 알레르겐
태국은 인체에 해로운 영향을 끼칠 가능성이 있는 특정 알레르기 

유발물질을 함유한 식품에 대하여 해당 물질 표기를 규정하고 있음. 식품 

내에 하기 표의 8가지 알레르기 유발물질 포함된 경우 반드시 라벨에 해당 

사실을 표기해야 함

[표 5.12] 태국 알레르겐 표시 기준

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무 글루텐 함유 곡물

2 의무 갑각류와 갑각류 포함 식품

3 의무 계란 및 계란 포함 식품

4 의무 생선과 생선 포함 식품

5 의무 땅콩, 대두 및 이를 포함한 식품

6 의무 유당 포함 유제품

7 의무 견과류 및 이를 이용한 식품

8 의무 1kg당 10mg 이상의 아황산염

자료: 태국 보건부(MOPH)



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 탑스(Tops)

2.� 매크로(Makro)

3.� 에이온타일랜드(AEON� Thailand)
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Interview ① 
27)

●

탑스
(Tops)

· 유형: 유통업체

· 업체 특징: 
- 태국 방콕에 위치한 

유통업체로 식물성 

대체육 제품을 포함한 

다양한 냉동식품을 

취급하고 있음

담당자 정보

Sales / Frozen Food 
Department

탑스(Tops)
Sales / Frozen Food Department

Q. 태국에서 비건 식품이나 대체육 제품의 수요는 어떠한가요?

태국에서 비건 식품이나 대체육에 대한 수요가 확연히 변화하고 있습니다. 한 설문 

조사에 따르면 태국인의 67%가 식물성 식단으로 전환할 계획이라고 답했으며, 이는 

건강 문제가 주요 요인으로 밝혀졌습니다. 이러한 수요 증가에 따라 농산업 

분야에서 새로운 기회가 열리고 있습니다. 특히, 버섯을 원료로 한 대체육 제품은 

맛과 식감 면에서 긍정적인 평가를 받고 있습니다. 이는 버섯이 쉽게 구할 수 

있으며 가격이 저렴하고, 일부 버섯은 슈퍼푸드로도 알려져 있기 때문입니다. 

Q. 태국 내 인기 있는 비건 식품은 무엇인가요?

현재 가장 인기 있는 비건 식품은 식물성 제품입니다. 다양한 음식 종류에서 큰 

인기를 끌고 있으며, 미트제로(Meat Zero)와 퍼스트프라이드(First Pride) 브랜드의 

다진 고기가 가장 많이 팔리는 제품입니다. 이 두 브랜드는 다진 고기뿐만 아니라 

대체육 튀김과 조리된 대체육 제품으로도 인기를 끌고 있습니다. 이러한 다양한 

식물성 제품은 다양하게 활용할 수 있어 음식의 맛을 해치지 않으면서 새로운 

풍미를 낼 수 있습니다. 

Q. 고객사 제품의 희망 소비자가격(8천 원대)이 태국 시장에서 경쟁력 
있을까요? 현지 유사 제품들과 비교해 주세요.

태국 내 대체육 제품의 가격은 보통 200g당 80-100바트(3,134-3,918원28))로 

고객사 제품의 가격대는 다소 높게 형성되어 있습니다. 현재 매장에서 판매하고 

있는 한국 브랜드의 제품은 식물성 불고기 볶음밥이며, 424g에 219바트 

(8,580원)입니다. 그러나 이 제품은 다른 유사 제품에 비해 판매가 많이 되고 

있지는 않습니다.

Q. 태국에서 판매 시 HACCP 인증이 중요한 요소가 될까요? 태국 시장 진출을 
위해 추가적으로 필요한 인증이 있을까요?

태국의 슈퍼마켓에서 판매되는 모든 제품은 제품 정보 설명에 태국어 라벨을 

부착하고, 태국 식약청(FDA)에 등록되어야 합니다. 또한, 위생적인 생산 공정 표준을 

준수하기 위해 GMP 인증이 필요합니다. HACCP는 태국 시장에 진입할 때 제품의 

신뢰성을 높이기 위해 반드시 필요합니다.

27) 사진 자료: 탑스(Tops) 홈페이지
28) 1바트=39.18원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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Q. 고객사 제품이 태국 내 판매 가능한지 조언 부탁드립니다.

버섯은 태국 소비자에게 친숙한 식재료입니다. 따라서, 버섯 기반 대체육 제품은 

태국 소비자에게 낯설지 않을 것입니다. 한편, 태국 내 대체육 대부분은 대두 기반 

제품이며, 그 외 재료 제품은 채식 축제 기간 외에는 찾기 어렵습니다.

Q. 고객사의 제품 수출 시, 오프라인으로 진출하려면 어떤 유통채널로 진출하는  
   것이 좋은가요?

오프라인 유통채널로는 고메마켓(Gourmet Market), 센트럴푸드홀(Central Food 

Hall), 탑스를 추천합니다. 특히, 탑스는 건강을 중시하거나 비건 고객 등 다양한 

소비자층을 보유하고 있습니다. 또한, 많은 지점과 다양한 수입 제품을 갖추고 

있습니다.

Q. 고객사 제품을 태국에서 홍보 시, 어떤 경로 및 홍보 방법으로 진행하면 
효과적일지 말씀해주세요.

대체육 제품을 홍보하는 방식은 일반 제품과 다를 수 있지만, 소비자 그룹에 

접근하는 방법을 찾는 것이 태국의 많은 대체육 브랜드가 활용하는 전략 중 

하나입니다. 예를 들어, 현지 시장에 공격적으로 진출한 식품 산업의 선두주자인 

CPF 기업은 식물성을 추구하는 플렉시테리언 그룹을 타겟팅하는 전략을 통해 미트 

제로 브랜드를 알린 바 있습니다.
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Interview ②
29)

●

매크로
(Makro)

· 유형: 유통업체

· 업체 특징: 
- 태국 방콕에 

위치하였으며 대량으로 

제품을 판매하는 창고형 

마트임

담당자 정보

Sales / Frozen Food 
Department

매크로(Makro)
Sales / Frozen Food Department

Q. 태국에서 비건 식품이나 대체육 제품의 수요는 어떠한가요?

태국 비건 식품 시장이 성장하고 있으며, 비건 식품에 대한 수요는 주로 건강과 

관련되어 있습니다. 소비자들은 육류 섭취를 줄이고 식물성 식품을 섭취함으로써 

질병의 위험을 줄일 수 있다는 인식이 있습니다. 하지만 식물성 식품의 소비 시장은 

아직 틈새 시장입니다. 또한, 태국의 채식 축제30) 기간 동안에는 대체육 제품이 잘 

팔리며, 특히 조미료를 곁들인 구운 당면, 채식 볶음밥 등 즉석식 메뉴가 인기가 

많습니다.

Q. 태국 내 인기 있는 비건 식품은 무엇이며, 비건 식품 관련 정부 지원 정책이 
있나요?

인기 있는 비건 메뉴로는 주로 카레 요리, 볶음 요리, 튀김 메뉴가 있습니다. 또한, 

현재 태국 시장에는 비건 식품을 직접적으로 지원하는 정책은 없으며, 채소와 과일 

섭취를 강조하여 건강과 영양을 증진하기 위한 정책만 있습니다. 

Q. 고객사 제품의 희망 소비자가격(8천 원대)이 태국 시장에서 경쟁력 
있을까요? 현지 유사 제품들과 비교해 주세요.

태국의 인기 브랜드는 보통 100바트(3,918원)의 가격대이므로 고객사 제품의 

가격은 높은 편입니다. 유사한 현지 제품은 미트제로 브랜드의 제품이 있으며, 

220g에 209바트(8,189원), 총 3개의 팩으로 구성되어 판매되고 있습니다. 또한, 

벨리미트(Velimeat)의 다진 대체육은 200g에 119바트(4,662원)입니다.

Q. 태국에서 판매 시 HACCP 인증이 중요한 요소가 될까요? 태국 시장 진출을 
위해 추가적으로 필요한 인증이 있을까요?

HACCP 인증은 중요한 요소 중 하나입니다. 이 인증은 소비자가 식품 섭취 시 

발생할 수 있는 위험을 방지하기 위한 생산 기준으로 작용합니다. 해당 인증이 

있다면, 해외 시장 진출 시 좋은 품질과 높은 기준을 갖춘 제품임을 홍보할 수 

있습니다.

29) 사진 자료: 매크로(Makro) 홈페이지
30) 매년 음력 9월, 9일간 ‘낀제(Vegetarian Festival)’라고 불리는 채식주의자 축제가 열림
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Q. 고객사 제품이 태국 내 판매 가능한지 조언 부탁드립니다.

현재 시장에는 다양한 브랜드의 대체육 제품이 있어 다양한 시도가 필요할 수 

있습니다. 제품을 판매하기 위해서는 소비자에게 기억에 남을 만한 맛이나 차별점을 

만들어야 할 것입니다. 

Q. 고객사의 제품 수출 시, 오프라인으로 진출하려면 어떤 유통채널로 진출하는  
   것이 좋은가요?

소비자들이 대량으로 저렴하게 제품을 구매할 수 있는 유통채널인 매크로를 

추천합니다. 매크로는 도매업체이므로 소비자들에게 합리적인 가격을 제공하기 위해 

포장 단위별 가격을 확인하는 것이 중요합니다.

Q. 고객사 제품을 태국에서 홍보 시, 어떤 경로 및 홍보 방법으로 진행하면 
효과적일지 말씀해주세요.

대체육 제품을 효과적으로 홍보하기 위해서는 타겟층에 맞는 커뮤니케이션 전략과 

소통 채널 선택이 중요합니다. 온라인 시장에는 라자다(Lazada), 쇼피(Shopee), JD 

센트럴(JD Central)과 같은 전자상거래 플랫폼이 있으며, 이를 통해 제품을 

광고하면 온라인 쇼핑을 선호하는 소비자에게 브랜드 인지도를 높일 수 있습니다. 

태국의 식물성 제품 브랜드인 미트아바타(Meat Avatar)는 온라인 미디어를 통해 

인지도를 높이고, 온라인 마켓과 건강식품 매장을 통해 고객층에게 성공적으로 

접근한 사례입니다. 이 브랜드는 소셜 미디어를 활용해 정보를 제공하고, 

자연스러움과 건강을 강조하는 브랜드 이미지를 구축했습니다.
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Interview ③
31)

●

에이온타일랜드
(AEON Thailand)

· 유형: 유통업체

· 업체 특징: 
- 방콕에 30여 개의 

지점이 운영되고 있으며 

신선식품, 생필품, 

즉석식등 다양한 제품을 

판매하고 있음

담당자 정보

Sales / Frozen Food 
Department

에이온타일랜드(AEON Thailand)
Sales / Frozen Food Department

Q. 태국에서 비건 식품이나 대체육 제품의 수요는 어떠한가요?

태국에서 비건 식품 및 대체육의 구매층은 비건 고객입니다. 식품 소비 행태와 

건강에 대한 인식이 높아지면서 식물성 식품은 새로운 식품 소비 트렌드로 인기를 

얻고 있습니다. 대체육 제품의 주요 브랜드는 미트제로와 퍼스트프라이드(First 

Pride)입니다.

Q. 태국 내 인기 있는 비건 식품은 무엇이며, 비건 식품 관련 정부 지원 정책이 
있나요?

태국에서는 콩 기반 비건 식품이 인기 있습니다. 매장에서 판매되는 주요 현지 

브랜드는 미트제로, 퍼스트프라이드, 렛츠플랜트미트(Let's Plant Meat)입니다. 가장 

잘 팔리는 제품 종류는 다진 소고기와 돼지고기 튀김입니다. 에이온타일랜드 

매장에는 버섯 기반 단백질 식품은 없고, 콩 단백질만 있습니다.

Q. 고객사 제품의 희망 소비자가격(8천 원대)이 태국 시장에서 경쟁력 
있을까요? 현지 유사 제품들과 비교해 주세요.

마트에서 판매하는 세 가지 주요 브랜드의 가격을 비교했을 때, 미트제로는 다진 

고기와 즉석 육류 대체 제품을 모두 제공하며, 가격은 220g 기준 79-89바트 

(3,095-3,487원)입니다. 렛츠플랜트미트도 다진 고기와 대체육 즉석식이 있으며, 

가격은 150g 기준 75-79바트(2,939-3,095원)입니다. 퍼스트프라이드는 튀긴 

즉석식 대체육 제품이 있으며, 가격은 160-170g 기준 99바트(3,879원)입니다. 

고객사 제품은 유사 제품들에 비해 비쌀 수 있습니다. 따라서 태국 시장에 진입할 

경우 가격을 낮추거나 수입 브랜드를 선호하는 고객을 타겟으로 삼아야 할 

것입니다.

Q. 태국에서 판매 시 HACCP 인증이 중요한 요소가 될까요? 태국 시장 진출을 
위해 추가적으로 필요한 인증이 있을까요?

HACCP 인증은 큰 영향을 끼치지 않을 수 있지만, 태국 시장 진출 시 매장에서 

판매되는 한국 만두 브랜드와 같이 태국 식약청(FDA)의 승인을 받고 태국 제품 

라벨을 갖추어야 합니다.

31) 사진 자료: 에이온 타일랜드(AEON Thailand) 홈페이지
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Q. 고객사 제품이 태국 내 판매 가능한지 조언 부탁드립니다.

태국에서는 다양한 식물성 제품 브랜드들이 인기를 끌고 있지만, 대부분은 콩  

단백질 기반의 제품입니다. 하지만 버섯 기반 대체육이 맛이 좋고 고기와 비슷한 

식감을 가진다면, 태국 소비자들에게 또 다른 선택지가 될 수 있습니다. 태국인들은 

맛과 식감을 중요 시 하므로, 이러한 요소를 모두 갖춘다면 태국 시장에서도 충분히 

인기 있을 것입니다.

Q. 고객사의 제품 수출 시, 오프라인으로 진출하려면 어떤 유통채널로 진출하는  
   것이 좋은가요?

태국 내 최적의 유통채널은 슈퍼마켓과 건강식품 소매점입니다. 해당 소비자들은 

건강 관련 제품에 관심이 많고 영양가 높고 건강한 새로운 제품을 시도하려 합니다. 

또한, 유기농 시장과 레스토랑에 진출하면 제품에 대한 인지도와 시식 기회를 

늘리는 데 도움이 될 것입니다. 건강식품 소매 채널으로는 레몬팜(Lemon Farm), 

골든플레이스(Golden Place), 푸드랜드(Foodland)를 추천합니다.

Q. 고객사 제품을 태국에서 홍보 시, 어떤 경로 및 홍보 방법으로 진행하면 
효과적일지 말씀해주세요.

페이스북, 인스타그램, 틱톡과 같은 소셜 미디어는 태국에서 널리 사용되고 있어 

고객사 제품을 홍보하는 데 적합합니다. 제품의 효능에 대한 정보, 레시피, 실제 

사용자의 리뷰 콘텐츠를 제작하면 관심을 높이는 데 도움이 될 것입니다. 또한, 

태국 건강식품 전시회인 타이펙스에 참가하거나 이벤트를 기획하면 소비자가 제품을 

직접 체험할 수 있어 인지도를 높이고 브랜드에 대한 신뢰를 쌓을 수 있습니다. 

태국 내 성공적인 사례로는 비욘드미트(Beyond Meat)가 있습니다. 이 브랜드는 

대체육 메뉴를 만들어 육류 소비자를 타겟으로 하여 태국 시장에서 성공을 

거두었습니다. 시즐러(Sizzler), KFC 등 유명 식당에 제품을 유통하고, 유명 

인플루언서의 리뷰를 활용하는 등 SNS를 통해 홍보하여 태국 시장에서 성공을 

거두었습니다. 또한, 고메마켓(Gourmet Market)과 빌라마켓(Villa Market)과 같은 

대형마트에서 제품을 시식한 후 구매할 수 있도록 하고 있습니다.
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