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1. 프랑스 일반의약품 시장규모

●

프랑스 국가 일반 정보1)

면적 67만 5,417㎢

인구 6,800만 명

GDP 3조 317억 달러

GDP
(1인당) 4만 6,000달러

▶ 프랑스 2023년 일반의약품 시장규모 5.7조 원2)3)4)

프랑스의 일반의약품 시장규모는 2023년 기준 5.7조 원으로 

집계되었으며, 이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 2.1%씩 성장한 

수치임. 프랑스의 일반의약품 시장은 같은 해 6.1조 원으로 집계된 한국의 

일반의약품 시장규모에 약간 미치지 못하고 있는 것으로 확인됨

▶ 프랑스 일반의약품 시장, 향후 성장세 유지 전망
프랑스의 일반의약품 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 2.8%씩 

성장하여 2028년에는 6.6조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 프랑스는 현재 

팬데믹 이후 일반의약품의 수요가 급격히 증가하고 있는 데 반해 원가 

상승과 공급 불안, 강력한 규제와 제조기업 소수 집중화 등의 요인으로 국내 

공급이 늘어나는 수요에 충분히 대응하지 못하는 상황임. 따라서 프랑스 내 

일반의약품 시장은 점차 수입 비중의 증가와 함께 성장할 것으로 전망됨5)
 

[표 2.1] 프랑스 일반의약품 시장규모6)7)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR8)

일반의약품 3.91 3.93 4.19 3.99 4.26
2.1%

(한화추정액) (5.2조 원) (5.2조 원) (5.6조 원) (5.3조 원) (5.7조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

일반의약품 4.40 4.55 4.68 4.81 4.92
2.8%

(한화추정액) (5.9조 원) (6.1조 원) (6.3조 원) (6.4조 원) (6.6조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘OTC Pharmaceuticals - France’, 2024.09
3) 스태티스타에 따르면, ‘일반의약품(OTC Pharmaceuticals)’은 의사의 처방 없이 구입할 수 있는 비처방 약물, 치료제 및 헬스케어 제품을 포함함
4) 조사제품 ‘석류 콜라겐 젤리’의 제품 유형을 고려해 ‘비타민 및 미네랄(Vitamins & Minerals)’의 시장규모와 상위 시장인 ‘일반의약품’의 

시장규모를 조사함
5) 자료: 약업신문, ‘프랑스, 공급망 취약-품절 약 증가...한국 의약품 수입액 큰 폭↑’, 2024.07
6) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
7) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
8) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 프랑스 비타민 및 미네랄 시장규모

▶ 프랑스 2023년 비타민 및 미네랄 시장규모 2,208억 원9)10)

2023년 기준 프랑스의 비타민 및 미네랄 시장규모는 2,208억 원으로 

집계되었으며, 최근 5년(2019-23년)간 연평균 4.5%씩 성장한 것으로 

확인됨. 이는 같은 해 한국 수치의 약 4분의 1에 불과한 것으로 나타나 

프랑스의 비타민 및 미네랄 시장은 비교적 풍부한 성장성을 보유한 상황임

▶ 프랑스 비타민 및 미네랄 시장, 향후 연평균 4.5% 성장 전망
프랑스의 비타민 및 미네랄 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 

4.5%씩 성장하여 2028년에는 2,771억 원에 이를 것으로 예측됨. 

프랑스의 경우 건강보조식품 분야에 있어 늘어날 것으로 전망되는 

해외의존도를 낮추기 위해 정부가 노력 중임. 그러나 약품 제조에 필수적인 

원료의약품의 해외의존도가 높은 상황으로 당분간 프랑스 소비자들의 수요 

충족에 수입품의 비중이 클 것으로 보임. 따라서 이러한 현지의 공급 부족 

현상을 충분히 고려한 수출 전략이 효과적일 것으로 판단됨11)

[표 2.2] 프랑스 비타민 및 미네랄 시장규모
단위 : 백만 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

비타민 및 미네랄 138.5 138.5 158.3 150.7 165.4
4.5%

(한화추정액) (1,849억 원) (1,849억 원) (2,113억 원) (2,012억 원) (2,208억 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

비타민 및 미네랄 174.2 183.1 191.7 199.7 207.6
4.5%

(한화추정액) (2,325억 원) (2,444억 원) (2,559억 원) (2,666억 원) (2,771억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

9) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Vitamins & Minerals - France’, 2024.09
10) 스태티스타에 따르면, ‘비타민 및 미네랄(Vitamins & Minerals)’은 의사의 처방 없이 구할 수 있는 종합 비타민, 미네랄, 강장제 등의 천연 및 

합성 식이 보충제를 포함함
11) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘프랑스 의약품 시장동향’, 2024.07
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3. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 수입규모 

●

HS CODE 2106.90

해당 장에서 조사제품 석류 콜라겐 
젤리는 HS CODE 2106.90으로 
분류됨. HS CODE 제2106호의 
품명은 ‘따로 분류되지 않은 조제 
식료품’이며, HS CODE 2106.90 
의 품명은 ‘기타’로 확인됨

▶ HS CODE 2106.90 프랑스의 對글로벌 수입액, 2.2조 원
2023년 기준 HS CODE 2106.90 품목에 대한 프랑스의 對글로벌 

수입액은 2.2조 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 프랑스의 對글로벌 

수입액은 지난 5년(2019-23년)간 연평균 8.9%씩 증가한 것으로 확인됨 

▶ HS CODE 2106.90 프랑스의 對한국 수입액, 글로벌 43위
 

2023년 기준 해당 품목에 대한 프랑스의 對한국 수입액은 24억 원으로 

집계되었음. 이는 글로벌 43위에 해당하는 수치로, 프랑스의 對한국 

수입액은 지난 5년(2019-23)간 연평균 23.1%씩 증가함. 전체 품목에 

대한 프랑스의 총수입액에서 한국이 글로벌 14위를 기록한 것을 감안하면 

해당 품목의 수출은 비교적 활발하지 않은 상황임. 한편, 해당 품목에 

대한 프랑스의 국가별 수입액은 2023년 기준 1위 네덜란드(3,108억 원), 

2위 독일(3,038억 원), 3위 영국(2,741억 원) 순으로 확인되어 유럽 내 

전통적 수출 강국들로부터의 수입이 활발한 것으로 나타남

[표 2.3] 프랑스 HS CODE 2106.90 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

프랑스 對글로벌 수입액 1,777,835 1,236,477 1,566,284 1,539,105 1,654,594
8.9%

(한화추정액) (1.6조 원) (1.7조 원) (2.1조 원) (2.1조 원) (2.2조 원)

프랑스 對한국 수입액 784 889 996 1,443 1,798
23.1%

(한화추정액) (10억 원) (12억 원) (13억 원) (19억 원) (24억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)
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소비 제품 특징 분석 프로세스

▶ 프랑스 온라인 쇼핑몰 입점 콜라겐 젤리
- 데이터 수집 키워드 : 콜라겐 젤리(Collagen Jelly)

- 데이터 수집량 : 256건

- 데이터 수집원 : 프랑스 온라인쇼핑몰 아마존(Amazon)

▶ 프랑스 온라인 쇼핑몰 입점 콜라겐 젤리 특징 분석
- 데이터 분석 항목

  ① 브랜드 ② 맛 ③ 성분

항목 키워드 (국문/프랑스어) 빈도 키워드 (국문/프랑스어) 빈도

브랜드

글로우25 Glow25 16 스웨디시콜라겐
Swedish 
Collagen

3

웨이트월드 Weightworld 11 함초록 Hamchorok 1

글로리필 Gloryfeel 10 노보마 Novoma 1

그라니온스 Granions 8 젤리필스 Jelly Pills 1

뉴트리머슬 Nutrimuscle 7 뉴트라클 Nutracle 1

맛

부드러운 Smooth 65 석류 Pomegranate 9

달콤한 Sweet 38 신선한 Fresh 5

과일 Fruit 38 상쾌한 Refreshing 2

풍부한 Rich 27 카라멜 Caramel 1

성분

비타민 Vitamin 186 미네랄 Mineral 39

히알루론산
Hyaluronic 

Acid
155 코엔자임 Coenzyme 35

해양 콜라겐
Marine 

Collagen
134 아미노산 Amino Acids 30

펩타이드 Peptide 116 식물성 콜라겐
Vegan 

Collagen
9

단백질 Protein 96 항산화제 Antioxidants 4
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1. 인기 브랜드 1위 : ‘글로우25’

▶ ‘글로우25’, ‘웨이트월드’ 등 브랜드 빈출
- 프랑스 콜라겐 젤리 브랜드 분석 결과 독일 브랜드 ‘글로우25’와 영국 

브랜드 ‘웨이트월드’가 각각 16, 11건 도출되었음

- 프랑스 내에서 판매 중인 콜라겐 제품의 경우, 파우더 제형의 제품 판매 

브랜드가 빈출됨. 또한, 프랑스 브랜드 뿐 아니라 독일과 영국 등 유럽 

내 다양한 국가 제품이 다수 확인되었음

▶ 콜라겐 젤리 브랜드로 ‘함초록’과 ‘젤리필스’ 도출
- 콜라겐 젤리를 판매 중인 브랜드로는 ‘함초록’과 ‘젤리필스’가 각각 1건씩 

도출되었음

- 프랑스에서 판매 중인 콜라겐 젤리 제품의 경우, 구미 형태의 제품이 

다수 확인되었으며 짜먹는 젤리 제품은 ‘함초록’의 제품이 유일함

브랜드 ① 브랜드 ② 브랜드 ③

제품명 콜라겐 파우더
(Collagen Powder)

제품명 콜라겐 젤리 석류
(Pomegranate Collagen Jelly)

제품명 뷰티 스킨 구미
(Beauty Skin Gummies)

브랜드 글로우25(Glow 25) 브랜드 함초록(HAMCHOROK) 브랜드 젤리필스(Jelly Pills)

용량 450g 용량 20g x 14개 용량 60정

가격 25.49유로(37,581원12)) 가격 24.99유로(36,844원) 가격 13.59유로(20,036원)

[표 3.1] 프랑스 판매 콜라겐 젤리 브랜드 관련 키워드

자료: 프랑스 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘콜라겐 젤리’ 관련 게시글 256건 분석 

12) 1유로=1,474.35원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2. 맛 키워드 1위 : ‘부드러운’

▶ 식감과 관련된 키워드 ‘부드러운’ 빈출
- 콜라겐 젤리 맛 관련 키워드 분석 결과 ‘부드러운’ 키워드가 65건으로 

1위, 그 뒤를 이어 ‘달콤한’ 관련 키워드가 38건 도출되었음

- 파우더 제품도 일부 달콤한 맛을 가미해서 판매하고 있으며, ‘카라멜’ 

키워드 데이터 확인 결과 카라멜 향을 넣어 먹기 쉽게 만든 파우더 

제품을 판매 중인 것으로 확인됨 

▶ ‘과일’, ‘석류’ 등의 키워드 확인
- ‘과일’과 ‘석류’ 등 과일 관련 키워드가 각각 38건, 9건 도출됨

- 실제 데이터 확인 결과, 콜라겐 젤리 제품에 석류나 파인애플, 포도 등의 

과일 향을 가미하여 먹기 쉽게 만든 제품이 다수 확인됨

달콤한 과일 카라멜

제품명 콜라겐 구미
(Collagen Gums)

제품명 콜라겐 익스프레스 구미
(Collagen Express Gummies)

제품명 마린 콜라겐 파우더
(Marine Collagen Powder)

브랜드 칼리우 구미
(Caliu Gummy)

브랜드 바이오사이트(BIOCYTE) 브랜드 노보마
(NOVOMA)

용량 90정 용량 45정 용량 258g

가격 17.99유로(26,524원) 가격 19.50유로(28,750원) 가격 25.12유로(37,036원)

[표 3.2] 프랑스 판매 콜라겐 젤리 맛 관련 키워드

자료: 프랑스 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘콜라겐 젤리’ 관련 게시글 256건 분석 
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3. 성분 키워드 1위 : ‘비타민’

▶ 주요 성분으로 ‘비타민’, ‘해양 콜라겐’ 빈출
- 성분 관련 키워드 분석 결과 ‘비타민’ 키워드가 186건으로 가장 빈도가 

높았으며, ‘해양 콜라겐’ 키워드가 134건으로 빈출되었음

- 데이터 확인 결과 콜라겐 젤리 주성분으로 ‘해양 콜라겐’을 사용하는  

빈도가 높았으며, 비타민을 함유한 제품도 다수 확인됨

▶ ‘히알루론산’과 ‘코엔자임’ 등 피부 미용에 좋은 제품 다수
- 피부 미용과 관련된 영양소인 ‘히알루론산’과 ‘코엔자임’ 키워드가 각각     

  155, 35건 도출되었으며 ‘미네랄’과 ‘아미노산’ 등의 키워드도 다수 확인됨

- 시중에서 판매 중인 콜라겐 제품의 경우, 대부분 피부 미용 효과를 앞세워 

판매하고 있는 것으로 확인됨

비타민 해양 콜라겐 히알루론산, 코엔자임

제품명 뉴트리미아
(Nutrimea)

제품명 콜라겐 구미
(Collagen Gummies)

제품명 안티에이징 구미
(Anti-Aging Gummies)

브랜드 콜라겐 구미
(COLLAGEN GUMMIES)

브랜드 아스페릴린
(ASPERILLEN)

브랜드 베어스 위드 베네핏
(Bears with Benefits)

용량 60정 용량 60정 용량 90정

가격 19.99유로(29,472원) 가격 18.39유로(27,113원) 가격 21.15유로(31,183원)

[표 3.3] 프랑스 판매 콜라겐 젤리 성분 관련 키워드

자료: 프랑스 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘콜라겐 젤리’ 관련 게시글 256건 분석 
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1. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 유통채널 점유율

▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리 유통채널, ‘약국’이 1위
2022년 기준, 프랑스 내 석류 콜라겐 젤리를 비롯한 식이보충제 유통채널 

중 ‘약국’이 54.0%의 점유율로 가장 높은 점유율을 기록함. 이어서 ‘직접 

판매’가 10.0%의 점유율로 2위, ‘소매점’, ‘유기농 식품 매장’, ‘온라인’은 

각 8.0%의 점유율로 3위를 차지함. 한국의 경우, ‘온라인’이 58.3%로 

1위, ‘전문점’이 17.2%로 2위, ‘약국’이 16.9%로 3위를 기록함

프랑스의 경우 아직 오프라인 유통이 우세한 상황이나, 의약품을 제외한 

식이보충제 등 카테고리에서는 온라인과 오프라인의 경쟁이 증가하는 

추세임. 따라서 수출 전략 수립 시 온라인과 오프라인 채널 모두 고려하는 

것이 효과적일 것으로 판단됨13)

[표 4.1] 프랑스 및 한국 석류 콜라겐 젤리 B2C 소매유통채널 점유율 비교14)15)16)

 B2C 소매유통채널 점유율 비교
프랑스 점유율 유형 한국 점유율

54.0% 약국 16.9%

10.0% 직접 판매 (-)

8.0% 소매업체 4.5%

8.0% 유기농 매장 (-)

8.0% 온라인 58.3%

5.0% 건강기능식품 전문점 17.2%

7.0% 기타17) 3.1%

자료: 스태티스타(Statista)

13) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘프랑스 의약품 시장동향’, 2024.07
14) 해당 장에서 ‘석류 콜라겐 젤리’ 세부 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 이를 포함하는 카테고리인 ‘식이보충제’ 유통채널 정보를 확인함
15) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Distribution of the food supplements market France 2022, by sales channel’, 2023.04
16) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Purchase channels for dietary supplements South Korea 2022’, 2024.06
17) ‘기타’는 우편 판매, 드럭스토어 등을 포함함
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 주요 유통채널 ① 르끌레어

기업
기본 정보

기업명 르끌레어(E.Leclerc) 

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.e-leclerc.com 

위치 파리(Paris)

규모 매출액(’23) Ÿ 480억 유로18)(70조 7,688억 원)

기업 요약

Ÿ 대표적인 프랑스 하이퍼마켓/슈퍼마켓 브랜드로 1948년 브르타뉴 지방에 

처음 설립

Ÿ 프랑스 온라인 식료품 시장의 선두주자로서, 드라이브스루(커브 사이드 픽업) 

시스템 적극 활용 중

Ÿ 2020년 기준 프랑스 내 하이퍼마켓 브랜드 점유율 33.9%로 1위에 해당함

Ÿ 폴란드, 이탈리아, 포르투갈 등 일부 유럽 국가에서도 매장 운영 중임

Ÿ 저렴한 가격 및 넓은 상품군 확보를 주 경쟁력으로 삼음

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 즉석식품, 냉동식품, 음료류, 스낵류, 생활용품, 식기류 등

선호제품 Ÿ 현지 식품, 유기농 식품, 공정 무역 제품 등

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지 통한 입점 문의

- 홈페이지 하단 메뉴 ‘Contactez-nous’ 클릭

- ‘L'Enseigne / Votre magasin ELeclerc’ 통해 문의사항 등록

Ÿ 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보(매장명, 담당자명, 이메일, 주소, 연락처, 문의 내용 등)

Ÿ 유의사항 및 문의사항 연락처

- 전화번호: +33-(0)9-69-32-42-52

- 매장마다 자체적인 판매 및 마케팅 정책을 실시하므로 입점 희망 매장으로 직접 문의

자료: 르끌레어(E.Leclerc), aT농수산식품유통공사
사진 자료: 르끌레어(E.Leclerc)

18) 1유로=1,474.35원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 주요 유통채널 ② 까르푸

기업
기본 정보

기업명 까르푸(Carrefour)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.carrefour.fr

위치 파리(Paris)

규모
매출액(’23) Ÿ 425억 1,800만 유로(62조 6,864억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’23): 1,290개

기업 요약

Ÿ 1960년 프랑스 안시(Annecy)에 첫 매장을 설립한 다국적 소매유통기업

Ÿ 현재 하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 편의점, 온라인 몰 등을 운영 중임

Ÿ 2020년 11월 유기농 식품 전문 판매점인 비오쎄봉을 인수하여, 유기농 

자체 브랜드 상품군을 확대함

Ÿ 라벨 부착이나 바코드 스캔, 재고 관리 등의 분야에서 AI 및 디지털 솔루션 

기술 사용방안을 시험 중임

Ÿ 온, 오프라인 매장 모든 곳에서 신선식품의 맛과 신선도 확보에 집중함

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 유제품, 냉동식품, 스낵류, 음료류, 건강보조식품, 생활용품, 잡화류 등

선호제품 Ÿ 현지식품, 유기농 식품 등

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일을 통한 문의 

Ÿ 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름 및 사진, 할인가, 소비자가격 등)

③ 제품 경쟁력 보고서(제품이 까르푸에 이익이 되는지에 대한 내용, 카탈로그 등)

Ÿ 홈페이지 통해 직접 등록

- 공급업체 포털(suppliersportal.be.carrefour.eu) 접속

- ‘Create account’ 클릭

- 양식에 맞춰 작성

Ÿ 문의사항 연락처 및 기타 정보

- 전화번호: +33-(0)69-39-70-00

- 까르푸 마켓 플레이스(Carrefour Marketplace)의 담당 유닛 

- 이메일: Suppliers_portal_be@carrefour.com, 

         joellebejjani@carrefour.com(상품 담당 이사)

자료: 까르푸(Carrefour), aT농수산식품유통공사
사진 자료: 까르푸(Carrefour)
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 주요 유통채널 ③ 까르푸 익스프레스 

기업
기본 정보

기업명 까르푸 익스프레스(Carrefour Express)

기업구분 편의점

홈페이지 www.carrefour.fr

위치 마씨(Massy) 등

규모
매출액(’23) Ÿ 77억 1,900만 유로(약 11조 3,805억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’23): 4,561개

기업 요약

Ÿ 프랑스 소매업체인 까르푸(Carrefour) 그룹이 전개 중인 편의점 체인

Ÿ 까르푸(Carrefour)가 소유한 막쉐(Marché), 챔피언(Champion) 등 다수의 

편의점 브랜드를 까르푸 익스프레스(Carrefour Express)라는 브랜드 

이름으로 통합함

Ÿ 주 7일로 기존 슈퍼마켓보다 확장된 영업 시간이 장점임

Ÿ 다양한 유기농 제품, 고품질의 신선한 과일과 야채, 간단한 휴식을 위한 

케이터링 공간 제공 

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 유기농 식품, 즉석식품, 스낵류, 음료류, 건강식품, 주방용품 등

선호제품 Ÿ 품질 및 가격 경쟁력을 지닌 제품, 유기농 식품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일을 통한 문의 

- 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름 및 사진, 할인가, 소비자가격 등)

③ 제품 경쟁력 보고서(제품이 까르푸에 이익이 되는지에 대한 내용, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 이메일: portail@serviceclients-carrefour.com

자료: 까르푸(Carrefour), 스태티스타(Statista)
사진 자료: 까르푸(Carrefour)
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 주요 유통채널 ④ 프랑프리

기업
기본 정보

기업명 프랑프리(Franprix)

기업구분 편의점

홈페이지 www.franprix.fr

위치 파리(Paris)

규모
매출액(’23) Ÿ 15억 2,200만 유로(약 2조 2,440억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’23): 1,191개

기업 요약

Ÿ 1958년 설립되었으며 현재는 카지노귀샤드프레숑그룹 소속의 편의점 브랜드

Ÿ 건강, 친환경(패키징, 생산 방식 등), 사회적 요소(공정 무역 등) 최신 소비 

트렌드를 적극 반영한 소싱 원칙을 강조함

Ÿ 주거지역 인근 입점이 주요 입지 전략이며 ‘간편한 장보기’ 컨셉

Ÿ 2023년 퀵커머스 분야에서 전년 대비 40%의 성장률을 기록함

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 즉석식품, 간편식품, 냉동식품, 유제품, 음료류, 스낵류 등

선호제품 Ÿ 환경 및 사회 요소 고려(유기농, 지속가능성, 공정무역 등)

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 문의 

   (casinointernationalpartnerships.com/en/contact-us)

- 이름 및 기본 연락처 기입 후 문의사항 기입

Ÿ 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소)

 ② 공급 제품 정보(브랜드명, 제품명, 제품 사진, 판매 가격, 소비자가격 등)

 ③ 참고 자료(회사 소개서, 서비스 제공 범위, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 이메일: contact@franprix.fr

자료: 프랑프리(Franprix), 포스퀘어(Foursquare)
사진 자료: 프랑프리(Franprix)
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 주요 유통채널 ⑤ 몽쥬약국

기업
기본 정보

기업명 몽쥬약국(Pharmacie Monge)

기업구분 드럭스토어

홈페이지 pharmacie-monge.fr

위치 파리(Paris)

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 2개

기업 요약

Ÿ 파리 내 2시간 이내 배송을 보장하는 서비스 제공

Ÿ 처방전 스캔을 통한 비대면 의약품 처방 가능

Ÿ 의료 장비 대여 서비스 제공

Ÿ 오프라인 뿐만 아니라 온라인 서비스도 제공하며 각종 프로모션 실시

매장정보

입점가능품목 Ÿ 의약품, 건강기능식품, 위생용품, 동물용 의약품 등

선호제품 Ÿ 영양 및 안정성이 확보된 신뢰도 높은 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록

- 입점 희망 지점의 ‘CONTACTER LA PHARMACIE’ 클릭

- 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보(담당자 이름, 이메일, 연락처, 회사명, 주소, 홈페이지 등)

 ② 공급 제품 정보(제품 카테고리, 브랜드명, 제품명, 희망 입고량, 매출액 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +33-1-43-31-39-44

자료: 몽쥬약국(Pharmacie Monge)
사진 자료: 몽쥬약국(Pharmacie Monge)
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 주요 유통채널 ⑥ 아마존 프랑스

기업
기본 정보

기업명 아마존(Amazon) 프랑스

 
기업구분 온라인 쇼핑몰

홈페이지 www.amazon.fr

규모
매출액(’23) Ÿ 61억 6,470만 달러(약 9조 889억 원)

기타 규모 Ÿ 방문 횟수(최근 1개월19)): 1억 8,720만 회

기업 요약

Ÿ 프랑스 내 온라인 유통채널 중 점유율 및 매출액 기준 모두 1위를 기록함

Ÿ 1994년 미국에서 설립된 전 세계적인 이커머스 기업으로, 프랑스에는 

2000년에 진출함

Ÿ 아마존프라임나우(Amazon Prime Now) 서비스를 통해 오프라인 매장과 

파트너십을 맺고 확대된 제품군을 확보함

Ÿ ‘추가 포장 없이 배송’을 늘려 2015년부터 200만 톤 이상의 포장재를 

제거하는 등 친환경적 서비스 혁신에 집중함

매장 운영 정보 홈페이지 정보

취급 브랜드 알파푸드(Alpha Foods) 등

해외 판매 해외 판매 가능

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요 
프로모션 정보

Ÿ 기간별 및 품목별 할인, 멤버쉽 가입 시 할인 적용, 쿠폰 지급 등

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 등록

-  홈페이지 하단 메뉴 ‘Gagnez de l'argent’ 카테고리 ‘Vendez sur Amazon’ 클릭

- ‘To put for sale’ 클릭

- 아마존 셀러 계정 생성

- 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(회사명, 회사 홈페이지 주소, 국가, 담당자명, 연락처, 이메일)

② 제품 정보(UPC/EAN 보유 여부, 제품 종류, 예상 매출액, 판매 입고량)

Ÿ 평가 기준

 ① 아마존 행동 강령 준수 평가 기준

  ② EU Regulation on the Provision of Food Information to Consumers 준수  

Ÿ 유의사항

- 입점 가능한 카테고리 20개 중 식음료를 포함한 10개 부문은 승인 후 등록 가능
자료: 아마존(Amazon) 프랑스, 시밀러웹(Similarweb)
사진 자료: 아마존(Amazon) 프랑스

19) 2024년 9월 한 달간 집계된 웹사이트 방문자 수에 해당함
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입점 등록 절차 
UI ①

① 공급 담당자 정보(담당자 이름, 연락처, 이메일, 출생일, 출생 국가, 국적, 신분증) 입력

입점 등록 절차 
UI ②

② 지불 방식 입력(신용카드 번호 확인 절차)

- 글로벌셀링 가입 첫 6개월 수수료 39.99달러(53,379원) 부과

자료: 아마존(Amazon)
사진 자료: 아마존(Amazon)
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▶ 아마존 석류 콜라겐 젤리 베스트셀러
 - 검색 키워드: 콜라겐 젤리(Gelée de collagène)

 - 등록 제품 수: 23건

아마존 프랑스 석류 콜라겐 젤리 베스트셀러

순번 브랜드 제품명 원산지 중량 판매 가격 판매 건수(월) 리뷰 건수 이미지

1
말차&코

(Matcha & Co)

말차 콜라겐 파우더
(Matcha Collagen 

Powder)
일본 등 300g

28.95유로
(42,682원)

200건 이상 99건

2
알파푸드

(Alpha Foods)
콜라겐 파우더

(Collagen Powder) (-) 400g
27.90유로
(41,134원)

50건 미만 198건

3
앱솔루트콜라겐

(Absolute 
Collagen)

리퀴드 콜라겐 보충제
(Liquid Collagen 

Supplement)
(-) 235g

44.99유로
(66,331원)

50건 미만 1,824건

4
스웨디시콜라겐

(Swedish 
Collagen)

콜라겐 디럭스 샷
(Collagen Deluxe 

Shots)
(-)

25ml
(각)

72.00유로
(106,153원)

50건 미만 1,047건

5
주바민

(Juvamine)

마린 콜라겐 히알루론산
(Marine Collagen 

and Hyaluronic Acid)
프랑스 30g

13.82유로
(20,376원)

400건 이상 334건

6
위더

(Weider)
콜라겐

(Collagen)
(-) 300g

16.50유로
(24,327원)

100건 이상 1,258건

7
뉴트라비타
(Nutravita)

마린 콜라겐
(Marine Collagen)

(-) 65g
17.95유로
(26,465원)

50건 이상 5,596건

8
스웨디시콜라겐

(Swedish 
Collagen)

콜라겐 리페어
(Collagen Repair)

(-) 500ml
34.45유로
(50,791원)

50건 이상 284건

9
위더

(Weider)
콜라겐 구미

(Collagen Gummies)
(-) 200g

17.10유로
(25,211원)

50건 미만 195건

10
스웨디시뉴트라

(Swedish 
Nutra)

마린 콜라겐 
(Marine Collagen)

(-) 500ml
24.99유로
(36,844원)

50건 미만 111건

자료: 아마존(Amazon) 프랑스
사진 자료: 아마존(Amazon) 프랑스
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1. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 통관 및 검역 절차20)

▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리 수출 시, 통관 절차별 주요사항
프랑스는 유럽연합(EU: European Union)의 회원국으로 한국과 한·EU 

FTA를 맺고 있음. 이에 따라 프랑스로 석류 콜라겐 젤리 수출 시, 한·EU 

FTA 협정세율인 0% 관세율 적용을 받음. 최근 유럽연합 식품 위생 규정, 

라벨링, 통관 검역 등에 관한 규정이 강화 추세이므로 현지 긴급 검역, 

통관지연 등을 방지하기 위해 수출 전 철저한 규정 숙지와 준비가 필요함

[표 5.1] 프랑스 석류 콜라겐 젤리 통관 검역 절차

자료: 관세청, EU 법령포털(EUR-LEX)

20) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리 수출 시, 세관등록번호(EORI) 발급 必
EORI(Economic Operator Registration and Identification)은 경제사업자 

등록 및 식별번호로, 직접 통관을 진행하고자 하는 사업체 및 개인은 모든 

세관 절차에서 식별번호로 EORI 번호를 사용해야 함. 또한  2009년 

7월부터 EU 수출입업자는 통관과 관련된 서류에 EU 공동의 세관 

등록번호인 EORI를 의무로 사용해야 함. 한 EU 회원국 세관 당국에 

등록된 번호는 전 EU 회원국에서 공동으로 통용되므로 다른 회원국 

수출입 시 해당 회원국 세관에 다시 세관등록번호를 받을 필요는 없음. 

고객사가 프랑스로 석류 콜라겐 젤리 수출 시 직접 통관을 하려는 경우, 

한국이 EU 비회원국이기 때문에 프랑스의 세관 당국에 EORI 번호 할당을 

요청해야 함

[표 5.2] 유럽연합 경제사업자 등록 및 식별번호(EORI)

번호명 EORI 발급 성격 EU 내 수출입업체 식별번호

양식 국가코드 2자리 + SIRET 번호 발급 기관 해당 국가 관세 당국
또는 유럽연합 관세 당국

신청 절차
Ÿ 프랑스 관세청 사이트(www.douane.gouv.fr)에서 Web form을 통해 온라인으로 신청 가능

Ÿ 신청받은 서류를 심사하여 EORI 번호 발급

소요기간
Ÿ 신청 완료 시점으로부터 최대 30일

Ÿ EORI 번호는 EU 회원국 통합이기 때문에 EU 국가 중 어느 한 국가에서 발급받은 경우 

그 번호가 계속 유효하며 중복신청이 불가함

자료: 유럽연합 집행위원회, 프랑스 관세청



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 27 -

▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리, 품목분류 사전심사 신청 가능
프랑스로 석류 콜라겐 젤리 수출 시, 해당 제품의 정확한 품목분류를 위해 

품목분류 사전심사(BTI: Binding Tariff Information)를 진행할 수 있음. 

해당 사전심사의 경우, 수입을 진행하는 과정에서 필수적으로 부과되는 

심사는 아니지만 적정 관세부과 및 기타 수입 관련 규제 파악 등을 위해 

세관 당국에 수입 물품의 정확한 관세율표상 분류를 사전 신청하여 그 

결정을 받는 제도임. 또한, 해당 결정은 EU 역내국에서 3년간 유효한 

것으로 통용됨

[표 5.3] 프랑스 BTI 품목분류 사전심사

적용 규제
Ÿ (EU) No 952/2013 규정에 대한 추가 규정

‘COMMISSION DELEGATED REGULATION (EU) 2016/341’

심사 기관
Ÿ 통관을 진행하고자 하는 국가의 세관

Ÿ 현지에 사무실 또는 법인이 설립되어 있는 경우, 통관 절차가 진행되는 국가와 관계없이 

해당 기업의 법인이 설립되어 있는 국가의 세관

신청 서류

Ÿ BTI 신청 서류(서면 또는 트레이드 포털 통해 신청)

- 여러 개의 제품인 경우, 각각의 제품 타입별로 별도 신청

- 이미지, 샘플(가능한 경우)을 포함한 자세한 제품 정보 기재

- 제공되는 정보는 정확하고 완전한 정보일 것 

비용
Ÿ 무료

(단, 번역, 전문가 자문 등이 진행되는 경우, 해당 비용은 신청자에게 청구)

자료: 유럽연합 집행위원회, 프랑스 관세청
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▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리, 국내 수출업체 AEO 등록 시 통관 혜택 多
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)란 

수출입기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 

법규준수, 안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대해서는 신속통관, 세관검사 면제 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하는 동시에, 사회 안전과 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 

차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업은 물품 검사비율이 축소되고, 

서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해짐. 또한, 각종 관세조사의 원칙적 

면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금부담 완화 등 다양한 혜택이 

있음. 프랑스의 경우 AEO 제도 시행국가로 우리 수출 물품이 상대국 

수입통관 시 검사 생략, 검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

[표 5.4] 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 법규준수, 
안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업

적용 대상 수출업체, 수입업체, 관세사, 보세구역운영인, 보세운송업자, 
화물운송주선업자, 하역업자, 선박회사, 항공사

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

2단계(공인심사): 서류 심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청, 공인경제운영자(TW AEO)
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2. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 품질 인증

▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리, 유럽 식품안전청 식품안전관리제도 준수 필요
유럽 식품안전청(EFSA: European Food Safety Authority) 식품안전관리제도는 

EU의 식품안전기본법에 따른 식품 위생 기준, 라벨링 규정, 오염물질 허용 

기준 등의 준수 여부를 확인하는 인증 제도임. 가공, 부분 가공, 비가공 등 

모든 제품에 적용되며, 프랑스를 포함한 EU 역내국으로 수출 시 준수해야 

하는 인증 사항임

[표 5.5] 유럽 식품안전청 식품안전관리제도

유럽 식품안전청 
식품안전관리제도

발행 및 검사기관
유럽 식품안전청

(EFSA: European Food Safety Authority)

강제유무 필수

제출 서류 인증 신청서

비용 없음 

소요기간 없음

절차
별도의 신청 절차는 없으나, 불시검사를 통해 EU 식품 관련 규칙 

위반 시 수입거부 및 반송, 폐기될 수 있음

자료: aT한국농수산식품유통공사, 유럽 식품안전청(EFSA)
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▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리, 필수 인증 無
프랑스로 석류 콜라겐 젤리 수출 시 필수로 취득해야 하는 인증은 없으나, 

수입 시 식품 생산 과정에 대한 위생 관리 계획과 관련 정보를 제출해야 

함. 위생 관리 기준은 국제기준인 HACCP을 따르도록 하고 있으며, 

HACCP 인증 취득이 필수는 아니나, 그 기준에 준하는 위생 요건을 

요구하고 있음. 또한, 식품 생산 안전 및 유기농 인증을 자율적으로 취득해 

활용할 수 있음

[표 5.6] 프랑스 석류 콜라겐 젤리 인증 취득 정보

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

식품의약품안전처
(한국식품안전관리인증원)

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

IFS
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

IFS 지정 인증기관

BRCGS
Food Safety

식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

영국 소매업 협회
(BRC: British Retail 

Consortium Standard) 
지정 인증기관

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

GMP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

식품의약품안전처

유기가공식품21) 유기농 식품 인증
유기가공식품 상호 
동등성인정 협정에 

따른 상호 인증
농림축산식품부

자료: 각 인증기관

21) 유기가공식품, 유기농 또는 유기식품에 해당함
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▶ 프랑스, ESG 경영 실천 식품인증
유럽연합(EU)의 각종 환경 관련 규제가 강화되며, 식품기업의 

ESG(환경(Environmental), 사회(Social), 지배구조(Governance))경영22) 

에 대한 필요성이 증대함. 이에 따라, ESG 경영을 실천하고 있음을 

소비자에게 홍보하기 위한 식품인증을 취득하는 기업이 증가하고 있음. 

대표적인 ESG 경영 실천 관련 식품인증으로는 탄소저감라벨, 공정무역 

인증, 비콥 인증(B Corp) 등이 있음

[표 5.7] 프랑스 석류 콜라겐 젤리 ESG 식품인증 취득 정보

탄소저감라벨 공정무역 인증 비콥(B Corp) 인증

자료: 각 인증기관

22) 기업의 친환경 경영(E), 사회적 책임(S), 투명한 경영·지배구조(G)를 지향함으로써 지속가능한 발전을 추구하는 것
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▶ 프랑스 뉴트리-스코어 의무화
뉴트리-스코어(Nutri-Score)는 프랑스에서 개발된 자발적인 추가 영양성분 

표시 시스템으로, 소비자가 더 건강한 식료품을 구입할 수 있도록 도와줌. 

제품 100g당 설탕, 지방, 섬유질, 단백질 등 성분을 종합하여 5단계의 

점수를 부여함. 2019년 프랑스에서 판매되는 식품에 뉴트리-스코어 시스템 

사용이 의무화됨에 따라 관련 규정에 유의할 필요가 있음

[표 5.8] 뉴트리-스코어 사용 방법

목적
Ÿ (소비자) 영양정보에 대한 이해 촉진 및 정보에 입각한 제품 선택 장려

Ÿ (산업계) 보다 건강한 제품 제조 장려

표시 대상
Ÿ 소비자 식품 정보에 관한 규정 (EU) No 1169/2011에 따른 의무 영양표시 대상 식품

- 아로마 허브, 차, 커피, 효모 등 제외한 모든 가공식품

표시 제외 대상
Ÿ 소비자 식품 정보에 관한 규정 (EU) No 1169/2011 부록 5호에 규정된 의무 

영양표시 대상 제외 식품

- 비가공식품(예: 신선채소, 꿀), 0~3세 영유아용 식품 등

표시 방법
Ÿ 수직 방향 표시가 기본이며 포장 전면 하단 1/3에 배치

Ÿ 로고 너비 = (포장 길이 + 포장 너비) / 10

Ÿ 로고 너비 최소 17mm, 최대 45mm

자료: 식품안전정보원 글로벌식품법령‧기준규격정보시스템
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[표 5.8] 뉴트리-스코어 사용 방법

등록 주체 Ÿ 식품 생산업자 또는 유통업자

등록 방법
Ÿ 관련 사이트 

(www.demarches-simplifiees.fr/commencer/ns_international_registration_

procedure)를 통해 등록 후 무료 사용

등급 부여 방법

Ÿ 제품 100g 또는 100ml 당 좋지 않은 성분과 좋은 성분의 각 항목별 점수를 토대로 

산출된 최종점수에 따라 A~E등급 부여

Ÿ 좋지 않은 성분(0-40점) - 좋은 성분(0-15점) = 최종점수

Ÿ A: -1 이하 / B: 0-2 / C: 3-10 / D: 11-18 / E: 19 이상

Ÿ 좋지 않은 성분: 열량(KJ), 설탕(g), 포화지방산(g), 나트륨(g)

- 점수: 각 0-10점(총 40점)

Ÿ 좋은 성분: 과일‧채소‧콩류‧견과류‧과일껍질‧특정오일(유채, 호두유, 올리브유)(%), 

섬유질(g), 단백질(g)

- 점수: 각 0-5점(총 15점)

표시 형태

자료: 식품안전정보원 글로벌식품법령‧기준규격정보시스템
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▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리 수출 시, 포장재 안정성 확인 권장
EU는 플라스틱 쓰레기 문제를 해결하기 위해 대체 가능한 소재가 있는 

일회용 플라스틱의 시판을 금지하고 있음. 2019년 6월, Directive (EU) 

2019/904 「환경을 위한 특정 플라스틱 제품 영향 저감에 관한 지침(이하 

플라스틱 지침)」을 제정해 유럽 해변에서 가장 많이 발견되는 일회용 

플라스틱 제품 상위 10개와 어구를 제한함. 각 규정은 순차적으로 

적용되고 있으며, 유럽 내 식품유통업계는 단계적으로 대체 포장재를 

개발해 사용하고 있음. 앞으로도 플라스틱 사용 규제가 강화될 것으로 

보임에 따라, 환경문제 소지가 있는 제품의 일회용 플라스틱 용기에 대한 

사용 제한 규정을 숙지하여 대비할 필요가 있음

[표 5.9] 유럽 플라스틱 포장재 규제

규정 Ÿ Directive (EU) 2019/904

정의

Ÿ 플라스틱: 천연 폴리머를 제외한 첨가제나 Regulation (EC) No 1907/2006의 3조 

5항에 정의된 폴리머로 구성된 재료

Ÿ 일회용 플라스틱 제품: 전체 또는 일부가 플라스틱으로 만들어지고 재활용을 위해 생산자에게 

반품되어 수명이 다할 때까지 여러 차례 순환하도록 고안 또는 설계되지 않은 제품

Ÿ 어구: 어업 또는 양식업에서 해양 생물 자원의 포획 등에 사용하는 것과 관련된 모든 장비

Ÿ 산화분해성 플라스틱: 산화를 통해 플라스틱 재료를 미세 조각으로 분해하거나 화학적 

분해를 일으키는 첨가제를 포함하는 플라스틱 재료

Ÿ 생분해 플라스틱: 물리적, 생물학적 분해를 거쳐 최종적으로 이산화탄소, 바이오매스 및 

물로 분해될 수 있는 플라스틱. 유럽 포장 표준에 따라 퇴비화 또는 혐기성 소화를 통해 

회수될 수 있음

지침 지정품목

Ÿ 면봉 막대

Ÿ 식품 용기

Ÿ 음료 컵(뚜껑 포함)

Ÿ 식기 도구, 접시, 빨대, 음료 젓는 막대

Ÿ 풍선, 풍선 막대

Ÿ 판매용 음료 용기(겉 포장지와 뚜껑 포함)

Ÿ 담배꽁초

Ÿ 비닐봉지

Ÿ 포장물 및 포장지

Ÿ 물티슈, 위생용품

자료: EU 법령포털(EUR-LEX), 「Directive (EU) 2019/904」
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[표 5.9] 유럽 플라스틱 포장재 규제

규정 목록

Ÿ 제4조 일회용 플라스틱 소비 저감

Ÿ 제5조 시판(시장 출시) 제한

Ÿ 제6조 제품 요구사항

Ÿ 제7조 제품 표시 요건

Ÿ 제8조 생산자 책임확대

Ÿ 제9조 분리수거 강화

Ÿ 제10조 소비자 인식 제고 조치

주요사항

Ÿ 회원국은 일회용 플라스틱, 산화분해성 플라스틱 소재의 제품을 시판하는 것이 금지됨

Ÿ 시장에 대체품이 나와 있는 제품들을 선별하여 시장 출시를 금지하고 있음

Ÿ 플라스틱 쓰레기를 줄이기 위해 소비자에게 정보를 제공하고 책임 있는 소비자 행동을 

장려하도록 지정품목에 대한 조치를 취해야 함

Ÿ 일회용 플라스틱 제품의 적절한 폐기물 관리 방법, 그 제품이 피해야 하는 폐기물 

처리방법, 제품의 플라스틱 함유 여부, 해당 제품을 쓰레기로 버리거나 다른 부적합한 

폐기물 처리방법을 사용하는 경우 자연환경에 미치는 부정적인 영향에 대해 소비자가 알 

수 있도록 눈에 띄고 명확하게 읽을 수 있고, 지워지지 않도록 표시해야 함

자료: EU 법령포털(EUR-LEX), 「Directive (EU) 2019/904」
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3. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 라벨링23)24)

[표 5.10] 프랑스 석류 콜라겐 젤리 라벨링

라벨 필수 표시 
사항 및 기준

1. 제품명
Ÿ 식품의 이름은 법적 이름이어야 하나 그러한 이름이 없는 경우 

관습적인 이름을 사용해야 하며, 관습적인 이름이 없는 경우 

식품의 속성을 설명하는 명칭(Descriptive Name)을 사용해야 함

2. 성분 목록

Ÿ ‘성분’이라는 단어로 구성되거나 성분을 포함하는 적절한 제목이 

앞에 와야 함

Ÿ 원재료에서 차지하는 중량 비율이 높은 순서대로 백분율과 함께 

표시해야 함

Ÿ 완제품의 5% 이상의 원료만 순중량 순으로 기재해야 함

Ÿ 2% 넘지 않는 성분은 뒤쪽에 표기해야 함

3. 첨가물
Ÿ 가공보조제, 캐리-오버(원료에서 이행된 식품첨가물)에 해당하는 

첨가물은 표시 생략 가능함

Ÿ 중량 비율이 높은 순서대로 표시

4. 순중량
Ÿ 무게 단위로 ‘킬로그램’ 또는 ‘그램’으로 표시

Ÿ 부피 단위는 ㎖(밀리리터), cl(센티리터), ℓ(리터) 중 하나를 표시

5. 보관방법

Ÿ 제품이 특별한 보관 상태 또는 사용 상태를 요구할 때는 이러한 

상태를 명시

Ÿ 필요한 경우 개봉 후 적절한 보관방법과 소비를 위한 제한 

시간을 함께 기재

6. 원산지

Ÿ 최종 제품의 원산지와 최종 제품에 포함된 주요 성분의 

원산지가 다른 경우에는 해당 주원료의 원산지를 기재하거나 

‘(주원료)는 (최종 제품의 원산지)에서 유래하지 않음’을 기재

Ÿ 위원회 실시 규칙(EU) 2018/775에 따라서 최종 제품의 

원산지가 표기되어 있지 않고 원산지 국기 등이 패키지에 

표시되어 있는 경우에는 규제 대상임

7. 조리방법
Ÿ 조리 예시가 없어서 적절한 식품의 사용이 불가능한 경우, 

사용법을 명시하여 소비자들이 제품을 적절히 사용

8. 사업자 정보
Ÿ 식품 정보 제공에 책임이 있는 회사명을 기재하는 것이 원칙

Ÿ 만일 그 회사가 유럽연합 내에 설립된 것이 아니라면, 유럽연합 

영내로 수입하는 수입업체를 기재

자료: EU 법령포털(EUX-LEX)

23) EU 전체의 지침 및 규정을 기반으로 하며, 모든 EU 회원국에 적용됨
24) EU 법령포털(EUR-LEX), 「소비자에 대한 식품 정보 제공에 관한 규정」 (EU) No 1169/2011
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[표 5.10] 프랑스 석류 콜라겐 젤리 라벨링

라벨 필수 표시 
사항 및 기준

9. 영양 정보

Ÿ 의무 기재사항: 열량, 지방 함량, 포화지방 함량, 탄수화물 함량, 

설탕 함량, 단백질 함량, 소금 함량

Ÿ 의무 기재사항은 포장지 겉면에 눈에 띄게 표로 만들어 한눈에 

다 들어오도록 표시해야 함. 포장지 겉면에 충분한 공간이 없을 

경우, 단순한 일직선의 형태로 영양 정보를 기재함. 영양 정보는 

제품 100g 또는 100ml를 기준으로 표시함(예: 100g당 나트륨 

1g). 영양 정보는 비율(%)로 표시할 수 있으며, 성인 일일 영양 

권장량과 함께 표시 가능(권장 영양소 함량은 100g 또는 

100ml 당, 또는 비율(%)로 표시)

Ÿ 선택 기재사항: 불포화지방 함량, 폴리올 함량, 전분 함량, 

식이섬유 함량, 비타민 또는 미네랄 함량

Ÿ 영양 정보는 100g 또는 100ml 기준으로 표기할 것

10. 유통기한
Ÿ 섭취기한: Best before, Best before end와 같은 문구와 함께 

‘일, 월, 연도’를 기재

Ÿ 최소 보존일: Use by와 같은 문구와 함께 ‘일, 월, 연도’를 기재

11. 알레르기 
유발물질

Ÿ 명시된 성분 또는 가공보조제 또는 이들 성분에서 유래한 

물질로, 식품 제조 또는 손질 과정에서 사용되고 어떠한 변형된 

형태로든 완제품에 남아있다면 반드시 제품 성분 리스트에 포함

Ÿ 다른 성분들과 구분하여 강조할 때는 ‘Contains’라는 표현 

다음에 알레르기 항원 인자 성분을 표기

Ÿ 유럽연합 표시 대상 알레르기 유발물질: ① 글루텐 함유 곡물, 

② 갑각류, ③ 난류, ④ 어류, ⑤ 땅콩, ⑥ 대두, ⑦ 우유(유당 

포함) ⑧ 견과류, ⑨ 셀러리, ⑩ 겨자, ⑪ 참깨, ⑫ 이산화황 및 

아황산염(10mg/kg 이상) ⑬ 루핀, ⑭ 연체동물

12. 제조 번호
(Lot 번호)

Ÿ 동일한 조건에서 생산, 제조, 포장된 동일 식품군에 속한 판매 

개체들의 총체로, 소비자가 사전포장 식품 원산지를 추적 가능

Ÿ 다른 라벨 문구들과 분명하게 구분되는 경우를 제외하고 L로 시작

Ÿ 단, 유통기한이 라벨에 표시된 경우 제조 번호는 의무 

기재사항이 아님

13. 표기 언어
Ÿ 프랑스어로 표기되어야 하며, 여러 언어의 병기도 가능함

Ÿ 스티커 형태의 라벨 부착이 가능함

Ÿ 유럽연합 가입국의 언어로도 추가 기재가 가능함

14. 글자 크기
Ÿ 글자 크기는 최소 1.2mm 이상이어야 함

Ÿ 단, 제품 면적이 80cm² 미만의 경우 글자 크기는 최소 0.9mm 

이상이어야 함

자료: EU 법령포털(EUX-LEX)
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▶ 프랑스 석류 콜라겐 젤리 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 라벨링]

[앞면 – 프랑스어]

① BIOCYTE laboratoire 

② Collagen Express 

③ gummies

④ collagene de type 2.5g/jour 

⑤ vitamine c 80 mg 

⑥ anti-âge & Beauté de la peau

⑦ 45 gommes

⑧ Complément alimentaire

⑨ Sans sucres 

[앞면 – 국문]

① 비오시트 연구실

② 콜라겐 익스프레스

③ 젤리

④ 타입 콜라겐 2.5g/일

⑤ 비타민 C 80mg

⑥ 안티에이징 & 피부미용

⑦ 젤리 45개 

⑧ 식품 보충제

⑨ 설탕 없음 
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[뒷면 – 프랑스어]

① Gout cassis, fraise, pasteque 

② conseils d'utilisation : 3 gommes 
à mâcher par jour en dehors des 
repas 

③ Grace au collagène contenu dans 
ces gommes, vous redonnez un 
coup de jeune à votre peau et 
estompez les signes visibles de 
l'âge 

④ La vitamine C contribue à la 
formation normale du collagène 
pour assurer la fonction normale 
de la peau 

⑤ Ingrédients par dose journalière 
recommandée (3 gommes)

   : Edulcorants : maltitols,
   glycosides de stéviol issus de 

Stevia ; Eau ; Hydrolysat de 
collagène ; Gélatine ; Ascorbate 
de sodium (dont vitamine C) ; 
Acidifiant : acide citrique ; 
Arômes ; Concentré colorant de 
carotte et cassis ; Huile de 
tournesol ; Colorant : 
anthocyanes ; Concentré colorant 
de spiruline et carthame ; Agent 
d’enrobage : cire de carnauba ; 
Amidon de blé. *VNR : Valeurs

   Nutritionnelles de Référence. 
Ingrédients par dose journalière 
recommandée (3 gommes) : 
Hydrolysat de collagène 2500 mg 

   Ascorbate de sodium : dont 
vitamine C 80 mg /100% VNR* 
*VNR : Valeurs Nutritionnelles de 
Référence.

[뒷면 – 국문]

① 블랙커런트, 딸기, 수박맛  

② 사용방법 : 식사 외에 하루에 젤리 
3개

③ 젤리에 함유된 콜라겐으로 피부에 
활력을 주고 눈에 보이는 노화의 
징후를 옅어지게 합니다

④ 비타민 C는 콜라겐의 정상적인 형성에 
기여하여 정상적인 피부 기능을 
보장합니다

⑤ 1일 권장 섭취량당 성분 (구미 3개)
   : 감미료 : 말티톨, 스테비아(Stevia)의 

스테비올 배당체 ; 물 ; 콜라겐 
가수분해물 ; 젤라틴 ; 
아스코르브산나트륨(비타민 C 포함) ; 

   산성화제 : 구연산 ; 향료 ; 당근 및 
블랙커런트 색소 농축액 ; 해바라기유 
; 색소 : 안토시아닌 ; 스피루리나 및 
홍화 색 농축액 ; 코팅제 : 카르나우바 
왁스 ; 밀 전분. *NRV: 영양소 기준치. 
하루 권장 복용량 당 성분 (구미 3개) 
: 콜라겐가수분해물 2500mg 
아스코르브산 나트륨 : 비타민 C 포함 
80 mg /100% NRV* 

   *NRV: 영양소 기준치
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⑥ Complément alimentaire à base 
de collagène et de vitamine C 
avec édulcorants.

⑦ Un complément alimentaire ne 
doit pas se substituer à une 
alimentation variée et équilibrée 
et à un mode de vie sain. et 
équilibrée et à un mode de vie 
sain.

⑧ Ne pas dépasser la dose 
journalière conseillée. Tenir hors 
de portée des jeunes enfants. 

⑨ Déconseillé aux femmes enceintes 
ou qui allaitent et aux enfants, 
sans l’avis d’un professionnel de 
santé.

⑩ Une consommation excessive peut 
avoir des effets laxatifs.

⑪ A conserver à une température 
inférieure 

   à 25°C, dans son emballage 
   hermétiquement fermé, 
   à l’abri de la lumière.

⑫ Fabriqué en France 
   Hydrolysat de collagène 
   Origine UE 

⑥ 감미료가 함유된 콜라겐 및 비타민 C 
기반 식품 보충제입니다.

⑦ 식품 보충제는 다양하고 균형 잡힌 
식단과 건강한 생활방식을 대체해서는 
안 됩니다. 

⑧ 일일 권장 복용량을 초과하지 
마십시오. 어린아이의 손이 닿지 않는 
곳에 보관하세요. 

⑨ 의료 전문가의 조언 없이 임신 또는 
수유 중인 여성과 어린이에게는 
권장되지 않습니다.

⑩ 과도한 섭취는 설사 효과를 유발할 수 
있습니다.

⑪ 25°C 이하의 온도에서 밀폐된 포장에 
넣어 빛으로부터 보호하여 보관하세요..

⑫ 프랑스산
   콜라겐 가수분해물
   원산지 EU
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4. 프랑스 석류 콜라겐 젤리 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
EU는 (EC) No. 1333/2008에 의해 식품첨가물 기준치를 규정하고 있음. 

‘EUR-LEX’는 EU의 기존 조약, 현행 법령 및 유럽법원의 판례를 검색할 

수 있는 사이트로, 식품별 첨가물 규정을 상세하게 공시함. EU의 

식품첨가물 목록에 등재되어 있지 않은 첨가물은 EU 위원회의 사용허가를 

받아 E-번호를 부여받은 후에만 사용이 가능함. 하기 표는 고객사 제품에 

적용될 수 있는 프랑스를 포함한 EU의 ‘캔디류’ 식품첨가물 기준의 

일부이며, 더욱 자세한 사항은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 (EC) 

No. 1333/2008 규정에서 확인 가능함

[표 5.11] 고객사 석류 콜라겐 젤리에 적용 가능한 프랑스 식품첨가물 기준

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품유형

1 소르비톨 Sorbitol
GMP25) (감미료가 아닌 

목적으로만)

기타 당과류, 
구강청결용 

작은사탕 포함

2 탄산나트륨 Sodium Carbonate GMP

3 아세트산칼륨 Potassium Acetate GMP

4 알긴산프로필렌글리콜 Propylene Glycol Alginate
1,500 (mg/l or mg/kg) / 

설탕 당과에만 사용가능

5 질소 Nitrogen GMP

6 메틸 셀룰로오스 Methyl Cellulose GMP

7 다이메틸 폴리실록산 Dimethyl Polysiloxane 10mg/L or mg/kg

8 셀룰로오스 Cellulose GMP

당과류

9 대두 헤미셀룰로오스 Soybean Hemicellulose GMP

10 수소 Hydrogen GMP

자료: KATI농식품수출정보

25) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이 설정되지  
  않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소  
  적정량이 사용되어야 함
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▶ 유해물질
프랑스를 포함한 EU 회원국은 (EC) No. 2073/2005에 식품 중 미생물에 

관하여 규정함. 또한, (EC) No. 1881/2006에 식품 중 오염에 관하여 

규정하고 있음. 이 규정들을 준수한 식품만이 EU의 식품 시장에서 유통 

가능함. 하기 표는 고객사 제품에 적용될 수 있는 프랑스 유해물질 규정 

중 일부이며, 더욱 자세한 사항은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 (EC) 

No. 1333/2008 규정에서 확인 가능함

[표 5.12] 고객사 석류 콜라겐 젤리에 적용 가능한 프랑스 유해물질 기준

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 잔류허용기준 식품유형

1 수은 Mercury(Hg)
0.10mg/kg 

(wet weight)
식품보충제

2 납 Lead(Pb)
3.0mg/kg

(wet weight)
식품보충제

자료: KATI농식품수출정보



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 43 -

▶ 알레르겐
프랑스는 인체에 해로운 영향을 끼칠 수 있는 특정 알레르기 유발물질을 

함유한 식품에 대해 철저한 표기를 규정함. 특정 알레르기 유발물질은 

반드시 라벨에 표기해야 함. 또한, 성분 대부분을 차지하는 비율 순서로 

포장 라벨에 기록해야 하며 소량이라도 반드시 표기해야 함. 알레르기 

유발물질 보유 사실을 누락한 식품에 대해서는 경고 및 리콜 조치가 진행됨

[표 5.13] 프랑스 알레르겐 표시 기준

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무 글루텐을 포함한 곡물

2 의무 갑각류

3 의무 계란

4 의무 어류

5 의무 땅콩

6 의무 대두

7 의무 우유(유당 포함)

8 의무 견과류

9 의무 셀러리

10 의무 겨자

11 의무 참깨

12 의무 이산화황

13 의무 루핀

14 의무 연체동물

자료: EU 법령포털(EUR-LEX)



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 아티다(Atida)

2.� 이지파라(Easypara)

3.� 라상떼(LaSante)
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Interview ① 
26)

●

아티다 
(Atida)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
- 2008년에 설립된 건강 

및 개인 관리 제품 

소매업체

- 프랑스 몽트라베에 

위치하고 있음

담당자 정보

Category Manager

아티다(Atida)
Category Manager

Q. 프랑스 내 콜라겐 및 콜라겐 젤리에 대한 최근 수요와 동향은 어떠한가요? 

최근 프랑스에서 콜라겐 제품의 수요가 증가하고 있습니다. 프랑스 소비자들은 피부 

건강을 증진하고 젊음을 유지할 수 있는 뷰티 제품에 관심이 높아지고 있습니다. 

이에 따라 화장품 업계는 크림을 비롯한 다양한 노화 방지 제품에 콜라겐을 

포함시키고 있습니다. 콜라겐은 노화 방지, 화장품, 헤어 케어 분야에서 효능이 

입증되었으며, 보충제로도 인기를 끌고 있습니다. 

Q. 프랑스에서 콜라겐이 포함된 식품을 건강기능식품으로 분류하나요? 제품을 
판매할 때 필요한 서류나 식품 규정이 있을까요?

프랑스에서 콜라겐 제품을 판매하려면 특정 규제를 준수해야 합니다. 식품이나 

보충제로 사용되는 콜라겐은 신규 식품 규정(Novel Food Regulation)에 따라 평가 

및 승인을 받아야 합니다. 이 규정은 EU 시장에 새로 도입되는 식품이나 보충제의 

안전성을 확인하기 위한 것입니다. 제조업체는 제품의 안전성을 증명할 수 있는 

문서와 시험 결과를 규제 당국에 제출해야 합니다.

Q. 고객사 제품의 가격이 프랑스 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다. 프랑스 내 콜라겐 식품의 평균 가격대는 어떤가요?

고객사 제품은 유사 제품과 비교했을 때 가격대가 비교적 높긴 하지만, 합리적인 

가격대라고 할 수 있습니다. 고객사 제품은 콜라겐 펩타이드, 석류 농축액, 흑삼 

추출물 등의 고함량 성분을 강조할 수 있으며, 이는 가격을 정당화하는 중요한 

요소가 될 수 있습니다. 프랑스 내 유사 제품의 가격은 주로 12-15유로 

(17,692-22,115원27)) 사이에 형성되어 있습니다.

Q. 프랑스 소비자에게 고객사 제품을 효과적으로 어필할 수 있는 패키징은 
무엇일까요?

고객사의 제품처럼 여러 개의 단위가 들어있는 상자 포장 방식도 소비자들에게 큰 

문제가 되지 않을 것입니다. 하지만 대부분의 콜라겐 제품은 병에 포장하여 

판매되고 있으므로 고객사의 제품도 병 포장을 고려해볼 만합니다. 그리고 한 

상자에 들어가는 제품의 양은 소비자들이 선호하는 한 달 분량이 좋습니다.

26) 사진 자료: 아티다(Atida) 홈페이지
27) 1유로=1,474.35원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Q. 고객사 제품의 성분이 프랑스 시장에 수출 가능한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다.

고객사의 제품에 포함된 성분은 소비자 입장에서 프랑스 시장에 적합합니다. 

그러므로 각 성분의 이점을 소비자들에게 효과적으로 홍보하는 것이 중요합니다. 

규제 관점에서는 관련 법규를 준수하고, 제품의 안전성을 입증할 수 있는 자료를 

규제 당국에 제출해야 합니다. 프랑스에서는 판매 승인을 받은 후에만 제품을 판매할 

수 있으며, 이를 기반으로 소비자들에게 접근할 수 있는 전략을 수립해야 합니다.

Q. 고객사의 제품 수출 시, 프랑스 오프라인 시장 진출을 위해 권장하는       
   유통채널은 무엇인가요?

프랑스에서는 콜라겐 보충제가 주로 약국을 통해 판매되므로, 고객사도 약국 

유통망을 활용하는 것이 좋습니다. 건강 및 보충제 제품을 취급하는 약국들은 이미 

콜라겐 제품을 판매하고 있으며, 승인을 받은 제품이라면 유통에 어려움이 없을 

것입니다.

Q. 고객사 제품을 프랑스에서 홍보 시, 어떤 방법과 채널이 효과적인가요?

프랑스 소비자들은 할인 프로모션과 1+1 행사에 큰 관심을 보이며, 샘플링 

이벤트도 브랜드 인지도를 높이는 데 효과적입니다. 다만, 할인 행사만 진행할 경우 

제품의 품질에 대한 의구심을 가질 수 있으므로, 먼저 제품의 특장점에 대한 인식 

캠페인을 통해 신뢰를 구축하는 것이 중요합니다. 이후 다양한 할인 혜택을 제공해 

소비자들이 제품을 쉽게 경험할 수 있도록 해야 합니다. 온라인 광고와 소셜 미디어, 

오프라인 샘플링 이벤트 및 소매업체를 통한 프로모션은 고객사의 예산과 판매 

목표에 맞춰 활용할 수 있는 수단입니다.
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Interview ②
28)

●

이지파라 
(Easypara)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
 - 2007년에 설립된 

소매업체로 건강 및 미용 

제품, 식품 보조제, 

유기농 제품 등을 취급함

- 프랑스 니스를 기반으로 

다양한 제품을 제공함

담당자 정보

Purchasing Manager

이지파라(Easypara)
Purchasing Manager

Q. 프랑스 내 콜라겐 및 콜라겐 젤리에 대한 최근 수요와 동향은 어떠한가요? 

프랑스에서 콜라겐 젤리가 인기를 끌고 있습니다. 이는 프랑스 소비자들 사이에서 

건강에 대한 관심이 증가하면서 뷰티와 건강을 동시에 챙길 수 있는 뉴트리코스메틱 

제품에 대한 수요가 증가했기 때문입니다. 특히 씹어 먹는 콜라겐 보충제는 많은 

소비자들에게 잘 알려져 있습니다. 프랑스의 여성 소비자들은 외모에 대한 관심이 

높아 콜라겐이 인기가 많습니다. 인기 있는 콜라겐 제품으로는 바이오사이트 

(Biocyte)의 안티에이징 콜라겐 익스프레스 구미(Anti-Ageing Collagen Express 

Gummies), 포르테 파마(Forte Pharma)의 엑스퍼트 콜라겐 인텐시브 안티에이징 

레드 프루트 맛 구미(Expert Collagen Intensive Anti-Ageing Red Fruit Flavour 

gummies), 라실레 뷰티(Lashilé Beauty)의 굿 뷰티 콜라겐 구미(Good Beauty 

Collagène Gummies)가 있습니다.

Q. 프랑스에서 콜라겐이 포함된 식품을 건강기능식품으로 분류하나요? 제품을 
판매할 때 필요한 서류나 식품 규정이 있을까요?

콜라겐 함유 식품은 프랑스에서 식품 보충제로 분류되어 관련 EU 법률에 따라 

규제됩니다. 이 제품은 비타민과 미네랄을 함유한 식품 보충제에 대한 

2002/46/EC 지침의 규제를 받을 가능성이 높습니다.

Q. 고객사 제품의 가격이 프랑스 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다. 프랑스 내 콜라겐 식품의 평균 가격대는 어떤가요?

고객사의 제품 가격은 콜라겐 제품의 평균 가격대와 비슷합니다. 콜라겐 젤리 제품의 

평균 가격 범위는 15-30유로(22,115-44,231원)입니다. 고객사 제품은 초저분자 

어류 콜라겐과 흑삼 농축액, 석류 농축액과 같은 성분을 포함하고 있어 다른 제품과 

차별화되며, 이러한 성분은 가격을 정당화하는 데 중요한 요소가 될 것입니다.

Q. 프랑스 소비자에게 고객사 제품을 효과적으로 어필할 수 있는 패키징은 
무엇일까요?

고객사 제품과 같은 스틱형 포장은 일반적인 콜라겐 젤리 제품들과는 다르지만, 

제품에 포함된 다양한 추가 성분을 고려했을 때 적절한 선택입니다. 이러한 

차별화된 포장은 소비자에게 긍정적으로 작용할 수 있습니다. 소비자들이 포장을 

어떻게 받아들일지는 초기 판매 성과와 제품 수용도를 통해 평가될 것입니다.

28) 사진 자료: 이지파라(Easypara) 홈페이지
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Q. 고객사 제품의 성분이 프랑스 시장에 수출 가능한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다.

제품 성분은 전반적으로 프랑스 시장에 수출하기에 적합하지만, 각 성분의 함량과 

농도가 프랑스 및 유럽의 관련 규정을 준수하는지 확인해야 합니다. 석류와 흑삼 

같은 과일 및 허브 추출물은 허용될 가능성이 높지만, 특정 식품 첨가물의 경우 

허용 기준이 정해져 있어 적절한 신고 승인이 없으면 수입 과정에서 문제가 발생할 

수 있습니다. 따라서 최신 규정을 확인하고 허용 수준을 준수해 제품의 안전성을 

확보해야 합니다.

Q. 고객사의 제품 수출 시, 프랑스 오프라인 시장 진출을 위해 권장하는       
   유통채널은 무엇인가요?

추천하는 유통채널은 약국입니다. 프랑스 전역의 약국들은 건강 및 뷰티 제품, 특히 

콜라겐 보충제를 취급 상품으로 취급하고 있습니다.

Q. 고객사 제품을 프랑스에서 홍보 시, 어떤 방법과 채널이 효과적인가요?

효과적인 전략은 소비자와 직접 소통하는 것입니다. 고객사의 제품은 시장에 새로 

진입하는 제품이므로 특정 도시를 선택하고 소매업체와 파트너 관계를 맺고 

소비자와 직접 소통하며 제품의 이점을 알려야 합니다. 이를 위해 샘플링 이벤트가 

매우 효과적일 것입니다. 소비자에게 피드백을 수집하고, 시장에 대한 이해를 

바탕으로 향후 마케팅 전략을 구축해야 합니다.
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Interview ③
29)

●

라상떼 
(LaSante)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
 - 2012년에 설립된 

소매업체로 의약품 및 

건강 미용 제품을 

취급하고 있음

 - 프랑스 내 

하이퍼/슈퍼마켓과 

H&B/드럭스토어를 

통해 유통하고 있음

담당자 정보

Marketing Manager

라상떼(LaSante)
Marketing Manager

Q. 프랑스 내 콜라겐 및 콜라겐 젤리에 대한 최근 수요와 동향은 어떠한가요? 

프랑스에서 콜라겐 젤리와 보충제가 인기를 끌고 있습니다. 인기 있는 콜라겐 

제품으로는 바이오사이트 콜라겐 익스프레스 구미(Biocyte Collagen Express 

Gummies), 노바 부스트 부스터 콜라겐 하이드로리제 구미(Nova Boost Booster 

Collagène Hydrolysé Gummies), 바이탈 프로틴 콜라겐 펩타이드(Vital Proteins 

Collagen Peptides)가 있으며, 가격은 15.5유로(22,852원)에서 25.9유로 

(38,186원) 사이입니다. 소비자들은 젤리나 음료에 섞어 마실 수 있는 파우더 

형태의 제품을 선호하며, 콜라겐 펩타이드 제품도 인기를 얻고 있습니다.

Q. 프랑스에서 콜라겐이 포함된 식품을 건강기능식품으로 분류하나요? 제품을 
판매할 때 필요한 서류나 식품 규정이 있을까요?

콜라겐 함유 식품은 식품 보충제로 분류될 가능성이 높습니다. 제품을 판매하려면 

유럽연합 집행위원회에 신청서를 제출해야 하며, 유럽식품안전청(EFSA)의 평가를 받게 

됩니다. 프랑스에서 제품을 판매하기 위해서는 이와 같은 규정 절차를 따라야 합니다.

Q. 고객사 제품의 가격이 프랑스 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다. 프랑스 내 콜라겐 식품의 평균 가격대는 어떤가요?

콜라겐 제품의 가격은 약 10유로(14,744원)에서 70유로(103,205원) 이상까지 

다양합니다. 이는 브랜드, 제형, 콜라겐 제품의 종류에 따라 크게 좌우됩니다. 그 중 

콜라겐 젤리의 가격대는 15-30유로(22,115-44,231원)입니다. 고객사 제품의 

가격도 이 범위 내에 속하며, 가격으로 인해 소비자들이 구매를 꺼리는 일은 없을 

것입니다.

Q. 프랑스 소비자에게 고객사 제품을 효과적으로 어필할 수 있는 패키징은 
무엇일까요?

대부분의 콜라겐 제품은 한 달 분량인 30-60개 단위로 포장되어 있습니다. 고객사 

제품도 한 달 소비량에 맞춘 포장 단위를 제공하는 것이 좋습니다. 또한, 포장재는 

제품의 보존성을 높이고, 소비자에게 안전한 인상을 줄 수 있도록 해야 합니다.

29) 사진 자료: 라상떼(LaSante) 홈페이지
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Q. 고객사 제품의 성분이 프랑스 시장에 수출 가능한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다.

석류 농축액, 어류 콜라겐 펩타이드, 흑삼 농축액과 같은 성분은 프랑스 시장에 

적합합니다. 다만, 어류 콜라겐은 대부분의 소비자에게는 적합하나 비건 

소비자에게는 우려사항일 수 있습니다. 제품은 주로 프랑스 소비자에게 익숙한 

성분으로 구성되어야 하며, 그렇지 않으면 제품을 이해하고 사용하는 데 시간이 

걸릴 수 있습니다.

Q. 고객사의 제품 수출 시, 프랑스 오프라인 시장 진출을 위해 권장하는       
   유통채널은 무엇인가요?

프랑스에서 건강 및 웰니스 제품을 전문으로 하는 소매업체를 통해 진출해야 

합니다. 프랑스 시장은 제품의 용도와 혜택에 따라 세분화되어 있기 때문에, 건강 

및 웰니스 제품을 주로 다루는 소매업체, 특히 약국이 가장 적합한 유통채널입니다.

Q. 고객사 제품을 프랑스에서 홍보 시, 어떤 방법과 채널이 효과적인가요?

할인 및 샘플링 같은 전략이 제품을 시장에 알리는 데 도움이 될 것입니다. 

고객사는 시장에서 새로운 제품이라는 점을 명확히 인식하고, 이미 확립된 제품과 

비교하지 말고 실질적으로 접근해야 합니다. 소비자들이 제품을 이해하고 사용할 

시간을 주고, 소셜 미디어를 통해 잠재 고객과 소통해야 합니다. 또한, 소매업체가 

제품을 효과적으로 이해하고 고객에게 판매할 수 있도록 도와줄 파트너를 구해야 

합니다. 이렇듯 초기에는 다양한 홍보 방법을 시도하고 지속적으로 노력을 기울여야 

합니다.
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