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1. 베트남 스틱형 젤리 경쟁제품 선정

1) 주요 프로세스

●

고객사 제품 특징

제품명 A사
 PPL 젤리 스틱

제품 종류 젤리

소비자가격 미정1)

중량 300g
(20ml*15ea)

특징
HACCP 인증, 
100% 식물성 

스틱형 젤리 주스

1) 고객사 제품은 현재 개발 단계로서 제품의 세부 정보가 제공되지 않음
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2) 경쟁제품군 선정 및 
온라인 판매 제품 확인

●

▶ 스틱형 젤리 경쟁제품군 선정

경쟁제품 조사에 앞서 고객사 희망 조사 지표를 바탕으로 스틱형 젤리 
제품의 경쟁제품군을 선정하였음

▶ 온라인 쇼핑몰 3곳에서 인기 경쟁제품 조사

앞서 선정한 경쟁제품군 내 베트남 주요 온라인 쇼핑몰 3곳에서 판매 
중인 인기 경쟁제품을 확인한 쇼피와 라자다에서는 스틱형 젤리가 주요 
인기 제품이며, 티키에서는 일반 젤리 제품이 상위 인기 제품인 것으로 
확인됨

베트남 주요 온라인 쇼핑몰
(Top 3)

사이트명 취급 종류

쇼피

식품, 학용품, 

사무용품, 

생활용품 등

라자다

가전제품, 

패션용품, 

사무용품, 음료, 

주류, 식품 등

티키

식품, 화장품, 

생활용품, 

전자제품 등

[표 2.1] 베트남 주요 전자상거래 플랫폼 시장 점유율(2023년 기준)2)
(단위: %)

자료: 스태티스타(Statista)

[표 2.2] 베트남 주요 온라인 쇼핑몰별 인기 제품(Top 3)
쇼피 입점 상위 3개 제품 리스트(판매순)3)

순번 구분 브랜드명 제품명 원산지 가격 중량 이미지

1 스틱형 
젤리

리본
(Ribon)

탁 자우 꺼우 장 쿼 리봉
Thạch rau câu dạng que Ribon

일본
77,000동

(4,135원4))
245g

2 스틱형 
젤리

B사
탁 뇨 노 틱톡 그레이프 젤리 한쿼 고이
(Thạch Nho Nổ Tic Toc Grape Jelly 

Hàn Quốc Gói)
한국

44,000동
(2,363원)

160g

3 스틱형 
젤리

덕 하이
(Đức Hạnh)

탁 자우 꺼우 자이 자이 덕 하이
(Thạch rau câu Zai Zai Đức Hạnh)

베트남
18,000동
(967원)

250g

2) 점유율 2위를 차지한 틱톡샵은 경쟁제품 조사가 불가능하여 4위인 티키로 대체하여 조사함
3) 조사일(2024.10.06) 기준
4) 100동=5.37원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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[표 2.2] 베트남 주요 온라인 쇼핑몰별 인기 제품(Top 3)

라자다 입점 상위 3개 제품 리스트(판매순)5)

순번 구분 브랜드명 제품명 원산지 가격 중량 이미지

1 스틱형 
젤리

진진
(Jin Jin)

탁 자우 꺼우 탁 꿰 챠이 께 진진 다이완
(Thạch rau câu thạch que trái cây Jin 

Jin Đài Loan)
대만

65,000동
(3,491원)

390g

2 스틱형 
젤리

히에조토
(Hieu Zoto)

탁 자우 꺼우 흥 챠이 꺼이 조토 뚜이
(Thạch rau câu hương trái cây ZOTO 

túi)
(-)

22,000동
(1,181원)

750g

3
스틱형 
젤리

포케
(Poke)

탁 자우 꺼우 흥 챠이 꺼이
(thạch rau câu hương trái cây)

(-)
27,000동
(1,450원)

24스틱

티키 입점 상위 3개 제품 리스트(판매순)6)

순번 구분 브랜드명 제품명 원산지 가격 중량 이미지

1 일반 젤리
젤레
(Jele)

고이 넉 켑 타이 꺼이 탁 콜라젠
(gói Nước ép trái cây thạch Collagen)

태국
31,000동
(1,665원)

150g

2 일반 젤리
킹파

(Kingphar)
케오 탁 드래곤 킹파

(Kẹo Thạch Dragon Kingphar)
베트남

79,000동
(4,242원)

750g

3 일반 젤리
오리히로
(Orihiro)

탁 챠이 꺼이 비 다오 바 뇨 팀
(Thạch Trái cây Vị Đào và Nho tím)

일본
55,000동
(2,954원)

240g

자료: 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 티키(Tiki) 홈페이지
사진 자료: 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 티키(Tiki) 홈페이지

5) 조사일(2024.10.06) 기준
6) 조사일(2024.10.06) 기준
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3) 조사 지역 및 
매장 선정

●

베트남 하노이 정보7)

인구 543만 명 

면적 3,328.9km²

인구 밀도 2,556명/km²

▶ 베트남 하노이, 방문지역으로 선정
하노이는 베트남의 공식 수도이며, 베트남 내에서 인구 밀도가 매우 

높은 도시 중 한 곳임. 경제 분야는 호찌민에 이어 두 번째로 평가받고 

있으나, 베트남 정치, 사회, 문화의 중심이 되는 도시임. 하노이는 과거 

북베트남공화국의 수도였으며, 현재 호치민에 이어 베트남에서 두 

번째로 인구가 많은 대도시임. 또한, 프랑스 식민지 시절 개발되어 

프랑스풍의 건축물이 많이 남아 있어 전 세계 관광객이 방문함

▶ 현지조사 매장 선정, 드럭스토어, 편의점, 슈퍼마켓 
고객사 희망 조사매장 지표 및 현지 시장 상황을 고려하여 

드럭스토어, 편의점, 슈퍼마켓을 조사매장으로 선정함

[표 2.3] 베트남 주요 유통채널 리스트

채널 분류 주요 매장

하이퍼마켓 꿉마트(Coop Mart), 고!마켓(Go! Market), 롯데마트(Lotte Mart), 탑스마켓(Tops Market)

슈퍼마켓
안남 고메(Annam Gourmet), 후옹 롱(Huong Long), 윈마트(Win Mart), 

박호아싸인(Back Hoa Xanh), 푸지마트(Fuji Mart), 엘스 플레이스(L‘s Place)

아시안/한인마트 원마켓(One Market), 스카이마트(Skymart), 케이마켓(K-market)

편의점 세븐일레븐(7-Eleven), 써클케이(Circle K), 윈마트 플러스(Winmart+)

드럭스토어 파르마시티(Pharmacity), 가디언(Guardian), 안떰닷(An Tâm Đạt), 안후이(An Huy)

온라인 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 티키(Tiki)

고객사 진출 선호 매장

7) 자료: 베트남 통계청
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2. 베트남 스틱형 젤리 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 오프라인 경쟁제품 선정 기준
- 오프라인 매장에서 판매되고 있는 인기 제품 선정

(*)가디언, 윈마트 플러스, 푸지마트, 엘스 플레이스

- 스틱형 젤리 : 간편하게 휴대하고 섭취할 수 있는 길고 가느다란 

형태의 젤리 제품

-  영양 젤리 : 필수 영양소를 쉽게 섭취할 수 있도록 설계된 건강 

기능성 젤리 제품

-  일반 젤리 : 스틱형 젤리와 영양 젤리를 제외한, 다양한 형태와 

맛으로 제공되는 일반적인 젤리 제품으로, 주로 

간식으로 소비되는 제품

▶ 베트남 스틱형 젤리 경쟁제품 조사지표 선정
고객사 희망 조사지표와 제품의 특징을 반영하여 아래와 같이 경쟁제품 

조사지표를 선정함

[표 2.4] 베트남 스틱형 젤리 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

제품명 제품의 한국어, 원어 명칭

제조사 제조사의 한국어, 원어 명칭

제품 종류 스틱형 젤리, 영양 젤리, 일반 젤리

중량/용량 중량/용량(g, ml) 제품의 포장 단위

가격
소비자가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100g(ml)당 가격 제품의 100g(ml)당 가격

원산지 제품의 원산지

맛 제품의 맛

포장 형태(외부/내부) 제품의 포장 형태

수입자 제품의 수입자

유통기한 제품의 유통기한

홍보문구 제품 포장지에 표기된 홍보문구

원료 및 첨가물 제품의 원료 및 첨가물
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3. 베트남 스틱형 젤리 경쟁제품 현지조사 결과

▶ 베트남 하노이에 위치한 드럭스토어, 편의점, 슈퍼마켓
베트남 하노이에 위치한 드럭스토어 가디언, 편의점 윈마트 플러스, 

슈퍼마켓인 푸지마트와 엘스 플레이스에 방문함. 가디언은 2011년에 

베트남에 진출한 드럭스토어 체인이며, 윈마트 플러스는 베트남의 

마산그룹이 운영하는 편의점 브랜드임. 푸지마트는 일본의 슈퍼마켓 체인 

브랜드로 베트남에는 2018년에 진출함. 엘스 플레이스는 다양한 고급 

식품과 가정용품을 판매하는 슈퍼마켓 체인임

[표 2.5] 베트남 방문 매장 및 특징

방문 매장명 가디언
(Guardian)

윈마트 플러스
(Winmart+)

방문 매장 전경

구분 드럭스토어 편의점

조사 제품 수 1개 3개

조사 매장 특징
· 아시아 최대 드럭스토어 체인

· 하노이에 19개 매장 보유

· 베트남 마산그룹이 운영하는 편의점 브랜드

· 베트남에 2,000개 이상의 매장 운영

방문 매장명 푸지마트
(Fuji Mart)

엘스 플레이스
(L‘s Place)

방문 매장 전경

구분 슈퍼마켓 슈퍼마켓

조사 제품 수 5개 1개

조사 매장 특징
· 베트남과 일본 기업의 합작 슈퍼마켓 체인

· 베트남에 11개 매장 보유

· 주로 프리미엄 식품을 취급하는 슈퍼마켓 

체인

· 하노이에 8개 매장 운영
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▶ 경쟁제품, 10개 제품 중 8개 제품, 2개 이상의 매장에서 판매

가디언, 윈마트 플러스, 푸지마트, 엘스 플레이스 총 4개 매장 방문 후 

인기 제품을 조사한 결과, 스틱형 젤리 경쟁제품 10개 중 1개 제품은 

모든 방문 매장에서 판매 중인 것을 확인함. 3개의 제품은 3개의 방문 

매장에서 판매 중이며, 4개의 제품은 2개의 방문 매장에서 판매 중임. 

나머지 2개의 제품은 1개의 매장에서만 판매되고 있음. 윈마트 플러스와 

푸지마트는 경쟁제품 10개 중 각각 8개의 제품을 취급하고 있어, 

방문한 매장 중 가장 많은 경쟁제품을 판매하고 있는 것으로 나타남. 

또한, 5개의 제품은 온라인 매장인 쇼피에서도 판매 중인 것으로 확인됨 

[표 2.6] 경쟁제품 판매 현황

경쟁제품(제조사)
매장 입점 여부 제품 종류

오프라인 온라인
영양 
젤리

일반 
젤리

스틱형 
젤리

① 네이쳐스 웨이 아덜트 비타 구미스 비타민 D3
(파마케어 오퍼레이션)

○
(가디언)

○
(쇼피) ○

② 시홀스
(C.M.거미)

○
(가디언, 윈마트 플러스, 

푸지마트)
(-) ○

③ 웨일
(C.M.거미)

○
(윈마트 플러스) (-) ○

④ 펜슬 젤리
(베트남 푸드)

○
(윈마트 플러스, 푸지마트)

○
(쇼피) ○

⑤ 치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 세자테라)

○
(가디언, 푸지마트) (-) ○

⑥ 탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

○
(가디언, 윈마트 플러스, 

푸지마트)
(-) ○

⑦ 탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

○
(윈마트 플러스, 푸지마트)

○
(쇼피) ○

⑧ 진진 프룻 아가
(젤리코 푸드)

○
(윈마트 플러스, 푸지마트)

○
(쇼피) ○

⑨ 치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 세자테라)

○
(가디언, 윈마트 플러스, 

푸지마트, 엘스 플레이스)
(-) ○

⑩ 진진 젤리 스트립(어쏠티드 플레이버)
(젤리코 푸드)

○
(윈마트 플러스, 푸지마트, 

엘스 플레이스)

○
(쇼피) ○

(*) 현지 판매 스틱형 젤리 경쟁제품 10개 분석 
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Shop ① 가디언(Guardian)

●

· 유형: 드럭스토어

· 판매 제품 특징: 

화장품, 건강기능식품, 

허브제품, 의료장비, 의약품 

등을 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

매장 정보 브랜드
기본 정보

가디언은 아시아 최대 드럭스토어 체인으로, 홍콩에 
본사를 둔 데어리팜그룹(Dairy Farm Group)이 
소유하고 있으며, 2011년에 베트남에 진출함. 미용 
관련 브랜드 500개 이상을 취급하고 있으며, 
하노이에 19개 매장, 베트남 전역에 99개의 매장을 
운영하고 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 하노이

상세주소 219 Hang Bong Street, Hang Bong Ward, 
Hoan Kiem District

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 영양제 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 비타민 젤리, 마그네슘, 칼슘 등

브랜드 국적 구성 미국, 일본 등

주요 브랜드 네이쳐스 웨이, 쿠도스(Kudos), 
블랙모어스(Blackmores) 등

제품 판매 정보

네이쳐스 웨이 아덜트 비타 구미스 비타민 D3
(파마케어 오퍼레이션)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ① 가디언(Guardian)

경쟁제품 ①

제품 사진

제품명 
(현지어)

네이쳐스 웨이 아덜트 비타 구미스 비타민 D3
(Nature’s Way Adult Vita Gummies Vitamin D3)

제조사
(현지어)

파마케어 오퍼레이션
(PharmaCare Operations)

제품 종류 영양 젤리

중량 266g

소비자가격 412,000동
(22,124원)

100g당 가격 154,859.86동
(8,316원)

원산지 호주

맛 레몬

포장 형태
(외부/내부) 플라스틱/(-)

수입자 DKSH 베트남 주식회사

유통기한 24개월

홍보문구 뼈 건강과 면역 체계 기능 강화

원료 및 
첨가물

콜레칼시페롤 25mcg, 식물성 오일, 정제수,
천연 레몬 향, 천연 색소, 젤라틴
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Shop ② 윈마트 플러스(Winmart+)

●

· 유형: 편의점

· 판매 제품 특징: 

식품, 음료, 생활용품 등의 

제품 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

매장 정보
브랜드

기본 정보

윈마트 플러스는 베트남의 대표적인 슈퍼마켓 
체인 윈마트의 편의점 브랜드로 베트남 내 약 
2,000개의 매장이 있음. 편의점 내 현지 약국 및 
은행이 입점해 있는 형태의 매장을 운영하는 등 
편리한 서비스를 제공하고 있음

조사 제품 수: 3개

매장 정보

위치
도시(지역) 하노이

상세주소
35B Nguyen Binh Khiem, Le Dai Hanh, 

Hai Ba Trung

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 스낵 제품군 그룹 진열

상·하단 제품 구성 상·하단: 초콜릿, 젤리

브랜드 국적 구성 미국, 베트남 등

주요 브랜드 킨더조이, 스니커즈 등

제품 판매 정보

시홀스
(C.M.거미)

웨일
(C.M.거미)

펜슬 젤리
(베트남 푸드)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ② 윈마트 플러스(Winmart+)

경쟁제품 ② 경쟁제품 ③

제품 사진

제품명 
(현지어)

시홀스
(SEA HORSE)

웨일
(WHALE)

제조사
(현지어)

C.M.거미
(C.M.GUMMY CO., LTD)

C.M.거미
(C.M.GUMMY CO., LTD)

제품 종류 일반 젤리 일반 젤리

중량 300g 300g

소비자가격
30,000동
(1,611원)

30,000동
(1,611원)

100g당 가격 10,000동
(537원)

10,000동
(537원)

원산지 태국 태국

맛 오렌지, 포도, 딸기, 파인애플, 사과 오렌지, 포도, 딸기, 파인애플, 사과

포장 형태
(외부/내부) 비닐/비닐 비닐/비닐

수입자 브이트라콤 주식회사 브이트라콤 주식회사

유통기한 18개월 18개월

홍보문구 (-) (-)

원료 및 
첨가물

설탕, 겔화제 카라기난, 천연 향료, 인공 색소, 
브릴리언트 블루FCF, 타트라진, 선셋 옐로우 FCF, 

폰소

설탕, 겔화제 카라기난, 천연 향료, 인공 색소, 
브릴리언트 블루FCF, 타트라진, 선셋 옐로우 FCF, 

폰소
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Shop ② 윈마트 플러스(Winmart+)

경쟁제품 ④

제품 사진

제품명 
(현지어)

펜슬 젤리
(Pencil Jelly)

제조사
(현지어)

베트남 푸드
(Vietnam Foods)

제품 종류 스틱형 젤리

중량 374g

소비자가격
27,700동
(1,487원)

100g당 가격 7,406.42동
(398원)

원산지 베트남

맛
사과, 타로, 리치, 파인애플, 바나나, 오렌지, 멜론, 

망고, 포도

포장 형태
(외부/내부) 플라스틱/비닐

수입자 (-)

유통기한 12개월

홍보문구 (-)

원료 및 
첨가물

설탕, 유화제 카라기난, 산도 조절제, 합성 식품 
색소, 방부제, 벤조산나트륨
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Shop ③ 푸지마트(Fuji Mart)

●

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

냉동식품, 가공식품, 스낵류, 

장난감, 애완용품, 생활용품 

등의 제품 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

매장 정보 브랜드
기본 정보

푸지마트는 일본 기반의 슈퍼마켓 체인 브랜드로, 
베트남에는 2018년 하노이에 첫 매장을 오픈함. 
현재 베트남 내 10개 이상의 매장을 운영하고 있음. 
푸지마트에서는 다양한 일본 식재료와 즉석 일식 
요리를 판매하고 있음

조사 제품 수: 5개

매장 정보

위치
도시(지역) 하노이

상세주소 142 Le Duan, Dong Da

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 젤리, 푸딩 제품군

상·하단 제품 구성 상·하단: 푸딩 젤리, 과일 젤리, 곤약 젤리 등

브랜드 국적 구성 일본, 베트남 등

주요 브랜드 리본, 젤리코 푸드,
PT 마크무르 아르타 세자테라 등

제품 판매 정보

치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 세자테라)

탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

탁 꾸애 리본 비 짜이 
꺼이

(리본)

진진 프룻 아가
(젤리코 푸드)

치어리 로보키즈 젤리 
드링크

(PT 마크무르 아르타 
세자테라)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ③ 푸지마트(Fuji Mart)

경쟁제품 ⑤ 경쟁제품 ⑥

제품 사진

제품명 
(현지어)

치어리 로보키즈 젤리 드링크
(Cheery Robokidz Jelly Drink)

탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(Thạch que Ribon vị trái cây)

제조사
(현지어)

PT 마크무르 아르타 세자테라
(PT MAKMUR ARTHA SEJAHTERA)

리본
(RIBON CO, LTD)

제품 종류 스틱형 젤리 스틱형 젤리

중량/용량 110ml 225g

소비자가격 4,500동
(242원)

130,000동
(6,981원)

100g(ml)당 
가격

4,090.91동
(220원)

57,777.78동
(3,103원)

원산지 인도네시아 일본

맛 포도 사과, 포도, 오렌지

포장 형태
(외부/내부) 비닐/비닐 비닐/비닐

수입자 ACD 푸드 아시아 합작 주식회사 카토 상교 베트남 주식회사

유통기한 12개월 10개월

홍보문구 (-) 사과, 오렌지, 포도 과즙을 사용한 스틱 젤리

원료 및 
첨가물

설탕, 겔화제 카라기난, 천연 향료, 인공 색소, 
브릴리언트 블루FCF, 벤조산나트륨

사과 주스 농축액, 설탕, 포도 주스 농축액, 
만다린 주스 농축액, 인공 향료, 산도 조절제
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Shop ③ 푸지마트(Fuji Mart)

경쟁제품 ⑦ 경쟁제품 ⑧

제품 사진

제품명 
(현지어)

탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(Thạch que Ribon vị trái cây)

진진 프룻 아가
(Jin Jin Fruit Agar)

제조사
(현지어)

리본
(RIBON CO, LTD)

젤리코 푸드
(JELLICO FOOD CO,LTD)

제품 종류 스틱형 젤리 스틱형 젤리

중량 130g 390g

소비자가격
57,000동
(3,061원)

69,000동
(3,705원)

100g당 가격 43,846.15동
(2,355원)

17,692.31동
(950원)

원산지 일본 대만

맛 사과, 오렌지, 포도, 딸기 파인애플, 포도, 리치, 딸기

포장 형태
(외부/내부) 비닐/비닐 비닐/비닐

수입자 트랜스퍼시픽 파트너스 수출입 주식회사 박 린 트레이딩 앤 서비스 원 멤버 유한회사

유통기한 10개월 12개월

홍보문구 (-) (-)

원료 및 
첨가물

사과 주스 농축액, 설탕, 포도 주스 농축액, 
만다린 주스 농축액, 인공 향료, 산도 조절제

설탕, 겔화제 카라기난, 천연 향료, 인공 색소
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Shop ③ 푸지마트(Fuji Mart)

경쟁제품 ⑨

제품 사진

제품명 
(현지어)

치어리 로보키즈 젤리 드링크
(Cheery Robokidz Jelly Drink)

제조사
(현지어)

PT 마크무르 아르타 세자테라
(PT MAKMUR ARTHA SEJAHTERA )

제품 종류 스틱형 젤리

용량 110ml

소비자가격
4,500동
(242원)

100ml당 
가격

4,090.91동
(220원)

원산지 인도네시아

맛 망고

포장 형태
(외부/내부) 비닐

수입자 ACD 푸드 아시아 합작 주식회사

유통기한 12개월

홍보문구 (-)

원료 및 
첨가물

설탕, 겔화제 카라기난, 천연 향료, 인공 색소, 
브릴리언트 블루FCF, 나트륨벤조산염
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Shop ④ 엘스 플레이스(L’s Place)

●

매장 정보

· 유형: 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징: 

유제품, 베이커리, 냉동식품, 

조미료, 위생용품, 가정용품, 

주류 등의 제품 판매

· 매장 주변 특징: 

상업 지역 내 위치

· 주요 고객층: 

현지 주민

브랜드
기본 정보

엘스 플레이스는 다양한 고급 식품과 가정용품을 
판매하는 슈퍼마켓 체인임. 베트남에 거주하는 
외국인을 위한 식료품과 생필품 등을 조달하기 위해 
설립되었고, 이후에 성장하여 현재는 하노이 전역에 
있는 매장 시스템으로 발전함. 하노이에만 8개 
매장을 운영하고 있음

조사 제품 수: 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 하노이

상세주소 No. 63 Ly Thuong Kiet, Hoan Kiem

매장 내부

매대 분석

매대 분류 복도식 매대

진열 방식 스낵 제품군

상·하단 제품 구성 상·하단: 초콜릿, 젤리 등

브랜드 국적 구성 일본, 미국 등

주요 브랜드 메이지(Meiji), 킷캣(Kit Kat), 자이니(Zaini), 
오리히로(Orihiro) 등

제품 판매 정보

진진 젤리 스트립(어쏠티드 플레이버)
(젤리코 푸드)

사진자료: 현지조사원 자료
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Shop ④ 엘스 플레이스(L’s Place)

경쟁제품 ⑩

제품 사진

제품명 
(현지어)

진진 젤리 스트립(어쏠티드 플레이버)
Jin-Jin Jelly Strip(Assorted Flavors)

제조사
(현지어)

젤리코 푸드
(JELLICO FOOD CO,LTD)

제품 종류 스틱형 젤리

중량 470g

소비자가격 72,000동
(3,866원)

100g당 가격 15,319.15동
(823원)

원산지 대만

맛 파인애플, 포도, 리치, 딸기

포장 형태
(외부/내부) 비닐/비닐

수입자 박 린 트레이딩 앤 서비스 원 멤버 유한회사

유통기한 12개월

홍보문구 (-)

원료 및 
첨가물 설탕, 겔화제 카라기난, 천연 향료, 인공 색소
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1. 베트남 스틱형 젤리 경쟁기업 선정

▶ 대표 경쟁기업으로 현지 기업 1개사 및 해외 기업 2개사 선정

오프라인 유통채널에서 경쟁제품을 판매하고 있는 경쟁기업 중, 현지 

기업 1개사와 비교적 규모가 큰 해외 기업 2개사를 경쟁기업으로 

선정함. 선정된 경쟁기업 3개사는 평균 약 25년간 사업을 이어오고 

있는 것으로 확인됨. C.M.거미는 1994년에 설립되어 가장 오래된 

30년의 업력을 보유하고 있음. 베트남 푸드는 2007년 설립되어 17년의 

업력을 보유하고 있으며, 젤리코 푸드는 1997년 설립 이후 27년째 

사업을 이어오고 있음

▶ 경쟁기업 3개사, 스틱형 젤리 동일 품목 종류 조사

베트남에 진출한 경쟁기업 3개사가 판매하고 있는 스틱형 젤리 동일 

품목 수를 조사한 결과, 베트남 푸드가 총 19개로 경쟁기업 3개사 중 

가장 많은 동일 품목을 판매 중인 것으로 조사됨. 그다음으로는 젤리코 

푸드가 12개, C.M.거미가 11개의 동일 품목을 판매 중인 것으로 

확인됨

 

[표 3.1] 스틱형 젤리 경쟁기업 일반 현황

경쟁기업 국적 업력 동일 품목 수

C.M.거미 태국 30년 11개

베트남 푸드 베트남 17년 19개

젤리코 푸드 대만 27년 12개

자료: 베트남 진출 스틱형 젤리 경쟁기업 3개사 분석
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2. 베트남 스틱형 젤리 경쟁기업 현지화 분석 기준

▶ 경쟁기업의 기본 정보

[표 3.2] 경쟁기업 기본 정보

기준 설명

① 기업명 기업의 이름 

② 위치 기업 본사 위치

③ 규모

매출액 23년도 기업 매출액

직원 수 23년도 기업 직원 수

설립연도 기업의 설립연도

동일품목 젤리 제품군

▶ 경쟁기업의 자사 제품 홍보 현지화 정도에 따라 분류

[표 3.3] 경쟁기업 홍보 현지화 정도

기준 설명 현지화 정도

① 현지화 미진행
경쟁기업 국적 외 홈페이지 및 

SNS 홍보 계정 없음

○

(하)

② 홍보 글로벌화 글로벌 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용
◐

(중)

③ 홍보 현지화 현지 전용 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용
●

(상)

▶ 경쟁기업의 자사 제품 포장 현지화 정도에 따라 분류

[표 3.4] 경쟁기업 포장 현지화 정도 기준

기준 설명 현지화 정도

① 개선사항 無

별도 포장 없이 벌크 판매하거나

경쟁기업 국적 내에서 

유통하는 포장 방식 그대로 사용

○

(하)

② 포장 개선
경쟁기업 국적 내에서 유통되는 제품의 

포장 디자인 문구 현지화

◐

(중)

③ 포장 현지화
현지 특성에 맞춘 포장 방식 및 

포장 디자인 문구 사용

●

(상)
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▶ 경쟁기업의 제품 제조 방식에 따른 분류

[표 3.5] 경쟁기업 제품 제조 방식 기준

기준 설명 적극성

① OEM 간접
제조 제조 전문 OEM 업체와 제휴를 맺어 제조 위탁

○

(하)

② 국내제조
직접
제조

경쟁기업 본국에서 직접 제조하여 현지 수출
◐

(중)

③ 현지제조 현지에 제조시설을 구비하여 직접 제조
●

(상)

▶ 경쟁기업의 유통채널에 따른 분석 기준 

[표 3.6] 경쟁기업 유통채널 

기준 채널 종류

오프라인 가디언, 윈마트 플러스, 푸지마트, 엘스 플레이스

온라인 쇼피, 라자다, 티키
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3. 베트남 스틱형 젤리 경쟁기업 현황 및 현지화 정보

▶ 경쟁기업 3개사 베트남 오프라인 매장 진출

베트남에 진출한 경쟁기업 3개사 모두 현지조사를 진행한 오프라인 

매장에 입점해 있는 것으로 확인됨. C.M.거미는 가디언, 윈마트 플러스, 

푸지마트 3곳에 입점하였으며, 베트남 푸드는 윈마트 플러스와 푸지마트 

2곳에 입점해 있음. 젤리코 푸드는 윈마트 플러스와 푸지마트, 엘스 

플레이스 3곳에 입점한 것으로 확인됨. 또한, 베트남 푸드와 젤리코 

푸드는 온라인 쇼핑몰인 쇼피 1곳에 입점하여 제품을 유통하고 있음

▶ 경쟁기업, 자사 홈페이지와 소셜 미디어를 활용한 마케팅 진행

베트남 시장에 진출한 경쟁기업 3개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 3개사 

모두 자사 홈페이지를 통해 기업 정보 및 자사 제품의 정보를 제공하고 

있는 것으로 확인됨. SNS의 경우 C.M.거미는 태국 계정의 페이스북을 

운영하고 있으며, 베트남 푸드는 베트남 계정의 페이스북을 운영하고 

있음
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▶ 경쟁기업, 홍보문구로 제품의 ‘맛’ 강조

베트남 시장에 진출한 경쟁기업은 제품을 홍보할 때 제품의 다양한 맛을 

강조하는 문구를 주로 사용하고 있음. ‘다양한 맛’, ‘원하는 대로 즐길 수 

있는 다채로운 맛’, ‘천연 과일 에센스로 다양한 맛’과 같은 문구를 

사용하고 있음. 또한, ‘어린이에게 안전합니다’와 같이 제품의 안전성을 

강조하거나, ‘휴대가 간편함’과 같이 제품의 간편성을 강조하는 문구를 

활용하고 있는 것으로 조사됨

[표 3.7] 베트남 스틱형 젤리 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보문구 홍보문구 사진

C.M.거미
(C.M.GUMMY)

Ÿ 오프라인 매장
- 가디언
- 윈마트 플러스
- 푸지마트

Ÿ 자사 홈페이지 
(태국/글로벌)

Ÿ SNS 플랫폼 
(태국)
- 페이스북

- 다양한 맛
- 과일 풍미 디저트

베트남 푸드
(Vietnam 
Foods)

Ÿ 오프라인 매장
- 윈마트 플러스
- 푸지마트

Ÿ 온라인 매장
- 쇼피

Ÿ 자사 홈페이지 
(베트남)

Ÿ SNS 플랫폼 
(베트남)
- 페이스북

- 젤리 스틱 22개가 
들어있습니다.

- 어린이에게 안전합니다
- 천연 과일 에센스로 

다양한 맛

젤리코 푸드
(Jellico Food)

Ÿ 오프라인 매장
- 윈마트 플러스
- 푸지마트
- 엘스 플레이스 

Ÿ 온라인 매장
- 쇼피

Ÿ 자사 홈페이지 
(중국/글로벌)

- 원하는 대로 즐길 수 
있는 다채로운 맛

- 엄선된 재료
- 부드러운 맛
- 독립된 소형 포장으로 

휴대가 간편함

자료: 베트남 진출 스틱형 젤리 경쟁기업 3개사 분석
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① C.M 거미(C.M.Gummy)

기업
기본 정보

기업명 C.M.거미

기업 설명

C.M.거미는 태국의 젤리 및 캔디 제조업체로, 유니콘이란 브랜드를 

통해 제품을 유통하고 있음. 자체 브랜드의 젤리와 캔디를 시장에 

공급하고 OEM 사업을 진행하여 국내와 해외 시장에서 성장해 

나가고 있음. 현재 아시아 외에 호주에도 제품을 수출하고 있음

위치 1083, 1085 Soi Kanchanaphisek008 Bangkhae, Bangkok 10160, Thailand

규모
동일 품목 수 11개

설립연도 1994년

기업
진출 채널

<오프라인 매장>
가디언

윈마트 플러스
푸지마트

제품명 시홀스
(SEA HORSE)

중량 300g

소비자가격 30,000동
(1,611원8))

제품 종류 일반 젤리

현지 진출 방법
포장 현지화

○

(하)
경쟁기업 국적 내에서 유통하는 

포장 방식 그대로 사용

홍보 현지화
◐

(중)
글로벌 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용

홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(태국/글로벌), 페이스북(태국)

게시 주기 비정기적

게시물 유형 기업 소개, 제품 안내, 제품 상세 설명 등

사진자료: 현지조사원 자료

8) 100동=5.37원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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② 베트남 푸드(Vietnam Foods)

기업
기본 정보

기업명 베트남 푸드

기업 설명

베트남 푸드는 베트남의 식품기업으로, 비엣 푸드(Viet Food), 

에이비씨(ABC), 뉴조이(Newjoy), 판다(Panda), 브라비타(Bravita), 

하치(Hachi), 쿰틴(Coomteen) 등의 브랜드를 보유하고 있음. 베트남 

푸드의 모든 제품은 직접 생산 및 판매하며 생산과정부터 포장, 

유통까지 엄격하게 관리하고 있음

위치  Lot B3, Hapro Food Industry Cluster, Le Chi Commune, Gia Lam, Hanoi

규모
동일 품목 수 19개

설립연도 2007년

기업
진출 채널

<오프라인 매장>
윈마트 플러스

푸지마트

<온라인 매장>
쇼피

제품명 펜슬 젤리
(Pencil Jelly)

중량 374g

소비자가격 27,700
(1,487원)

제품 종류 스틱형 젤리

현지 진출 방법
포장 현지화

●

(상)

베트남 현지 특성에 맞춘 포장 방식 및 

포장 디자인 문구 사용

홍보 현지화
●

(상)
현지 전용 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용

홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(베트남), 페이스북(베트남)

게시 주기 비정기적

게시물 유형 기업 소개, 브랜드 및 제품 소개, 수입 물품 소개, 기업 소식 안내

사진자료: 현지조사원 자료
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③ 젤리코 푸드(Jellico Food)

기업
기본 정보

기업명 젤리코 푸드

기업 설명

젤리코 푸드는 대만의 젤리 및 푸딩 제조업체로, 원료 선택, 생산 

관리, 품질 관리에 이르기까지 엄격한 기준을 설정하여 고품질의 

제품을 제공하고 있음. 현재 아시아 이외에 미국, 유럽, 호주, 중동 

등 전 세계에 제품을 수출하고 있음

위치 NO.8,18TH.,TAICHUNG INDUSTRIAL PARK, TAICHUNG TAIWAN R.O.C

규모
동일 품목 수 12개

설립연도 1997년

기업
진출 채널

<오프라인 매장>
윈마트 플러스

푸지마트

엘스 플레이스

<온라인 매장>
쇼피

제품명
진진 젤리 스트립
(Jin-Jin Jelly Strip)

중량 470g

소비자가격 72,000동
(3,866원)

제품 종류 스틱형 젤리

현지 진출 방법
포장 현지화

◐
(중)

경쟁기업 국적 내에서 유통되는 제품의 

포장 디자인 문구 현지화

홍보 현지화
◐

(중)
글로벌 홈페이지 및 SNS 홍보 계정 활용

홍보 방식

홍보 채널 자사 홈페이지(중국/글로벌)

게시 주기 (-)

게시물 유형 회사 소개, 제품 소개, 제품 관련 정보 제공

사진자료: 현지조사원 자료

  



Ⅳ
수입·유통업체 인터뷰

1.� 소키마트(Soki� Mart)

2.� 엘스� 플레이스(L’s� Place)

3.� 떡볶이� 스토어(Teobokki� Store)



요약 경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력파악

34

Interview ①

9)

소키마트(Soki Mart)
Owner

●

소키마트
(Soki Mart)

· 유형: 유통·수입업체

· 업체 특징: 
- 다양한 국가에서 식료품, 

유아용품, 건강 보조제, 

가정용품을 수입 및 

유통하고 있음

- 일본, 미국, 호주, 한국 

등에서 제품을 수입하여 

판매함

담당자 정보

Owner

●

고객사 제품 정보

소비자가격 (-)

중량/용량 300g
(20ml*15ea)

인증 HACCP

마케팅 
슬로건

100% 식물성 
스틱형 젤리 주스

Q1. 고객사 제품의 가격, 포장, 용량 등에 대해 의견 부탁드립니다.

고객사 제품의 용량은 다른 브랜드의 스틱형 젤리와 비슷한 크기이며, 

비슷한 제품들은 현지 시장에서 매우 인기가 많습니다. 고객사 제품의 

노란색과 흰색을 메인 컬러로 한 포장은 소비자들에게 파인애플과 망고 

맛을 연상시키기에 좋습니다. 만약 다양한 과일 맛에 맞게 여러 가지 

색상을 사용한다면 제품 종류가 훨씬 더 다채로워 보일 것 같습니다. 또한, 

HACCP 인증과 같은 중요한 요소들이 건강을 중시하는 소비자들에게 잘 

어필될 수 있도록 포장에 더 눈에 띄게 표시하는 것이 좋겠습니다.

Q2. 귀사가 수입하고 있는 스틱형 젤리 제품에 대해 설명해주세요.

가장 많이 수입하는 스틱형 젤리는 일본 제품으로, 개당 16g짜리 스틱형 

젤리가 묶음으로 들어있는 245g 중량의 팩 제품입니다. 각 팩의 가격은 약 

8만 5,000동(4,564원10))이며, 주요 타겟층은 어린이들입니다. 이 제품은 

특히 도시에 위치한 슈퍼마켓과 편의점에서 자주 판매되며, 부모들이 

휴대하기 쉬운 아이들 간식을 찾을 때 인기가 있습니다.

Q3. 현지 스틱형 젤리 시장의 소비 트렌드와 소비자들의 구매 
고려요인은 무엇인가요?

어린이들이 선호하는 맛과 보관 및 섭취의 편리성이 주요 고려요인입니다. 

젤리 제품은 모든 연령층에게 인기가 있지만, 특히나 어린이들에게 항상 

인기가 많으며, 여름철에는 보관이 편리하다는 점과 상큼한 맛 덕분에 더욱 

많이 판매됩니다. 스틱형 젤리는 작고 휴대하기 쉬워 야외 활동이나 사무실, 

가정에서 섭취할 때 편리합니다. 수박, 포도, 망고, 딸기 등 다양한 맛을 

가진 제품들이 있어서 어린이와 성인 모두에게 인기를 얻고 있습니다.

9) 사진 자료: 소키마트(Soki Mart) 공식 홈페이지
10) 100동=5.37원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)



요약 경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력파악

35

Q4. 현지 소비자들의 스틱형 젤리 관련 제품에 대한 인식과 선호도, 
대중화 정도는 어떠한가요? 

스틱형 젤리는 트렌드를 따라 점점 인기가 증가하고 있습니다. 일본의 리본 

프룻 젤리 스틱(Ribon Fruit Jelly Sticks)과 한국의 키즈웰 젤리 

스트로우(Kidswell Jelly Straws)와 같은 일부 브랜드 제품들은 식물성 

젤라틴으로 만들어졌으며, 식이섬유, 비타민 A, 그리고 필수 미네랄이 

포함되어 있습니다. 이러한 제품은 복숭아, 망고, 블루베리, 리치 등 다양한 

과일 종류의 맛이 있고, 외부 비닐 포장 형태에 20개입 스틱이 들어있어 

야외에서 섭취하거나 휴대하기 편리합니다. 소비자들은 편리함 때문에 

스틱형 젤리를 선호합니다.

Q5. 유통업체 입장에서 스틱형 젤리를 구매할 때 우선적으로 
고려하는 주요 요소는 무엇인가요?

제품 품질 보장이 핵심 요소입니다. 소비자의 신뢰를 얻기 위해 HACCP 및 

ISO 22000 기준을 충족하는 제품을 유통하는 데 중점을 둡니다. 동시에 

여러 소비자의 요구를 충족시키기 위해 다채로운 디자인과 포장을 

고려합니다. 또한, 제조업체와 협력해 신제품을 개발하여 다양한 소비자의 

요구를 충족시키는 것은 시장 점유율을 유지하고 확장하는 데 중요한 

요소입니다. 또한, 유통업자와 소매업자는 판매되지 않은 상품을 반품하고 

환불을 받을 수 있는 정책이 있는지도 고려합니다.

Q6. 스틱형 젤리가 현지 시장에 진출하기에 적절한 유통채널은 
무엇인가요?

대형 슈퍼마켓에 유통하는 것이 스틱형 젤리가 진출하기에 가장 적합합니다. 

베트남에는 박호아싸인(Back Hoa Xanh), 꿉마트(Coop Mart), 빅씨(BigC), 

롯데마트(Lotte Mart), 이온(Aeon), 메트로(Metro), 빈마트(Vinmart), 

사트라푸드(Satrafood)와 같은 많은 대형 슈퍼마켓이 있습니다. 이들 

기업은 국내외 제품을 수입하며, 다양한 제품을 취급하여 시장에서 

경쟁력을 갖추고 있습니다. 제품을 홍보하기 위해 무료 제품 체험, 할인 

프로모션과 같은 활동을 통해 소비자와의 신뢰를 구축하고 인지도를 높이는 

것도 좋은 방법입니다. 이러한 대형 슈퍼마켓의 유통 시스템을 활용해 

소비자에게 제품을 효과적으로 판매할 수 있습니다.
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Q7. 현지 진출 시 어떤 마케팅 채널, 마케팅 방법이 효과적인가요?

어린이와 가족 프로그램을 대상으로 할 때 TV 광고는 특히 효과적입니다. 

폭넓은 시청자들에게 빠르게 노출되며, 브랜드 인지도를 빠르게 높일 수 

있습니다. 그러나 매장 내 광고에 비해 비용이 훨씬 더 많이 들 수 있다는 

단점이 있습니다. 또한, 소셜 미디어 플랫폼을 통해 제품을 광고하는 것도 

좋은 방법입니다. 이는 이미 휴대폰을 사용하는 어린이들이나 젊은 

엄마들에게 더 효과적으로 다가갈 수 있기 때문입니다.
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Interview ②

11)

엘스 플레이스(L’s Place)
Sales

●

엘스 플레이스
(L’s Place)

· 유형: 유통·수입업체

· 업체 특징: 
- 2012년에 설립된 

유통업체로 식료품, 

냉동식품, 음료, 맥주, 

스낵, 조미료, 생활용품 

등을 취급하고 있음

- 일본, 미국, 호주, 한국, 

EU 등 다양한 국가에서 

제품을 수입하여 베트남 

내 하이퍼/슈퍼마켓 및 

아시안/한인마트에 

공급하고 있음

담당자 정보

Sales

●

고객사 제품 정보

소비자가격 (-)

중량/용량 300g
(20ml*15ea)

인증 HACCP

마케팅 
슬로건

100% 식물성 
스틱형 젤리 주스

Q1. 고객사 제품의 가격, 포장, 용량 등에 대해 의견 부탁드립니다.

고객사 제품이 동물성 젤라틴 대신 식물성인 곤약이나 한천을 사용하는 

강점을 강조하는 것을 추천드립니다. 이러한 식물성 성분은 내구성이 높아 

비교적 쉽게 분해되지 않으며, 기존 젤라틴보다 젤리를 견고하고 오래 

유지되도록 만듭니다. 나머지 요소들은 베트남 시장에서 판매되는 젤리 

종류와 비교했을 때 상당히 일반적입니다. 경쟁력 있는 가격 전략에 

집중하는 것도 개선이 필요한 부분입니다.

Q2. 귀사가 수입하고 있는 스틱형 젤리 제품에 대해 설명해주세요.

다음의 일본산 젤리 제품은 여러 매장에서 상당히 인기가 있습니다. 한 

봉지의 무게는 245g이고, 16g짜리 스틱형 젤리 15개로 이루어져 있습니다. 

판매 가격은 약 8만 5,000동(4,564원)입니다. 이 젤리는 100% 사과, 

포도, 오렌지, 귤 농축 주스, 포도당 과당, 설탕, 젤리 겔(증점제), 소르비톨, 

풍미 증진제(E 602), 그리고 천연 사과, 포도, 오렌지 과일 향으로 

만들어졌습니다.

Q3. 현지 스틱형 젤리 시장의 소비 트렌드와 소비자들의 구매 
고려요인은 무엇인가요?

젤리는 주로 어린이들을 위한 간식으로 여겨져 왔으며, 포장, 모양, 색상, 

맛으로 관심을 끌었습니다. 과거에는 젤라틴과 과일 향 같은 기본 재료로만 

만들어졌지만, 최근 젤리 제조사들은 건강 트렌드에 맞춰 혁신적인 제품을 

만들고 있습니다. 젤리 브랜드들은 비타민, 미네랄, 건강한 성분들을 

추가하여 타겟 소비층을 넓히고 있습니다. 특히 콜라겐을 첨가해 여성들의 

미용에 도움을 준다는 홍보를 하거나, 운동선수들을 위한 에너지 강화 

성분을 추가하는 등의 변화가 이루어지고 있습니다.

11) 사진 자료: 엘스 플레이스(L’s Place) 공식 홈페이지
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Q4. 현지 소비자들의 스틱형 젤리 관련 제품에 대한 인식과 선호도, 
대중화 정도는 어떠한가요? 

스틱형 젤리에 대한 소비자 인식이 점점 더 커지고 있으며, 대형 

슈퍼마켓뿐만 아니라 다양한 온라인 판매 채널에서도 널리 유통되어 많은 

관심을 받고 있습니다. 섭취하기 편리한 디자인으로 소비자들에게 인기를 

얻었으며, 특히 100% 과일 주스를 사용하고 화학 색소를 포함하지 않는 

과일 맛 젤리 제품에 대한 수요가 더욱 높아지고 있습니다.

Q5. 유통업체 입장에서 스틱형 젤리를 구매할 때 우선적으로 
고려하는 주요 요소는 무엇인가요?

제품의 품질과 매력도는 소비자를 모으고 제품 판매를 증대시키는 데 있어 

매우 중요하기 때문에 고려하는 요소입니다. 또한, 재고를 효과적으로 

관리하기 위해 제조업체와 거래 시 최소 주문 수량에도 신경을 씁니다. 

이렇게 하면 실제 수요에 맞춰 제품을 주문하고, 이익을 극대화하면서 

위험을 회피할 수 있기 때문입니다. 또한, 다양한 제조업체의 제품을 

유통함으로써 제품 다양성을 유지하기 위해 유통망을 확장하려고 

노력합니다.

Q6. 스틱형 젤리가 현지 시장에 진출하기에 적절한 유통채널은 
무엇인가요?

편의점에 유통하는 것을 추천합니다. 우선 경쟁을 줄이기 위해서는 

경쟁자가 적은 지역에 유통하는 것을 고려해야 하며, 제품의 가격에 따라 

시장의 특성을 세분화할 필요가 있습니다. 가격이 높은 경우, 소득이 높은 

소비자가 있는 지역이나 베트남에 거주하는 외국인, 특히 한국인에게 

유통하는 것이 좋습니다. 베트남 시장에는 케이마트(Kmart), 롯데백화점과 

같은 많은 한국 유통업체와 대리점이 있습니다.
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Q7. 현지 진출 시 어떤 마케팅 채널, 마케팅 방법이 효과적인가요?

전자상거래 플랫폼인 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 티키(Tiki)에서 

광고를 진행하는 것은 매우 중요합니다. 이들 플랫폼은 플래시 세일12) 

프로그램과 무료 배송 서비스를 제공하기 때문입니다. 이런 플랫폼의 광고 

캠페인을 활용하면 초기 매출을 증대시킬 수 있습니다. 또한, 베트남에서는 

현재 틱톡(TikTok) 인플루언서와의 협업이 급부상하고 있는 추세입니다. 

이들은 스틱형 젤리를 독창적이고 효과적인 방식으로 소개하여 소셜 

미디어에서의 바이럴 효과를 촉진할 수 있습니다.

12) 제한된 시간 동안 한정된 수량을 선착순으로 할인 판매하고 품절되면 자동으로 종료되는 판매 형태
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Interview ③

13)

떡볶이 스토어(Teobokki Store)
Manager

●

떡볶이 스토어
(Teobokki Store)

· 유형: 유통·수입업체

· 업체 특징: 
- 한국에서 수입한 식품을 

전문적으로 취급하고 있음

- 호치민시 빈탄구에 

위치하고 있음

담당자 정보

Manager

●

고객사 제품 정보

소비자가격 (-)

중량/용량 300g
(20ml*15ea)

인증 HACCP

마케팅 
슬로건

100% 식물성 
스틱형 젤리 주스

Q1. 고객사 제품의 가격, 포장, 용량 등에 대해 의견 부탁드립니다.

HACCP 인증을 받아 저희 업체의 기준을 충족하고 있지만, 소비자들의 

신뢰도를 높이기 위해 Non-GMO 인증을 추가하는 것도 좋은 방법입니다. 

또한, 비건 인증을 통해 식물성 성분의 장점을 명확히 전달하는 것도 

도움이 됩니다. 개선이 필요한 부분으로는, 맛 측면에서 파인애플과 망고는 

인기가 있지만, 파프리카와 같은 일부 맛은 일반 소비자에게 혼란을 줄 수 

있습니다. 딸기나 포도와 같이 더욱 대중적인 맛을 추가하면 구매를 촉진할 

수 있을 것입니다.

Q2. 귀사가 수입하고 있는 스틱형 젤리 제품에 대해 설명해주세요.

한국산 젤리를 판매하고 있습니다. 이 젤리는 한 봉지당 386g(19.3g* 

20개입)이며, 판매 가격은 약 9만 5,000동(5,101원)입니다. 젤리는 해조류 

추출물인 식물성 젤라틴(한천)으로 만들어져 식이섬유, 비타민 A, 그리고 몇 

가지 필수 미네랄이 풍부합니다. 칼로리가 매우 낮고 채식주의 소비자도 

섭취할 수 있습니다. 젤리에 사용된 과일 맛은 망고, 복숭아, 블루베리, 

리치, 청포도, 적포도, 오렌지, 파인애플, 키위, 사과, 레몬, 딸기, 배 등 총 

13가지로 구성되어 있어 다양한 천연 과일 맛을 경험할 수 있습니다.

Q3. 현지 스틱형 젤리 시장의 소비 트렌드와 소비자들의 구매 
고려요인은 무엇인가요?

소비자들은 성분과 구성을 고려하며, 특히 제조지와 브랜드를 확인하는 

경향이 있습니다. 또한, 스틱형 젤리를 찾는 소비자들은 개별 포장된 제품의 

크기를 고려하는 경우가 많습니다.

.

13) 사진 자료: 떡볶이 스토어(Teobokki Store) 공식 홈페이지
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Q4. 현지 소비자들의 스틱형 젤리 관련 제품에 대한 인식과 선호도, 
대중화 정도는 어떠한가요? 

베트남 소비자들 사이에서 과일 스틱형 젤리는 특히 어린이 간식으로 

빠르게 인기가 증가하였습니다. 스틱형 젤리는 점점 더 많은 소비자에게 

긍정적인 평가를 받고 있으며, 현지 시장에는 국내 제품뿐만 아니라 일본과 

한국에서 수입된 다양한 제품이 있습니다. 여러 브랜드들이 건강에 좋은 

성분이 있음을 강조하며 경쟁하고 있으며, 이에 따라 고객사 제품은 특히 

자녀를 위해 젤리 제품을 구매하는 소비자들 사이에서 점점 더 선호될 수 

있습니다.

Q5. 유통업체 입장에서 스틱형 젤리를 구매할 때 우선적으로 
고려하는 주요 요소는 무엇인가요?

가격을 가장 우선적으로 고려하며, 프로모션과 보조금 지원 정책도 

중요하게 생각합니다. 젤리는 일반적으로 과일이나 청량음료 같은 제품의 

대체제이기 때문에 이러한 제품들과 가격 경쟁을 해야 합니다. 또한, 젤리는 

계절에 따라 수요가 변동하기 때문에 공급업체는 판매가 저조한 시기에 

확실한 지원 정책을 마련하는 것이 중요합니다. 제품 보존도 중요한 요소로, 

유통기한이 긴 제품이 더 유리합니다.

Q6. 스틱형 젤리가 현지 시장에 진출하기에 적절한 유통채널은 
무엇인가요?

음료 제품을 전문으로 유통하는 유통업체를 찾아야 합니다. 이들은 수입과 

수출 권한을 가지고 있으며, 베트남 전역의 소매점과 밀접한 유통망을 

운영하고 있기 때문에 소매점에 직접 접근하는 것보다 더 효과적으로 제품을 

유통할 수 있습니다.
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Q7. 현지 진출 시 어떤 마케팅 채널, 마케팅 방법이 효과적인가요?

학교 근처의 식료품점과 파트너십을 맺는 것이 좋습니다. 타겟 고객이 

학생이나 어린이이므로, 단기 할인이나 1+1 이벤트와 같은 프로모션을 

통해 학생들을 유인할 수 있습니다. 또한, 학교와 직접 협력하여 제품을 

기부하고, 학교 행사를 후원하거나 장학금을 수여하는 등의 활동을 통해 

브랜드 이미지를 긍정적으로 구축하는 것도 효과적인 전략입니다. 이렇게 

하면 소비자와의 신뢰를 쌓고 브랜드에 대한 호감도를 높일 수 있습니다.
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 소비자가격
▶ 경쟁제품 10개의 평균 소비자가격, 83,670동

경쟁제품 10개의 평균 소비자가격은 83,670동(4,493원14))으로 나타남. 

경쟁제품 중 가격이 가장 높은 제품이 412,000동(22,124원)이고, 

가격이 가장 낮은 제품이 4,500동(242원)임. 가격대가 가장 높은 제품 

종류는 영양 젤리에 해당하며, 가격대가 가장 낮은 제품은 스틱형 젤리에 

해당함. 고객사 제품과 같은 유형인 스틱형 젤리의 평균 소비자가격은 

52,100동(2,798원)으로 나타남. 이를 참고하여, 상품의 종류와 타겟층에 

맞는 소비자가격을 책정할 것을 추천함

[표 5.1] 베트남 스틱형 젤리 가격 경쟁력 분석
(단위: 동)

●

경쟁제품(제조사)

① 네이쳐스 웨이 아덜트 비타 
구미스 비타민 D3
(파마케어 오퍼레이션)

② 시홀스
(C.M.거미)

③ 웨일
(C.M.거미)

④ 펜슬 젤리
(베트남 푸드)

⑤ 치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 
세자테라)

⑥ 탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

⑦ 탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

⑧ 진진 프룻 아가
(젤리코 푸드)

⑨ 치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 
세자테라)

⑩ 진진 젤리 스트립(어쏠티드 
플레이버)
(젤리코 푸드)

14) 100동=5.37원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2) 중량/용량
▶ 경쟁제품 10개의 평균 중량 및 용량, 268g

스틱형 젤리 경쟁제품 10개의 평균 중량 및 용량은 약 268g(ml)으로 

조사됨. 이는 영양 젤리와 스틱형 젤리, 일반 젤리 형태의 제품을 모두 

포함하여 계산한 것임. 가장 많은 제품 유형이자 고객사 제품과 같은 

형태에 해당하는 스틱형 젤리의 평균 중량은 약 258g(ml)임. 고객사는 

현지 경쟁제품의 평균 중량을 참고하여 제품의 포장 중량을 설정할 것을 

추천함15)

[표 5.2] 베트남 스틱형 젤리 중량 경쟁력 분석
(단위: g, ml)

●

경쟁제품(제조사)

① 네이쳐스 웨이 아덜트 비타 
구미스 비타민 D3
(파마케어 오퍼레이션)

② 시홀스
(C.M.거미)

③ 웨일
(C.M.거미)

④ 펜슬 젤리
(베트남 푸드)

⑤ 치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 
세자테라)

⑥ 탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

⑦ 탁 꾸애 리본 비 짜이 꺼이
(리본)

⑧ 진진 프룻 아가
(젤리코 푸드)

⑨ 치어리 로보키즈 젤리 드링크
(PT 마크무르 아르타 
세자테라)

⑩ 진진 젤리 스트립(어쏠티드 
플레이버)
(젤리코 푸드)

15) 8개 제품은 중량(g)으로 조사되었으며, 2개 제품은 용량(ml)으로 조사됨
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3) 제품 종류 ▶ 경쟁제품 10개 중 7개 제품, 스틱형 젤리

베트남에서 판매되고 있는 스틱형 젤리 경쟁제품 10개를 조사하였으며, 

조사한 제품 종류의 분포는 다음과 같음. 스틱형 젤리는 7개, 일반 

젤리는 2개, 영양 젤리는 1개로 조사됨

[표 5.3] 베트남 스틱형 젤리 제품 종류 경쟁력 분석

4) 원산지 ▶ 현지 경쟁제품 원산지 분석 결과, 다양한 국가 제품 유통 확인

베트남에서 판매 중인 스틱형 젤리 경쟁제품 10개의 원산지를 조사한 

결과, 원산지가 인도네시아, 태국, 대만, 일본인 제품이 각각 2개씩이며, 

베트남산과 호주산 제품이 각각 1개씩인 것으로 나타남. 베트남의 

스틱형 젤리 시장은 다양한 국가의 제품이 유통되는 것으로 확인됨

[표 5.4] 베트남 스틱형 젤리 원산지 경쟁력 분석
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 5) 포장 형태 ▶ 현지 경쟁제품 10개 중 6개 제품, 비닐 사용

베트남에서 판매 중인 스틱형 젤리 경쟁제품 10개의 포장 형태를 

조사한 결과, 6개의 제품이 외부 및 내부 포장에 모두 비닐을 사용함. 

2개 제품은 내부 포장은 따로 없이 외부 포장에만 비닐을 사용한 

것으로 확인됨. 나머지 2개의 제품은 외부 포장에 모두 플라스틱을 

사용한 것으로 확인됨

[표 5.5] 베트남 스틱형 젤리 포장 형태 경쟁력 분석

6) 유통기한 ▶ 현지 경쟁제품 10개 중 5개 제품, 유통기한 12개월

베트남에서 판매 중인 스틱형 젤리 경쟁제품 10개의 유통기한을 조사한 

결과, 유통기한이 12개월인 제품이 5개로 가장 많았음. 그다음으로는 

유통기한 10개월과 18개월인 제품이 각각 2개, 24개월인 제품이 1개로 

확인됨. 경쟁제품 10개 유통기한의 평균은 14개월인 것으로 나타남

[표 5.6] 베트남 스틱형 젤리 유통기한 경쟁력 분석
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 7) 맛 ▶ 현지 경쟁제품 10개 중 7개 제품, 포도 맛 포함

베트남에서 판매 중인 스틱형 젤리 경쟁제품 10개의 맛을 조사한 결과, 

포도 맛 제품이 7개로 가장 많았음. 오렌지, 딸기, 파인애플, 사과 맛이 

각각 5개씩인 것으로 확인되었으며, 그 외에도 리치, 망고, 바나나 등 

다양한 맛의 제품이 있는 것으로 나타남

[표 5.7] 베트남 스틱형 젤리 포장 형태 경쟁력 분석16)

8) 원료 및 첨가물 ▶ 현지 경쟁제품 10개 중 9개 제품, 설탕 포함

베트남에서 판매 중인 스틱형 젤리 경쟁제품 10개의 원료 및 첨가물을 

조사한 결과, 설탕을 포함한 제품이 9개로 가장 많았음. 겔화제 

카라기난, 천연 향료, 인공 색소를 포함한 제품이 각각 6개로 그 뒤를 

이었음. 이 외에도 브릴리언트 블루FCF, 산도 조절제, 포도 주스 농축액 

등의 원료가 사용된 제품들이 확인됨

[표 5.8] 베트남 스틱형 젤리 원료 및 첨가물 경쟁력 분석17)

16) 해당 그래프에서는 2번 이상 등장한 맛만을 표시하였으며, 두 가지 이상의 맛을 가진 제품들이 존재함
17) 해당 그래프에서는 3번 이상 등장한 원료 및 첨가물만을 표시함
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

[표 5.9] 젤리 기업 마케팅 벤치마킹

선정 기업
기본 정보

기업명 베트남 푸드(Vietnam Foods)

기업 설명

베트남 푸드는 베트남의 식품기업으로, 비엣 푸드(Viet Food), 에이비씨(ABC), 

뉴조이(Newjoy), 판다(Panda), 브라비타(Bravita), 하치(Hachi), 쿰틴(Coomteen) 

등의 브랜드를 보유하고 있음. 베트남 푸드의 모든 제품은 직접 생산 및 판매하며 

생산과정부터 포장, 유통까지 엄격하게 관리하고 있음. 안전한 먹거리와 고품질의 

제품으로 골든컵을 수상한 이력이 있음

주요 
마케팅 
전략

기업 수상 이력 

소개

식품기업으로서의 수상 이력과 긍정적인 소비자 투표 결과 등을 상세히 밝혀 

베트남에서의 기업 이미지와 브랜드 및 제품에 대한 소비자의 인식이 

우호적이라는 점을 강조하여 소비자에게 신뢰감을 형성함

소비자 

인식 제고

위생적인 공장 시설과 생산 공정 등을 

영상으로 공개

자선 활동 및 수상 이력 등 

기업 소식 안내

요약

판매채널
오프라인 매장(윈마트 플러스, 푸지마트)

온라인 매장(쇼피)

홍보채널
자사 홈페이지(베트남)
SNS 플랫폼(페이스북)

홍보문구 제품의 맛과 안정성 강조
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3. 온라인 인기 제품 리뷰 분석

▶ 분석 지표 선정 및 대표 키워드

온라인 인기 제품 리뷰 빅데이터 감성분석 진행을 위해 고객사 조사 희망 

지표에 따라 분석 대상 지표를 선정함. 선정된 지표는 가격, 중량, 제품 

선호도, 맛, 품질로 5가지이며, 선정 지표 및 제품 특징을 기반으로 한 

키워드집을 구축하여 리뷰 데이터를 수집함

[표 5.10] 온라인 인기 제품 리뷰 분석 지표 선정 및 대표 키워드

지표 지표 설명 대표 키워드

가격 판매 제품 가격에 대한 평가 Price, Cost, Cheap, Expensive 등

중량 판매 제품 중량에 대한 평가 Quantity, Amount, Portion 등

제품 선호도 판매 제품 선호도에 대한 평가
Satisfied, Recommend, 
Repurchase, Enjoy 등

맛 판매 제품 맛에 대한 평가 Delicious, Taste, Flavor, Sweet 등

품질 판매 제품 품질에 대한 평가
Quality, Organic, 

Reliable, Fresh 등

▶ 라자다에서 판매되고 있는 젤리 제품 선정 

[표 5.11] 온라인 인기 제품 리뷰 분석 제품 정보

판매 사이트 라자다
(Lazada)

리뷰 수 258건

제품명 알펜리베 젤리
(Alpenliebe Jelly)

제품 종류 일반 젤리 소비자가격 67,000동
(3,598원)

중량 288g
(24g*12개입)

포장 비닐

특징 달콤한 복숭아 맛, 여러 가지 과일 맛, 소형 패키지
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▶ 온라인 인기 제품 리뷰 감성분석 결과, ‘맛’에 대한 만족도 가장 높아

빅데이터 분석을 통해 베트남 온라인 쇼핑몰 라자다에서 판매되고 있는 

젤리 인기 제품의 리뷰 감성분석을 실시함. 그 결과, ‘맛’에 대한 긍정 

점수가 328점으로 가장 높게 나타나 맛에 대한 소비자의 만족도가 가장 

높음. 그다음으로는 ‘중량’에 대한 긍정 점수가 204점으로 높은 편인 

것으로 조사되어, 베트남 소비자들은 온라인에서 판매되고 있는 젤리 

제품에 대하여 맛과 중량에 대한 관심도가 높은 편임을 확인함

[표 5.12] 온라인 인기 제품 리뷰 분석
(단위: 점)

●

조사 제품

사이트 라자다

분석 건수 258건

제품명 알펜리베 젤리

제품 종류 일반 젤리

소비자가격 67,000동
(3,598원)

중량 288g
(24g*12개입)

포장 비닐

성분

달콤한 복숭아 
맛, 여러 가지 
과일 맛, 소형 

패키지
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▶ 과일 맛과 휴대 및 섭취가 편리한 개별 포장 선호

베트남 젤리 인기 제품의 리뷰 키워드 분석 결과, ‘과일 맛’, ‘다양한 

맛’, ‘과일 젤리’ 등의 키워드가 빈출되어, 다양한 과일 맛에 대한 

소비자의 관심도 및 선호도가 높은 것을 확인함

이 외, ‘개별 포장’, ‘신선도 유지 포장’ 등의 키워드를 통해 위생적으로 

휴대하고 섭취하기 편한 포장 형태에 대한 선호 요인도 확인함. ‘훌륭한 

간식’, ‘빠른 배송’ 키워드도 순위권에 든 것으로 확인됨

“Individually packaged to keep fresh, Delicious fruit flavor, 
Delicious and refreshing, Kids love these fruit jellies.”

“신선함을 유지하기 위한 개별 포장, 맛있는 과일 맛, 아이들이 이 과일 젤리를 너무 

좋아해요.”

[표 5.13] 베트남 젤리 온라인 인기 제품 리뷰 다빈출 키워드 분석18)
(단위: 개)

세 단어 분석 결과

두 단어 분석 결과

18) 베트남 젤리 인기 제품의 리뷰에서 발생한 키워드의 빈도 수를 분석함
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