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1. 네덜란드 편의식 시장규모

●

네덜란드 국가 일반 정보1)

면적 4만 1,865㎢

인구 1,760만 명

GDP 1조 180억 달러

GDP
(1인당) 5만 8,292달러

▶ 네덜란드 2023년 편의식 시장규모 3.1조 원2)3)4)

네덜란드의 편의식 시장규모는 2023년 기준 3.1조 원으로 집계되었으며, 

이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 6.7%씩 성장한 수치임. 네덜란드의 

편의식 시장규모는 같은 해 10.4조원으로 집계된 한국 편의식 시장규모의 약 

30% 수준으로 나타났으며, 한국과 비슷한 속도로 성장 중인 것으로 확인됨 

▶ 네덜란드 편의식 시장, 향후 연평균 3.8% 성장 전망
네덜란드의 편의식 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 3.8%씩 성장하여 

2028년에는 3.8조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 이러한 예측은 해당 

시장이 팬데믹 기간인 2021년 전년 대비 10%가 넘는 급격한 성장을 

경험했으나, 당시를 제외하면 약 5% 내외의 안정적 성장이 지속되어 왔으며, 

가장 최근인 2023년의 성장률이 4.0%였다는 사실에 기반한 것으로 보임

[표 2.1] 네덜란드 편의식 시장규모5)6)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR7)

편의식 1.80 1.90 2.10 2.24 2.33
6.7%

(한화추정액) (2.4조 원) (2.5조 원) (2.8조 원) (3.0조 원) (3.1조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

편의식 2.43 2.52 2.61 2.71 2.82
3.8%

(한화추정액) (3.2조 원) (3.4조 원) (3.5조 원) (3.6조 원) (3.8조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Convenience Food - Netherland’, 2024.09
3) 스태티스타에 따르면, ‘편의식(Convenience Food)’은 다양한 형태로 포장되어 간편하고 빠르게 준비 및 섭취가 가능한 다양한 음식을 포함함
4) 조사제품 ‘라면’의 제품 유형을 고려해 ‘편의식’의 시장규모와 ‘파스타(Pasta)’의 시장규모를 조사함 
5) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
6) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
7) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 네덜란드 파스타 시장규모

▶ 네덜란드 2023년 파스타 시장규모 4,939억 원8)9)

2023년 기준 네덜란드의 파스타 시장규모는 4,939억 원으로 집계되었으며, 

최근 5년(2019-23년)간 연평균 3.7%씩 성장한 것으로 확인됨. 팬데믹과 

그에 따른 봉쇄로 인해 쌀, 파스타, 면류의 소비가 급격히 증가했으나 

이러한 수요 증가세가 코로나19 이후까지 이어지진 못함

▶ 네덜란드 파스타 시장, 향후 연평균 4.2% 성장 전망
네덜란드의 파스타 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 4.2%씩 성장하여 

2028년에는 6,140억 원에 이를 것으로 전망됨. 최근 유럽 내 전쟁과 

인플레이션으로 인한 쌀, 파스타, 국수 등 주식 품목의 가격 상승으로 비교적 

저렴한 가격의 자체 브랜드 상품의 점유율이 늘고 있으며, 빠른 조리 시간과 

건강 측면의 이점이 있는 냉장 파스타의 수요가 성장 중임. 이렇듯 저렴함, 

편리함, 건강함이 향후 네덜란드의 파스타 시장의 중요한 키워드로 자리 잡아 

시장의 성장을 좌우할 요인이 될 것으로 보임10)

[표 2.2] 네덜란드 파스타 시장규모
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

파스타 0.32 0.33 0.37 0.36 0.37
3.7%

(한화추정액) (4,271억 원) (4,405억 원) (4,939억 원) (4,805억 원) (4,939억 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

파스타 0.39 0.41 0.43 0.44 0.46
4.2%

(한화추정액) (5,206억 원) (5,473억 원) (5,740억 원) (5,873억 원) (6,140억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

8) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Pasta - Netherland’, 2024.09
9) 스태티스타에 따르면, ‘파스타(Pasta)’는 밀가루와 물을 혼합하여 다양한 형태로 만든 모든 종류의 음식을 포함함
10) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘네덜란드 라면 시장동향’, 2023.12
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3. 네덜란드 라면 수입규모 

●

HS CODE 1902.30

해당 장에서 조사제품 라면은 HS 
CODE 1902.30으로 분류됨. HS 
CODE 제1902호의 품명은 
‘파스타와 쿠스쿠스’이며, HS 
CODE 1902.30의 품명은 ‘그 
밖의 파스타’로 확인됨

▶ HS CODE 1902.30 네덜란드의 對글로벌 수입액, 3,368억 원
2023년 기준 HS CODE 1902.30 품목에 대한 네덜란드의 對글로벌 

수입액은 3,368억 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 네덜란드의 對글로벌 

수입액은 지난 5년(2019-23년)간 연평균 16.0%씩 증가한 것으로 

확인됨. 특히 코로나19의 영향을 받은 2021년, 2022년에 해당 품목의 

수입이 각각 전년 대비 41%, 17%씩 큰 폭으로 증가함

▶ HS CODE 1902.30 네덜란드의 對한국 수입액, 글로벌 2위
 

2023년 기준 해당 품목에 대한 네덜란드의 對한국 수입액은 554억 

원으로 집계되었으며, 이는 글로벌 2위에 해당하는 수치임. 네덜란드의 

對한국 수입액은 지난 5년(2019-23)간 연평균 44.5%씩 증가했으며, 

전체 수입액 중 對한국 수입이 차지하는 비중은 16%가량임. 한편, 해당 

품목에 대한 네덜란드의 국가별 수입액은 2023년 기준 1위 태국(701억 

원), 3위 리투아니아(406억 원), 4위 독일(320억 원) 순으로 확인됨

[표 2.3] 네덜란드 HS CODE 1902.30 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

네덜란드 對글로벌 수입액 139,540 154,781 218,244 255,067 252,343
16.0%

(한화추정액) (1,863억 원) (2,066억 원) (2,913억 원) (3,405억 원) (3,368억 원)

네덜란드 對한국 수입액 9,525 14,864 24,151 27,599 41,488
44.5%

(한화추정액) (127억 원) (198억 원) (322억 원) (368억 원) (554억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)
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1. 건강한 식단 선호하는 네덜란드 소비자

▶ 네덜란드 소비자, 유기농 식품 구매 증가
- 네덜란드에서는 최근 몇 년간 유기농 식품에 대한 지출이 증가하고 있음. 

글로벌 시장조사 기관 지에프케이(GfK)에 따르면, 2023년 네덜란드의 

유기농 식품 매출은 전년 대비 14.5% 증가한 16억 유로(2조 3,590만 

원11))를 기록함. 대부분 슈퍼마켓에서 판매되고 있으며, 최근에는 

에코플라자(Ekoplaza)나 오딘(Odin) 등 유기농 식품 전문점이 등장하면서 

매출을 견인하고 있음. 이는 유기농이 일반적으로 환경에 더 좋을 뿐 

아니라 농부들에게 더 안정적인 수입을 준다는 인식이 증가하면서 유기농에 

제품에 대한 수요가 증가했기 때문임. 그뿐만 아니라 지난 2021년, 

네덜란드 최대 슈퍼마켓 체인인 알버트하인(Albert Heijn)이 유기농 구독 

프로그램 ‘마이 알버트하인 프리미엄(My Albert Heijn Premium)’을 

출시하여 소비자들의 유기농에 대한 인식 향상에 기여함

▶ 무함유 제품과 식물성 제품의 인기 
- 글루텐과 유제품, 견과류 등 특정 성분을 사용하지 않고 만든 식품을 

의미하는 무함유 제품(Free-From Foods) 시장도 성장하고 있음. 일례로, 

글루텐 프리 시장은 2015년 2,000만 유로(294억 8,700만 원)에서 

2020년 5,000만 유로(737억 1,750만 원)까지 성장했음. 특히 글루텐 

프리 시장은 알레르기 등의 이유로 밀가루를 섭취하지 못하는 소비자들의 

관심을 끌고 있는데, 빵과 파스타, 크래커, 쿠키 등 다양한 제품 부문에서 

출시되고 있음. 한편, 유당이 함유되지 않은 제품도 크게 증가하고 있는데, 

오틀리(Otaly)와 알프로(Alpro) 등의 브랜드가 인기임

- 네덜란드의 식물성 식품의 경우 2022년 4억 1,140만 유로(6,065억 

4,759만 원)를 기록한 것으로 나타났음. 유제품 대체 식물 시장 점유율은 

4%를 기록하였으며 이 중에서 식물성 우유와 요구르트의 경우 점유율이 

10%를 넘어섰음. 식물성 육류 시장 역시 2억 2,080만 유로(3,255억 

3,648만 원)의 매출을 기록하였으며 비건 치즈와 디저트 시장이 최근 몇 

년간 눈에 띄게 성장하고 있음. 이처럼 식물성 제품에 대한 관심이 

높아지면서 알버트하인과 윰보(Jumbo) 등의 슈퍼마켓에서도 식물성 제품의 

자체 브랜드를 추가하고 있음12)

11) 1유로=1,474.35원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
12) KOTRA 해외시장뉴스, ‘건강하고 지속가능한 네덜란드 식품 산업’, 2024.08
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2. 네덜란드, K-라면 주요 수출국

▶ 네덜란드, 한국 라면 수출액 3위
네덜란드는 유럽 전역에 부는 한류 열풍과 함께 서유럽의 거점 국가라는 

점이 영향을 미쳐 라면 수출액이 크게 증가함. 2023년 네덜란드로의 한국 

라면 수출액은 5,391만 달러(734억 4,698만 원13))로 중국과 미국에 

이어 3위를 기록했음. 업계 분석에 따르면, 네덜란드를 통해 유럽 전역으로 

수출이 되기 때문에 네덜란드 수출액 증가는 유럽 전반에서 한국 라면의 

인기가 높아지고 있음을 의미함. 실제로 농심의 경우 2023년 상반기 

네덜란드 라면 수출액이 전년 동기 대비 2배 이상 증가한 것으로 

나타났음. 삼양식품 역시 2023년 상반기 수출액이 70억 원을 기록하며 

전년 동기의 46억 원 대비 크게 증가함14)

▶ ‘알버트하인’, ‘윰보’ 등 대형 소매점 판매 증가
네덜란드 내에서 K-라면의 인기가 높아짐에 따라 알버트하인과 윰보 등의 

대형 소매점에서의 라면 판매도 증가하고 있음. 농심은 지난 2021년부터 

알버트하인과 윰보 등에 신라면 등을 납품하기 시작했으며, 현재 신라면은 

1.49유로(2,197원)에 판매되고 있음. 아시안 마켓에서는 새우탕부터 

중견기업인 영풍의 컵떡볶이 브랜드인 ‘요뽀끼’도 판매하고 있음

업계에 따르면, 한국 라면의 선전은 한국 영화와 드라마 등의 K-콘텐츠가 

급부상한 것이 가장 큰 영향을 끼쳤다고 분석함. 또한, ‘불닭볶음면 챌린지’ 

등의 SNS 먹방챌린지가 인기 확산에 일조하였으며, 버스정류장 광고 등 

기업들이 현지에서 공격적인 마케팅 활동을 전개 중인 것도 매출 증가에 

영향을 미친 것으로 분석됨15)

[그림 3.1] 네덜란드에서 판매 중인 한국 라면

<대형 소매점 ‘알버트 하인’> <아시안 푸드마켓 ‘어메이징 오리엔탈’>

자료: 뉴시스

13) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
14) 매일경제, ‘이 나라가 한국 라면에 푹 빠졌다고?…수출국 3위로 떠올라’, 2024.01
15) 뉴시스, ‘[르포] 네덜란드까지 확산한 ‘K라면’ 열기…현지 마트서 ‘신라면·불닭’ 불티’, 2023.12
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3. 한국 라면, 온라인과 오프라인 모두 공략

▶ 아시아 식료품점과 쇼핑 앱을 통해 판매되는 라면
- 2020년 이후 코로나19로 인해 네덜란드에서는 쌀과 파스타, 면류의 

소비가 크게 증가했으나 2022년부터 가정 내 쌀, 면, 파스타 등의 소비 

수요가 감소했음. 게다가 인플레이션과 우크라이나 전쟁 사태로 인해 

물가가 오르며 쌀과 파스타, 국수 등 모든 주식 품목의 가격이 

상승하면서 상대적으로 비용이 저렴한 PB(자체브랜드)상품 선호 현상이 

강해지고 있음

- 인스턴트 라면의 경우 주로 한국과 일본, 태국산이 판매되고 있음. 대형 

슈퍼마켓 체인에 잘 알려진 브랜드가 입점해 있지만 대부분 제품의 경우 

어메이징 오리엔탈과 같은 아시아 식료품점을 통해 판매되고 있음. 

암스테르담에 위치한 상점 헤이차(Heycha)에서는 구입한 라면을 즉석에서 

조리할 수 있는 서비스를 제공하면서 인기가 높아지고 있음. 온라인을 

통한 판매도 증가하고 있는데, 2022년에는 중국의 전자상거래 기업 

징동닷컴(JD.com)이 쇼핑 앱 ‘오차마(Ochama)’를 출시하고, ‘세계 키친’ 

코너를 통해 인스턴트 라면을 판매 중임

▶ 유통채널 점유율 높은 알버트하인 공략
- 농심과 삼양 등의 국내 기업은 유통채널 점유율 50% 이상인 

알버트하인을 공략하고 있음. 두 기업 모두 2021년부터 알버트하인에 

제품을 입점하면서 현지 시장 공략에 성공했다는 평을 받음. 아울러 

한국 기업들은 현지법인을 설립하여 빠른 판매망을 구축하는 방법을 

택하고 있음. 이는 원자재를 직접 수급하거나 마케팅 전략을 현지화하여 

시간과 비용을 절감할 수 있는 장점이 있음16)17)

[그림 3.2] 네덜란드 현지 라면 유통 채널

<‘헤이차’ 상점 내부> <‘오차마’에서 판매 중인 한국 라면>

자료: 코트라, 오차마(Ochama)

16) KOTRA해외시장뉴스, ‘네덜란드 라면 시장동향’, 2023.12
17) 블로터, ‘불닭 신화 삼양식품, 해외 법인 왜 네덜란드에 세웠나’, 2024.08
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4. 영양성분 표시 제도 확산과 지속가능한 포장

▶ 영양성분 표시 제도 ‘뉴트리-스코어’ 시행
네덜란드 정부는 2024년 1월 1일부터 영양성분을 표시하는 제도 

‘뉴트리-스코어(Nutri-Score)’를 실시하고 있음. 영양 점수표는 제품 구성 

성분에 따라 A~E까지 점수를 부여하는 제도로, 소비자들이 쉽게 제품을 

비교하고, 더 나은 성분을 함유한 제품을 선택하도록 함. 이는 A 또는 B 

등의 등급이 제품이 더 건강하다는 것을 의미하는 것이 아니라, 다른 

브랜드의 동일한 유형의 제품에 비해 구성 성분이 더 좋다는 것을 의미함. 

제조업체는 뉴트리-스코어 사용 여부를 직접 결정할 수 있는데, 만약 

사용한다면 자사 모든 제품에 영양 점수를 표시해야 함. 2024년 기준 

네덜란드 내 슈퍼마켓 대부분이 자체 브랜드에 해당 뉴트리-스코어를 

부착함으로써 향후 영양 점수표 제도는 더욱 확산될 것으로 보임

▶ 네덜란드, 지속가능한 포장 지원
네덜란드 정부는 2020년부터 포장을 줄이고 재사용 개념을 홍보하는 것을 

목표로 캠페인을 진행하고 있음. 이는 재활용 수집 및 재활용 프로세스를 

개선하여 모든 포장재의 74%를 재활용 및 재사용하는 것을 목표로 함. 

특히 2024년 4월, EU가 포장 폐기물을 감축하고 자원 재활용을 강화하기 

위한 ‘포장 및 포장 폐기물 규정(PPWR)’을 가결함에 따라 네덜란드 

내에서의 재활용 규제는 더욱 강해질 것으로 보임. 현재 네덜란드 

기업들은 지속가능성과 재활용 가능성을 염두에 둔 포장 개발이 한창이며, 

정부도 이를 적극적으로 지원하고 있음. 현지 시장에 진출하려는 기업들은 

지속가능한 포장 및 원료에 초점을 맞춘 혁신적인 포장 솔루션을 활용하는 

것이 기회 요인이 될 수 있을 것임18)19)20)

[그림 3.3] 영양 점수표가 적용된 식품

자료: 네슬레(Nestlé), 닥터오테커(Dr. Oetker)

8) KOTRA해외시장뉴스, ‘건강하고 지속가능한 네덜란드 식품 산업’, 2024.08
19) 식품음료신문 ‘네덜란드, 지속 가능한 포장 통해 차별화된 가치 창출’, 2023.06
20) 법률신문, ‘[Global Practice] EU 포장 및 포장폐기물 규제(PPWR) 주요 내용’, 2024.06
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1. 네덜란드 라면 유통채널 점유율

▶ 네덜란드 라면 비롯한 식료품 유통채널, ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 1위
2024년 기준 네덜란드 내 라면을 비롯한 식료품 유통채널 중 ‘하이퍼마켓/ 

슈퍼마켓’이 47.1%로 가장 높은 점유율을 보였음. 2위는 25.1%의 ‘기타’, 

3위는 6.2%의 ‘편의점’이었으며 ‘할인점’과 ‘전문점’이 그 뒤를 잇는 것으로 

나타남. ‘온라인’ 항목의 경우 3.8%로 비교적 점유율이 높지 않은 것으로 

확인됨. 한국의 경우 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 41.9%로 1위, ‘기타’가 

19.1%로 2위, ‘온라인’이 13.4%로 3위를 기록함. 네덜란드는 식료품 

유통에 있어 온라인보다는 하이퍼마켓/슈퍼마켓을 비롯한 오프라인 채널이 

비교적 강세를 보임. 라면은 주로 하이퍼마켓/슈퍼마켓에서 주요 브랜드 

위주로 유통되고 있으며, 이외의 아시아산 라면들은 네덜란드에 널리 분포한 

아시아 식료품점인 ‘토코 숍(Toko shop)’ 등을 통해 유통되고 있음21)

[표 4.1] 네덜란드 및 한국 라면 B2C 소매유통채널 점유율 비교22)23)24)

 B2C 소매유통채널 점유율 비교
네덜란드 점유율 유형 한국 점유율

47.1% 하이퍼마켓/슈퍼마켓 41.9%
8.2% 드럭스토어 2.2%
6.2% 편의점 9.1%
4.8% 할인점 7.5%
4.8% 전문점 6.9%
3.8% 온라인 13.4%

25.1% 기타25) 19.1%
자료: 스태티스타(Statista)

21) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘네덜란드 라면 시장동향’, 2023.12
22) 해당 장에서 ‘라면’ 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 제품의 상위 카테고리인 ‘식료품(Grocery)’의 유통채널 정보를 확인함
23) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in the Netherlands as of June 2024’, 2024.08
24) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in South Korea as of June 2024’, 2024.08
25) ‘기타’는 창고형 회원제 매장, 농산물직판장 등을 포함하고 있음
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2. 네덜란드 라면 주요 유통채널 ① 더바이엔코프

기업
기본 정보

기업명 더바이엔코프(De Bijenkorf)

기업구분 백화점

홈페이지 www.debijenkorf.nl

위치 네덜란드 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 5억 330만 달러(약 6,642억 원26))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 7개

Ÿ 직원 수(‘24): 약 3천 명

기업 요약

Ÿ 1870년 암스테르담(Amsterdam)에서 설립된 네덜란드 최대 백화점 브랜드

Ÿ 2011년 영국의 백화점 체인인 셀프리지스그룹(Selfridges Group)에 인수됨

Ÿ 고급 백화점을 지향하며, 유명 디자이너 브랜드 등 고급 브랜드들이 입점함

Ÿ 활성화된 온라인 플랫폼을 보유했으며, 국제 배송 서비스를 제공함

Ÿ 세급 환급 창구에서 관광객을 위한 다국어 서비스를 제공함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 명품 의류, 액세서리, 화장품, 가구, 가전제품 등

선호 제품 Ÿ 프리미엄 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일 및 유선 연락을 통한 문의

- 문의 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

 - 전화번호: +31-20-808-9333

- 이메일: info@debijenkorf.nl

자료: 더바이엔코프(De Bijenkorf), 셀프리지스그룹(Selfridges Group), 줌인포(Zoominfo)
사진 자료: 셀프리지스그룹(Selfridges Group), 위키피디아(Wikipedia)

26) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 네덜란드 라면 주요 유통채널 ② 알버트하인

기업
기본 정보

기업명 알버트하인(Albert Heijn)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.ah.nl

위치 네덜란드 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 약 120억 유로(17조 6,922억 원27))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 1,154개

Ÿ 직원 수(‘24): 약 10만 명

기업 요약

Ÿ 1887년 설립된 네덜란드 최대의 슈퍼마켓 브랜드

Ÿ 네덜란드 슈퍼마켓 시장의 약 35%를 점유했으며, 독일, 벨기에도 진출함

Ÿ 다국적 유통기업인 아홀트델레즈(Ahold Delhaize) 그룹이 소유함

Ÿ 모기업은 대형 슈퍼마켓뿐 아니라 편의점 브랜드인 ‘에이에이치투고(AH to 

go)’, 온라인 쇼핑 플랫폼인 ‘볼닷컴(Bol.com)’ 등을 운영함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 음료류, 주류, 향신료 및 소스류, 생활용품 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 인지도가 높은 상품, 지속 가능한 친환경 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일 및 유선 연락을 통한 문의

- 문의 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

 - 전화번호: +31-88-659-9111(본사)

- 이메일: klantenservice@ah.nl

자료: 스태티스타(Statista), 국제노동기구(International Labour Organization)
사진 자료: 푸디어드바이스(Foodie Advice), 유러피언슈퍼마켓매거진(European Supermarket Magazine)

27) 1유로=1,474.35원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 네덜란드 라면 주요 유통채널 ③ 윰보

기업
기본 정보

기업명 윰보(Jumbo)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.jumbo.com

위치 네덜란드 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 약 110억 2,000만 유로(약 16조 2,473억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’23): 692개

Ÿ 직원 수(‘24): 약 10만 명

기업 요약

Ÿ 1921년 설립된 네덜란드의 슈퍼마켓 브랜드

Ÿ 네덜란드 슈퍼마켓 시장의 약 21%를 점유했으며, 최근 벨기에에 진출함

Ÿ 경쟁 업체에 비해 비교적 저렴한 가격대가 특징이자 경쟁력임

Ÿ 온라인과 오프라인 쇼핑을 통합하려는 시도를 적극적으로 수행해 왔으며, 

현재 전체 매출의 7%가량이 온라인을 통해 발생 중임

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 음료류, 주류, 향신료 및 소스류, 생활용품 등

선호 제품 Ÿ 가격 경쟁력을 갖춘 제품, 품질 및 신뢰도가 높은 상품  

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록(www.jumbo.com)

- 홈페이지 하단 ‘Leverancier(공급자)’ 메뉴 클릭

- 화면 중단 ‘Hoe word je levarancier?(공급 문의)’ 메뉴 클릭

- 유의사항 확인 후 우측 하단 ‘Aanmeldformulier(등록 양식)’ 작성해 제출

- 등록 시 필요한 정보

① 공급자 정보(공급자 및 회사 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등) 

② 공급 제품 정보(카테고리 선택) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

 - 전화번호: +31-800-0220-161

- 이메일: klantenservice@jumbo.com

자료: 윰보(Jumbo), 스태티스타(Statista), 리테일디테일EU(Retail Detail EU)
사진 자료: 위키피디아(Wikipedia), 리테일디테일EU(Retail Detail EU)
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2. 네덜란드 라면 주요 유통채널 ④ 에이에이치투고

기업
기본 정보

기업명 에이에이치투고(AH to go)

기업구분 편의점

홈페이지 www.ah.nl

위치 네덜란드 전역

규모
매출액(’23) Ÿ 약 5억 유로(약 7,372억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 약 150개

기업 요약

Ÿ 네덜란드 최대 슈퍼마켓 브랜드 알버트하인(Albert Heijn)의 편의점 형태 매장

Ÿ 기차역, 공항, 도심 등 유동인구가 많은 지역에 주로 입지하며, 슈퍼마켓에 

비해 긴 영업시간이 특징임

Ÿ 무인 계산대와 모바일 앱 결제, 주문 후 픽업 서비스 등 빠르고 편리한 구매 

경험 제공에 집중함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 즉석식품, 간편식품, 스낵류, 음료, 커피 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 인지도가 높은 상품, 지속 가능한 친환경 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일 및 유선 연락을 통한 문의

- 문의 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

 - 전화번호: +31-88-659-9111(본사)

- 이메일: klantenservice@ah.nl

자료: 유러피언슈퍼마켓매거진(European Supermarket Magazine), 리테일디테일EU(Retail Detail EU)
사진 자료: 트립어드바이저(Tripadvisor), 셀렉타(Selecta)
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2. 네덜란드 라면 주요 유통채널 ⑤ 스파익스프레스

기업
기본 정보

기업명 스파익스프레스(Spar Express)

기업구분 편의점

홈페이지 spar-express.de

위치 네덜란드 전역

규모
매출액(’22)28) Ÿ 8억 1,000만 유로(약 1조 1,942억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 약 190개

기업 요약

Ÿ 네덜란드의 글로벌 거대 소매유통기업 스파(Spar)의 편의점 체인 브랜드

Ÿ 현재 전 세계 48개국 13,000개 이상의 매장을 보유하고 있으나, 네덜란드 

내 점유율은 약 2%로 비교적 낮은 상황임

Ÿ 기차역, 공항, 도심 등 유동인구가 많은 지역에 주로 입지하며, 슈퍼마켓에 

비해 긴 영업시간이 특징임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 커피, 베이커리류, 스낵류, 음료류, 주류, 즉석식품 등

선호제품 Ÿ 브랜드 인지도가 높은 상품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통해 입점 문의

- 글로벌 홈페이지 접속(spar-international.com/contact)

- ‘Become a Supplier(공급 문의)’ 클릭

- 제품 카테고리 선택 후 기업 및 제품정보 첨부해 제출

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등)

② 공급 제품 정보(브랜드명, 제품명, 제품 사진, 판매 가격 및 제품 설명 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처 

- 전화번호: +31-20-626-6749

자료: 스파익스프레스(Spar Express), 스파인터내셔널(Spar International)
사진 자료: 스파익스프레스(Spar Express), 스파인터내셔널(Spar International)

28) 네덜란드 내 스파(Spar) 전체 매출액
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2. 네덜란드 라면 주요 유통채널 ⑥ 아마존 네덜란드

기업
기본 정보

기업명 아마존(Amazon) 네덜란드

기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.amazon.nl

규모
매출액(’23) Ÿ 10억 6,810만 유로(약 1조 5,748억 원)

기타 규모 Ÿ 방문 횟수(최근 1개월29)): 2,914만 회

기업 요약

Ÿ 190만 개 기업의 상품을 보유하고 있으며, 분당 7,400개의 제품 

구매가 이루어지고 있는 세계 최대의 온라인 종합 쇼핑몰 

Ÿ 스페인어, 아랍어, 독일어, 한국어 등 전 세계 언어를 지원함

Ÿ 아마존 프레쉬(Amazon Fresh), 아마존 고(Amazon Go), 아마존 

스타일(Amazon Style) 등 다양한 형태의 오프라인 매장도 운영함

매장 운영 정보 홈페이지 정보

취급 브랜드 삼양(Samyang), 농심(Nongshim) 등

해외 판매 해외 판매 가능

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요
프로모션 정보

• 50달러 이상 구매 시 5달러 할인, 생일 기프트카드 증정 등 다양한 프로모션 상시 진행

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록(services.amazon.com/services/soa-approval-category)

- 아마존 판매자(Seller) 계정 생성

- Grocery&Gourmet Food 카테고리 ‘Requirement’ 눌러 자격조건 확인

- 제품 홈페이지 등록 및 필요 정보

① 공급자 정보(회사명, 회사 홈페이지 주소, 국가, 담당자명, 연락처, 이메일)

② 제품 정보(UPC/EAN 보유 여부, 제품 종류, 예상 매출액, 판매 입고량)

Ÿ 자격 평가 기준

① 아마존 행동 강령 준수

② 아마존 PB 공급업체일 경우 공인검사기관에서 TPI(Third Party Inspection)

   혹은 아마존 자체 검사 결과 통해 품질 기준 충족 인증

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +1-888-280-4331

자료: 아마존(Amazon) 네덜란드, 이커머스디비(eCommerce DB), 시밀러웹(Similarweb)
사진 자료: 아마존(Amazon)

29) 2024년 9월 한 달간 집계된 웹사이트 방문자 수에 해당함
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입점 등록 절차 
UI ①

① 공급 담당자 정보(담당자 이름, 연락처, 이메일, 출생일, 출생 국가, 국적, 신분증) 입력

입점 등록 절차 
UI ②

② 지불 방식 입력(신용카드 번호 확인 절차)

  - 글로벌셀링 가입 첫 6개월 수수료 39.99달러(53,379원) 부과

자료: 아마존(Amazon)
사진 자료: 아마존(Amazon)
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▶ 아마존 네덜란드 라면 베스트셀러
 - 검색 키워드 : 라면(Ramen)

 - 등록 제품 수 : 9만 건 이상

아마존 네덜란드 라면 베스트셀러

순번 브랜드 제품명 원산지 중량 판매 가격 판매 건수(월) 리뷰 건수 이미지

1
삼양

(Samyang)

핵불닭볶음면 2배
(Buldak Hot Double 

Seasoned) 5개입
한국

140g
(각)

9.99유로
(14,729원)

(-) 20,051건

2
삼양

(Samyang)

까르보 불닭볶음면
(Hot Chicken Flavour 
Ramen Carbonara) 

5개입

한국
130g
(각)

17.07유로
(25,167원)

(-) 9,290건

3
농심

(Nongshim)

신라면
(Shin Ramyun) 

20개입
한국

120g
(각)

24.60유로
(36,269원)

(-) 6,815건

4
삼양

(Samyang)

불닭볶음탕면
(Stew with warm 

chicken flavor Ramen) 
5개입

한국
145g
(각)

16.46유로
(24,268원)

(-) 4,815건

5
마루찬

(Maruchan)

치킨맛 라면
(Ramen Chicken 
Flavor) 12개입

미국
90g
(각)

13.99유로
(20,626원)

(-) 3,268건

6
삼양

(Samyang)
불닭볶음면 김치

(Buldak Kimchi) 5개입
한국

135g
(각)

16.89유로
(24,902원)

(-) 1,989건

7
농심

(Nongshim)

순라면
(Soon Veggie 

Ramyun) 20개입
한국

112g
(각)

29.99유로
(44,216원)

(-) 1,277건

8
농심

(Nongshim)

신라면 큰사발
(Large bowl 

Shin Ramyun)
한국 114g

3.34유로
(5,072원)

(-) 1,266건

9
닛신

(Nissin)

간장 새우 컵라면
(Cup Noodles Soy 

Sauce Shrimp)
헝가리 63g

2.25유로
(3,317원)

(-) 1,205건

10
인도미

(Indomie)

치킨맛 라면
(Instant Noodles 
Chiken Flavor)

40개입

세르비아
70g
(각)

21.99유로
(32,421원)

(-) 982건

자료: 아마존(Amazon) 네덜란드
사진 자료: 아마존(Amazon) 네덜란드
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1. 네덜란드 라면 통관 및 검역 절차30)

▶ 네덜란드 라면 수출 시 통관 절차별 주요사항
네덜란드는 유럽연합(EU: Europe United) 회원국으로서, 유럽연합의 모든 

지침, 규정 및 의무를 준수함. 유럽연합 국가들의 관세동맹에 의하여 

유럽연합 역내로 수입되는 동일한 상품에 대해 동일한 세율이 적용됨. 

또한, 식품 위생 규정, 라벨링, 통관 검역 등에 관한 규정이 강화 

추세이므로 현지 긴급 검역, 통관지연 등을 방지하기 위해 수출 전 철저한 

규정 숙지와 준비가 필요함

[표 5.1] 네덜란드 라면 통관 검역 절차

자료: 관세청, EU 법령포털(EUR-LEX), KATI농식품수출정보, 한국보건산업진흥원(KHIDI)

30) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 네덜란드 라면, 직접 통관 진행 시 EORI 번호 발급 必
EORI(Economic Operator Registration Identification)는 경제사업자 등록 

및 식별번호로, 유럽연합 회원국으로 직접 통관을 진행하고자 하는 사업체 

및 개인은 모든 세관 절차에서 EORI 번호를 사용해야 함. 유럽연합 회원국 

세관 당국에 등록된 번호는 전 유럽연합 회원국에서 통용되므로, 이전에 한 

유럽연합 회원국에서 EORI 번호를 발급 받았다면, 다른 회원국으로 수출입 

시 해당 회원국 세관에서 다시 EORI 번호를 발급받을 필요가 없음

[표 5.2] 유럽연합 경제사업자 등록 및 식별번호(EORI)

번호명 EORI 발급 성격 EU 내 수출입업체 식별번호

양식 국가코드 2자리(NL31)) + SIRET 번호 발급 기관 해당 국가 관세 당국
또는 유럽연합 관세 당국

신청 절차

Ÿ 네덜란드 세관(Douane) 홈페이지에서 계정 생성 후 온라인으로 신청 또는 우편을 통하여 

신청 가능

Ÿ 신청 받은 서류를 심사하여 EORI 발급

Ÿ EORI 번호 발급 이후, 사전에 해당 번호가 유효한지 확인한 후 수입 통관 및 검역 

절차를 진행해야 함

소요기간

Ÿ 온라인 신청의 경우, 신청 완료 시점으로부터 24~48시간

Ÿ 우편 신청의 경우, 신청 완료 시점으로부터 1~2주

Ÿ EORI 번호는 EU 회원국 통합이기 때문에 EU 국가 중 어느 한 국가에서 발급받은 경우 

그 번호가 계속 유효하며 중복신청이 불가함

자료: 유럽연합 집행위원회

31) NL: 네덜란드 국가코드 
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▶ 네덜란드 라면, 국내 수출업체 AEO 등록 시 통관 혜택 多
AEO(Authorized Economic Operator)란 ‘수출입안전관리 우수공인업체’를 

의미하며, 수출입 기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 

당국이 법규 준수와 안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업을 지칭함. 

AEO 기업에 대해서 신속 통관, 세관검사 면제 등 통관 절차상의 다양한 

혜택을 부여하는 동시에, 사회 안전과 국민 건강을 위협할 수 있는 물품의 

반입을 차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사 비율이 

축소되고 서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해짐. 또한, 각종 

관세조사의 원칙적 면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금 부담 

완화 등 다양한 혜택이 있음

[표 5.3] 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 법규준수, 
안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업

적용 대상 수출업체, 수입업체, 관세사, 보세구역 운영인, 보세운송업자, 
화물운송주선업자, 하역업자, 선박회사, 항공사

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA: Mutual Recognition 

Agreement)을 체결하게 되면 검사 생략, 검사 선별 시 우선 검사 등의 

혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스(Uni-pass)를 통해 신청서 제출

2단계(공인심사): 서류 심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청, 공인경제운영자(TW AEO), 유럽연합 집행위원회(EC)
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2. 네덜란드 라면 품질 인증

▶ 네덜란드 라면, 유럽 식품안전청 식품안전관리제도 준수 필요
유럽 식품안전청 식품안전관리제도(European Food Safety Authority)는 

EU의 식품안전기본법에 따른 식품 위생 기준, 라벨링 규정, 오염물질 허용 

기준 등의 준수 여부를 확인하는 인증 제도임. 가공, 부분 가공, 비가공 등 

모든 제품에 적용되며, 네덜란드를 포함한 EU 역내국으로 수출 시 

준수해야 하는 인증사항임 

[표 5.4] 유럽 식품안전청 식품안전관리제도

유럽 식품안전청 
식품안전관리제도

발행 및 검사기관 유럽 식품안전청(ESFA: European Food Safety Authority)

강제유무 필수

제출 서류 인증 신청서

비용 없음 

소요기간 없음

절차
별도의 신청 절차는 없으나, 불시검사를 통해 EU 식품 관련 규칙 

위반 시 수입거부 및 반송, 폐기될 수 있음

자료: 한국농수산식품유통공사, 유럽 식품안전청(ESFA)
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▶ 네덜란드 라면, 필수 인증 無
네덜란드로 라면 수출 시, 필수적으로 받아야 하는 인증은 없음. 그러나 식품 

생산의 안전성을 인정받기 위하여 FSSC 22000, ISO 22000, IFS, BRCGS 

등의 인증을 활용할 수 있음. 특히, FSSC 22000 인증은 네덜란드에 본부를 

둔 글로벌 식품안전 인증으로, 위해요소분석 중점관리기준(HACCP)을 

포함하고 있기 때문에 품질과 안전을 함께 인정받는다는 이점이 있음. 

따라서 식품업계에서 선호도가 높은 인증임

[표 5.5] 네덜란드 라면 인증 취득

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

IFS
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

IFS 지정 인증기관

BRCGS 
Global Standard for

Food Safety

식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

영국 소매업 협회
(BRC: British Retail 

Consortium Standard) 
지정 인증기관

자료: 각 인증기관
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▶ 네덜란드, ESG 경영 실천 식품인증
유럽연합(EU)의 각종 환경 관련 규제가 강화되며, 식품기업의 

ESG(환경(Environmental), 사회(Social), 지배구조(Governance)) 경영에 

대한 필요성이 증대함. 또한, ESG 경영을 실천하고 있음을 소비자에게 

홍보하기 위한 식품인증을 취득하는 기업이 증가하고 있음. 대표적으로, 

탄소저감라벨, 공정무역 인증, 비콥 인증 등이 있음

[표 5.6] 네덜란드 라면 인증 취득

탄소저감라벨 공정무역 인증 비콥(B Corp) 인증

자료: KATI농식품수출정보, Ecolabel Index, Fairtrade International, Benefit Corporation
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▶ 네덜란드 뉴트리-스코어 사용 가능
뉴트리-스코어(Nutri-Score)는 2017년 프랑스에서 개발된 추가 영양성분 

표시 제도로, 소비자가 더 건강한 식료품을 구입할 수 있도록 도와줌. 제품 

100g당 설탕, 지방, 섬유질, 단백질 등 성분을 종합하여 5단계의 점수를 

부여함. 네덜란드는 2024년 1월 1일부터 이 제도를 공식적으로 시행하고 

있고, 제조업체는 이것의 사용 여부를 자율적으로 결정할 수 있음. 

뉴트리-스코어를 사용하기로 결정하면, 업체는 영양 점수를 모든 제품에 

표시해야 하고, 등록 후 24개월 이내에 이를 이행해야함

[표 5.7] 뉴트리-스코어 사용 방법

목적
Ÿ (소비자) 영양정보에 대한 이해 촉진 및 정보에 입각한 제품 선택 장려

Ÿ (산업계) 보다 건강한 제품 제조 장려

표시 대상
Ÿ 소비자 식품 정보에 관한 규정 (EU) No 1169/2011에 따른 의무 영양표시 대상 식품

- 아로마 허브, 차, 커피, 효모 등 제외한 모든 가공식품

표시 제외 대상
Ÿ 소비자 식품 정보에 관한 규정 (EU) No 1169/2011 부록 5호에 규정된 의무 

영양표시 대상 제외 식품

- 비가공식품(예: 신선채소, 꿀), 0~3세 영유아용 식품 등

표시 방법

Ÿ 수직버전이 기본이며 포장 전면 하단 1/3에 배치

Ÿ 로고 너비 = (포장 길이 + 포장 너비) / 10

Ÿ 로고 너비 최소 17mm, 최대 45mm

자료: 식품안전정보원 글로벌식품법령‧기준규격정보시스템
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[표 5.8] 뉴트리-스코어 사용 방법

등록 주체 Ÿ 식품 생산업자 또는 유통업자

등록 방법
Ÿ 관련 사이트 

(https://www.demarches-simplifiees.fr/commencer/ns_international_registration_

procedure)를 통해 등록 후 무료 사용

등급 부여 방법

Ÿ 제품 100g 또는 100ml당 좋지 않은 성분과 좋은 성분의 각 항목별 점수를 토대로 

산출된 최종점수에 따라 A-E등급 부여

Ÿ 좋지 않은 성분(0-40점) - 좋은 성분(0-15점) = 최종점수

Ÿ A: -1 이하 / B: 0-2 / C: 3-10 / D: 11-18 / E: 19 이상

Ÿ 좋지 않은 성분: 열량(KJ), 설탕(g), 포화지방산(g), 나트륨(g)

- 점수: 각 0-10점(총 40점)

Ÿ 좋은 성분: 과일‧채소‧콩류‧견과류‧과일껍질‧특정오일(유채, 호두유, 올리브유)(%), 

섬유질(g), 단백질(g)

- 점수: 각 0-5점(총 15점)

표시 형태

자료: 식품안전정보원 글로벌식품법령‧기준규격정보시스템



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 33 -

▶ 네덜란드 라면, 포장재 안정성 확인 권장
EU는 플라스틱 쓰레기 문제를 해결하기 위해 대체 가능한 소재가 있는 

일회용 플라스틱의 시판을 금지하고 있음. 2019년 6월, Directive (EU) 

2019/904 「환경을 위한 특정 플라스틱 제품 영향 저감에 관한 지침(이하 

플라스틱 지침)」을 제정해 유럽 해변에서 가장 많이 발견되는 일회용 

플라스틱 제품 상위 10개와 어구를 제한함. 각 규정은 순차적으로 적용되고 

있으며, 유럽 내 식품유통업계는 단계적으로 대체 포장재를 개발해 

사용하고 있음. 앞으로도 플라스틱 사용 규제가 강화될 것으로 보임에 따라, 

환경 문제의 소지가 있는 일회용 플라스틱 용기에 대한 사용 제한 규정을 

숙지해 대비할 필요가 있음

[표 5.9] 식품 포장재와 관련된 유럽 플라스틱 지침

규정 Ÿ Directive (EU) 2019/904

정의

Ÿ 플라스틱: 천연 폴리머를 제외한 첨가제나 Regulation (EC) No 1907/2006의 3조 

5항에 정의된 폴리머로 구성된 재료

Ÿ 일회용 플라스틱 제품: 전체 또는 일부가 플라스틱으로 만들어지고 재활용을 위해 

생산자에게 반품되어 수명이 다할 때까지 여러 차례 순환하도록 고안 또는 설계되지 않은 

제품

Ÿ 어구: 어업 또는 양식업에 사용되어 해양 생물 자원을 포획하거나 그와 관련된 모든 장비

Ÿ 산화분해성 플라스틱: 산화를 통해 플라스틱 재료를 미세 조각으로 분해하거나 화학적 

분해를 일으키는 첨가제를 포함하는 플라스틱 재료

Ÿ 생분해 플라스틱: 물리적, 생물학적 분해를 거쳐 최종적으로 이산화탄소, 바이오매스 및 

물로 분해될 수 있는 플라스틱. 유럽 포장 표준에 따라 퇴비화 또는 혐기성 소화를 통해 

회수될 수 있음

지침 지정품목

Ÿ 면봉 막대

Ÿ 식품 용기

Ÿ 음료 컵 (뚜껑 포함)

Ÿ 식기 도구, 접시, 빨대, 음료 젓는 막대

Ÿ 풍선, 풍선 막대

Ÿ 판매용 음료 용기 (겉 포장지와 뚜껑 포함)

Ÿ 담배꽁초

Ÿ 비닐봉지

Ÿ 포장물 및 포장지

Ÿ 물티슈, 위생용품

자료: EU 법령포털(EUR-LEX), 「Directive (EU) 2019/904」
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[표 5.10] 유럽 플라스틱 포장재 규제 사항

규정 목록

Ÿ 제4조 일회용 플라스틱 소비 저감

Ÿ 제5조 시판(시장 출시) 제한

Ÿ 제6조 제품 요구사항

Ÿ 제7조 제품 표시 요건

Ÿ 제8조 생산자 책임확대

Ÿ 제9조 분리수거 강화

Ÿ 제10조 소비자 인식 제고 조치

주요사항

Ÿ 회원국은 일회용 플라스틱, 산화분해성 플라스틱 소재의 제품이 시판하는 것이 금지됨

Ÿ 시장에 대체품이 나와 있는 제품들을 선별하여 시장 출시를 금지하고 있음

Ÿ 플라스틱 쓰레기를 줄이기 위해 소비자에게 정보를 제공하고 책임 있는 소비자 행동을 

장려하도록 지정품목에 대한 조치를 취해야 함

Ÿ 일회용 플라스틱 제품의 적절한 폐기물 관리 방법, 그 제품이 피해야 하는 폐기물 

처리방법, 제품의 플라스틱 함유 여부, 해당 제품을 쓰레기로 버리거나 다른 부적합한 

폐기물 처리방법을 사용하는 경우 자연환경에 미치는 부정적인 영향에 대해 소비자가 알 

수 있도록 눈에 띄고 평화하게 읽을 수 있으며 지워지지 않도록 표시해야 함

자료: EU 법령포털(EUR-LEX), 「Directive (EU) 2019/904」
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3. 네덜란드 라면 라벨링32)33)

[표 5.11] 네덜란드 라면 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

1. 제품명
Ÿ 상표와 브랜드는 표기할 수 있으나 상품명으로 사용 불가함

Ÿ 정식 명칭으로 기재하되, 필요한 경우 식품의 속성을 설명하는 

명칭(descriptive name)을 사용해야 함

2. 원재료명

Ÿ 원재료에서 차지하는 중량 비율이 높은 순서대로 백분율과 함께 표시

Ÿ 면의 경우, ‘면’ 문자 다음에 괄호를 붙여 ‘밀가루’, ‘메밀’, 

‘달걀가루’, ‘소금’ 등 가장 일반적인 이름으로 표시

Ÿ 스프 및 조미료의 경우, ‘닭고기 추출물’, ‘간장’, ‘향신료’, ‘파’ 

등 가장 일반적인 이름으로 표시

Ÿ 완제품의 5% 이상의 원료에 한해 순중량 순으로 기재할 것

Ÿ 2% 넘지 않는 성분은 뒤쪽에 표기

Ÿ 알레르기 유발 성분은 강조해서 표기

3. 첨가물
Ÿ 가공보조제, 캐리-오버(원료에서 이행된 식품첨가물)에 해당하는 

첨가물은 표시 생략 가능함

Ÿ 중량 비율이 높은 순서대로 표시

4. 순중량
Ÿ 무게 단위로 ‘킬로그램’또는 ‘그램’으로 표시

Ÿ 부피 단위는 ㎖(밀리리터), cl(센티리터), ℓ(리터) 중 하나를 표시

5. 보관방법

Ÿ 제품이 특별한 보관 상태 또는 사용 상태를 요구할 때는 이러한 

상태를 명시

Ÿ 필요한 경우 개봉 후 적절한 보관방법과 소비를 위한 제한 

시간을 함께 기재

6. 원산지

Ÿ 최종 제품의 원산지와 최종 제품에 포함된 주요 성분의 

원산지가 다른 경우에는 해당 주원료의 원산지를 기재하거나 

‘(주원료)는 (최종 제품의 원산지)에서 유래하지 않음’을 기재

Ÿ 위원회 실시 규칙(EU) 2018/775에 따라서 최종 제품의 

원산지가 표기되어 있지 않고 원산지 국기 등이 패키지에 

표시되어 있는 경우에는 규제 대상임

7. 조리방법
Ÿ 조리 예시가 없어서 적절한 식품의 사용이 불가능한 경우, 

사용법을 명시하여 소비자들이 제품을 적절히 사용

8. 사업자 정보
Ÿ 식품 정보 제공에 책임이 있는 회사명을 기재하는 것이 원칙

Ÿ 만일 그 회사가 유럽연합 내에 설립된 것이 아니라면, 유럽연합 

영내로 수입하는 수입업체를 기재
자료: EU 법령포털(EUX-LEX)

32) EU 전체의 지침 및 규정을 기반으로 하며, 모든 EU 회원국에게 적용됨
33) EU 법령포털(EUR-LEX), 「소비자에 대한 식품 정보 제공에 관한 규정」 (EU) No 1169/2011
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[표 5.11] 네덜란드 라면 라벨링

라벨 필수 
표시사항 및 기준

9. 영양 정보

Ÿ 의무 기재사항: 열량, 지방 함량, 포화지방 함량, 탄수화물 함량, 

설탕 함량, 단백질 함량, 소금 함량

Ÿ 의무 기재사항은 포장지 겉면에 눈에 띄게 표로 만들어 한눈에 

다 들어오도록 표시해야 함. 포장지 겉면에 충분한 공간이 없을 

경우, 단순한 일직선의 형태로 영양 정보를 기재. 영양 정보는 

제품 100g 또는 100ml를 기준으로 표시(예: 100g당 나트륨 

1g). 영양 정보는 비율(%)로 표시할 수 있으며, 성인 일일 영양 

권장량과 함께 표시 가능(권장 영양소 함량은 100g 또는 

100ml 당, 또는 비율(%)로 표시)

Ÿ 선택 기재사항: 불포화지방 함량, 폴리올 함량, 전분 함량, 

식이섬유 함량, 비타민 또는 미네랄 함량

Ÿ 영양 정보는 100g 또는 100ml 기준으로 표기할 것

10. 유통기한
Ÿ 섭취기한: Best before, Best before end와 같은 문구와 함께 

‘일, 월, 연도’를 기재

Ÿ 최소보존일: Use by와 같은 문구와 함께 ‘일, 월, 연도’를 기재

11. 알레르기 
유발물질

Ÿ 명시된 성분 또는 가공보조제 또는 이들 성분에서 유래한 

물질로, 식품 제조 또는 손질 과정에서 사용되고 어떠한 변형된 

형태로든 완제품에 남아있다면 반드시 제품 성분 리스트에 포함

Ÿ 다른 성분들과 구분하여 강조할 때는 ‘Contains’라는 표현 

다음에 알레르기 항원 인자 성분을 표기

Ÿ 유럽연합 표시대상 알레르기 유발물질: ①글루텐 함유 곡물, 

②갑각류, ③난류, ④어류, ⑤땅콩, ⑥대두, ⑦대두, ⑧견과류, 

⑨셀러리, ⑩겨자, ⑪참깨, ⑫이산화황 및 아황산염(10mg/kg 

이상) ⑬루핀, ⑭연체동물

12. 제조 번호
(Lot 번호)

Ÿ 동일한 조건에서 생산, 제조, 포장된 동일 식품군에 속한 판매 

개체들의 총체로, 소비자가 사전포장 식품 원산지를 추적 가능

Ÿ 다른 라벨 문구들과 분명하게 구분되는 경우를 제외하고 L로 시작

Ÿ 단, 유통기한이 라벨에 표시된 경우 제조 번호는 의무 

기재사항이 아님

13. 표기 언어
Ÿ 네덜란드어로 표기되어야 하며, 여러 언어의 병기도 가능함

Ÿ 스티커 형태의 라벨 부착이 가능함

Ÿ 유럽연합 가입국의 언어로도 추가 기재가 가능함

14. 글자 크기
Ÿ 글자 크기는 최소 1.2mm 이상이어야 함

Ÿ 단, 제품 면적이 80cm² 미만의 경우 글자 크기는 최소 0.9mm 

이상이어야 함
자료: EU 법령포털(EUX-LEX)
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▶ 네덜란드 라면 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면(왼쪽) 라벨링] [뒷면(오른쪽) 라벨링]

[앞면 – 네덜란드어]

① UNOX

② GOOD Noodles 

③ GROENTE

[앞면 – 국문]

① 우녹스 

② 굿 누들스

③ 야채맛

[뒷면(왼쪽) – 네덜란드어]

① Inhoud:

  - noodles

  - zakje kruidenmix

② Noodles met groente

③ Kruidige instant noodles met 

         groente

[뒷면(왼쪽) – 국문]

① 내용물:

  - 면

  - 양념 가루

② 야채가 들어간 면

③ 매콤한 인스턴트 야채 면
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④ Ingrediënten: Deegwaar (noedels)   

   88% (TARWEBLOEM, 

   zonnebloemolie, zout,      

   gemodificeerd zetmeel, suiker,   

   raapzaadolie, kurkuma-extract),

   smaakversterkers (E621, E631, 

   E627), aroma (bevat SELDERIJ),   

   suiker, zetmeel, glucosestroop,

   palmvet, prei 0,52%, specerijen   

   (knoflookpoeder, peper, cayennepeper, 

   kurkuma), mineraalzout (kalium),

   wortel 0,44%, geroosterde 

   uienpoeder, gejodeerd zout, 

   peterselie 0,15%, rode paprika 

   0,15%, uiensapconcentraat, zout, 

   voedingszuur E330, gistextract, 

   sojasauspoeder (maltodextrine, 

   zout, sojasaus (SOJABOON, 

   TARWE)), zonnebloemolie. 

⑤ Kan rogge, gerst, haver, ei, melk,  

   mosterd bevatten. 

⑥ Duurzame wijze geteeld.

④ 성분: 면 88% (밀가루, 해바라기유, 

   소금, 변성 전분, 설탕, 유채유,    

   강황 추출물), 향미 증진제 (E621, 

   E631, E627), 향료 (셀러리 포함),    

  설탕, 전분, 포도당 시럽, 팜유, 

  파 0.52%, 향신료 (마늘 가루, 후추,   

  카이엔 페퍼, 강황), 미네랄 소금      

  (칼륨), 당근 0.44%, 구운 양파       

  가루, 요오드화 소금, 파슬리          

  0.15%, 빨간 피망 0.15%, 양파즙     

  농축액, 소금, 식용산 E330, 효모      

  추출물, 간장 가루 (말토덱스트린,     

  소금, 간장 (대두, 밀)), 해바라기유. 

⑤ 호밀, 보리, 귀리, 달걀, 우유, 

   겨자를 포함할 수 있습니다. 

⑥ 지속 가능한 방식으로 재배됨.
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③ 
Voedingswaard
en (bereid als
noodlesoep)

Per 
100 g

Per 
portie** 

%*
Per 
portie**

Energie
441kJ 

1411k

J
17%

106 

kcal

339 

kcal
Vetten 4,7 g 15 g 21 %

Waarvan 

verzadigde

 vetzuren

0,5g 1,6 g 8 %

Koolhyraten 13g 42 g 16 %

 W a a r v a n 

suikers 
0,9g 3,0 g 3 %

Vezels <0.5g 1,6 g

Eiwitten 2,0 g 6,4 g 13%

Zout 0,83g 2,6 g 43%

*% van Referentie-inname van een  
   gemiddelde volwassene (8400 kJ/2000  
   kcal).
**Portie = 320 g (verpakking bevat 1 
  portie).
Droog en bij kamertemperatuur bewaren.

④ Voor je verspil

⑤ Unilever

⑥ Unilver Nederland, Unox, Postbus 
160, 3000 AD, Rotterdam

⑦ Email via: www.unox.nl

⑥ 0800-2358669

                                     

③ 

영양 정보
(면 수프로
 준비된 경우)

  100 g 
  당

1회 
제공량당**

%* 1회 
제공량당**

에너지
441kJ 1411kJ 17%

106 kcal 339 kcal

지방 4,7 g 15 g 21 %

포화지방 0,5g 1,6 g 8 %

탄수화물 13g 42 g 16 %

당류 0,9g 3,0 g 3 %

섬유질 <0.5g 1,6 g

단백질 2,0 g 6,4 g 13%

소금 0,83g 2,6 g 43%

*%는 평균 성인 기준 섭취 참조량 (8400 
kJ/2000 kcal) 기준입니다.

**1회 제공량 = 320g (포장에 1회 제공량 
포함).

건조하고 상온에서 보관하세요.

④ 낭비하지 마세요

⑤ 유니레버

⑥ Unilver Nederland, Unox, Postbus 
160, 3000 AD, Rotterdam

   
⑦ Email: www.unox.nl

⑥ 0800-2358669

[뒷면(오른쪽) – 국문]

① NOODLESOEP
   1. Doe de noodles in een kom.
   2. Voeg de inhoud van het zakje  
            kruidenmix toe.
   3. Giet er 250 ml kokend water   
      op.
   4. Laat de noodles 3 minuten     
      staan.
   5. Goed roeren.
   6. Klaar!

[뒷면(오른쪽) – 국문]

① 누들 수프
   1. 그릇에 누들을 넣으세요.
   2. 양념 믹스 봉지의 내용을          
             추가하세요.
   3. 250ml의 끓는 물을 부으세요.
   4. 누들을 3분 동안 그대로 두세요.
   5. 잘 저어주세요.
   6. 완성!
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② NOODLES
   1. Doe de noodles in een kom.
   2. Giet er ruim kokend water op  
      en laat de noodles 3 minuten  
       staan.
   3. Giet het water af.
   4. Voeg de inhoud van het zakje  
       kruidenmix toe en roer dit
      goed door de noodles.
   5. Voeg een kleine theelepel      
      zonnebloemolie toe voor wat   
       smeuïgheid.
   6. Klaar!

③ Ten minste houdbaar tot einde.

④ Geen kunstmatige kleurstoffen.

⑤ Geen conserveermiddelen.

⑥ VEGAN

⑦ Inhoud 70 g

② 누들
   1. 그릇에 누들을 넣으세요.
   2. 넉넉한 끓는 물을 부어 누들을     
    3분 동안 그대로 두세요.
   3. 물을 버리세요.
   4. 양념 믹스 봉지의 내용을          
    추가하고 누들에 잘 섞어주세요.
   5. 약간의 해바라기유를 한 작은      
    숟가락 추가하여 부드럽게 만드세요.
   6. 완성!

③ 유통기한: 끝까지 확인하세요.

④ 인공 색소 무첨가.

⑤방부제 무첨가.

⑥ 비건

⑦ 내용량 70g
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4. 네덜란드 라면 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
EU는 (EC) No. 1333/2008에 의해 식품첨가물 기준치를 규정하고 있음. 

‘EUR-LEX’는 EU의 기존 조약, 현행 법령 및 유럽법원의 판례를 검색할 

수 있는 사이트로, 식품별 첨가물 규정을 상세하게 공시함. EU의 

식품첨가물 목록에 등재되어 있지 않은 첨가물은 EU 위원회의 사용허가를 

받아 E-번호를 부여받은 후에만 사용이 가능함. 하기 표는 ‘유탕면’에 

적용될 수 있는 네덜란드를 포함한 EU의 식품첨가물 기준 201건 중 

일부이며, 더욱 자세한 사항은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 (EC) 

No. 1333/2008 규정에서 확인 가능함

[표 5.12] 고객사 라면에 적용 가능한 네덜란드 식품첨가물 기준
순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품유형

1 철분 우유 카제인산염 Iron Milk Caseinate 75 mg/100 g

국수

2 글루탐산 Glutamic Acid

10g/kg 
(단독으로 사용하든 또는 

혼합으로 사용하든, 
구아닐산으로서)

3 칼슘 디글루타메이트 Calcium Diglutamate

10g/kg 
(단독으로 사용하든 또는 

혼합으로 사용하든, 
구아닐산으로서)

4 칼슘 인소시네이트 Calcium Inosinate

500g/kg 
(단독으로 사용하든 또는 

혼합으로 사용하든, 
구아닐산으로서)

5 칼슘 벤조에이트 Calcium Benzoate
단일물 또는 복합물을 유리 

지방산으로 환산하여 
1.5mg/kg

6 칼슘 수산화물 Calcium Hydroxide

GMP34)

7 칼슘 락테이트 Calcium Lactate

8 아르곤 Argon

9 아스코르브산 Ascorbic Acid

10 아세틸화 전분 Acetylated Starch

자료: KATI농식품수출정보

34) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이 설정되지 
않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소 
적정량이 사용되어야 함
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▶ 유해물질
네덜란드를 포함한 EU 회원국은 (EC) No. 2073/2005의 식품 중 미생물에 

관한 규정 및 (EC) No. 1881/2006의 식품 중 오염에 관한 규정을 따라야 

함. 이 규정들을 준수한 식품만이 EU의 식품 시장에서 유통 가능함. 하기 

표는 고객사 제품에 해당하는 ‘유탕면’에 적용될 수 있는 네덜란드 유해물질 

규정 중 일부임. 더욱 자세한 사항은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 

(EC) No. 1333/2008 규정에서 확인 가능함

[표 5.13] 라면에 적용되는 네덜란드 유해물질 기준 

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 잔류허용기준 식품 유형

1
산화에틸렌 Ethylene Oxide

최대잔류허용량 준수 검사성적서 필요 : 
(2-chloroethanol의 잔류량을 ethylene 

oxide 잔류량과 합산) 
곡류, 과일류, 채소류 0.02ppm, 

견과류, 허브류, 유지종실류 0.05ppm, 
차, 향신료 등 0.1ppm

향신료/조미료 
또는 

소스가 들어간 라면

자료: KATI농식품수출정보
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▶ 알레르겐
네덜란드를 비롯한 EU 회원국은 Directive 90/496/EEC 규정에 따라 

알레르기 유발성분의 표기를 강화함. 인체에 해로운 영향을 끼칠 수 있는 

특정 알레르기 유발물질을 함유한 식품에 대해 그 물질의 철저한 표기를 

요하므로 반드시 제품 라벨에 해당 성분이 표시되어 있어야함. 알레르기 

유발물질 보유 사실을 누락한 식품에 대해서는 경고 및 리콜 조치가 

적용됨

[표 5.14] 네덜란드 알레르겐 표시 기준

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무 글루텐을 포함한 곡물

2 의무 갑각류

3 의무 계란

4 의무 어류

5 의무 땅콩

6 의무 대두

7 의무 우유(유당포함)

8 의무 견과류

9 의무 셀러리

10 의무 겨자

11 의무 참깨

12 의무 이산화황

13 의무 루핀

14 의무 연체동물

자료: EU 법령포털(EUR-LEX)



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 알버트하인(Albert� Heijn)

2.� 윰보(Jumbo)

3.� 스파� 홀딩스(Spar� Holdings)
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Interview ① 
35)

●

알버트하인
(Albert Heijn)

· 유형: 소매 체인점

· 업체 특징: 
- 2012년에 설립된 소매 

체인점으로 채소, 과일, 

곡물, 허브 및 조미료 

등을 취급하고 있음

- 네덜란드의 슈퍼마켓 및 

백화점에 한국 라면을 

유통하고 있음

담당자 정보

Manager

알버트하인(Albert Heijn)
Manager

Q. 네덜란드에서 선호하는 라면 종류와 가장 인기 있는 제품은 무엇인가요?

네덜란드에서 치킨이나 소고기 기반의 라면에 대한 수요가 증가하고 있습니다. 인기 

있는 라면 브랜드는 S사, N사, O사, 사이타쿠(Saitaku), 하쿠바쿠(Hakubaka) 등이 

있습니다. 그 외 인기 있는 제품은 닛신 데마에 라면 치킨맛(Nissine Demae 

Ramen Chicken)과 S사 매운 치킨 라면(Hot Chicken Ramen)이 있습니다.

Q. 현지에서 인기 있는 K-푸드는 무엇인가요? 또한, 네덜란드 소비자들이 
선호하는 라면의 포장 형태는 어떤 것인가요?

네덜란드에서는 라면과 떡볶이처럼 매운 맛이 인기가 있습니다. 하지만 이는 한국 

문화에 익숙한 특정 연령층에 한정되어 판매되므로 아직 틈새 시장입니다. 포장 

형태의 선호도는 소비자마다 다르지만, 네덜란드 시장에서는 4-5개 묶음의 라면 

팩이 많이 판매됩니다. 대부분의 소비자들은 저렴한 플라스틱으로 된 단순 포장을 

선호합니다. 또한, 컵라면도 선호합니다.

Q. 네덜란드 내 주요 라면 유통매장의 종류와 점유율은 어떻게 되나요? 또한, 
주류 유통채널에 입점 시 진입장벽은 무엇인가요?

네덜란드에서 주요 라면은 슈퍼마켓 체인점을 통해 판매되고 있습니다. 한국 라면은 

주로 한국 및 아시안 마트에서 판매됩니다. 라면은 네덜란드 시장에서 인기 있는 

제품이 되었으며, 대부분의 온라인 및 오프라인 슈퍼마켓에서 쉽게 구할 수 

있습니다. 라면은 슈퍼마켓을 통해 50%, 전자상거래를 포함한 온라인 15%, 나머지 

35%는 한국 및 아시안 마트를 통해 판매되고 있습니다. 또한, 주류 유통채널에 

입점할 때 직면하는 어려움 중 하나는 슈퍼마켓에서 특정 공간을 확보하는 

것입니다.

Q. 고객사 제품의 적정 FOB 가격은 어떻게 설정하는 것이 좋을까요?

유통업자에게 적절한 마진을 보장할 수 있는 가격대여야 합니다. 만약 FOB 가격을 

높게 책정하였다면 보완 전략이 필요하며, 궁극적으로 소비자에게 어필할 수 있는 

가격대로 선정하는 것이 중요합니다.

35) 사진 자료: 알버트하인(Albert Heijn) 홈페이지
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Q. 네덜란드 소비자들이 고객사 제품의 주요 성분(소맥분, 변성전분, 정제 소금 
등)에 대해 어떻게 인식할까요? 개선이 필요하거나 현지화가 필요한 부분이 
있을까요?

인스턴트 라면의 주요 성분인 밀가루는 네덜란드 소비자들에게 익숙한 재료입니다. 

하지만 요즘 소비자들은 최소 가공 제품을 선호하는 경향이 있어 변성전분이나 정제 

소금 같은 성분은 재고할 필요가 있습니다. 이를 반영하여 최소 가공 버전의 라면을 

출시하는 것도 고려해볼 수 있습니다.

Q. 고객사 제품을 네덜란드에서 홍보 시, 어떤 경로 및 방법으로 진행하면 
효과적일까요?

라면 제품을 홍보할 수 있는 주요 채널은 세 가지가 있습니다. 첫 번째는 대형 

슈퍼마켓 체인과의 소매 파트너십을 통한 것입니다. 두 번째는 누구나 접근 가능한 

온라인 플랫폼을 통해 제품 인지도를 높이는 것입니다. 마지막으로는 유통업체가 

직접 제품을 홍보하는 방법이 있습니다. 이처럼 다양한 홍보 채널이 있으며, 모두 

네덜란드 시장에서 효과적입니다.

Q. 네덜란드 내 인스턴트 라면 제품에 적용되는 주요 성분 규제와 필수 라벨링 
요구사항은 무엇인가요? 또한, 소비자 신뢰를 줄 수 있는 라벨링 팁도 함께 
알려주세요.

인스턴트 라면은 유럽 및 국내 식품 안전과 품질 기준을 충족해야 합니다. 특히 

라벨링에 주의를 기울여 알레르기 유발 물질은 명확하고 쉽게 이해할 수 있도록 

표시해야 합니다. 색소, 향료, 방부제 등 일부 첨가물은 허용되지만, 특수 성분이 

포함될 경우 승인을 받아야 합니다. 또한, 소비자 신뢰를 구축하려면 성분 목록을 

최대한 명확하고 간결하게 작성해야 합니다. 동시에 다양한 영양 이점도 강조하는 

것이 중요합니다.
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Interview ②
36)

●

윰보
(Jumbo)

· 유형: 슈퍼마켓 체인

· 업체 특징: 
- 1921년에 설립된 

슈퍼마켓 체인으로 

베이커리 제품, 채소, 

과일 등을 취급하고 있음

- 네덜란드 전역에 걸쳐 

다양한 유통채널을 통해 

제품을 제공하고 있음

담당자 정보

Sales & Operations 
Manager

윰보(Jumbo)
Sales & Operations Manager

Q. 네덜란드에서 선호하는 라면 종류와 가장 인기 있는 제품은 무엇인가요?

네덜란드 소비자들은 닭고기나 채소 같은 재료가 들어간 적당히 매콤한 맛을 가진 

라면을 선호합니다. 또한, 볶음면에 대한 수요가 매우 높으며, S사와 같은 브랜드가 

소비자들에게 인기를 끌고 있습니다. 그 외 주요 인기 라면은 비폰(Vifon) 칠리맛 

라면과 닛신데마에(Nissin Demae)라면, 윰보(Jumbo) 라면입니다.

Q. 현지에서 인기 있는 K-푸드는 무엇인가요? 또한, 네덜란드 소비자들이 
선호하는 라면의 포장 형태는 어떤 것인가요?

네덜란드에서는 건강한 먹거리에 대한 인식이 높아지고 있어 식물성 식품에 대한 

수요가 지속적으로 증가하고 있습니다. 따라서 비건 잡채나 매운 라면과 같은 

식물성 K-푸드 제품들이 소비자들에게 긍정적인 반응을 얻고 있습니다. 김치 맛을 

비롯한 매운 맛도 네덜란드에서 인기 있습니다. 또한, 네덜란드 소비자 중 학생 및 

직장인은 1인분 라면 팩을 선호하며, 가정에서는 멀티팩을 더욱 선호합니다. 포장 

재질은 생분해성 또는 종이 재질과 같은 친환경 포장에 대한 수요가 증가하고 

있습니다.

Q. 네덜란드 내 주요 라면 유통매장의 종류와 점유율은 어떻게 되나요? 또한, 
주류 유통채널에 입점 시 진입장벽은 무엇인가요?

라면의 약 55%는 대형 슈퍼마켓 체인을 통해 판매되고 있으며, 약 30%는 한국, 

일본 및 기타 아시아계 마트에서 판매되고 있습니다. 네덜란드에서는 온라인 판매도 

증가하고 있으며, 약 15%가 이를 통해 이루어지고 있습니다. 또한, 유기농 및 비건 

인증 사항은 규제 당국의 유기농 및 비건 제품 생산에 대한 명확한 지침에 준수하면 

해당 인증서를 받을 수 있습니다.

36) 사진 자료: 윰보(Jumbo) 홈페이지
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Q. 고객사 제품의 적정 FOB 가격은 어떻게 설정하는 것이 좋을까요?

네덜란드 시장의 라면 평균 가격은 100g당 0.87-1.13유로(1,283-1,666원37))입니다. 

적절한 FOB 가격을 설정할 때는 라면 제품의 전체 평균 가격에서 중간 정도가 

좋습니다. 이러면 더 많은 소비자들이 합리적인 가격으로 제품을 접할 수 있습니다. 

최종 가격은 소매업체에 적절한 이익을 제공하면서도, 품질과 안전한 생산은 보장할 

수 있는 수준으로 책정되어야 합니다.

Q. 네덜란드 소비자들이 고객사 제품의 주요 성분(소맥분, 변성전분, 정제 소금 
등)에 대해 어떻게 인식할까요? 개선이 필요하거나 현지화가 필요한 부분이 
있을까요?

고객사 제품은 이미 인기가 많지만 일부 네덜란드 소비자들은 변성전분이나 정제 

소금 같은 성분이 가공이 많이 된 것 같이 느껴져 부정적으로 여길 수 있습니다. 

따라서, 건강을 중시하는 소비자층을 겨냥해 통곡물이나 최소 정제된 밀 옵션을 

제공하는 것도 좋습니다.

Q. 고객사 제품을 네덜란드에서 홍보 시, 어떤 경로 및 방법으로 진행하면 
효과적일까요?

네덜란드에서는 체험형 팝업스토어가 매우 인기 있습니다. 이러한 팝업스토어를 

통해 제품을 홍보하고 소비자들이 직접 경험하도록 하면 효과적입니다. 또한, 

소비자와 직접 소통하는 것은 많은 영향을 미치며 인기를 얻을 수 있습니다.

Q. 네덜란드 내 인스턴트 라면 제품에 적용되는 주요 성분 규제와 필수 라벨링 
요구사항은 무엇인가요? 또한, 소비자 신뢰를 줄 수 있는 라벨링 팁도 함께 
알려주세요.

네덜란드에서 라면 제품의 주요 성분 규정은 기준을 충족하고 모든 성분을 라벨에 

명확히 기재하는 것입니다. 알레르기 유발 물질과 같은 특정 성분은 소비자 건강에 

미치는 영향을 고려해 별도의 라벨링 규칙이 있습니다. EU 규정에 따르면 글루텐, 

대두, 계란 등 주요 알레르기 유발 물질이 0.01% 이상 포함된 라면은 라벨에 

반드시 명시해야 합니다. 소비자에게 신뢰를 주기 위해서는 전 성분을 투명하게 

공개하고 라벨이 모든 EU 및 네덜란드 법규를 준수하면 됩니다.

37) 1유로=1,474.35원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ③
38)

●

스파 홀딩스
(Spar Holdings)

· 유형: 소매 체인 회사

· 업체 특징: 
- 1932년에 설립된 

네덜란드의 소매 체인 

회사로 다양한 식료품을 

취급하고 있음

- 고기, 음료, 베이커리 

제품, 채소, 과일 등을 

포함한 다양한 품목을 

제공

담당자 정보

Category Manager

스파 홀딩스(Spar Holdings)
Category Manager

Q. 네덜란드에서 선호하는 라면 종류와 가장 인기 있는 제품은 무엇인가요?

스파 홀딩스(Spar Holdings)는 P사와 비폰(Vifon) 라면 브랜드를 판매하고 

있습니다. 이 브랜드들은 매운 맛의 조화가 잘 이루어져 있는 것이 특징입니다. 

또한, 아주 매운 맛을 좋아하는 소비자와 중간 정도의 매운 맛을 선호하는 소비자들 

사이에서 인기를 끌고 있습니다.

Q. 현지에서 인기 있는 K-푸드는 무엇인가요? 또한, 네덜란드 소비자들이 
선호하는 라면의 포장 형태는 어떤 것인가요?

네덜란드 소비자들 사이에서 한국식 프라이드 치킨, 매운 인스턴트 라면, 떡볶이 

같은 제품들이 큰 인기를 끌고 있습니다. 특히 고추장 소스는 더욱 인기가 많아지고 

있습니다. 또한, 네덜란드에서는 5팩 멀티팩 가족용 사이즈가 인기가 있습니다. 

소비자들은 먹기 편리한 큰 사발형 포장도 선호합니다.

Q. 네덜란드 내 주요 라면 유통매장의 종류와 점유율은 어떻게 되나요? 또한, 
주류 유통채널에 입점 시 진입장벽은 무엇인가요?

네덜란드에는 대형 슈퍼마켓 체인점, 편의점, 아시아 상점, 온라인 상점 등 다양한 

유형의 라면 유통 매장이 있습니다. 많은 소비자들이 한국과 일본 매장에서 라면을 

구매하는 것을 선호하는데, 이는 진품 여부와 맛에 대한 신뢰도가 높기 때문입니다. 

라면이 유통되는 채널별 비중은 대략 슈퍼마켓이 60%, 아시아 마트가 30%, 

온라인이 10% 정도로 추정됩니다. 인증 부분은 관련 규제가 엄격하며 GMP와  

성분 인증이 가장 중요한 요소입니다.

Q. 고객사 제품의 적정 FOB 가격은 어떻게 설정하는 것이 좋을까요?

네덜란드에서 고객사 제품과 유사한 라면 제품의 평균 가격은 80-95g에 

0.69-1.79유로(1,017-2,639원)입니다. 적절한 FOB 가격을 정하려면 평균 가격 

범위 내에서 책정하는 것이 좋습니다. 대략 0.99-1.29유로(1,460-1,902원)의 

가격대를 추천합니다.

38) 사진 자료: 스파 홀딩스(Spar Holdings) 홈페이지
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Q. 네덜란드 소비자들이 고객사 제품의 주요 성분(소맥분, 변성전분, 정제 소금 
등)에 대해 어떻게 인식할까요? 개선이 필요하거나 현지화가 필요한 부분이 
있을까요?

고객사 제품의 주요 성분 중 밀가루와 변성전분은 큰 문제가 되지 않으나, 천연 

재료로 만들어지고 가공이 최소화된 제품도 개발하는 것을 추천합니다. 또한, 

네덜란드 소비자들은 정통 고품질 유제품을 선호하므로 치즈 라면의 경우 가공이 

적게 된 자연 치즈 맛을 개발하면 좋을 것입니다.

Q. 고객사 제품을 네덜란드에서 홍보 시, 어떤 경로 및 방법으로 진행하면 
효과적일까요?

네덜란드 소비자들은 할인 가격이나 1+1 행사 같은 프로모션 할인에 관심이 많아 

슈퍼마켓에서 진행하는 것을 권장합니다. 또한, 소셜 미디어 플랫폼을 활용해 제품을 

홍보할 수 있습니다. 소비자들의 관심을 끌 수 있는 라면 콘텐츠를 제작하는 것도 

고려해 볼 수 있습니다.

Q. 네덜란드 내 인스턴트 라면 제품에 적용되는 주요 성분 규제와 필수 라벨링 
요구사항은 무엇인가요? 또한, 소비자 신뢰를 줄 수 있는 라벨링 팁도 함께 
알려주세요.

라면 제품에 대한 규정은 가공 식품과 비슷할 것입니다. 제품은 안전하게 섭취할 수 

있다는 것을 입증해야 하고, EU 표준에 따라 필요한 절차를 따라야 합니다. 라벨은 

식품의 중요한 부분으로 매우 명확하고 정확해야 합니다.
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