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1. 영국 편의식 시장규모

●

영국 국가 일반 정보1)

면적 24만 3,610㎢

인구 6,732만 명

GDP 3조 1,313억 달러

GDP
(1인당) 4만 6,510달러

▶ 영국 2023년 편의식 시장규모 23.3조 원2)3)4)

영국의 편의식 시장규모는 2023년 기준 23.3조 원으로 집계되었으며, 

이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 7.2%씩 성장한 수치임. 영국의 

편의식 시장규모는 2023년 기준 한국의 약 2.2배에 달했으며, 특히 

2021년에 전년 대비 11% 성장하는 등 코로나19 봉쇄 당시 외식 수요를 

상당 부분 흡수하며 성장한 것으로 나타남

▶ 영국 편의식 시장, 향후 연평균 3.0% 성장 전망
영국의 편의식 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 3.0%씩 성장하여 

2028년에는 27.0조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 이러한 예측에는 

그간 성장세가 두드러졌던 코로나19 기간 이후 외식 수요가 점차 

회복됨에 따라 편의식 시장의 성장 속도가 2021년 이후 점차 

둔화되었다는 점이 주요하게 반영된 것으로 보임

[표 2.1] 영국 편의식 시장규모5)6)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR7)

편의식 13.19 13.73 15.25 16.44 17.42
7.2%

(한화추정액) (17.6조 원) (18.3조 원) (20.4조 원) (21.9조 원) (23.3조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

편의식 18.00 18.46 18.96 19.47 20.22
3.0%

(한화추정액) (24.0조 원) (24.6조 원) (25.3조 원) (26.0조 원) (27.0조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Convenience Food - United Kingdom’, 2024.09
3) 스태티스타에 따르면, ‘편의식(Convenience Food)’은 다양한 형태로 포장되어 간편하고 빠르게 준비 및 섭취가 가능한 다양한 음식을 포함함
4) 조사제품 ‘라면’의 제품 유형을 고려해 ‘편의식’의 시장규모와 ‘파스타(Pasta)’의 시장규모를 조사함 
5) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
6) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
7) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 영국 파스타 시장규모

▶ 영국 2023년 파스타 시장규모 1.4조 원8)9)

2023년 기준 영국의 파스타 시장규모는 1.4조 원으로 집계되었으며, 

최근 5년(2019-23년)간 연평균 5.2%씩 성장한 것으로 확인됨. 영국의 

파스타 시장 역시 2021년 전년 대비 10%가 넘는 성장을 경험했으나, 

이를 제외하면 연 4% 내외의 안정적 성장이 지속되었음

▶ 영국 파스타 시장, 향후 연평균 3.3% 성장 전망
영국의 파스타 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 3.3%씩 성장하여 

2028년에는 1.6조 원에 이를 것으로 예측됨. 2021년 극심한 가뭄과 

이듬해 러시아의 우크라이나 침공으로 영국을 비롯한 유럽 주요국들은 

파스타 가격이 1년 새 20%가량 폭등하는 등 급격한 가격상승을 경험함. 

이후 국제 밀 가격은 점차 안정화되어 왔으나 여타 원재료 가격의 

상승으로 파스타 가격의 상승세는 쉽게 꺾이지 않았음. 극심한 

가격상승이 수요를 위축시키기 시작한 가운데, 파스타를 비롯한 면류 

가격의 추이가 향후 영국 파스타 시장의 성장을 좌우할 것으로 전망됨10)

[표 2.2] 영국 파스타 시장규모
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

파스타 0.85 0.87 0.96 0.99 1.04
5.2%

(한화추정액) (1.1조 원) (1.2조 원) (1.3조 원) (1.3조 원) (1.4조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

파스타 1.08 1.11 1.15 1.18 1.23
3.3%

(한화추정액) (1.4조 원) (1.5조 원) (1.5조 원) (1.6조 원) (1.6조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

8) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Pasta - United Kingdom’, 2024.09
9) 스태티스타에 따르면, ‘파스타(Pasta)’는 밀가루와 물을 혼합하여 다양한 형태로 만든 모든 종류의 음식을 포함함
10) 자료: 이코노미스트, ‘한국에선 라면, 유럽에선 파스타가 문제...세계 곳곳서 터지는 ‘면 가격’ 논란’, 2023.06



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 8 -

3. 영국 라면 수입규모 

●

HS CODE 1902.30

해당 장에서 조사제품 라면은 HS 
CODE 1902.30으로 분류됨. HS 
CODE 제1902호의 품명은 
‘파스타와 쿠스쿠스’이며, HS 
CODE 1902.30의 품명은 ‘그 
밖의 파스타’로 확인됨

▶ HS CODE 1902.30 영국 對글로벌 수입액, 4,350억 원
2023년 기준 HS CODE 1902.30 품목에 대한 영국의 對글로벌 

수입액은 4,350억 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 영국의 對글로벌 

수입액은 지난 5년(2019-23년)간 큰 폭의 증가와 감소를 거쳐 연평균 

2.6%씩 증가한 것으로 확인됨

▶ HS CODE 1902.30 영국 對한국 수입액, 글로벌 3위
 

2023년 기준 해당 품목에 대한 영국의 對한국 수입액은 495억 원으로 

집계되었으며, 이는 글로벌 3위에 해당하는 수치임. 영국의 對한국 

수입액은 영국 내 한국 라면의 인기에 힘입어 지난 5년(2019-23)간 

연평균 25.0%씩 증가했으며11), 2023년 기준 전체 수입액 중 對한국 

수입이 차지하는 비중은 11%가량임. 한편, 해당 품목에 대한 영국의 

국가별 수입액은 2023년 기준 1위 중국(614억 원), 2위 리투아니아 

(561억 원), 4위 이탈리아(337억 원) 순으로 확인됨

[표 2.3] 영국 HS CODE 1902.30 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

영국 對글로벌 수입액 294,513 358,696 469,229 309,819 325,889
2.6%

(한화추정액) (3,931억 원) (4,788억 원) (6,263억 원) (4,135억 원) (4,350억 원)

영국 對한국 수입액 15,182 17,582 21,179 34,059 37,095
25.0%

(한화추정액) (203억 원) (235억 원) (283억 원) (455억 원) (495억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)

11) 자료: 국민일보, ‘‘K푸드 불모지’ 영국, 한국 음식에 푹 빠지다’, 2023.12
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1. 영국 내 한류와 K-푸드 열풍

▶ 영국에서 주목받는 한식
- 영국은 전통적으로 다양한 아시아 요리를 판매하는 국가임. 인도와 중국 

음식이 오랫동안 인기 있는 아시아 요리였지만, 최근 한국 문화가 

영국에서 인기를 얻으면서 한국 음식은 점점 더 주목받고 있음. 한국 

음악과 패션, 드라마, 영화 등이 인기를 얻으면서 소비자들의 관심은 

K-푸드로 확장되었으며, 소셜미디어상의 해시태그 ‘#KoreanFood’를 

사용한 K-푸드 챌린지 등이 인기를 끌며 관련 동영상의 조회수가 눈에 

증가했음. 여기에 더해 한국 음식이 다양한 채소와 향신료를 사용한 균형 

잡힌 식사라는 것이 알려지면서 건강한 음식이라는 인식이 확산되고 있음

- 특히 CJ의 비비고 브랜드가 인기를 얻으면서 영국 소비자들이 일상적으로 

K-푸드를 섭취할 수 있도록 하고 있음. CJ의 양념치킨과 만두, 김치 등이 

주로 인기를 끌고 있으며, 2023년 11월에는 배달 서비스인 ‘비비고 투 

고’를 시작하면서 K-푸드의 인기 상승을 촉진하고 있음

▶ 떡볶이와 삼겹살, 한국산 치킨 등 인기
- 씨제이푸드(CJ Foods)가 영국 소비자들이 가장 좋아하는 한국 음식에 대해 

조사한 결과에 따르면, 한국식 치킨이 1위를 기록하였으며 김치와 떡볶이, 

라면이 그 뒤를 이었음. 시장조사 기업 민텔(Mintel)은 지난해 발표한 

보고서에서 떡볶이가 2024년에 영국의 주류 음식이 될 것이라고 

언급하기도 했음. 특히 매운맛을 좋아하는 영국 소비자들이 한국의 매운맛에 

매력을 느끼고 있다며, 매운 음식을 잘 먹지 못하는 소비자라도 로제 소스 

등을 통해 이를 조절할 수 있는 점도 매력 중 하나로 꼽히고 있음. 그 

외에도 삼겹살과 김치, 냉면 등이 꼭 먹어봐야 할 한국 음식으로 꼽힘12)13)

[그림 3.1] 영국에서 운영 중인 비비고 팝업

자료: 더그로서(The Grocer)

12) 더그로서(The Grocer), ‘Why K-food is rapidly gaining traction with the UK’s foodies’, 2024.07
13) 디케이(DK), ‘Korean food and drink you must try’
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2. 영국 정부, HFSS 규제 실시

▶ 비만과의 전쟁 선포한 영국 정부
영국 정부는 비만 인구가 증가하고, 이로 인한 사회적 비용이 증가하면서 

HFSS(High Fat, Sugar and Salt) 규제 정책을 통과시키며 비만과의 

전쟁을 선포함. HFSS 규제는 고지방, 고당, 고염분 식품의 광고와 홍보를 

제한하는 정책으로, 영국 시민들이 건강하지 못한 음식을 덜 섭취하도록 

함으로써 비만율을 낮추는 것을 목표로 함. 현재 성인의 63%가 과체중 

혹은 비만이며 아동의 경우도 10~11세 아동의 25%가 과체중 혹은 

비만인 것으로 집계되면서 아동 비만율을 낮추는 것을 최우선 목표로 

삼는다고 전했음. HFSS는 상대적으로 덜 건강한 음식을 눈에 띄지 않게 

함으로써 이런 음식의 소비를 줄이고, 소비자가 스스로 건강한 선택지를 

고를 수 있도록 한다는 방침임 

▶ 판매 촉진 금지와 미디어 홍보 금지
HFSS 규제는 크게 판촉 금지와 미디어 홍보 금지 두 가지로 나뉨. 판촉 

금지의 일환으로, 상점의 입구와 복도의 끝, 계산대 앞 등 소비자의 

구매욕을 불러일으키는 위치에 고지방, 고당, 고염분 음식을 비치할 수 

없으며 원 플러스 원(1+1) 등의 판촉 행사를 진행할 수 없음. 또한, 

미디어 홍보 금지 측면에서 이러한 음식은 저녁 9시 이전에 TV 광고를 

방영할 수 없게 됨. 특히 어린아이들을 주 타깃으로 하는 채널 방영 시간 

중에는 HFSS 식품을 광고하는 것이 금지됨. 마지막으로 식당에서의 음료 

리필도 금지되는 것으로 알려짐

▶ HFSS 시행 1년, 건강한 식품 구매 유도에 성공…국내 기업의 
대응도 필요

HFSS 시행 1년이 지난 지금, 영국 소비자들은 과거와 비교해 건강한 

식품을 구매하는 비율이 증가했음. 특히 피자와 감자칩의 구매 비중이 

낮아졌음. 그뿐만 아니라, 기존에 HFSS로 분류된 피자와 감자칩의 수도 

전년 대비 감소하면서 기업에서도 보다 건강한 제품으로 만들려는 노력을 

기울이고 있는 것을 알 수 있음. 따라서 영국으로 식품을 수출하기 

위해서는 자사 제품이 HFSS에 해당하는지 반드시 확인하고, 이에 

해당하는 경우 레시피를 수정하거나 홍보 방법을 바꾸는 등 마케팅 방식을 

수정해야 함14)15)

14) KOTRA해외시장뉴스, ‘2023년 HFSS 규제 시행, ‘단짠단짠’과의 작별을 준비하는 영국’, 2022.10
15) 더그로서(The Grocer), ‘One year on: Have HFSS rules made any difference?’, 2023.10
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3. 영국 오카도에 한국음식 대량 입점

▶ 영국 오카도, 한국 음식 신제품 50종 선보여
영국의 온라인 슈퍼마켓인 오카도(Ocado)는 2023년 10월, 한국 식품 

50종을 새롭게 선보이며 한국 음식 라인업을 확대했음. 오카도는 인스턴트 

라면부터 요리 소스, 버블티 등 다양한 제품을 판매하는 소매업체로 

다양한 국가의 제품을 판매하고 있음. 이번 한국 음식 라인업 확대로 영국 

슈퍼마켓 중 가장 많은 종류의 한국 식료품을 판매하게 되었음. 현재 

오카도에서 판매 중인 브랜드로는 스시데일리(Sushi Daily)의 자매 

브랜드인 켈리러브스(Kelly Loves)와 농심, 진로 등임. 그뿐만 아니라 

아시아 식품 도매 및 수입업체 SOP 인터내셔널(SOP International)과 

협력하여 한국 식재료 브랜드인 비비고의 영국 슈퍼마켓 독점 판매권을 

확보함

▶ 한국 요리의 꾸준한 인기에 주목
오카도는 이번 한국 식품 입점에 대해 “한국 요리의 인기가 꾸준히 

높아지고 있기 때문”이라고 언급함. 오카도에 따르면, 오카도의 

온라인쇼핑몰에서 ‘김치(Kimchi)’의 검색 건수는 지난 2년간 40% 

증가했으며, 2023년에는 23만 건 이상의 검색이 이루어졌다고 추산했음. 

오카도는 “소비자가 다양한 한국의 맛을 즐길 수 있도록 했으며, 기존 

한국 음식을 좋아하는 소비자들이 쉽게 제품을 구매하게 할 것”이라고 

언급함. 아울러 판매량 기준으로 전 세계에서 가장 많이 판매되는 주류 중 

하나인 진로소주가 오카도의 젊은 소비자층의 관심을 끌 수 있을 것이라고 

덧붙였음16)

[그림 3.2] 영국 오카도에서 판매 중인 한국음식

<오카도에서 판매 중인 신라면> <켈리러브스 김치>

자료: 오카도(Ocado), 더그로서(The Grocer)

16) 더그로서(The Grocer), ‘Ocado expands Korean range with 50 new products’, 2023.10
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4. 다양한 문화와 결합된 영국 음식

▶ 여러 나라에서 영향을 받은 영국 음식
영국은 잉글랜드와 스코틀랜드, 웨일즈, 북아일랜드 네 나라로 이루어져 

있으며 각각 독자적인 문화와 전통을 가지고 있음. 또한, 고대 로마와 중세 

프랑스의 영향을 받았으며 일찍부터 동양의 향신료인 계피와 샤프란, 후추, 

생강 등을 들여오기도 함. 20세기부터는 이탈리아와 인도 등 다른 문화의 

조리법을 도입하면서 매운 음식 등 새로운 음식을 받아들이기 시작했음. 

지중해와 중동, 아시아 등의 요리를 받아 더욱 다채로운 식문화를 갖게 됨. 

이에 따라 영국에서는 지역의 다양성이 두드러진 음식을 쉽고 간단하게 

조리할 수 있는 연구가 지속되고 있음

▶ 영국 소비자, 간단한 아침 식사 선호…건강을 중시하기도
영국의 정통 아침 식사에는 계란과 소시지, 베이컨, 구운 콩, 버섯, 토스트, 

익힌 토마토, 블랙 푸딩 등이 들어가며 이와 함께 차 한잔을 곁들여 

마시기도 함. 우리나라에서는 흔히 ‘잉글리시 브랙퍼스트’라고 불림. 하지만 

이러한 아침 식사의 경우, 주말에만 섭취하는 경향이 높음. 현대 사회에 

들어서면서 평일 아침에는 간단하게 시리얼이나 포리지(Porridge)를 

섭취하는 사람이 높은 것으로 나타남. 다만 최근 들어 건강이 주요 

키워드로 부상하면서 설탕과 첨가물을 줄이고, 가공된 시리얼보다는 

통곡물의 빵이나 견과류, 건과일을 섭취하는 비율이 증가하고 있음. 따라서 

한국 식품을 유럽 시장에 마케팅할 때에도 한국 음식의 건강함을 함께 

홍보하는 것이 주효할 것으로 보임17)18)

[그림 3.3] 영국의 아침식사

<영국의 잉글리시 블랙퍼스트> <영국의 포리지>

자료: KATI농식품수출정보

17) 호텔앤레스토랑(Hotel & Restaurant), ‘[Global Dining Trend] 다양한 민족만큼 독특하고 다양한 영국 음식 문화’, 2022.02
18) KATI농식품수출정보, ‘[유럽] 유럽의 아침식사 문화’, 2024.02
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1. 영국 라면 유통채널 점유율

▶ 영국 라면 유통채널, ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 1위
2024년 기준, 영국 내 라면을 비롯한 식료품 유통채널 중 ‘하이퍼마켓/ 

슈퍼마켓’이 45.3%로 가장 높은 점유율을 기록함. 이어서 ‘기타’가 

22.3%의 점유율로 2위, ‘온라인’이 10.1%의 점유율로 3위를 차지함. 

한국의 식료품 유통 또한 영국과 마찬가지로 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 

41.0%로 1위, ‘기타’가 20.8%로 2위, ‘온라인’이 13.2%로 3위를 

차지한 것으로 나타나 양국은 비교적 흡사한 형태의 유통 구조를 가진 

것으로 파악됨. 라면의 경우 상온에서 보관·유통이 가능하다는 이점을 

활용해 하이퍼마켓/슈퍼마켓, 편의점 등 식품 유통에 특화된 기존 

오프라인 채널과 동시에 온라인 채널을 적극적으로 활용하는 전략이 

효과적일 것으로 판단됨

[표 4.1] 영국 및 한국 라면 B2C 소매유통채널 점유율 비교19)20)21)

 B2C 소매유통채널 점유율 비교
영국 점유율 유형 한국 점유율

45.3% 하이퍼마켓/슈퍼마켓 41.0%

10.1% 온라인 13.2%

6.9% 전문점 6.7%

6.1% 할인점 7.3%

5.3% 편의점 8.9%

4.0% 드럭스토어 2.1%

22.3% 기타22) 20.8%

자료: 스태티스타(Statista)

19) 해당 장에서 ‘라면’의 세부 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 이를 포함하는 카테고리인 ‘식료품’의 유통채널 정보를 확인함 
20) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in the UK as of June 2024’, 2024.08
21) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in South Korea as of June 2024’, 2024.08
22) ‘기타’는 농산물 직판장, 유기농 식품 매장 등을 포함함
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2. 영국 라면 주요 유통채널 ① 해러즈

기업
기본 정보

기업명 해러즈(Harrods)

기업구분 백화점

홈페이지 www.harrods.com

위치 런던(London)

규모
매출액(’23)23) Ÿ 8억 3,160만 파운드(약 1조 4,576억 원24))

기타 규모 Ÿ 직원 수(’23): 약 3,800명

기업 요약

Ÿ 1849년 설립된 영국의 고급 백화점 브랜드

Ÿ 현재 국부펀드인 카타르 투자청(QIA)을 통해 카타르가 소유 중임

Ÿ 모기업 해러즈그룹(Harrods Group)은 에어해러즈(Air Harrods) 등을 

자회사로 두고 다양한 사업 분야에서 활약 중임

Ÿ 화려한 건축 양식으로 유명하며, 성수기에는 하루 최대 30만 명의 고객이 방문함

Ÿ 2024년 2월 고객 개인화 맞춤 기능을 강화한 새로운 어플리케이션을 공개함

에

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 수입 식음료, 건강 및 미용 제품 등

선호 제품 Ÿ 무역 윤리와 책임의식을 지닌 공급 기업의 제품, 식품 인증을 준수하는 제품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 문의

- 홈페이지 하단 중앙에 ‘Customer Service’ 메뉴에서 ‘Contact Us’ 클릭

  (www.harrods.com/en-gb/contact-us?icid=footer_customer-service_contact-us)

- 페이지 양식 내 이름, 연락처, 이메일 주소, 문의 주제, 문의 내용 입력

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +44-20-7730-1234  

자료: 해러즈(Harrods)
사진 자료: 해러즈(Harrods)

23) 2022-23 회계연도 기준
24) 1파운드=1,752.79원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용) 
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2. 영국 라면 주요 유통채널 ② 셀프리지스

기업
기본 정보

기업명 셀프리지스(Selfridges)

기업구분 백화점

홈페이지 www.selfridges.com

위치 런던(London) 외

규모
매출액(’23) Ÿ 8억 4,370만 파운드(약 1조 4,788억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’23): 4개

기업 요약

Ÿ 1908년 설립된 영국의 고급 백화점 브랜드 

Ÿ 현재 런던, 버밍엄(Birmingham), 맨체스터(Manchester)에 걸쳐 총 4개의 

매장을 보유함

Ÿ 자체 온라인 쇼핑몰을 통해 해외 배송이 가능하며, 영어 및 중국어를 지원함

Ÿ 2022년 태국 기업 센트럴그룹(Central Group)과 오스트리아 기업 

시그나홀딩(Signa Holding)의 합작 투자 회사에 매각함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 수입 식음료, 건강 및 미용 제품 등

선호 제품 Ÿ 영국 식품 인증을 취득한 최상급 품질의 제품  

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 전화를 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +44-207-160-6222(해외 문의)

           +44-800-123-400(영국 내 문의)

자료: 셀프리지스(Selfridges), 스태티스타(Statista)
사진 자료: 셀프리지스(Selfridges), 옥스퍼드스트릿(Oxford Street)
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2. 영국 라면 주요 유통채널 ③ 테스코

기업
기본 정보

기업명 테스코(Tesco)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.tesco.co.uk

위치 영국 전역

규모
매출액(’23)25) Ÿ 657억 6,200만 파운드(약 115조 2,670억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 3,712개

Ÿ 직원 수(’24): 약 33만 명

기업 요약

Ÿ 1919년 설립된 영국 대표 하이퍼마켓/슈퍼마켓 기업

Ÿ 영국 식료품 시장 점유율 55%의 1위 업체임

Ÿ 2020년 영국소비자만족상(UK Customer Satisfaction Awards)를 수상함

Ÿ 코로나19 기간 동안 온라인 주문 및 배송 서비스가 증가함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 스낵류, 건강보조식품, 비건 식품, 의류 등

선호 제품 Ÿ 유럽 내 유명 브랜드, 제품 성분이 명확히 표기된 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 등록

- 공급업체 홈페이지(tescoplc.com/contacts/suppliers) 

- 홈페이지 메뉴 ‘Contact’의 ‘Suppliers’ 클릭 

- Rangeme.com/tesco로 이동

- 양식에 맞춰 정보 기입 후 제출 

- 등록 시 필요한 일반적 정보 

 ① 공급자 정보(공급 업체명, 연락처, 연락 담당자, 홈페이지 주소 등) 

 ② 공급 제품 정보(창고 주소, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 원산지 등) 

 ③ 관련 내용(주요 고객, 전년도 매출액, 주요 유통채널, 인기상품 정보) 

 ④ 참고 자료(현지어 회사소개, 서비스 제공 범위, 카탈로그 등)

- 평가 기준: 테스코 공정 무역 정책 준수 여부

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +44-800-048-8958

자료: 테스코(Tesco), 테스코 그룹(Tesco PLC), 영국방송공사(British Broadcasting Company)
사진 자료: 구글맵(Google Maps)

25) 테스코 그룹(Tesco Group)의 전체 매출액
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2. 영국 라면 주요 유통채널 ④ 웨이트로즈앤파트너스

기업
기본 정보

기업명 웨이트로즈앤파트너스
(Waitrose & Partners)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.waitrose.com

위치 영국 전역

규모
매출액(’23) Ÿ 67억 5,010만 파운드(약 11조 8,315억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 360개

Ÿ 직원 수(’24): 4만 9,600명

기업 요약

Ÿ 영국의 대표적인 프리미엄 슈퍼마켓 브랜드 체인

Ÿ 1904년 설립되었으며 존루이스파트너십(John Lewis Partnership)의 자회사임 

Ÿ 배달 서비스, 요리 클래스 등 고객 편의 서비스를 제공함

Ÿ 간편식 시장에서의 입지를 강화하기 위해 지역 편의점과 같은 타사와의 

파트너십을 강화 중임

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 스낵류, 건강보조식품, 비건 식품, 의류 등

선호 제품 Ÿ 유기농 및 로컬 식재료, 프리미엄 브랜드 제품, 간편식

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 등록 

(waitrose.engage-systems.net) 

- 홈페이지 계정 생성(최소 1일 승인 기간 소요)

- 왼쪽 상단에 ‘Become a supplier’ 클릭 후 아래 웹사이트를 통해 입점 진행

  (www.rangeme.com)

- 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 이메일: customerserviceteam@waitrose.co.uk

- 전화번호: +44-800-188-884

자료: 웨이트로즈앤파트너스(Waitrose & Partners) 
사진 자료: 웨이트로즈앤파트너스(Waitrose & Partners) 
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2. 영국 라면 주요 유통채널 ⑤ 스파

기업
기본 정보

기업명 스파(Spar)

기업구분 편의점

홈페이지 spar.co.uk

위치 영국 전역

규모
매출액(’23) Ÿ 30억 파운드(약 5조 2,584억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’23): 약 2,600개 

Ÿ 직원 수(’23): 약 4만 명

기업 요약

Ÿ 1932년 네덜란드에 처음 설립된 식료품점 및 편의점 체인점 브랜드

Ÿ 2023년 기준, 48개국에 1만 3,900개의 매장을 보유하고 있는 글로벌 기업임

Ÿ 2023년 영국 소매 산업 시상식에서 올해의 심볼/프렌차이즈 그룹에 선정됨

Ÿ 폭넓은 자체 브랜드 상품을 보유, 판매 중임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 즉석식품, 스낵류, 건강보조식품, 비건 식품, 생활용품, 위생용품, 주류 등

선호제품 Ÿ 브랜드 신뢰도와 가격 경쟁력이 높은 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의 

- 홈페이지 상단 메뉴 ‘Become a SPAR Retailer’ 클릭

- 하단 ‘SPAR Wholesalers’ 클릭

- 5개 도매사 중 희망 판매지역 회사 사이트로 이동

- 각 사이트 상단 메뉴 ‘Supply’ -> ‘Become a Supplier’ 메뉴로 이동

- 해당 페이지 양식 작성 또는 유선 연락

- 입력 정보

  ① 담당자 정보(담당자 이름, 이메일 주소, 전화번호)

  ② 문의 내용(문의 종류, 문의 지점, 문의 상세 내용)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화 : +44-20-8426-3700

자료: 스파(Spar)
사진 자료: 스파(Spar)
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2. 영국 라면 주요 유통채널 ⑥ 코스트컷터

기업
기본 정보

기업명 코스트컷터(Costcutter)

기업구분 편의점

홈페이지 costcuttersupermarketsgroup.com

위치 영국 전역

규모
추정 매출액(’23) Ÿ 5억 5,940만 달러(약 7,467억 원26))

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 1,294개 

기업 요약

Ÿ 1986년 설립된 편의점 브랜드로 아일랜드, 영국, 폴란드에서 운영됨

Ÿ 2020년 도매업 그룹 베스트웨이(Bestway)가 코스트컷터 영국 지사 인수

Ÿ 크윅세이브(Kwik Save), 메이스(Mace), 슈퍼샵(Supershop), 

심플리프레쉬(Simply Fresh) 브랜드를 소유함

Ÿ 도매 공급업체 쿱(Co-op)과 파트너십을 맺고 자체 브랜드 제품 생산함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 즉석식품, 간편식, 비건 식품, 스낵류, 음료류, 생활용품, 위생용품, 주류 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 신뢰도와 가격 경쟁력이 높은 상품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 전화 또는 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반 정보

① 공급자 정보(공급자명, 전화번호, 주소, 이메일 등) 

② 공급 제품 정보(브랜드명, 제품명, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가 등) 

③ 참고 자료(회사소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +44-1904-488-663

- 이메일: customersupport@costcutter.com

자료: 코스트컷터(Costcutter), 줌인포(Zoominfo), 스크랩히어로(Scrapehero)
사진 자료: 코스트컷터(Costcutter)

26) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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1. 영국 라면 통관 및 검역 절차27)

▶ 영국 라면 수출 시 통관 단계별 주요사항
영국은 2020년 브렉시트 이후 영국 자체의 수입 식품 국경 통제 조치를 

시행하기 위해 노력하고 있음. 2021년에는 한·영 자유무역협정(FTA: Free 

Trade Agreement)을 새로 체결함. 영국에서 수입통관을 진행하는 

수출입업자 및 운송업체는 세관등록번호(EORI: Economic Operators 

Registration and Identification Number)를 필수적으로 발급받아야 

하며 수입신고 수리 및 관세 납부가 이루어진 물품은 원칙적으로 

보세구역에서 즉시 반출할 수 있으나, 예외의 경우에는 상품이 국경에 

보관될 수 있음 

[표 5.1] 영국 라면 통관 검역 절차

자료: 관세청, 영국 정부 홈페이지, 통합무역정보서비스

27) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 영국 라면, 식품 통관 시 EORI 번호 발급 必
영국으로 식품 수출 시, 경제사업자 등록 및 식별번호로 직접 통관을 

진행하고자 하는 사업체 및 개인은 모든 세관 절차에서 세관등록번호(EORI 

Number)를 취득하여 사용해야 함. 영국의 경우 유럽연합을 탈퇴함에 

따라, 2021년 1월 1일부터 GB로 시작하는 새로운 EORI 번호를 신청해야 

함. 신청 시 번호 발급까지 영업일 기준 3~5일이 소요되며, 발급이 된 

다음 날 번호가 활성화됨

[표 5.2] 영국 EORI 신청 정보

번호명 EORI 발급 성격 수출입업체 식별번호

양식 국가코드 2자리(GB)28) + SIRET 번호 발급 기관 영국 관세 당국29)

필요 서류
Ÿ VAT 번호 및 등록 유효 날짜

Ÿ NI 번호(개인 사업자의 경우)

Ÿ 영국 정부 게이트웨이 아이디 및 비밀번호

소요기간 Ÿ 영업일 기준 3~5일 소요

자료: 영국 정부 홈페이지

28) 잉글랜드, 웨일스, 스코틀랜드로 상품을 수입하기 위해서는 GB로 시작하는 EORI 번호가 필요하며, 북아일랜드의 경우 XI로 시작하는 
EORI 번호를 발급받아야 함 

29) 영국 국세청(HMRC) 온라인 발급 사이트(www.gov.uk/government/organisations/hm-revenue-customs)
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▶ 영국 라면, 국내 수출업체 AEO 등록 시 통관 혜택 多
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)란 

수출입기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 

법규준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사하여 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대해서 신속통관, 세관검사 면제 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하는 동시에, 사회 안전과 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 

차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사 비율이 

축소되고 서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해짐. 또한, 각종 

관세조사의 원칙적 면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금 부담 

완화 등 다양한 혜택이 있음. 영국의 경우 AEO 제도 시행 국가로 AEO 

등록 시, 상대국 수입 검사 생략, 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

[표 5.3] 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 법규준수, 
안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업

적용 대상 수출업체, 수입업체, 관세사, 보세구역운영인, 보세운송업자, 
화물운송주선업자, 하역업자, 선박회사, 항공사

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

Ÿ 1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

Ÿ 2단계(공인심사): 서류 심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

Ÿ 3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

Ÿ 4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 영국 정부 홈페이지, 관세청
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▶ 영국 라면, 세관 신고
영국은 2024년 3월 30일부터 기존의 CHIEF(Customs Handling of 

Import and Export Freight) 통관 처리 시스템 대신 CDS(Customs 

Declaration Service)를 영국의 단일 세관 플랫폼으로 설정함. 따라서 

고객사 라면을 영국으로 수출 시, CDS를 통해 상품을 신고해야 함. 이를 

위해서는 EORI 번호가 필요하고, 영국 정부 공식 웹사이트(www.gov.uk)를 

통해 CDS 시스템에 대한 접근 권한 신청 및 획득의 과정을 거쳐야 함. 

그러나 이러한 과정이 복잡할 수 있으므로, 통관 전문 업체를 이용할 것을 

권고함

[표 5.4] 영국 라면 세관 신고

개요

Ÿ 수입신고 및 관세 납부를 통해 세관 절차를 준수해야 함

Ÿ 세관 신고는 통관 후 90일 이내에 완료해야 하며 도착 30일 이전에 미리 신고할 

수는 있지만 실제로 상품이 도착하였음이 확인된 경우에 절차가 공식적으로 완료됨

Ÿ 세관 신고는 화물 운송업체, 세관 대리인/중개인, 특별수송업체 등을 통해 진행하는 

것이 보편적

Ÿ 수입 및 수출화물의 세관 처리(CDS) 시스템을 이용하여 신고

CDS 계정 설정 시 
필요 정보

Ÿ Government Gateway 사용자 ID 및 비밀번호

Ÿ GB EORI 번호

Ÿ UTR(Unique Taxpayer Reference)

Ÿ 세관 기록에 보관된 사업장 주소

Ÿ 국민 보험 번호(개인 또는 개인 사업자인 경우)

Ÿ 사업을 시작한 날짜

CDS 시스템 이용 방법

Ÿ EORI 번호 확보(영국 정부 공식 웹사이트에서 신청 및 발급)

Ÿ CDS 계정 접근 및 관리 위한 Government Gateway 계정 생성

Ÿ CDS 시스템 접근 권한 신청

Ÿ CDS 호환 소프트웨어 설치

납부 후 물품 반출

Ÿ 수입신고 수리 및 관세 납부가 이루어진 물품은 원칙적으로 보세구역에서 즉시 반출이 

가능함 

Ÿ 다만, 다음과 같은 경우 상품이 국경에 보관됨

- 정확한 금액의 관세 또는 부가가치세를 납부하지 않은 경우 

- 상품 또는 사업에 대한 수입 면허가 없는 경우 

- 물품 검사를 통과하지 못한 경우 

- 보류된 발송물과 결합된 경우

자료: 영국 정부 홈페이지, KATI농식품수출정보
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2. 영국 라면 품질 인증

▶ 영국 라면, 적용받는 필수 인증 無
영국으로 라면 수출 시, 식품 생산 과정에 대한 위생관리 계획과 관련 

정보를 제출해야 할 가능성이 있음. 이러한 위생관리 기준은 국제 기준인 

HACCP을 따르고 있음. HACCP 인증 취득이 필수 요건은 아니나 그 

기준에 준하는 위생 요건을 요구하고 있음. 또한, 영국 내 인증인 

BRCGS(Brand Reputation through Compliance Global Standards)와 

같은 민간 식품 보증 인증을 취득하여 활용할 수 있으며, 종교적 인증인 

영국 할랄 인증(HFA Halal Certification 등)의 취득도 고려해 볼 수 있음

[표 5.5] 영국 라면 인증 정보

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

한국식품안전관리인증원

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

IFS
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

IFS 지정 인증기관

BRCGS 
Global Standard for

Food Safety

식품 생산
안전 인증

영국 민간 인증 BRCGS 지정 인증기관

HFA 
Halal Certification

할랄 인증
영국 민간 
할랄 인증

HFA
(Halal Food Authority)

자료: 각 인증기관
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3. 영국 라면 라벨링

[표 5.6] 영국 라면 라벨링

라벨
표기 사항
및 기준

1. 라벨 표기 
사항

Ÿ 제품명

Ÿ ‘유통기한’ 또는 ‘사용기한’ 날짜

Ÿ 경고(식품에 특정 성분이 포함된 경우)

Ÿ 순중량

Ÿ 영양성분표

Ÿ 제품 성분 목록(2가지 이상 성분이 포함된 경우) 

Ÿ 국가 또는 원산지(필요한 경우)

Ÿ 제품 번호 또는 소비기한

Ÿ 보관 조건

Ÿ 사용법 또는 조리 지침

Ÿ 알레르기 항원인자

Ÿ 제조업체, 판매업체, 수입업체 이름 및 주소

2. 구성성분 
목록

Ÿ 음식이나 음료가 2가지 이상의 재료(첨가물 포함)가 들어갔다면, 주요 

성분을 먼저 표기하고 모든 구성성분을 무게에 따라 나열하여야 함

Ÿ 포장에서 그림이나 라벨링으로 강조 표시한 경우, 재료의 이름을 언급한 

경우, 일반적으로 소비자에게 이름과 연결하는 경우, 구성성분의 비율을 

표기해야 함

Ÿ 식품이 특정 구성성분(알루라 레드 E129, 아스파탐, 리터당 150mg 넘는 

카페인, 카아르모이신 E122, 감초, 폴리올, 감미료와 설탕 등)을 포함한다면, 

라벨에 적절한 경고 표시를 해야 함

3. 라벨 표기 
가이드

Ÿ 글자 크기는 최소 1.2mm이어야 함(단, 제품 면적이 80cm² 미만일 때 

글자 크기는 최소 0.9mm 이상이어야 함)

Ÿ 식품명과 동일한 곳에 표기, 단어, 그래픽, 그림 등 표기 가능

Ÿ 리터(l), 센티리터(cl), 밀리리터(ml), 킬로그램(kg), 그램(g)을 포함하여 

적정한 단위와 함께 표기

4. 알레르겐 
성분

Ÿ 식품 알레르기 유발 물질(Major food allergen)이 포함된 경우 반드시 

기재할 것

Ÿ 2021년 10월 1일부터 PPDS(Prepacked for Direct Sale) 식품에는 

알레르기 유발성분이 강조된 전체 성분 목록을 표시하는 라벨이 있어야 함

자료: 영국 식품기준청(FSA)
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[표 5.6] 영국 라면 라벨링

라벨링
필수 표시사항

및 기준

5. 원산지

Ÿ 식품의 원산지(국가 또는 지역 The country of origin / The 

place of provenance)와 주원료의 원산지(Origin of primary 

ingredient)가 다를 경우 반드시 둘 다 표시해야 함

Ÿ 주원료 원산지가 여러 곳일 경우 공동 표기함

Ÿ 글자는 높이가 1.2mm 이하여서는 안되고, 주원료의 원산지는 

제품 원산지를 나타낸 글자 높이의 75% 이상이 되어야 함

6. 표기 언어 Ÿ 영어로 표기되어야 하며, 여러 언어의 병기도 가능

7. 경고 문구     
   표시

Ÿ 다음의 성분이 함유된 제품에는 지정된 경고 문구를 표기해야 함

Ÿ 알루라레드(E129): 어린이의 활동과 주의력에 악영향을 미칠 수 있음

Ÿ 아스파탐: 페닐알라닌 공급원 함유

Ÿ 150mg/L 이상의 카페인: 어린이, 임산부 및 카페인에 민감한 

사람에게 적합하지 않음

Ÿ 카모이신(E122): 어린이의 활동과 주의력에 악영향을 미칠 수 있음

Ÿ 감초: 감초 함유

Ÿ 폴리올: 과도한 섭취는 완하제 효과를 유발할 수 있음

Ÿ 폰소 4R(E124): 어린이의 활동과 주의력에 악영향을 미칠 수 

있음

Ÿ 가공되지 않은 우유: 이 우유는 열처리되지 않았기 때문에 건강에 

해로운 유기체를 포함할 수 있음

Ÿ 비유지방이 함유된 탈지유: 고정된 문구는 없지만, 제품이 

부적합하거나 아기에게 사용되지 않는다는 경고를 표시해야 함

Ÿ 10mg/L 이상의 이산화황: 이산화황(또는 아황산염) 함유

Ÿ 선셋옐로우(E110): 어린이의 활동과 주의력에 악영향을 미칠 수 있음

Ÿ 감미료: 감미료 포함

Ÿ 감미료와 설탕: 감미료와 설탕 포함

Ÿ 타트라진(E102): 어린이의 활동과 주의력에 악영향을 미칠 수 있음

자료: 영국 식품기준청(FSA)
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▶ 영국 라면, 포장 전면(FOP)의 영양 라벨 표시 기준
포장 전면(FOP: Front of Package) 영양 라벨은 식품 포장의 앞면에 

기호, 색상 코드, 기타 그래픽 형식을 사용하여 필수 영양소의 정보를 

소비자가 한눈에 확인할 수 있도록 표시하는 라벨링 제도임. 대상 품목은 

영국에서 판매되는 사전 포장 식품이며 자발적 표기 사항으로 의무 사항은 

아닌 것으로 확인됨. 영국의 포장 전면 영양 라벨 표기 방식은 

‘신호등(Traffic light)’ 라벨링이라고 불리며, 권장 섭취량을 기준으로 지방, 

포화지방, 총 설탕, 소금의 함량과 총 칼로리를 세 가지 색깔로 표시하도록 함

[표 5.7] 영국 포장 전면(FOP) 영양 라벨 표시 기준

포장 전면 영양 라벨 
표기 기준

신호등(Traffic light) 라벨링

의무 표기 여부 자발적 표기 사항(의무 사항 아님)

표기 방식

Ÿ 권장 섭취량을 기준으로 지방(fat), 포화지방(saturated fat), 총 설탕(total sugar), 

소금(salt)의 함량 수준과 총 칼로리를 세 가지 색깔로 표시

Ÿ 식품 100g 또는 100ml 기준 지방, 포화지방, 설탕, 소금의 총함량을 측정하고, 각 

성분 함량을 100g 또는 100g 기준 일일 권장 섭취량 대비 함유율로 계산

Ÿ 각 성분의 100g 또는 100ml 기준 일일 권장 섭취량 대비 함유율 수준은 

‘높음(빨간색)’, ‘보통(주황색)’, ‘낮음(초록색)’으로 구분하여 표시

Ÿ 각 성분의 함유율 수준은 EU 규정 EU Reg 1924/2006에 따라 ‘보통’과 ‘낮음’의 

구분 기준을 설정 

표기 예시

자료: 영국 식품기준청(FSA), 유럽연합 법률자료집(EUR-Lex)
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▶ 영국 라면 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 왼쪽 라벨링] [뒷면 오른쪽 라벨링]

[앞면 – 영어]

① The Nation's Favourite

② Batchelors

③ Super Noodles

④ Super Tastyyy

⑤ Chicken Flavour

⑥ Per 1/2 pack (145g) portion as   
   prepared

⑦ Energy
   918kj
   219kcal
   11% RI

⑧ Fat
   9.39 g
   13% RI

⑨ Saturates
   4.50 g
   23% RI

⑩ Sugars
   0.70 g
   <1% RI

[앞면 – 국문]

① 국민이 가장 좋아하는

② 바첼러스

③ 슈퍼 누들

④ 매우 맛있음

⑤ 치킨 맛

⑥ 1/2 팩(145g) 기준 조리된 1회     
   제공량

⑦ 에너지
   918kJ
   219kcal
   일일 기준 섭취량의 11%

⑧ 지방
   9.39g
   일일 기준 섭취량의 13%

⑨ 포화지방
   4.50g
   일일 기준 섭취량의 23%

⑩ 당류
   0.70g
   일일 기준 섭취량의 <1%
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⑪ Salt
   0.66 g
   11% RI

⑪ 소금
   0.66g
   일일 기준 섭취량의 11%

[뒷면 왼쪽 – 영어]

① Dried noodles with a chicken      
   flavour seasoning.

② Cooking instructions

③ Hob: 
   1. Add noodles to 300 ml (1/2   
   pint) of boiling water, bring to    
   boil.
   2. Add flavour sachet, reduce     
   heat & simmer for 4 minutes or  
   until water is absorbed.
   3. Serve immediately & enjoy! 

④ Microwave:
   Microwave ovens may vary. 
   1. Add noodles & flavour sachet  
   to a large microwavable dish.
   2. Pour over 300ml (1/2 pint) of  
   boiling water.
   3. Cook on high for 5 - 6 mins  
   (850w - 650w)
   uncovered until liquid is          
   absorbed.

⑤ Stir and serve.

⑥ Serves 1 as a tasty snack or 2   
   as part of a main meal

[뒷면 왼쪽 – 국문]

① 치킨 맛 시즈닝이 들어간 건조 라면.

② 조리 방법

③ 가스레인지:
   1. 라면을 끓는 물 300ml(1/2       
   파인트)에 넣고 끓입니다.
   2. 맛 시즈닝을 넣고 불을 줄인 후    
   물이 흡수될 때까지 약 4분간        
   끓입니다.
   3. 바로 서빙하여 즐기세요!

④ 전자레인지:
   전자레인지 성능은 다를 수 있습니다.
   1. 라면과 맛 시즈닝을 큰           
   전자레인지용 용기에 넣습니다.
   2. 끓는 물 300ml(1/2 파인트)를    
   부어줍니다.
   3. 850w - 650w 전자레인지에서    
   5 - 6분 동안 뚜껑을 덮지 않고 물이  
   흡수될 때까지 조리합니다.

⑤ 잘 저어서 드세요.

⑥ 1인분으로는 맛있는 간식, 2인분으로는  
   메인 요리의 일부로 즐길 수 있습니다.
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⑦

⑧ Ingredients
   Noodles (Water, Wheat Flour     
   (with added Calcium, Iron, Niacin,  
   Thiamin), Palm Oil, Antioxidants  
   (Butylated Hydroxyanisole, Citric  
   Acid, Propyl Gallate)),            
   Maltodextrin, Salt, Flavour        
   Enhancers (Monosodium          
   Glutamate, Disodium             
   5'-Ribonucleotides), Dextrose,     
   Yeast Extract, Onion, Potassium   
   Chloride, Flavouring, Garlic,       
   Ground Turmeric, Acid (Malic     
   Acid), Parsley, Black Pepper      
   Extract

⑨ For allergens, including Cereals   
   containing Gluten, see            
   ingredients in bold.

NUTRITION INFORMATION

Typical

values

Per 100g Per 1/2 

Pack(145g) 

Energy 
633kJ/151 

kcal

919kJ/219

kcal
Fat 6.5g 9.4g

of which 

Saturates
3.1g 4.5g

Carbohyd

rate
19.5g 28.4g

of which 

Sugars
<0.5g <0.5g

Fibre 1.2g 1.7g

Protein 3.0g 4.4g

Salt 0.45g 0.70g
*Reference Intake of an average 

adult (8400kJ / 2000kcal)
This pack contains approximately 2 

portions

⑦

⑧ 성분
   면 (물, 밀가루 (칼슘, 철, 니아신,     
   티아민 함유), 팜유, 산화방지제       
   (부틸화 하이드록시아니솔, 구연산,    
   프로필 갈레이트)), 말토덱스트린,     
   소금, 향미 증진제 (글루탐산 나트륨,  
   이노신산 나트륨), 포도당, 효모       
   추출물, 양파, 염화 칼륨, 향료, 마늘,  
   강황 가루, 산 (말산), 파슬리, 후추    
   추출물

⑨ 알레르기 유발성분, 글루텐을 포함한 
곡물은 굵게 표시된 성분을 
참조하세요.

영양 정보
일반적인 

값
100g당

1/2팩

(145g)당

에너지
633kJ / 

151kcal

919kJ / 

219kcal

지방 6.5g 9.4g

포화지방 3.1g 4.5g

탄수화물 19.5g 28.4g

당류 <0.5g <0.5g

식이섬유 1.2g 1.7g

단백질 3.0g 4.4g

소금 0.45g 0.70g

*평균 성인 기준 섭취량 (8400kJ / 

2000kcal)

이 팩에는 약 2인분이 들어 있습니다. 
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[뒷면 오른쪽 – 영어]

① Have you tried...

② Our Super Tasty
   Super Noodles in a pot
   Ready in 4 minutes

③ The nation's favourite noodle      
   block based on RI All outlets     
   unit sales 52 w/e 23/10/21, uk

④ Savoury Noodle Blocks

⑤ Batchelors trademarks, designs    
   and logs appearing on this pack  
   are owned by premier foods      
   group. 

⑥ DO NOT USE IF PACKET IS OPEN  
   OR TORN

⑦ store in a cool, dry place

⑧ 90g

⑨ Best before end: FEB 2026

⑩ Consumer quality guaranteed

⑪ We want you to enjoy this       
   product, if you have any         
   questions or comments, please   
   contact our Consumer Relations   
   Department on 0800 222722     
   Mon - Fri 9am - 5pm (UK only)  
   quoting the codes printed on the  
   packet

⑫ Or write to us at UK: FREEPOST  
   Premier Foods consumer relations

[뒷면 오른쪽 – 영어]

① 시도해보셨나요.

② 우리의 팟에 있는 슈퍼 맛있는
   슈퍼누들은 4분 안에 준비됩니다

③ 국민이 가장 좋아하는 누들 블록. RI  
   모든 매장 판매 단위 기준, 2021년   
   10월 23일 종료 52주, 영국

④ 향미 누들 블록

⑤ 이 팩에 표시된 Batchelors 상표,     
   디자인 및 로고는 Premier Foods    
   그룹 소유입니다.

⑥ 포장이 열려 있거나 찢어진 경우      
   사용하지 마십시오.

⑦ 서늘하고 건조한 곳에 보관하십시오.

⑧ 90g

⑨ 최소 유통기한: 2026년 2월까지

⑩ 소비자 품질 보장

⑪ 이 제품을 즐기시길 바랍니다.        
        질문이나 의견이 있으시면, 포장에     
   인쇄된 코드를 참조하여  
   0800 222722로 연락해 주세요.     
   상담 시간은 월 - 금 오전 9시부터   
   오후 5시까지입니다 (영국 내 전용).

⑫ 또는 다음 주소로 우편을 보내실 수 
있습니다: 영국: FREEPOST Premier 
Foods Consumer Relations
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4. 영국 라면 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
영국 식품기준청(FSA: Food Standards Agency)에 특정 식품 유형에 

사용 가능한 식품첨가물이 등재되어 있음. 하지만 별도의 사용기준이 

설정되어있지 않은 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 

우수제조관리기준(GMP: Good Manufacturing Practice)에 따라 물리적, 

영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소적정량으로 사용되어야 

한다고 규정하고 있음. 영국 내 ‘유탕면’에 적용되는 식품첨가물 검색 시 

총 201건이 발견되며, 하기 표는 그중 일부를 다룸. 더욱 자세한 영국 

식품첨가물 규정 및 사용기준은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 영국 

식품기준청(FSA) 홈페이지에서 확인할 수 있음

[표 5.8] 라면에 적용되는 영국 식품첨가물 기준 

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품 유형

1 철분 우유 카제인산염 Iron Milk Caseinate 75mg/100 g

유탕면

2 비타민 E Vitamin E

GMP3 주석산 나트륨 Sodium Tartrates

4 이산화 티타늄 Titanium Dioxide

5 구아검 Guar Gum

GMP 
(미니컵 젤리에는 사용 불가, 섭취할 
때 물을 부어 환원하는 건조식품을 

만들 때는 사용 불가)

6 이노신산 칼슘 Calcium Inosinate

500g/kg
 (단독으로 사용하든 

또는 혼합으로 사용하든, 
구아닐산으로서)

7 글루탐산칼슘 Calcium Diglutamate
10g/kg 

(단독으로 사용하든 또는 혼합으로 
사용하든, 구아닐산으로서)

8 안나토 빅신 Annatto Bixin 20 mg/L or mg/kg

9 벤조산 Benzoic Acid
단일물 또는 복합물을 유리 

지방산으로 환산하여 1.5mg/kg

자료: KATI농식품수출정보
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▶ 유해물질
영국에서 식품을 유통하기 위해서는 영국 식품기준청(FSA)의 유해물질 

규정을 반드시 준수해야 함. 영국은 유해물질을 독성이 있는 치명적인 

물질, 병원성 및 발암성 물질로 정의하며, 이러한 물질들에 대해 식품 내의 

잔류한계를 규정하고 있음. 하기 표는 라면에 적용될 수 있는 영국 

유해물질 목록의 일부와 그 잔류허용기준임. 더욱 자세한 영국 유해물질 

규정 및 잔류허용기준은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 영국 

식품기준청 홈페이지에서 확인할 수 있음 

[표 5.9] 라면에 적용되는 영국 유해물질 기준 

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 잔류허용기준 식품 유형

1
산화에틸렌 Ethylene Oxide

최대잔류허용량 준수 검사성적서 필요 : 
(2-chloroethanol의 잔류량을 ethylene 

oxide 잔류량과 합산) 곡류, 과일류, 채소류 
0.02 ppm, 견과류, 허브류, 유지종실류 

0.05 ppm, 차, 향신료 등 0.1 ppm

향신료/조미료 또는 
소스가 들어간 라면

자료: KATI농식품수출정보
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▶ 알레르겐
2021년 10월 1일부터 영국에서 유통되는 식품의 알레르기 유발물질을 총 

14가지로 구분하여 규정하고 있음. 식품에 알레르기 유발물질이 포함되어 

있는 경우, 라벨에 해당 성분의 이름을 영어로 표기해야 하는 의무가 있음. 

하기 표는 영국으로 식품 수출 시, 표시 의무가 있는 알레르겐 성분 

목록임

[표 5.10] 영국 알레르겐 성분 

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무 셀러리

2 의무 글루텐을 포함한 곡물

3 의무 갑각류

4 의무 달걀

5 의무 생선

6 의무 루핀

7 의무 우유

8 의무 연체동물

9 의무 겨자

10 의무 땅콩

11 의무 참깨

12 의무 대두

13 의무 이산화황 및 아황산염(10ppm 이상의 농도)

14 의무 견과류

자료: 영국 식품기준청(FSA)



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 세인즈버리(Sainsbury's)

2.� 테스코(Tesco)

3.� 모리슨스(Morrisons)



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 39 -

Interview ① 
30)

●

세인즈버리
(Sainsbury's)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
- 1869년에 설립된 

소매업체로 식료품, 

과일, 채소, 유제품, 육류 

및 생선, 베이커리 제품, 

냉동식품, 음료, 화장품, 

가정용품 등을 취급하고 

있음

- 영국 전역에 걸쳐 다양한 

제품을 제공하고 있음

담당자 정보

Sales Manager

세인즈버리(Sainsbury's)
Sales Manager

Q. 영국 내 주요 라면 유통매장의 종류와 각 매장의 수 및 점유율은 어떻게 
되나요? 또한, 주요 유통채널에 입점하기 위한 주요 진입장벽은 무엇인가요? 

영국에서 라면 제품은 주로 대형 슈퍼마켓에서 판매되고 있으며, 아시아/한국 

마트나 지역 편의점 등 소규모 소매점에 비해 상당한 점유율을 차지하고 있습니다. 

정확한 시장 점유율을 파악하기는 어렵지만, 영국 전역의 주요 슈퍼마켓 체인을 

통해 전체 라면 판매의 약 3분의 1이 이루어지고 있다고 볼 수 있습니다. 새로운 

브랜드가 진입하는 데 있어 가장 큰 장벽은 소매점 목록에 등재되는 것과 전국적인 

유통망을 확보하기 위한 재고 요건을 충족하는 것입니다. 이는 대형 슈퍼마켓의 

구매자 요구 사항과 운영 기준에 맞추기 위해 상당한 투자와 노력이 필요한 

부분입니다.

Q. 영국 시장에서 경쟁하는 라면 제품들의 평균 유통 단가와 고객사 라면의 
적정 FOB 가격은 어떻게 설정하는 것이 좋을까요?

영국 시장에서 유통되는 라면 제품은 경쟁력 있는 가격으로 소비자들에게 제공되며, 

소매업자 역시 적정한 마진을 확보할 수 있는 가격 구조로 설정되고 있습니다. FOB 

가격을 설정할 때는, 영국 수입업자와 소매업자가 경쟁력 있는 가격으로 제품을 

시장에 내놓을 수 있도록 조정하는 것이 중요합니다. 다만, 가격이 지나치게 낮아 

제품의 품질, 원료, 생산 비용을 저해하지 않도록 주의해야 합니다. 궁극적으로 

소비자에게는 안전하고 품질이 보장된 제품을 제공하면서도, 수입업자와 

소매업자에게는 수익성 있는 가격 정책이 유지되어야 합니다.

Q. 영국에서 인기 있는 K-푸드의 종류와 맛은 무엇인가요? 또한, 영국 
소비자들이 선호하는 라면의 패키징은 어떠한가요?

영국에서는 매운맛과 간편함을 특징으로 하는 K-푸드가 인기를 끌고 있습니다. 

대표적인 인기 품목으로는 치킨, 김치, 떡볶이, 라면 등이 있으며, 특히 고추장, 

간장, 발효 채소에서 비롯된 매운맛, 단맛, 감칠맛 등이 소비자들에게 많은 사랑을 

받고 있습니다. 라면의 경우, 집이나 사무실에서 간편하게 즐길 수 있는 1인용 

컵라면이 가장 선호되고 있으며, 100g 단위의 1인용 패키지도 매우 인기가 

많습니다. 이러한 포장 형식은 간편한 식사를 추구하는 영국 소비자들에게 

적합합니다.

30) 사진 자료: 세인즈버리(Sainsbury's)



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 40 -

Q. 영국 소비자들이 고객사 라면의 주요 성분(소맥분, 변성전분, 정제소금 등)에 
대해 어떻게 인식하고 있을까요? 현지화가 필요한 부분이 있을까요?

영국 소비자들은 밀가루, 변성전분, 정제소금과 같은 성분에 대해 대체로 긍정적인 

인식을 가지고 있습니다. 밀가루는 파스타와 국수에 널리 사용되는 재료로, 

영국인들에게 매우 익숙합니다. 변성전분 또한 포장 식품에서 흔히 사용되기 때문에 

인식에 큰 문제는 없습니다. 정제소금 역시 영국 가공식품에서 많이 발견되므로 

거부감이 크지 않습니다. 다만, 고객사가 영국 소비자들을 더욱 끌어들이기 위해서는 

한국의 독특한 정통 재료를 활용하여 차별화된 맛을 제공해야 합니다. 이러한 

접근은 시장에 이미 존재하는 경쟁 제품들과 차별성을 더할 수 있으며, 영국 

소비자들의 주목을 받을 가능성이 큽니다.

Q. 고객사 라면의 셀링 포인트(쫄깃한 면발, 진한 사골국물 등)에 대한 영국 
소비자들의 반응은 어떨까요?

영국 소비자들은 쫄깃한 면과 진하고 부드러운 소고기 육수의 맛을 매력적으로 느낄 

가능성이 높습니다. 특히 라면 특유의 감칠맛과 깊은 풍미는 현지에서도 긍정적인 

반응을 이끌어낼 것입니다. 그러나 소고기 육수를 메인으로 하는 제품일 경우, 

채식주의자를 타겟으로 한 옵션을 고려하지 않으면 해당 시장에서는 소비자의 

선택지가 제한될 수 있습니다. 채식주의자나 비건 소비자를 위한 추가적인 맛이나 

옵션이 제공된다면, 더 넓은 소비층을 확보할 수 있을 것입니다.

Q. 고객사 치즈라면과 같은 치즈 풍미를 강조한 라면 제품의 영국 내 수요와 
경쟁력은 어떠할까요? 

영국에서 치즈라면에 대한 수요는 있을 수 있으나, 이는 초기에는 특정 

소비자층에만 한정될 가능성이 있습니다. 치즈는 영국 요리에서 널리 사용되는 재료 

중 하나이지만, 라면과 치즈의 조합은 아직 대중적으로 인식되지 않은 편입니다. 

많은 영국 소비자들은 라면을 전통적인 아시아 음식으로 인식하며, 이러한 이미지가 

강해 치즈라면이 즉각적으로 받아들여지지 않을 수 있습니다. 그러나 시간이 지남에 

따라 소비자 리뷰와 경험을 통해 점차 수용될 가능성이 있으며, 치즈라면이 독특한 

대안으로 자리 잡을 가능성도 있습니다.

Q. 영국에서 인스턴트 라면에 적용되는 주요 성분 규제와 라벨링 요구사항은 
무엇인가요? 특히 성분 규제에 대한 조언이 필요합니다.

영국에서 판매되는 모든 식품에는 성분을 무게순으로 명확하게 표기해야 하며, 

알레르기나 불내증을 유발할 수 있는 성분은 반드시 강조 표시되어야 합니다. 예를 

들어, 글루텐을 포함한 제품은 라벨에 해당 성분을 명확히 명시해야 합니다. 라면은 

고기와 채소 성분을 모두 포함한 복합 식품으로 분류되며, 가공육이 포함된 경우 

해당 육류가 승인된 국가와 시설에서 유래한 것임을 증명해야 합니다. 따라서 라면 

제품에 소고기와 같은 고기 성분이 포함될 경우, 이를 충족하는 수입 요구 사항을 

정확히 따르는 것이 중요합니다. 소비자 신뢰를 높이기 위해서는 성분 목록을 

명확하게 표시하고, 알레르기 주의사항을 강조하는 것이 필수적입니다. 
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Interview ② 
31)

●

테스코(Tesco)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
- 1919년에 설립된 

소매업체로 식료품, 

신선식품, 베이커리, 

냉동식품, 간식, 음료, 

유아용품, 건강 및 미용 

제품, 가정용품 등을 

취급하고 있음

- 영국을 기반으로 다양한 

제품을 제공하고 있음

담당자 정보

Buying Manager

테스코(Tesco)
Buying Manager

Q. 영국 내 주요 라면 유통매장의 종류와 각 매장의 수 및 점유율은 어떻게 
되나요? 또한, 주요 유통채널에 입점하기 위한 주요 진입장벽은 무엇인가요? 

영국에서 라면 유통의 주요 채널은 슈퍼마켓/대형마트, 편의점, 그리고 온라인 

소매점입니다. 슈퍼마켓과 대형마트는 오랫동안 라면 시장에서 주도적인 역할을 

해왔으며, 현재 약 절반의 시장 점유율을 차지하고 있습니다. 그러나 최근에는 

편의점이 빠르고 간편한 구매 경험을 제공하면서 점차 소비자 선호가 높아지고 있고, 

이로 인해 슈퍼마켓의 점유율이 조금씩 감소하고 있습니다. 아시아/한인마트와 

온라인 판매 역시 중요한 소비자층을 대상으로 꾸준히 성장하고 있으며, 특히 온라인 

소매는 편리함을 이유로 빠르게 성장하는 추세입니다. 주요 진입장벽으로는 브랜드 

인지도가 가장 큰 문제로 지적됩니다. 이미 많은 브랜드들이 유통채널에 진입해 있는 

상황에서 새로운 브랜드는 경쟁에서 두각을 나타내기 어려울 수 있지만, 제품의 

독특한 판매 포인트가 있다면 기회를 잡을 가능성도 있습니다.

Q. 영국 시장에서 경쟁하는 라면 제품들의 평균 유통 단가와 고객사 라면의 
적정 FOB 가격은 어떻게 설정하는 것이 좋을까요?

기존의 라면 브랜드들은 슈퍼마켓에서 저렴한 가격에 대량으로 판매되는 경향이 

있습니다. 새로운 외국 브랜드의 경우, 영국 수입업자와 협력할 때 FOB 가격을 

신중하게 설정하는 것이 중요합니다. 이 가격은 적절한 마진을 제공하면서도 경쟁력 

있는 가격을 유지해야 합니다. FOB 가격이 지나치게 높으면 수입업자 확보와 시장 

확대에 어려움을 겪을 수 있으며, 반대로 너무 낮으면 제품의 수익성을 보장하기 

어렵습니다. 따라서 적절한 마진을 확보하면서 경쟁력을 유지할 수 있는 가격 

책정이 중요하며, 가격과 시장 내 위치를 균형 있게 고려하는 접근이 필요합니다.

Q. 영국에서 인기 있는 K-푸드의 종류와 맛은 무엇인가요? 또한, 영국 
소비자들이 선호하는 라면의 패키징은 어떠한가요?

영국에서는 김치, 비빔밥, 떡볶이와 같은 한국 음식들이 인기를 끌고 있으며, 특히 

즉석 라면은 영국 소비자들 사이에서 가장 사랑받는 K-푸드 중 하나입니다. 또한, 

고추장과 같은 한국 소스도 영국 시장에서 큰 인기를 끌고 있습니다. 패키징 형식에 

대해선, 영국 소비자들은 멀티팩과 개별 포장을 선호하는 경향이 있습니다. 멀티팩은 

저장이 용이하고 단독으로 소비하거나 여러 명과 나눠 먹기에 적합하여 가성비가 

뛰어난 선택지로 여겨집니다. 동시에 컵라면 형식도 매우 인기가 많아, 간편하게 

빠른 식사를 원하는 소비자들에게 적합한 포장 형태입니다. 결국 멀티팩과 컵라면 

모두 소비자들의 다양한 요구를 충족시키고 있으며, 각각의 장점이 영국 시장에서 

꾸준한 수요를 이끌고 있습니다.

31) 사진 자료: 테스코(Tesco)
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Q. 영국 소비자들이 고객사 라면의 주요 성분(소맥분, 변성전분, 정제소금 등)에 
대해 어떻게 인식하고 있을까요? 현지화가 필요한 부분이 있을까요?

영국 소비자들은 고객사 제품의 주요 성분인 소맥분(밀가루), 변성전분, 정제소금을 

일반적으로 수용하고 있습니다. 이러한 성분들은 영국에서 널리 판매되는 즉석 

라면에 흔히 사용되기 때문에 특별한 저항감 없이 받아들여지는 편입니다. 다만, 

유럽 소비자들의 변화하는 입맛에 맞춰 제품을 현지화할 여지도 있습니다. 예를 

들어, 건강을 중시하는 소비자층을 겨냥해 기존 맛의 품질을 유지하면서도 건강한 

옵션을 추가 제공할 수 있는 기회가 있을 것입니다. 이러한 변화는 영국 소비자들의 

건강 트렌드에 부응하는 동시에, 기존 제품의 인기를 유지하는 전략으로 활용될 수 

있습니다.

Q. 고객사 라면의 셀링 포인트(쫄깃한 면발, 진한 사골국물 등)에 대한 영국 
소비자들의 반응은 어떨까요?

영국 소비자들은 고객사 제품의 셀링 포인트인 쫄깃한 면발과 진한 소고기 뼈 

육수의 풍부한 맛에 긍정적으로 반응할 가능성이 큽니다. 특히 소고기 뼈 육수의 

깊은 풍미는 영국 소비자들에게 새로운 미식 경험을 제공할 수 있으며, 라면의 

독특한 감칠맛이 현지 소비자들에게도 매력적으로 다가갈 것입니다. 또한, 간편한 

준비 과정과 조화로운 맛의 조합이 라면 제품의 경쟁력을 더욱 강화할 수 있습니다.

Q. 고객사 치즈라면과 같은 치즈 풍미를 강조한 라면 제품의 영국 내 수요와 
경쟁력은 어떠할까요? 

인터뷰에 따르면, 치즈라면에 대한 명확한 수요는 확인되지 않았습니다. 영국 

소비자들은 짭짤하고 매운맛, 그리고 고기, 닭고기, 야채 육수 기반의 라면을 더 

선호하는 경향이 있습니다. 아시아 퓨전 맛이 인기를 끌고 있는 가운데, 부드러운 

치즈 맛을 강조한 라면은 영국 소비자들에게 다소 생소한 제품일 수 있습니다. 

제품의 성공 여부는 영국 소비자들의 입맛에 얼마나 적합한지, 그리고 치즈라면이 

기존 라면의 맛과 얼마나 잘 어우러지는지에 따라 달라질 것입니다. 시간이 지나면 

소비자들의 반응을 바탕으로 점차 수용될 가능성도 있습니다.

Q. 영국에서 인스턴트 라면에 적용되는 주요 성분 규제와 라벨링 요구사항은 
무엇인가요? 특히 성분 규제에 대한 조언이 필요합니다.

명확하고 상세한 라벨링은 영국 소비자들의 신뢰를 구축하는 중요한 요소입니다. 

원산지, 유통기한, 보관 지침, 영양 정보 등을 정확하게 제공하는 것이 

필수적입니다. 특히, 라면 제품을 북아일랜드로 이동할 경우에는 ‘Not for EU’라는 

문구를 명확히 표기하여 제품이 유럽연합(EU) 시장으로 유입되는 것을 방지해야 

합니다. 이는 북아일랜드 소매 이동 계획에 따른 규제로, 개별 제품과 상자, 

소매점에 해당 문구를 표시함으로써 규제 요건을 충족해야 합니다. 이러한 라벨링 

요구 사항을 준수함으로써 영국 내에서의 판매를 원활하게 진행할 수 있을 

것입니다.
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Interview ③ 
32)

●

모리슨스
(Morrisons)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
- 1899년에 설립된 

소매업체로 식료품, 

과일, 채소, 육류, 

가금류, 생선, 해산물, 

간식, 과자, 냉동 제품, 

음료, 건강 및 웰빙 

제품, 가정용품 등을 

취급하고 있음

담당자 정보

Senior Customer 
Services Manager

모리슨스(Morrisons)
Senior Customer Services Manager

Q. 영국 내 주요 라면 유통매장의 종류와 각 매장의 수 및 점유율은 어떻게 
되나요? 또한, 주요 유통채널에 입점하기 위한 주요 진입장벽은 무엇인가요? 

영국의 라면 소매 시장은 대형 식료품 소매업체들이 약 45%의 시장 점유율을 

차지하며 주도하고 있습니다. 그 뒤로 편의점이 약 25%의 점유율을 보이며, 

아시아/한인마트가 세 번째로 높은 점유율을 기록할 가능성이 큽니다. 라면의 

인기가 꾸준히 증가하면서 슈퍼마켓에서도 라면 제품을 쉽게 찾아볼 수 있습니다. 

새로운 브랜드가 시장에 진입하려면 기존 브랜드와의 경쟁에서 차별화를 꾀해야 

하며, 강력한 판매 포인트와 독창적인 제품 특징이 필요합니다. 이러한 차별성이 

유통채널에 진입할 때 주요 진입장벽을 완화시키고, 시장 내 성공 가능성을 높이는 

요소로 작용할 수 있습니다.

Q. 영국 시장에서 경쟁하는 라면 제품들의 평균 유통 단가와 고객사 라면의 
적정 FOB 가격은 어떻게 설정하는 것이 좋을까요?

영국 시장에서 경쟁하는 즉석 라면의 평균 유통 단가는 여러 요소에 따라 

달라집니다. 주요 비용 요소로는 수입 화물비, 창고 보관료, 주문 처리 비용, 그리고 

소매 유통 센터로의 배송비가 포함됩니다. 일반적으로 도매 유통업체는 총 비용 

대비 30-50%의 마진을 목표로 가격을 설정합니다. 고객사와 같은 새로운 브랜드가 

진입할 때는 경쟁력 있는 유통 비용과 마진을 고려하여 FOB 가격을 신중히 

설정하는 것이 중요합니다. 산업 표준을 고려했을 때, 예상 소매 가격의 40-60% 

범위 내에서 FOB 가격을 설정하면 주류 유통채널에 성공적으로 진입할 가능성이 

높습니다.

Q. 영국에서 인기 있는 K-푸드의 종류와 맛은 무엇인가요? 또한, 영국 
소비자들이 선호하는 라면의 패키징은 어떠한가요?

영국에서는 한국 BBQ 소스, 한국식 밀키트, 한국식 BBQ 밥 요리, 그리고 한국 

스타일의 BBQ 누들 팟과 같은 K-푸드 제품들이 인기를 끌고 있습니다. 이러한 

제품들은 꾸준한 판매를 기록하고 있으며, 기존 고객들이 지인들에게 추천하면서 

인기가 더욱 증가하고 있습니다. 또한, 간편하게 사용할 수 있는 한국 요리 소스 

믹스와 조미료도 높은 수요를 보이고 있습니다. 라면 포장 형식에 있어서는, 영국 

소비자들이 여러 인분이 포함된 멀티팩 제품을 가장 선호하는 경향이 있습니다. 

멀티팩은 가성비가 좋고, 편리하게 보관할 수 있어 많은 소비자들에게 매력적인 

선택지로 자리잡고 있습니다.

32) 사진 자료: 모리슨스(Morrisons)



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 44 -

Q. 영국 소비자들이 고객사 라면의 주요 성분(소맥분, 변성전분, 정제소금 등)에 
대해 어떻게 인식하고 있을까요? 현지화가 필요한 부분이 있을까요?

고객사 제품의 주요 성분은 영국 내 판매되는 많은 즉석식품에서 흔히 사용되기 

때문에 소비자들은 친숙하게 인식할 것으로 예상됩니다. 현지화 측면에서는, 고객사 

제품이 본연의 맛을 제공하는 제품으로 알려져 있으며, 많은 소비자들이 이를 

유지하기를 원할 것입니다. 따라서 제품은 원래의 맛과 정체성을 최대한 유지하되, 

새로운 이국적인 맛을 추가로 제공하여 차별화를 꾀하는 것도 좋은 전략이 될 수 

있습니다. 이는 소비자 신뢰를 유지하면서도 제품에 대한 흥미를 지속적으로 유발할 

수 있습니다.

Q. 고객사 라면의 셀링 포인트(쫄깃한 면발, 진한 사골국물 등)에 대한 영국 
소비자들의 반응은 어떨까요?

영국 소비자들은 전 세계의 다양한 요리에 익숙하며, 새로운 이국적인 맛을 기꺼이 

수용하는 경향이 있습니다. 고객사 제품의 셀링 포인트인 쫄깃한 면발과 진한 

소고기 뼈 육수는 이들의 입맛에 긍정적으로 작용할 수 있습니다. 특히, 라면 

특유의 풍미와 감칠맛이 영국 소비자들에게 매력적으로 다가갈 수 있습니다. 다만, 

쫄깃한 면발보다는 전체적인 맛과 깊은 육수의 조화로운 풍미를 강조하는 것이 더 

효과적일 수 있습니다. 또한, 독특한 성분이 라면의 맛에 어떻게 기여하고, 경쟁 

제품과 어떻게 차별화되는지를 명확히 전달하는 것이 제품 홍보에 유리할 것입니다.

Q. 고객사 치즈라면과 같은 치즈 풍미를 강조한 라면 제품의 영국 내 수요와 
경쟁력은 어떠할까요? 

치즈라면의 영국 내 전망은 다소 예측하기가 어렵습니다. 영국 소비자들은 치즈를 

많이 소비하는 것으로 알려져 있어, 치즈를 면 요리에 추가하는 개념은 전혀 낯설지 

않습니다. 그러나 한국이나 일본 라면에서 강한 치즈 맛이 일반적이지 않기 때문에, 

영국 소비자들 사이에서 생소하게 느껴질 수 있습니다. 그럼에도 불구하고, 많은 

소비자들이 치즈 맛과 한국 라면의 조합에 대해 호기심을 가질 것입니다. 이러한 

제품은 대형 소매업체보다는 식품 서비스나 외식업체를 통해 판매될 경우 더 

성공적일 수도 있습니다.

Q. 영국에서 인스턴트 라면에 적용되는 주요 성분 규제와 라벨링 요구사항은 
무엇인가요? 특히 성분 규제에 대한 조언이 필요합니다.

영국의 식품 라벨링 규정에 따르면, 모든 성분은 중량 순으로 명확하게 표기해야 

하며, 이를 예외 없이 준수해야 합니다. 특히 알레르기 유발 물질은 강조하여 

기재해야 하며, 소비자들이 이를 쉽게 식별할 수 있어야 합니다. 성분 목록은 실제 

제품 구성을 정확하게 반영해야 하며, 소비자를 오도해서는 안 됩니다. 따라서 

라벨을 명확하고 읽기 쉽게 제시하여 소비자들이 정보를 바탕으로 신뢰하고 구매할 

수 있도록 하는 것이 중요합니다. 이를 통해 제품에 대한 신뢰를 구축하고, 영국 

시장에서 긍정적인 반응을 얻을 수 있을 것입니다.



- 45 -

[참고문헌]

■ 참고 자료

1. 스태티스타(Statista), ‘Revenue in the Convenience Food market - United Kingdom’, 2024.09
2. 스태티스타(Statista), ‘Revenue in the Pasta market - United Kingdom’, 2024.09
3. 이코노미스트, ‘한국에선 라면, 유럽에선 파스타가 문제...세계 곳곳서 터지는 ‘면 가격’ 논란’, 2023.06
4. 국민일보, ‘‘K푸드 불모지’ 영국, 한국 음식에 푹 빠지다’, 2023.12
5. 더그로서(The Grocer), ‘Why K-food is rapidly gaining traction with the UK’s foodies’, 2024.07
6. 디케이(DK), ‘Korean food and drink you must try’
7. KOTRA해외시장뉴스, ‘2023년 HFSS 규제 시행, ‘단짠단짠’과의 작별을 준비하는 영국‘, 2022.10 
8. 더그로서(The Grocer), ‘One year on: Have HFSS rules made any difference?’, 2023.10 
9. 더그로서(The Groger), ‘Ocado expands Korean range with 50 new products’, 2023.10
10. 호텔앤레스토랑(Hotel & Restaurant), ‘[Global Dining Trend] 다양한 민족만큼 독특하고 다양한 영국 음식 문화, 2022.02 
11. KATI농식품수출정보, ‘[유럽] 유럽의 아침식사 문화’, 2024.02 
12. 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in the UK as of June 2024’, 2024.08
13. 스태티스타(Statista), ‘Grocery shopping by store type in South Korea as of June 2024’, 2024.08
14. KATI농식품수출정보. ‘영국, 유기농 식품의 용어 사용 관련 지침 발표’, 2023
15. 영국 환경식품농무부(DEFRA), ‘Organic food: Labelling and advertising rules’, 2023
16. aT한국농수산식품유통공사 ‘2023 농식품 수출국가 정보조사_영국’, 2023
17. aT한국농수산식품유통공사 ‘EU 수입식품 규제 및 정책’, 2022

■ 참고 사이트

1. 외교부 (www.mofa.go.kr)
2. 스태티스타(Statista) (www.statista.com)
3. KEB하나은행 (www.kebhana.com)
4. 이코노미스트 (economist.co.kr)
5. 국민일보 (www.kmib.co.kr)
6. ITC(International Trade Centre) (www.trademap.org)
7. 더그로서(The Grocer) (thegrocer.co.uk)
8. 오카도(Ocado) (ocado.com)
9. KATI농식품수출정보 (kati.net) 
10. 해러즈(Harrods) (www.harrods.com)
11. 셀프리지스(Selfridges) (www.selfridges.com)
12. 옥스퍼드스트릿(Oxford Street) (www.oxfordstreet.co.uk)
13. 테스코(Tesco) (www.tesco.co.uk)
14. 테스코 그룹(Tesco PLC) (www.tescoplc.com)
15. 영국방송공사(BBC) (www.bbc.com)
16. 웨이트로즈앤파트너스(Waitrose & Partners) (www.waitrose.com)
17. 스파(Spar) (spar.co.uk)
18. 코스트컷터(Costcutter) (costcuttersupermarketsgroup.com)
19. 줌인포(Zoominfo) (www.zoominfo.com)
20. 스크랩히어로(Scrapehero) (www.scrapehero.com)
21. 영국 정부 (www.gov.uk)
22. 유럽연합 법률자료집(EUR_Lex) (eur-lex.europa.eu)
23. 영국 식품기준청(FSA) (www.food.gov.uk)
24. 영국 항만보건당국(PHAs) (www.porthealthassociation.co.uk)
25. 영국 환경식품농무부(DEFRA) (www.gov.uk/government/organisations/department-for-environment-food-rural-affairs)
26. 영국 국세청(HMRC) (www.gov.uk/government/organisations/hm-revenue-customs)
27. 관세청 (www.customs.go.kr)
28. 통합무역정보서비스 (www.tradenavi.or.kr)
29. 관세법령포털 (unipass.customs.go.kr)
30 aT한국농수산식품유통공사 (www.at.or.kr)
31. 세인즈버리(Sainsbury's) (www.sainsburys.co.uk)
32. 모리슨스(Morrisons) (groceries.morrisons.com)



  · 발행 겸 편집 ｜ aT 한국농수산식품유통공사

  · 발 행 일 자 ｜ 2024.10.25

본 보고서 내용의 전부 또는 일부에 대한

무단전재 및 재배포는 저작권법에 의하여 금지되어 있습니다.

본문 내용 중 문의사항이나 개선할 사항에 대해서는

aT 한국농수산식품유통공사로 연락하여 주시기 바랍니다.

Copyright 2024 aT 한국농수산식품유통공사 All Rights Reserved.

Printed in Korea


