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1. 호주 증류주 시장규모

●

호주 국가 일반 정보1)

면적 769만 ㎢

인구 2,598만 명

GDP 1조 79억 달러

GDP
(1인당) 6만 6,410달러

▶ 호주 2023년 증류주 시장규모 6.1조 원2)3)4)

호주의 증류주 시장규모는 2023년 기준 6.1조 원으로 집계되었으며, 최근 

5년(2019-23년)간 연평균 8.7%씩 증가함. 호주의 주류시장은 소비 둔화를 

초래한 가격 상승과 코로나19 이후 건강에 대한 관심 증가로 비교적 침체에 

빠진 상황이나, 주류 중 증류주 소비는 최근까지 큰 폭으로 증가해 왔음5)

▶ 호주 증류주 시장, 향후 성장세 다소 둔화 전망
호주의 증류주 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 3.5%씩 성장하여 

2028년에는 7.3조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 현재 호주는 주류세가 

이미 세계적으로 높은 축에 속함에도 반년 주기의 주류세 인상이 지속되고 

있음. 이러한 지속적인 주류세 인상이 향후 전반적 주류 수요 감소와 

증류주 시장의 불확실성 증대를 야기할 수 있을 것으로 전망됨6)

[표 2.1] 호주 증류주 시장규모7)8)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR9)

증류주 3.3 3.2 3.8 4.2 4.6
8.7%

(한화추정액) (4.4조 원) (4.3조 원) (5.1조 원) (5.6조 원) (6.1조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

증류주 4.8 5.0 5.2 5.4 5.5
3.5%

(한화추정액) (6.4조 원) (6.7조 원) (6.9조 원) (7.2조 원) (7.3조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Spirits - Australia’, 2024.09
3) 스태티스타에 따르면, ‘증류주(Spirits)’는 와인, 발효된 과일 또는 곡물을 증류하여 생산된 모든 알코올 음료를 포함함
4) 조사제품 ‘리큐르’의 제품 유형을 고려해 ‘리큐르 및 기타 증류주(Liqueurs & Other Spirits)’의 상위항목인 ‘증류주’의 시장규모를 조사함 
5) 자료: KATI농식품수출정보, ‘[호주] 호주인의 변화하는 음주 트렌드’, 2023.10
6) 자료: KATI농식품수출정보, ‘[호주] 반년마다 인상되고 있는 호주의 주류세’, 2024.08
7) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
8) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
9) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 7 -

2. 호주 리큐르 및 기타 증류주 시장규모

▶ 호주 2023년 리큐르 및 기타 증류주 시장규모 3,374억 원10)11)

2023년 기준 호주의 리큐르 및 기타 증류주 시장규모는 3,374억 

원으로 집계되었으며, 이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 7.2%씩 

증가한 수치임. 특히 2021년과 2023년 각각 전년 대비 17%, 10%의 

급격한 성장폭을 기록함

▶ 호주 리큐르 및 기타 증류주 시장, 향후 연평균 3.6% 성장 전망
호주의 리큐르 및 기타 증류주 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 

3.6%씩 성장하여 2028년에는 4,078억 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 

호주의 리큐르 및 기타 증류주 시장은 상위시장인 증류주 시장과 

마찬가지로 가격 인상과 소비자 심리 요인으로 주류 전반의 소비 둔화가 

심화될 것으로 보이며, 따라서 시장의 성장세가 종전에 비해 다소 위축될 

것으로 전망됨12)

[표 2.2] 호주 리큐르 및 기타 증류주 시장규모
단위 : 백만 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR
리큐르 및 기타 증류주 191.2 187.6 219.7 229.8 252.8

7.2%
(한화추정액) (2,552억 원) (2,504억 원) (2,933억 원) (3,067억 원) (3,374억 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR
리큐르 및 기타 증류주 264.7 275.8 286.2 296.8 305.5

3.6%
(한화추정액) (3,533억 원) (3,681억 원) (3,820억 원) (3,962억 원) (4,078억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

10) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Liqueurs & Other Spirits - Australia’, 2024.09
11) 스태티스타에 따르면, ‘리큐르 및 기타 증류주(Liqueurs & Other Spirits)’는 위스키, 보드카, 럼, 진 브랜디, 테킬라, 소주를 제외한 리큐르와 

기타 증류주를 포함함
12) 한국경제, ‘“더 이상 술을 안 마셔요”…‘술꾼’들 마저 돌변하자 ‘초비상’’, 2024.09
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3. 호주 리큐르 수입규모 

●

HS CODE 2208.70

해당 장에서 조사제품 리큐르는 
HS CODE 2208.70으로 분류됨. 
HS CODE 제2208호의 품명은 
‘변성하지 않은 에틸알코올, 증류주· 
리큐르와 그 밖의 주정음료’이며, 
HS CODE 2208.70의 품명은 
‘리큐르류와 코디얼’로 확인됨

▶ HS CODE 2208.70 호주의 對글로벌 수입액, 1,014억 원
2023년 기준 HS CODE 2208.70 품목에 대한 호주의 對글로벌 

수입액은 1,014억 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 호주의 對글로벌 

수입액은 지난 5년(2019-23년)간 연평균 0.2%씩 감소한 것으로 

확인됨. 조사 기간 중 수입액은 2021년 1,444억 원까지 증가하기도 

했으나, 최근 가파른 감소세가 나타남

▶ HS CODE 2208.70 호주의 對한국 수입액, 글로벌 9위
 

2023년 기준 해당 품목에 대한 호주의 對한국 수입액은 28억 원으로 

집계되었으며, 이는 글로벌 9위에 해당하는 수치임. 호주의 對한국 

수입액은 지난 5년(2019-23)간 연평균 34.6%씩 증가했으며, 전체 

수입액 중 對한국 수입이 차지하는 비중은 3%가량임. 한편, 해당 품목에 

대한 호주의 국가별 수입액은 2023년 기준 1위 미국(179억 원), 2위 

영국(172억 원), 3위 이탈리아(144억 원) 순으로 확인됨

[표 2.3] 호주 HS CODE 2208.70 수입규모13)
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

호주 對글로벌 수입액 76,689 88,266 108,160 97,443 75,997
- 0.2%

(한화추정액) (1,014억 원) (1,178억 원) (1,444억 원) (1,301억 원) (1,014억 원)

호주 對한국 수입액 641 1,412 1,895 2,450 2,103
34.6%

(한화추정액) (9억 원) (19억 원) (25억 원) (33억 원) (28억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)

13) 수입국 직접 통계(Direct data)에 해당 품목에 대한 한국의 對호주 수출이 반영되지 않아 수입 상대국 기준 통계(Mirror data)를 조사함
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소비 제품 특징 분석 프로세스

▶ 호주 온라인 쇼핑몰 입점 리큐르
- 데이터 수집 키워드 : 리큐르(Liqueur)

- 데이터 수집량 : 317건

- 데이터 수집원 : 호주 온라인 쇼핑몰 아마존(Amazon)

▶ 호주 온라인 쇼핑몰 입점 리큐르 특징 분석
- 데이터 분석 항목

 ① 홍보문구 ② 패키징

항목 키워드 (국문/영어) 빈도 키워드 (국문/영어) 빈도

홍보문구

달콤한 Sweet 86 생일 Birthday 14

칵테일에 적합한 Cocktails 66 조화로운 Harmonious 9

풍부한 Rich 47 파티 Party 9

부드러운 Smooth 45 추수감사절 Thanksgiving 2

선물 Gift 29 부활절 Easter 1

온더락에 적합한 On the rocks 17 (-) (-) (-)

패키징

700ml 700 ml 135 상자 Box 9

병 Bottle 65 375ml 375ml 7

500ml 500 ml 60 1L 1L 7

팩 Pack 53 1000ml 1000 ml 6

750ml 750 ml 25 (-) (-) (-)
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1. 호주 주류 소비 동향

▶ 호주 소비자, 저도수 주류 제품에 대한 수요 증가
최근 호주에서는 저도수 주류 제품에 대한 수요가 증가하고 있음. 특히 

젊은 층에서 가볍고 상큼한 맛의 주류 제품을 선호하는 현상이 증가함에 

따라 로제 와인이나 스파클링 와인 등 가볍게 먹을 수 있는 와인 수요가 

증가하고 있음. 맥주 역시 기존의 강하고 무거운 맛의 제품에서 더 가볍고 

상큼한 맛을 선호하는 소비자가 증가하면서 코로나(Corona) 맥주가 가장 

인기 있는 수입 맥주로 떠오르고 있음. 또한, 과일 등의 풍미를 가미한 

맥주도 젊은 소비자들을 중심으로 인기가 높아지고 있음. RTD(Ready to 

Drink) 시장에서는 도수가 낮은 하드셀처 제품의 인기가 높아짐에 따라 

신제품 개발이 빠르게 이루어지고 있으며, 신규 브랜드의 프리미엄화도 

진행되고 있음

▶ 온라인을 통한 주류 구입 증가
주류 판매 채널 중에서는 온라인 채널이 강세를 보이고 있음. 특히 

증류주와 와인이 온라인을 통해 판매되는 경우가 많은 것으로 나타남. 

시장조사 기관 유로모니터(Euromonitor)의 조사에 따르면, 호주 내에서 

판매된 와인의 37%가 온라인을 통해 판매되었으며, 23%가 오프라인 

매장에서 판매된 것으로 나타났음. 반면 하드셀처와 같은 RTD 제품과 

맥주는 아직 오프라인 매장에서의 구매가 높은 것으로 나타났음. 이 두 

종류 제품의 경우, 충동적으로 구매하는 소비자가 높기 때문인 것으로 

해석됨. 호주우체국의 조사에서도 2022년 기준 온라인을 통한 식품 및 

주류 소비 지출이 전년 대비 11.4%가 증가한 것으로 집계됨. 한편, 호주 

내에서는 온라인을 통한 주류 구매가 주류 소비를 부추긴다는 우려를 낳고 

있음. 특히 문제가 되고 있는 것은 빠른 주류 배송 서비스인데, 빠른 배송 

서비스를 이용한 소비자의 34%가 해당 서비스가 없었다면 술을 마시지 

않았을 것이라고 응답하기도 했음. 향후 호주에서 온라인 주류 심야 배송 

제한이나 공격적 마케팅 금지 등의 제재가 가해질 수 있기 때문에 한국 

주류수출업자들은 상황을 지속해서 모니터링할 필요가 있음14)15)

14) 내셔널리커뉴스(Naitional Liquor News), ‘Australia’s evolving retail liquor industry’, 2024.04
15) KATI농식품수출정보, ‘호주, 주류 소비 부추기는 ‘온라인 주문 신속 배달’’, 2023.04
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2. 호주 리큐르 정책 및 규제

▶ 호주 북부지역에서 주류 제한 조치 실시
호주의 웨스턴오스트레일리아 주 킴벌리 지방의 브룸과 더비 지역에서는 

강력한 주류 제한 조치를 실시한다고 발표함. 이번 제한에 따라 브룸지역 내 

주류 판매점은 정오부터 오후 8시까지만 영업이 가능함. 더비 지역에서는 

일요일과 월요일, 주류 판매점에서 주류를 구매하는 것이 금지되며, 그 외 

요일에도 정오부터 오후 7시까지만 주류를 구매할 수 있음. 또한, 두 지역 모두 

일일 구매 한도가 적용되는데, 와인은 2병, 도수 6% 미만의 맥주는 한 박스, 

증류주는 한 병으로 제한됨. 이를 위반하는 경우 주류 판매 면허를 보유한 

관리자에게는 1만 호주달러(903만 9,300원16))의 벌금이 부과되며 직원에게는 

4,000호주달러(361만 5,720원), 개인에게는 2,000호주달러(180만 7,860원)의 

벌금이 부과됨

▶ 크게 문제 될 것 없다는 지역 주민…주류로 인한 사고 줄이기 위
해서는 다른 조치가 필요하다는 지적도

이와 같은 호주 정부의 결정에 대해 지역 주민들은 크게 문제 될 것이 없다는 

생각을 보이고 있음. 이미 노던 준주와 웨스턴오스트레일리아 주의 여러 

지역에서 특정 시간대에만 주류를 구매할 수 있도록 제한하고 있어서 

익숙하다는 반응임. 또한, 냉장고에 식료품을 비축해 놓는 사람들이 많기 

때문에, 단순히 식료품을 채우는 요일이 바뀌었을 뿐이라며 주류 구매 제한 

조치가 지역 사회에 도움이 될 것이라는 반응을 보였음. 하지만 일각에서는 

주류 구매 제한 조치로 인해 일자리를 잃게 될 사람이 있을 것이라는 우려를 

표함. 또한, 이번 제한 조치가 주류로 인한 피해를 줄이는 데 도움이 될 수 

있지만, 궁극적인 해결책이 될 수 없다며 주민들의 알코올 소비를 줄이기 위한 

사회적 지원이 필요하다는 입장도 보였음17)

[그림 3.1] 주류 제한을 시행 중인 브룸과 더비 지역

자료: ABC뉴스(ABC News)

16) 1호주달러=903.93원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
17) ABC뉴스(ABC News), ‘New liquor rules, alcohol restrictions take effect in WA Kimberley towns to mixed community reactions’, 2024.07
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3. 호주 리큐르 홍보문구 키워드 1위 : ‘달콤한’

▶ 홍보문구 관련 키워드 ‘달콤한’, ‘부드러운’ 등 빈출
- 호주에서 판매 중인 리큐르 제품 홍보문구와 관련하여 맛 관련 키워드가 

다수 확인되었음

- ‘달콤한’ 키워드가 86건, ‘부드러운’ 키워드가 45건 도출되었으며, 이를 

통해 호주 소비자들이 달콤하면서도 부드러운 맛의 주류를 선호한다는 

것을 알 수 있음

▶ ‘칵테일에 적합한’, ‘파티’ 등 용도 관련 키워드 빈출
- 홍보문구로 ‘칵테일에 적합한’이 66건 도출되었으며, ‘파티’ 키워드도 

9건 확인됨

- ‘선물’ 관련 키워드도 29건 도출되었으며, 그와 관련하여 ‘생일’과 ‘추수

감사절’ 등의 키워드도 확인됨. 호주 소비자들은 주로 파티나 선물 등을 

위해 주류를 소비한다는 것을 알 수 있음

달콤한 칵테일에 적합한 파티

제품명 말리부 코코넛 럼 리큐르
(Malibu Coconut Rum Liqueur)

제품명 드람뷔 스카치 위스키 리큐르
(Drambuie Scotch Whisky Liqueur)

제품명 복 피나 콜라다 칵테일
(Vok Pina Colada Cocktail)

브랜드 말리부(Malibu) 브랜드 드람뷔(Drambuie) 브랜드 복(Vok)

용량 700ml 용량 700ml 용량 250ml x 4개

가격 41호주달러(37,061원) 가격 78.99호주달러(71,401원) 가격 29.46호주달러(26,630원)

[표 3.1] 호주 판매 리큐르 홍보문구 관련 키워드

자료: 호주 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘리큐르’ 관련 게시글 317건 분석 
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4. 호주 리큐르 패키징 키워드 1위 : ‘700ml’

▶ 용량 관련하여 ‘700ml’ 키워드 빈출
- 호주에서 판매 중인 리큐르 제품의 용량 관련 키워드와 관련하여 

‘700ml’ 키워드가 135건으로 가장 많이 도출됨

- ‘500ml’ 관련 키워드도 60건으로 빈출 되었으며, ‘750ml’와 ‘1L’ 등 

대용량 키워드도 다수 확인되었음

▶ ‘병’ 제품이 많아…여러 개 묶어서 파는 ‘팩’도 다수
- 호주에서 판매 중인 리큐르 제품의 패키징 방식과 관련하여 ‘병’ 관련 

키워드가 65건으로 가장 많이 도출되었음

- ‘팩’ 관련 키워드도 53건 도출되었는데, 실제 데이터 확인 결과, 파티 

팩과 같이 병이나 캔 제품을 여러 개 묶어서 파는 제품들로 확인됨

700ml, 병 500ml 팩

제품명 디카이퍼 애플
(De Kuyper Apple)

제품명 산타 마르타 이탈리안 아마레토
(Santa Marta Italian Amaretto)

제품명 웨스트코스트 쿨러 오리지널
(West Coast Cooler Original)

브랜드 디카이퍼(De Kuyper) 브랜드 산타마르타(Santa Marta) 브랜드 웨스트코스트(West Coast)

용량 700ml 용량 500ml 용량 250ml x 4개

가격 46.99호주달러(42,476원) 가격 45.97호주달러(41,554원) 가격 17.00호주달러(15,367원)

[표 3.2] 호주 판매 리큐르 패키징 관련 키워드

자료: 호주 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘리큐르’ 관련 게시글 317건 분석 
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1. 호주 리큐르 유통채널 점유율

▶ 호주 리큐르 유통채널, ‘식료품점’이 1위
2023년 기준 호주 내 리큐르를 포함한 식품 및 주류 유통채널 중 하이퍼마켓, 

슈퍼마켓 등을 포함한 ‘식료품점’이 59.4%로 가장 높은 점유율을 보임. 2위는 

27.7%의 음식점 및 주점, 3위는 5.0%의 주류 소매점으로 확인됨. 한국의 

경우 2022년 기준 리큐르를 포함한 증류주 유통채널 중 ‘음식점 및 주점’이 

80.4%로 대부분을 차지했으며, ‘식료품점’이 16.6%로 나머지의 대부분을 

차지함. 호주의 경우 증류주를 포함한 주류 유통에 있어 외식업소 유통인 

‘온트레이드(On-trade)’보다는 소매점 유통인 ‘오프트레이드(Off-trade)’의 

비중이 한국에 비해 높음. 이는 높은 세금으로 인해 발생하는 외식업소와 

소매점 간의 큰 가격 차이로 인해 집에서 술을 마시는 ‘홈 드링킹(Home 

Drinking)’ 문화가 일찍이 자리 잡은 것이 주원인으로 분석됨18)

[표 4.1] 호주 및 한국 리큐르 소매유통채널 점유율 비교19)20)21)

 호주 및 한국 리큐르 소매유통채널 점유율 비교

호주 유형 한국
59.4% 식료품점 16.6%
27.7% 음식점 및 주점 80.4%
7.9% 주류 소매점 1.0%
5.0% 기타22) 2.0%

자료: 스태티스타(Statista)

18) 자료: 더스피릿비즈니스(The Spirits Business), ‘Spirits sales drop in Australian on-trade’, 2024.02
19) 해당 장에서 ‘리큐르’ 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 제품을 포함하는 카테고리인 ‘식품 및 주류’와 ‘증류주’ 유통채널의 정보를 조사함
20) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Distribution of food and liquor retail turnover in Australia in 2023, by retailing format’, 2024.09
21) 자료: 캐나다농업농식품부(Agriculture and Agri Food Canada), ‘Sector Trend Analysis - Beer, wine and spirits South Korea’, 2024.02
22) ‘기타’는 온라인, 편의점 등을 포함함
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2. 호주 리큐르 주요 유통채널 ① 울워스

기업
기본 정보

기업명 울워스(Woolworths)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.woolworths.com.au

위치 호주 전역

규모
매출액(’23)23) Ÿ 642억 9,400만 달러(약 85조 8,196억 원24))

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 116개

기업 요약

Ÿ 소매유통 분야 점유율 1위인 호주 최대 슈퍼마켓 체인 브랜드

Ÿ 리테일 그룹 울워스그룹(Woolworths Group)이 소유 및 운영함

Ÿ 1924년 호주 시드니에 첫 매장을 설립하였으며, 뉴질랜드에도 진출함

Ÿ 차별화된 제품군 구성을 위해 자체 브랜드 제품 개발에 집중함

Ÿ 아시안 이민자 비율 증가에 발맞춰 소스, 아시안 식품 코너를 별도로 운영함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 수입 식음료, 주류, 건강 및 미용 제품, 생활용품 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 신뢰도가 높은 상품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 울워스 그룹 공급업체 플랫폼을 통한 입점 신청

- 페이지 하단 메뉴 ‘About Woolworths’ 아래 ‘Suppliers’ 클릭

  (partnerhub.woolworthsgroup.com.au/s)

- 입력 정보

① 회사 정보(회사명, 사업자등록번호 등)

② 회사및담당자상세정보(소재지, 주소, 담당자명, 직책, 이메일주소, 전화번호, 국적)

Ÿ 문의사항 연락처

 - 전화번호: +61-1300-767-969

 - 이메일: vulnerabilitydisclosure@woolworths.com.au

자료: 울워스(Woolworths), 울워스그룹(Woolworths Group)
사진 자료: 더컨버세이션(The Conversation), 하버타운(Harbour Town)

23) 모기업 울워스그룹(Woolworths Group)의 2023년도 전체 매출액
24) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 호주 리큐르 주요 유통채널 ② 푸드웍스

기업
기본 정보

기업명 푸드웍스(Foodworks)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.foodworks.com.au

위치 호주 전역

규모
매출액(’23) Ÿ 1억 5,549만 호주달러(약 1,406억 원25))

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 329개

기업 요약

Ÿ AUR(Australian United Retailers) 그룹이 운영하는 호주 2위 슈퍼마켓 체인

Ÿ 각 매장이 지역 사회의 요구를 반영해 맞춤화됐다는 특징을 보유함

Ÿ ‘Low Price Everyday(상시할인)’, ‘Price Promise(가격에 대한 약속)’ 등의 

가격 정책으로 경쟁사 대비 낮은 가격으로 식료품을 판매하는 것으로 알려짐

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 수입 식음료, 건강 및 미용 제품, 주류 등

선호 제품 Ÿ 식품 인증을 준수하는 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의 

- 홈페이지(www.foodworks.com.au) 좌측 메뉴 - ‘Contact’ 클릭 후 문의 제출

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +61-3-9809-8600

자료: 푸드웍스(Foodworks)
사진 자료: 푸드웍스(Foodworks)

25) 1호주달러=903.93원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 호주 리큐르 주요 유통채널 ③ 세븐일레븐 호주

기업
기본 정보

기업명 세븐일레븐 호주(7-Eleven Australia)

기업구분 편의점

홈페이지 www.7eleven.com.au

위치 호주 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 5억 90만 달러(약 6,686억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 750개

Ÿ 직원 수(’24): 약 9,000명

기업 요약

Ÿ 1977년 호주 빅토리아(Victoria)에서 최초의 세븐일레븐 매장이 설립됨

Ÿ 40년 넘게 개인 소유였으나, 2024년 1월 세븐일레븐 인터네셔널(7-Eleven 

International)이 인수함

Ÿ 2010년 호주의 모빌(Mobil) 주유소 매장을 인수하여 세븐일레븐 매장으로 전환

Ÿ 대부분의 매장은 수도권에 위치하고 있으며, 교외 지역에 위치한 매장은 

주유소와 함께 운영되는 경우가 많음

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 즉석식품, 가공식품, 스낵류, 음료류, 주류, 건강식품 등

선호 제품 Ÿ 독점 유통이 가능한 제품, 브랜드 신뢰도가 높은 제품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 또는 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +61-1800-247-711

- 이메일: 24-7customerservice@7eleven.com.au

자료: 세븐일레븐 호주(7-Eleven Australia), 그로우조(Growjo)
사진 자료: 세븐일레븐 호주(7-Eleven Australia), 씨에스피데일리뉴스(CSP Daily News)
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2. 호주 리큐르 주요 유통채널 ④ 스파익스프레스

기업
기본 정보

기업명 스파익스프레스(Spar Express)

기업구분 편의점

홈페이지 www.spar.com.au

위치 호주 동부 지역

규모
매출액(’23)26) Ÿ 1,480만 달러(약 198억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 118개

기업 요약

Ÿ 네덜란드의 글로벌 소매유통기업 스파인터내셔널(Spar International)의 

편의점 브랜드

Ÿ 2002년 호주에 진출했으며, 스파오스트레일리아유한회사(SPAR Australia 

Limited)가 라이선스 계약을 맺고 운영하고 있음

Ÿ 대부분의 매장이 주유소와 연계되어 있으며, 한국과 같이 24시간 운영됨

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 즉석식품, 가공식품, 스낵류, 음료류, 주류, 건강식품 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 신뢰도가 높은 제품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의

- 홈페이지(www.spar.com.au) 상단 ‘Contact Us’ 클릭 후 양식 맞춰 제출

- 입력 정보

① 담당자 정보(담당자명, 이메일 주소, 전화번호)

② 문의 내용

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +61-07-3715-3000

- 이메일: info@spar.com.au

자료: 스파 호주(Spar Australia), 로켓리치(Rocket Reach)
사진 자료: 스파인터내셔널(SPAR International), 스파 호주(Spar Australia) 

26) 모기업 스파오스트레일리아유한회사(SPAR Australia Limited)의 2023년 매출액
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2. 호주 리큐르 주요 유통채널 ⑤ 케이티마트

기업
기본 정보

기업명 케이티마트(KT Mart)

기업구분 아시안마트/한인마트

홈페이지 www.ktmartmall.com.au

위치 멜버른(Melbourne)

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 3개

기업 요약

Ÿ 2007년 멜버른에 설립된 한국 식품을 중심으로 유통하는 아시안 마트

Ÿ 한국산 식료품, 주류, 생활용품 등을 폭넓게 취급함 

Ÿ 2015년부터 온라인 플랫폼 ‘케이티마트몰(KT Mart Mall)’을 운영 중임 

Ÿ 페이스북과 인스타그램을 통해 신제품 및 할인 프로모션 정보를 공유함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 가공식품, 즉석식품, 라면, 스낵류, 소스류, 음료류, 주류 등

선호 제품 Ÿ 한국 식료품 및 생활용품, 기타 아시아 식료품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의

(www.ktmartmall.com.au/contact-us)

- 홈페이지 상단 메뉴 ‘Contact’에서 문의 양식 이용

- 등록 시 필요한 정보

① 담당자 정보(담당자명, 이메일 주소, 전화번호)

② 문의 내용(입점 방법 문의, 브랜드 및 회사 소개 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +61-478-801-827

- 이메일: ktmartmall@outlook.com

자료: 케이티마트(KT Mart)
사진 자료: 페이스북(www.facebook.com), 브로드시트(Broadsheet)
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2. 호주 리큐르 주요 유통채널 ⑥ 아마존 호주

기업
기본 정보

기업명 아마존 호주(Amazon Australia)

기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.amazon.com.au

규모
매출액(’23) Ÿ 10억 4,110만 달러(약 1조 3,897억 원)

기타 규모 Ÿ 방문 횟수(최근 1개월27)): 6,092만 회

기업 요약

Ÿ 190만 개 기업의 상품을 보유하고 있으며, 분당 7,400개의 제품 

구매가 이루어지고 있는 세계 최대의 온라인 종합 쇼핑몰 

Ÿ 스페인어, 아랍어, 독일어, 한국어 등 전 세계 언어를 지원함

Ÿ 아마존 프레쉬(Amazon Fresh), 아마존 고(Amazon Go), 아마존 

스타일(Amazon Style) 등 다양한 형태의 오프라인 매장도 운영함

매장 운영 정보 홈페이지 정보

취급 브랜드 베일리스(Baileys), 드람뷔(Drambuie) 등

해외 판매 해외 판매 가능

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요
프로모션 정보

• 50달러 이상 구매 시 5달러 할인, 생일 기프트카드 증정 등 다양한 프로모션 상시 진행

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록(services.amazon.com/services/soa-approval-category)

- 아마존 판매자(Seller) 계정 생성

- Grocery&Gourmet Food 카테고리 ‘Requirement’ 눌러 자격조건 확인

- 제품 홈페이지 등록 및 필요 정보

① 공급자 정보(회사명, 회사 홈페이지 주소, 국가, 담당자명, 연락처, 이메일)

② 제품 정보(UPC/EAN 보유 여부, 제품 종류, 예상 매출액, 판매 입고량)

Ÿ 자격 평가 기준

① 아마존 행동 강령 준수

② 아마존 PB 공급업체일 경우 공인검사기관에서 TPI(Third Party Inspection)

   혹은 아마존 자체 검사 결과 통해 품질 기준 충족 인증

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +1-888-280-4331

자료: 아마존 호주(Amazon Australia), 이커머스디비(eCommerce DB), 시밀러웹(Similarweb)
사진 자료: 아마존(Amazon)

27) 2024년 9월 한 달간 집계된 웹사이트 방문자 수에 해당함
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입점 등록 절차 
UI ①

① 공급 담당자 정보(담당자 이름, 연락처, 이메일, 출생일, 출생 국가, 국적, 신분증) 입력

입점 등록 절차 
UI ②

② 지불 방식 입력(신용카드 번호 확인 절차)

- 글로벌셀링 가입 첫 6개월 수수료 39.99달러(53,379원) 부과

자료: 아마존(Amazon)
사진 자료: 아마존(Amazon)
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▶ 아마존 호주 리큐르 베스트셀러
 - 검색 키워드 : 리큐르(Liqueur)

 - 등록 제품 수 : 1,000건 이상

아마존 호주 리큐르 베스트셀러

순번 브랜드 제품명 원산지 중량 판매 가격 판매 건수(월) 리뷰 건수 이미지

1 베일리스
(Baileys)

오리지널 아이리시 
크림 리큐르

(Original Irish 
Cream Liqueur)

아일랜드 700ml
41.99

호주달러
(37,956원)

100건 이상 18,425건

2 베일리스
(Baileys)

초콜릿 럭스 리큐르
(Chocolat Luxe Liqueur)

아일랜드 500ml
36.98

호주달러
(33,427원)

50건 이상 3,581건

3 미스터블랙
(Mr. Black)

커피 리큐르
(Coffee Liqueur)

호주 700ml
67.99

호주달러
(61,458원)

50건 미만 1,384건

4 초야
(Choya)

황금 매실 과일 리큐르
(Golden Ume 
Fruit Liqueur)

일본 650ml
38.00

호주달러
(34,349원)

50건 미만 401건

5 베일리스
(Baileys)

생일 케이크 리큐르
(Birthday Cake Liqueur)

아일랜드 700ml
49.99

호주달러
(45,187원)

50건 미만 2,324건

6 드람뷔
(Drambuie)

스카치 위스키 리큐르
(Scotch Whiskey 

Liqueur)

스코틀
랜드

700ml
66.00

호주달러
(59,659원)

50건 미만 2,239건

7 말리부
(Malibu)

코코넛 럼 리큐르
(Coconut Rum Liqueur)

영국 700ml
38.00

호주달러
(34,349원)

50건 미만 2,632건

8 프란젤리코
(Frangelico)

프란젤리코
(Frangelico)

이탈리아 700ml
39.00

호주달러
(35,253원)

50건 미만 8,936건

9 에든버러 진
(Edinburgh Gin)

루바브 & 생강 진 리큐르
(Rhubarb & Ginger Gin 

Liqueur)
영국 500ml

49.50
호주달러

(44,745원)
50건 미만 7,634건

10 샴보드
(CHAMBORD)

블랙 라즈베리 리큐르
(Black Raspberry Liqueur)

이탈리아 700ml
63.99

호주달러
(57,842원)

50건 미만 1,953건

자료: 아마존 호주(Amazon Australia)
사진 자료: 아마존 호주(Amazon Australia)
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1. 호주 리큐르 통관 및 검역 절차28)

▶ 호주 리큐르 수출 통관 단계별 주요사항
호주 수입 식품에 대한 수출입 통관 관련 기관은 호주 농수산임업부(DAFF: 

Department of Agriculture, Fisheries and Forestry), 호주ㆍ뉴질랜드 

식품기준청(FSANZ: Food Standards Australia New Zealand), 호주 

국경경비대(ABF: Australian Border Force) 등이 있음. 호주로 식품 수출 

시, ‘생물보안수입요건시스템(BICON: Biosecurity Import Condition)’을 

통해 사전에 품목별 수입요건 확인이 필요하며, 호주 수입업자는 식품류 

수입허가를 필수적으로 취득해야 함

[표 5.1] 호주 리큐르 통관 검역 절차

자료: 관세청, 호주 국경경비대(ABF)

28) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 호주 AEO 제도 활용 시 통관 혜택
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)는 

수출입 기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 

법규 준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사하고 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대해서 신속 통관, 세관검사 축소 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하고, 사회 안전, 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 

차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사 비율이 

축소되고 서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해지며, 각종 관세조사 

원칙적 면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금 부담 완화 등 다양한 

혜택이 있음. 호주는 ‘ATT(Australia Trusted Trader)’라는 명칭으로서 

AEO 제도를 운영하고 있으며, 한국과는 2018년 AEO 상호인정약정을 

체결하여 수입 검사 생략, 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

[표 5.2] 호주 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입 기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 법규 준수, 
안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업

적용 대상 납세자, 수출업자, 제조업자, 통관업자, 화물운송업자, 해운대리점, 
창고업자, 해상운송업자, 항공운송업자

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

Ÿ 1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

Ÿ 2단계(공인심사): 서류심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

Ÿ 3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

Ÿ 4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청
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2. 호주 리큐르 품질 인증

▶ 호주 리큐르, 권장 인증 사항
호주로 가공식품 수출 시, 수출업자는 수입식품 검사 프로그램(IFIS: Imported 

Food Inspection Scheme)을 통해 제품이 생물보안시스템(BICON)과 

호주ㆍ뉴질랜드 식품 표준코드(ANZFSC: Australia New Zealand Food 

Standards Code)에서 정한 요건과 기준에 부합하고 있는지를 사전에 

확인하는 것이 필요함. 또한, 유기농 제품의 생산, 가공, 유통 및 판매에 관한 

인증인 ACO(Australia Certified Organic), NASAA Certified Organic(NCO) 

등을 취득해 활용할 수 있음

[표 5.3] 호주 리큐르 인증 취득 정보

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

한국식품안전관리인증원

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

ACO 유기농 제품 인증 호주 민간 인증
Australian Certified 

Organic

NCO 유기농 제품 인증 호주 민간 인증
NASAA Certified 

Organic

자료: 각 인증기관
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▶ 호주 리큐르, 식품 원산지 표시제 규정
호주 경쟁소비자위원회(ACCC: Australian Competition & Consumer 

Commission)가 도입한 ‘식품 원산지 표시 라벨 정보 표준 2016’에 

따르면 2018년 7월부터 의무적으로 제품에 식품영양표시 라벨을 부착해야 

하며, 신선 농축산물, 가공식품, 비포장식품까지 적용 대상임. 원산지를 

나타내는 표현에 대한 기준을 제정하여, 자국산 식품에 대한 선호도가 

높은 호주 소비자의 이해를 돕기 위함임29). ‘재배’ ‘생산’, ‘제조’, ‘포장’을 

구분해 표기하고, 호주산 재료의 비율을 막대그래프로 표기하는 것이 

골자임

[표 5.4] 호주 원산지 표시제

라벨 예시 상세 설명

최종 식품이 본래의 성질과 다르게 변형된 경우 마지막 단계의 실질적 
변형이 이루어진 국가를 제조국으로 지칭함. 수입된 재료로 호주에서 만들 
경우 호주산으로 취급돼 ‘Made in Australia at least XX%’로 박스 안에 
막대 차트와 함께 표시해야 함

주로 신선식품에 사용되며, 식품이 해당 국가에서 자란 경우 ‘Grown in 
Australia, Grown in Italy’ 등으로 표시함

모든 주요 성분이 해당 국가로부터 생산되고 전체 가공 과정이 해당 
국가에서만 처리된 식품을 ‘Product of Australia, Product of Mexico’ 
등으로 표시함

해당 예시는 ‘최소 20%의 호주 재료로 호주에서 포장’ 되었다는 의미로, 
실질적 변형 없이 2개 이상 국가에서 수입된 재료로 포장된 제품을 
지칭함30)

자료: 호주 경쟁소비자위원회(ACCC)

29) 호주의 소비자들은 제품 구매 시 ‘호주산(Made in Australia)’ 또는 이를 증명하는 로고나 라벨을 살펴본 후 구매 여부를 결정하는 
편이며, 코로나19 이후 로컬 생산 제품에 대한 관심이 더욱 증가함. 한국농수산식품유통공사, ‘호주 코로나 이후 소비자의 유통채널 사용 
및 식품소비 동향 파악을 통한 수출확대 방안 모색’, 2021

30) 가공 수준이 ‘Made in Australia’라고 하기에 충분하지 않기 때문에 캥거루 로고는 포함하지 않음
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[표 5.4] 호주 원산지 표시제 - 수입식품

라벨 예시 상세 설명

호주 이외의 단일 국가에서 가공되었음을 의미함

해당 예시는 ‘특정 비율의 호주산 재료를 사용하여 미국에서 가공되었음’을 
뜻하며, 호주산 재료의 비율을 음영 막대그래프에 표시해야 함

자료: 호주 경쟁소비자위원회(ACCC)
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3. 호주 리큐르 라벨링

[표 5.5] 호주 리큐르 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

1. 표기언어 Ÿ 라벨은 영어로 작성되어야 함

2. 제품명
Ÿ 호주ㆍ뉴질랜드 식품기준청(FSANZ)에서 규정하고 있는 제품명 

또는 식품의 본질을 나타낼 수 있는 이름으로 할 것

Ÿ 제품명은 오해의 소지가 있거나 잘못된 정보를 제공해서는 안 됨

3. 식품성분

Ÿ 원료명은 일반명이나 원료의 본질을 알 수 있는 형태 또는 

규정에서 정하고 있는 이름으로 할 것

Ÿ 제품에 사용된 식품첨가물을 포함해 함량의 크기에 따라 

내림차순으로 원료 정보를 나열해야 함

Ÿ 알레르기를 유발하는 성분 11가지에 대해 포장재 라벨링 박스 

안에 표기해야 함. 굵은 글자로 명료한 영어 단어로 표기해야 함

Ÿ 식품첨가물(비타민, 미네랄 포함)을 표시해야 하며, 효소와 

향미료는 구체적 성분 명 없이 ‘효소’, ‘향미료 및 기타’로 표기

Ÿ 식품 원료의 실제 함량 또는 최소 함량을 퍼센트 형태로 제공해야 함

4. 공급업체 정보

Ÿ 호주 또는 뉴질랜드 공급업체(제조사, 포장업체, 벤더, 수입자)의 

정보를 필수적으로 표기할 것

Ÿ 주소는 해당 기업이 사업을 영위하는 실제의 주소로 작성해야 

하며, 사서함 주소는 불가

5. 보관방법
Ÿ 제품의 안전과 건강상의 문제가 일어나지 않을 수 있도록 하는 

내용의 사용법 또는 보관방법을 표기해야 함

6. 유통기한
Ÿ ‘Best-Before’ 또는 ‘Use-By’로 표기해야 함

Ÿ 유통기한 또는 사용기한이 적용일로부터 3개월 이상인 경우 일, 

월, 연도 순으로 표기 

자료: 호주ㆍ뉴질랜드 식품기준청(FSANZ), 호주 국경경비대(ABF)
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[표 5.5] 호주 리큐르 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

7. 영양 정보

Ÿ 건강강조표시가 아닌 열량, 단백질, 지방, 포화지방, 탄수화물, 

당, 나트륨 정보를 표기해야 함

Ÿ 제품의 평균 1회 섭취량(g 또는 mL)과 제품의 섭취 횟수를 

표기해야 함(kJ 또는 kcal)

Ÿ 트랜스 지방, 다중 및 단일 불포화 지방산이 있는 경우 반드시 

표기해야 함

8. 원산지

Ÿ 육류, 청과, 빵과 같은 주 식품(Priority Food)은 다음과 같은 

사항을 표기해야 함

   - Grown in(청과류 등의 신선식품)

   - Product of(주요 원료 원산지 및 생산 공정 국가)

   - Made in(가공식품 생산국)

   - Packed in(제품 포장 국가)

Ÿ 조미료, 제과류, 스낵류, 주류 등 기호식품(Non-Priority Food)은 

‘Made In’과 같은 문구를 사용하여 원산지를 표기해야 함

Ÿ 수입 가공식품의 경우, 호주산 재료 비율을 나타내는 

막대그래프와 원산국을 나타내는 글 상자를 이용해야 함. 혹은, 

글 상자를 이용하여 원산지와 호주산 성분의 비율을 표시해야 함 

Ÿ 특정 국가에서 재배 또는 생산, 제조, 포장되지 않았음에도 

그렇다는 것을 암시하거나 표기하는 경우는 불법임

Ÿ 제품이 생산된 나라를 표시해야 하며 식품에 호주산 재료가 

함유된 경우, 그 비율을 명시하고 막대그래프를 이용하여 

표시해야 함

9. 경고 문구 표시

Ÿ 제품의 섭취 시 건강과 관련하여 소비자가 알아야 하는 내용 등 

경고 표기 필수

Ÿ 분명하고 영구적으로 작성되어야 하며, 배경색과 대비되는 

색상으로 작성할 것

Ÿ 특정 성분을 포함하는 경우 과잉 섭취가 완화제 효과를 가질 수 

있다는 권고문 필요

10. 기타

Ÿ 유전자 기술을 사용하여 생산한 식품이나 방사선 조사 식품에 

관한 정보가 있다면 이를 반드시 표기해야 함

Ÿ 질병, 장애 또는 특정 상태에 대한 예방, 진단, 치료 혹은 

완화의 의미가 있는 문구의 표기는 불가능함

자료: 호주ㆍ뉴질랜드 식품기준청(FSANZ), 호주 국경경비대(ABF)
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▶ 호주 리큐르, 포장 전면(FOP)의 영양 라벨 표시 기준
포장 전면(FOP: Front of Package) 영양 라벨은 식품 포장의 앞면에 

기호, 색상 코드, 기타 그래픽 형식을 사용하여 필수 영양소의 정보를 

소비자가 한눈에 확인할 수 있도록 표시하는 라벨링 제도임. 해당 방식은 

‘건강 스타 등급(Health Star Rating)’ 라벨링이라고 불리며, 긍정 영양 

성분과 위험 영양 성분을 기준으로 하여 식품 전체의 영양 가치를 건강 

스타 등급 계산기로 평가한 후 별 0.5개부터 5개의 등급으로 표시하는 

제도임. 현재 자발적 표기 사항으로 의무 사항은 아니지만, 호주와 

뉴질랜드 정부는 해당 시스템 도입의 목표가 달성되지 않을 시 의무화 

검토 계획을 발표함에 따라, 호주와 뉴질랜드로 식품을 수출하는 기업은 

이에 대한 선제적 대처가 필요할 것으로 예상됨31)

[표 5.6] 호주 포장 전면(FOP) 영양 라벨 표시 기준

포장 전면 영양 라벨 
표기 기준 건강 스타 등급(Health Star Rating) 라벨링

의무 표기 여부 자발적 표기 사항(의무 사항 아님)

표기 방식

Ÿ 별 등급만 제시하거나 별 등급과 특정 영양 정보를 함께 표시

Ÿ 특정 영양 정보를 표기할 경우, 별로 표시된 등급 바로 아래나 옆에 해당 영양 

성분(에너지 또는 포화지방, 나트륨, 총 설탕)의 함량을 100g 또는 100mL, 1회 

제공량(1인분)을 기준으로 표시

Ÿ 단백질, 식이섬유, 특정 비타민이나 미네랄 등 건강에 유익한 영양소 중 하나 추가 

표시 가능

표기 예시

자료: KATI농식품수출정보

31) 호주와 뉴질랜드 정부는 건강 스타 등급 도입률이 임시 목표인 50%에 미치지 못하고 있으며, 2025년 11월까지 건강 스타 등급의 
도입률이 70%에 도달하지 못하면 해당 라벨링의 의무화를 고려하겠다고 밝힘
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▶ 호주 리큐르 라벨 샘플

[앞면 1 라벨링] [앞면 2 라벨링]

[앞면 1 – 영어]

① Smirnoff Soda Vodka Pineapple 
  

       

& Lime drink

② 3.50%

③ 330ml

[앞면 1 – 국문]

① 스미노프 소다 보드카 파인애플 
   & 라임 

    

음료

② 3.50%

③ 330ml

[앞면 2 – 영어]

① Natural flavours

② 95 CALORIES PER CAN

③ Low Sugar

[앞면 2 – 국문]

① 천연 향료

② 캔당 95칼로리

③ 저당



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 35 -

[옆면 라벨링] [뒷면 라벨링]

[옆면 – 영어]

① MADE WITH REAL FRUIT JUICE

②

NUTRITION INFORMATION

Servings per package: 1

Serving size: 330mL
Avg Quantity
 Per Serving

Avg Quantity 
Per 100mL

Energy
     397kJ 

(95Cal)

120kJ 

(29Cal)

Protein 0.1g 0.0g

Fat, total 0.0g 0.0g

 -saturated 0.0g 0.0g

Carbohydrate 7.0g 2.1g

- sugars 6.5g 2.0g

Dietary Fibre 0.1g 0.0g

Sodium 39mg 12mg

[옆면 – 국문]

① 진짜 과일 주스로 만든

②

영양 정보

포장당 제공량: 1

제공량: 330mL
평균 제공량 

당
100mL 당 

평균

에너지
     397kJ 

(95Cal)

120kJ 

(29Cal)

단백질 0.1g 0.0g

지방, 총 0.0g 0.0g

-포화지방 0.0g 0.0g

탄수화물 7.0g 2.1g

- 당류 6.5g 2.0g

식이섬유 0.1g 0.0g

나트륨 39mg 12mg
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③ FOR MORE INFORMATION VISIT 
DRINKIQ.COM

④ SMIRNOFF SODA VODKA 
PINEAPPLE & LIME

⑤ INGREDIENTS: CARBONATED 
WATER, PINEAPPLE AND LIME

   JUICE (FROM CONCENTRATE), 
SMIRNOFF VODKA, SUGAR,

   NATURAL FLAVOURS, FOOD ACIDS 
(330, 331), PRESERVATIVE (211)

⑥ PREGNANCY WARNING
   Alcohol can cause lifelong harm 

to your baby

③ 자세한 정보는 DRINKIQ.COM을 
방문하세요

④ 스미노프 소다 보드카 파인애플 & 
라임 

⑤ 성분: 탄산수, 파인애플 및 라임 
주스(농축액), 스미노프 보드카, 설탕, 
천연 향료, 식품산(330, 331), 
보존제(211)

⑥ 임신 경고
           알코올은 아기에게 평생 해를 끼칠 수  
           있습니다

[뒷면 – 영어]

① NATURAL PINEAPPLE & LIME      
   FLAVOUR

② EXPERTLY MIXED WITH VODKA,   
   COLD 500A CRASER FRESHING    
   TASTE 

③ MADE WITH REAL FRUIT JUICE“

④ MADE IN AUSTRALIA BY DIAGEO  
   AUSTRALIA LTD.  

⑤ 4 Distillers Place, Huntingwood,   
   NSW 2148.

⑥ Consumer Enquiries 1800 789 344 1800 789 344 1800 789 344  
   (AUS ONLY) or email             
   CE.AUSTRALIA@DIAGEO.COM

⑦ For best before see base of can.

⑧ 10¢ REFUND

⑨ Refund at collection depots/points  
   in participating state/territory of   
   purchase.

[뒷면 – 국문]

① 천연 파인애플 & 라임 풍미

② 보드카와 전문적으로 혼합된 시원하고  
   상쾌한 맛 (500A CRASER)

③ 진짜 과일 주스로 만들어졌습니다.

④ 제조: 오스트레일리아, 디아지오       
   오스트레일리아 Ltd.

⑤ 주소: 4 Distillers Place,            
   Huntingwood, NSW 2148

⑥ 소비자 문의 1800 789 344 
   (호주 전용) 또는 이메일             
   CE.AUSTRALIA@DIAGEO.COM

⑦ 유통기한은 캔 바닥을 참고하세요.

⑧ 10¢ 환불

⑨ 구매한 주/지역의 지정 수거소에서    
  

        

환불 가능.
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[아랫면 라벨링]

[아랫면 – 영어]

① 01 /  11  / 2024

[아랫면 – 국문]

① 01 /  11  / 2024
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4. 호주 리큐르 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
호주로 수출 및 유통되는 모든 식품은 호주·뉴질랜드 식품기준청(FSANZ)의 

‘호주·뉴질랜드 식품기준코드 1.3.1’에 따른 식품첨가물 기준을 준수해야 함. 

호주로 식품 수출 시, 호주·뉴질랜드 식품기준청(FSANZ)이 승인하고 있는 

첨가물만 사용이 허용되며, 해당 목록에 등재되어 있지 않은 성분은 첨가물로 

사용할 수 없음. 호주 내 ‘기타음료’에 적용되는 식품첨가물 검색 시 총 

488건을 발견할 수 있으며, 하기 표는 그 중 일부를 다룸. 더 자세한 호주 

식품첨가물 규정 및 사용기준은 호주·뉴질랜드 식품기준청(FSANZ) 또는 

KATI농식품수출정보 홈페이지에서 확인할 수 있음

[표 5.7] 호주 리큐르 식품첨가물 분석
순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품 유형

1 폰소 4R Ponceau 4r 70 mg/L

조제음료

2 퀴놀린 옐로우 Quinoline Yellow 70 mg/L

3 사카린 Saccharin 150 mg/kg

4 에리스리톨 Erythritol

GMP32)

5 타우마틴 Thaumatin

6 푸마르산 칼륨 Potassium Fumarate

7 바셀린 Petrolatum

8 만니톨 Mannitol

9 레시틴 Lecithin

10 글리세린 Glycerin

자료: KATI농식품수출정보

32) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이 설정되지 
않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소 
적정량이 사용되어야 함
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▶ 유해물질
호주로 식품 수출 시 적용되는 식품의 유해물질 규정은 호주･뉴질랜드 

식품기준청(FSANZ) 1.4장 규정에 명시되어 있으며, 호주 내 수입 식품은 

안전검사를 시행하여 호주･뉴질랜드 식품기준청(FSANZ)의 승인을 받아야 함. 

하기 표는 고객사 제품에 적용될 수 있는 호주 유해물질 과 잔류허용기준의 

일부이며, 더욱 자세한 사항은 호주･뉴질랜드 식품기준청 또는 KATI농식품수출정보 

홈페이지에서 확인할 수 있음

[표 5.8] 호주 리큐르 유해물질 기준

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 잔류허용기준 식품 유형

1 풀레곤 Pulegone 250 mg/kg 음료

2 피리오페논 Pyriofenone 0.05 mg/kg

토닉 음료, 비터스 음료, 
퀴닌 음료

3 티오디캅 Thiodicarb 0.1 mg/kg

4 스피네토람 Spinetoram 0.01 mg/kg

5 퀴녹시펜 Quinoxyfen 0.2 mg/kg

6 프로클로라즈 Prochloraz 0.1 mg/kg

7 페르메트린 Permethrin 0.05 mg/kg

자료: KATI농식품수출정보
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▶ 알레르겐
호주·뉴질랜드 식품기준청(FSANZ)은 인체에 해로운 영향을 끼칠 수 있는 

알레르기 유발물질을 함유한 식품에 대하여 해당 물질 표기를 규정하고 있음. 

호주·뉴질랜드 식품기준청(FSANZ)이 발표한 ‘식품 기준법 제 9조’에 의하면, 

하기 표의 11가지 알레르기 유발 물질이 포함된 모든 포장 식품은 해당 

정보를 의무적으로 라벨에 표시해야 함

[표 5.9] 호주 알레르겐 성분

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무 땅콩

2 의무 견과류

3 의무 우유

4 의무 달걀

5 의무 깨

6 의무 어류

7 의무 갑각류

8 의무 대두

9 의무 루핀 콩

10 의무 밀과 글루텐 함유 곡물

11 의무 아황산염(10㎎/㎏ 이상)

자료: 호주･뉴질랜드 식품기준청(FSANZ), KATI농식품수출정보



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 댄머피스(Dan� Murphy’s)

2.� 울워스(Woolworths)

3.� 콜스(Coles)
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Interview ① 
33)

●

댄머피스
(Dan Murphy’s)

· 유형: 수입·유통업체

· 업체 특징: 
- 1952년에 설립된 수입 

및 유통업체로 맥주, 

사이다, 와인, 주류 등을 

취급하고 있음

- 유럽과 미국에서 제품을 

수입하여 호주 내 

하이퍼/슈퍼마켓 및 

아시안/한국 마트에 

유통하고 있음

담당자 정보

Manager

댄머피스(Dan Murphy’s)
Manager

Q. 호주 내 리큐르에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 가장 인기 있는 
제품은 무엇인가요?

호주 리큐르 시장에서는 생강, 과일, 허브와 같은 현지 식재료로 만든 제품이 인기를 

끌고 있습니다. 또한 소비자들은 제품에 담긴 스토리에도 관심이 많으므로 콘텐츠와 

감성적인 스토리텔링에 뛰어난 브랜드는 소비자에게 큰 호응을 얻고 있습니다. 알코올 

함량이 낮거나 저당 리큐르 제품도 인기입니다. ‘코앵트로(Cointreau)’는 신선한 

오렌지 향이 돋보이는 제품으로 약 65호주달러(58,755원34))에 판매되고 있습니다. 

‘오드비(Eau de Vie)’는 딸기와 라즈베리 향으로, 약 40호주달러(36,157원)에 

판매되며 바에서 매우 인기가 있습니다.

Q. 호주에서 리큐르를 수입하는 업체가 많은 편인가요? 주로 어떤 국가에서 
수입하시나요?

호주 내 리큐르를 수입하는 업체가 많습니다. 리큐르 수요가 늘고 소비자의 선택 

폭이 넓어지면서 리큐르만 전문적으로 수입하는 업체가 50-60개 정도 있는 것으로 

알고 있습니다. 프랑스, 이탈리아, 스페인은 와인 및 리큐르로 매우 유명한 

나라들이며, 품질에 대한 문제는 거의 없습니다. 앞서 말씀드린 ‘코앵트로’도 

프랑스산 제품 중 하나이며, 이탈리아산 리큐르인 ‘아마레또(Amaretto)’도 매우 

인기가 있습니다.

Q. 호주 소비자들 사이에서 리큐르의 인기는 어떤가요? 특별히 선호하는 맛이나 
종류가 있나요?

리큐르는 젊은 층으로부터 많은 관심을 받고 있습니다. 브랜드들은 주로 유명하고 

젊은 가수들이 참여하는 콘서트에서 광고하고 있어 리큐르에 대한 인지도도 

높아지고 있습니다. 많은 바에서도 리큐르를 사용한 칵테일을 집중적으로 판매하기 

시작했습니다. 최근 소비자들은 과일과 허브 향을 매우 좋아합니다. 예를 들어, 

700ml에 약 40호주달러(36,157원)인 ‘아페롤 스프리츠(Aperol Spritz)’는 상쾌한 

오렌지 향으로 인기입니다. 또한, ‘브루키스 슬로우 진(Brookie’s Slow Gin)’은 

700ml에 약 70호주달러(63,275원)로 카카두 플럼과 같은 토종 재료로 만들어져 

최근에 인기를 끌고 있는 제품입니다.

33) 사진 자료: 댄머피스(Dan Murphy’s)
34) 1호주달러=903.93원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Q. 리큐르에 대한 호주의 수입 관세와 주류세는 어떻게 되나요? 또한, 현재 
호주에서 판매되는 수입 리큐르의 가격대는 어떻게 형성되어 있나요?

주류세는 알코올 함량과 용량에 따라 계산됩니다. 제 기억이 맞다면 현재 세율은 

100% 알코올 1리터당 약 100호주달러(90,393원)입니다. 수입 관세는 원산지에 

따라 다를 수 있지만, 일반적으로 낮습니다. 수입 리큐르는 제품에 따라 보통 

30-100호주달러(26,984-90,393원)입니다. 예를 들어, ‘코앵트로’는 700ml에 약 

65호주달러(26,984원)이며, ‘그랑 마르니에(Grand Marnier)’는 700ml에 약 

75호주달러(67,460원)입니다.

Q. 호주 내 주류제품의 유통구조는 어떻게 되나요? 또한 고객사 제품 수출 시, 
어떤 유통채널로 진출하는 것이 효과적일지 이유와 함께 말씀해 주세요.

호주 내 주류 채널은 크게 세 가지로 나뉘는데, 당사나 BWS 같은 대형 주류 

체인점, 독립 상점, 레스토랑과 바가 있습니다. 대형 체인점은 브랜드 파워와 규모로 

인해 시장을 장악하고 있으며, 독립 상점과 레스토랑은 더 넓은 선택의 폭과 우수한 

고객 서비스를 제공합니다. 호주로 주류를 수출하는 경우 대형 체인점은 이미 많은 

소비자층을 확보하고 있고 많은 매장에서 브랜드를 홍보할 수 있는 규모를 갖추고 

있으므로 처음 진출하는 것이 좋다고 생각합니다. 레스토랑 및 바와의 협력도 

중요한데, 소비자가 제품을 경험하고 가장 명확한 피드백을 줄 수 있는 곳이 바로 

이곳이기 때문입니다.

Q. 호주에서 리큐르를 수입할 때 필요한 주요 인증이나 허가는 무엇인가요?

호주에서 제품을 수입할 때, 전문기관에서 발급하는 주류 면허가 필요합니다. 또한, 

호주국세청(Australian Taxation Office)에 등록하여 관련 서류를 작성해야 합니다. 

또, 다른 인증은 필요하지 않지만, HACCP(위해요소 집중관리기준) 인증을 받는 

것이 좋습니다. 이 인증은 제품이 식품 안전 지침을 준수하도록 보장하며, 이는 

평판과 소비자 신뢰에 매우 중요합니다.

Q. 호주 리큐르 제품 수출 간 가장 효과적인 마케팅 방법 또는 홍보 전략은 
무엇인가요?

가장 효과적인 홍보 전략 중 하나는 와인 시음회와 와인 축제를 활용하는 것입니다. 

이러한 행사는 소비자가 제품을 직접 경험할 수 있게 할 뿐만 아니라 도매업자 및 

소매업자와의 관계를 구축할 수 있는 기회를 제공합니다. 이는 소비자들이 구매 

전에 제품을 시음해 보고 싶어 하는 경우가 많으므로 중요하며, 이러한 행사들은 

또한 미디어의 많은 주목을 받습니다.



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 44 -

Interview ② 
35)

●

울워스
(Woolworths)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
- 1924년에 설립된 

슈퍼마켓으로 식료품, 

신선식품, 가정용품, 

냉동식품, 음료 등을 

취급하고 있음

- 유럽, 아시아, 미국 등 

다양한 국가에서 

수입하여 다양한 제품을 

제공하고 있음

담당자 정보

Sales

울워스(Woolworths)
Sales

Q. 호주 내 리큐르에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 가장 인기 있는 
제품은 무엇인가요?

최근 2020년부터 2023년까지 불과 1-2년 만에 급성장했다가 시장에서 사라진 

리큐르 브랜드가 많았습니다. 소비자들은 친환경적이고 지속 가능한 제품에 점점 더 

많은 관심을 기울이고 있습니다. 또한 과일이 들어간 리큐르 제품도 인기가 

많습니다. ‘그랑 마르니에(Grand Marnier)’는 약 75호주달러(67,460원)로 인기 

있는 제품이며, 칵테일과 디저트에 매우 잘 어울립니다. 그다음으로 ‘아마레토 

디사론노(Amaretto Disaronno)’는 55호주달러(49,470원)로 독특한 아몬드 맛을 

제공합니다.

Q. 호주에서 리큐르를 수입하는 업체가 많은 편인가요? 주로 어떤 국가에서 
수입하시나요?

호주에는 리큐르를 수입하는 회사가 많습니다. 실제로 몇 개의 업체가 수입하는지는 

알 수 없지만, 다양한 국가에서 다양한 종류와 맛의 리큐르 제품이 많이 들어오기 

때문에 경쟁이 치열하다는 것은 알고 있습니다. 따라서 소비자도 여러 곳으로 

분산되어 있습니다. 당사는 주로 이탈리아, 프랑스, 독일에서 수입합니다. 이탈리아의 

‘리몬첼로(Limoncello)’는 매우 인기 있는 제품입니다. 프랑스의 고급 제품인 

‘샤르트뢰즈(Chartreuse)’와 ‘생제르맹(St-Germain)’도 미식가들의 관심을 받고 

있습니다. 독일에서도 몇 가지 리큐르가 있지만 시장에서는 그다지 인기가 없는 것 

같습니다.

Q. 호주 소비자들 사이에서 리큐르의 인기는 어떤가요? 특별히 선호하는 맛이나 
종류가 있나요?

리큐르는 파티나 중요한 행사에서 호주 칵테일 문화의 필수 요소로 자리 잡고 

있습니다. 특히 과일과 허브 향이 나는 제품이 주류를 이루고 있습니다. 예를 들어, 

오렌지 맛의 ‘코앵트로(Cointreau)’는 마가리타 칵테일에 매우 인기가 있습니다. 

또한, 아몬드 맛의 ‘아마레토 디사론노(Amaretto Disaronno)’는 디저트와 칵테일에 

자주 사용되며 인기가 많습니다.

35) 사진 자료: 울워스(Woolworths)
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Q. 리큐르에 대한 호주의 수입 관세와 주류세는 어떻게 되나요? 또한, 현재 
호주에서 판매되는 수입 리큐르의 가격대는 어떻게 형성되어 있나요?

수입 리큐르의 가격은 대략 40-120호주달러(35,979-107,936원)입니다. 예를 들어, 

‘아마레토 디사론노(Amaretto Disaronno)’는 700ml에 약 55호주달러(49,470원)이고, 

‘아페롤(Aperol)’은 700ml에 약 40호주달러 (35,979원)로 칵테일에 많이 사용되며 

인기가 있습니다.

Q. 호주 내 주류제품의 유통구조는 어떻게 되나요? 또한 고객사 제품 수출 시, 
어떤 유통채널로 진출하는 것이 효과적일지 이유와 함께 말씀해 주세요.

호주의 주류 유통구조는 대형 유통업체, 소매 체인점, 온라인 채널로 구성됩니다. 

대형 유통업체는 주로 대형 소매 체인점에 공급하며, 독립 상점과 레스토랑은 

일반적으로 생산자나 소규모 유통업체와 직접 거래합니다. 온라인 채널은 오늘날 

가장 효과적인 채널 중 하나로, 소비자들이 점점 더 온라인 쇼핑으로 전환하고 

있습니다. ‘댄머피스’와 같은 대형 체인점과의 협력은 브랜드 인지도를 높이는 데 

도움이 됩니다.

Q. 호주에서 리큐르를 수입할 때 필요한 주요 인증이나 허가는 무엇인가요?

주류 수입 면허를 취득하고 호주국세청(Australian Taxation Office)에 등록해야 

합니다. 이는 주류의 수입 및 판매와 관련된 법률을 준수하는 데 필요합니다. 

제품이 기준을 충족한다면 유기농 인증도 유용한 인증입니다. 이는 자연 제품을 

사랑하는 소비자를 유치하는 것에 도움이 될 뿐만 아니라 브랜드 가치를 높이는 

데에 도움이 됩니다.

Q. 호주 리큐르 제품 수출 간 가장 효과적인 마케팅 방법 또는 홍보 전략은 
무엇인가요?

오늘날 소셜 미디어를 활용한 마케팅 전략은 강력한 전략 중 하나입니다. 

인스타그램과 페이스북 같은 플랫폼을 활용하여 칵테일이나 파티에서 제품이 어떻게 

사용되는지 이미지와 비디오를 공유함으로써 매력적인 콘텐츠를 만들 수 있습니다. 

이는 소비자의 관심을 끌 뿐만 아니라 브랜드에 대한 커뮤니티를 형성하여 인지도를 

높이는 데 도움이 됩니다.
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Interview ③ 
36)

●

콜스
(Coles)

· 유형: 소매업체

· 업체 특징: 
- 1914년에 설립된 

슈퍼마켓으로 식료품, 

신선식품, 가정용품, 

의류 등을 취급하고 있음

- 미국, 아시아, 유럽 등 

다양한 국가에서 

수입하여 판매하고 있음

담당자 정보

Manager

콜스(Coles)
Manager

Q. 호주 내 리큐르에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 가장 인기 있는 
제품은 무엇인가요?

지난 2년간 어려운 세계 경제 상황으로 인해 많은 근로자가 생활비를 충당하기 

위해 오전 8시부터 오후 5시까지 일하는 것 외에도 귀가 후 집에서 추가로 일하는 

사람들이 늘어나고 있습니다. 이러한 상황으로 집에서 리큐르와 같은 주류문화를 

혼합하는 트렌드가 인기를 끌고 있습니다. 가장 쉬운 방법으로 과일 칵테일을 

만드는 것입니다. ‘이노센트 바이스탠더(Innocent Bystander)는 약 45호주달러 

(40,476원)에 판매되며, 딸기와 라즈베리 등 칵테일과 잘 어울리는 맛으로 인기가 

있습니다. 그다음 ‘리몬첼로(Limoncello)’는 약 50호주달러(44,974원)에 판매되며, 

신선한 레몬 맛을 제공하여 호주의 여름철에 가장 인기가 많습니다.

Q. 호주에서 리큐르를 수입하는 업체가 많은 편인가요? 주로 어떤 국가에서 
수입하시나요?

리큐르 시장은 다양한 맛과 과일 및 다른 주류와의 조합 측면에서 매우 뛰어납니다. 

따라서 저희와 같은 많은 회사가 리큐르를 수입하고 있습니다. 이 시장의 경쟁은 

상당히 치열하며, 이는 혁신과 신제품 개발을 촉진합니다. 당사는 주로 프랑스, 

이탈리아, 미국에서 제품을 수입합니다. 프랑스는 ‘그랑 마르니에(Grand 

Marnier)’와 허브 리큐르와 같은 제품으로 항상 최고의 인기를 받고 있습니다. 

이탈리아도 ‘아마레토(Amaretto)’와 ‘캄파리(Campari)’ 같은 제품으로 호주 리큐르 

시장에 크게 기여하고 있습니다. 미국은 특히 수제 양조장을 중심으로 한 독특한 

리큐르 제품을 수출하고 있습니다.

Q. 호주 소비자들 사이에서 리큐르의 인기는 어떤가요? 특별히 선호하는 맛이나 
종류가 있나요?

리큐르는 집에서 술을 섞어 마시는 홈 믹싱 문화에서 매우 인기가 있습니다. 

소비자들은 건강과 빠른 회복을 위해 저알코올 및 저당 제품을 찾고 있으며, 다음 

날 아침에도 일어나서 일할 수 있기를 원합니다. 딸기와 라즈베리와 같은 독특하고 

개성 있는 맛이 인기를 끌고 있습니다. ‘이노센트 바이 스탠더 스트로베리’는 

500ml에 45호주달러(40,476원)이며 여름 칵테일로 매우 인기가 있습니다. 또한, 

‘브램블 진(Bramble Gin’은 500ml에 35호주달러(31,481원)로 과일 맛이 

특징이며, 새로운 것을 좋아하는 소비자들이 선호합니다.

36) 사진 자료: 콜스(Coles)



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 47 -

Q. 리큐르에 대한 호주의 수입 관세와 주류세는 어떻게 되나요? 또한, 현재 
호주에서 판매되는 수입 리큐르의 가격대는 어떻게 형성되어 있나요?

리큐르와 증류주에는 100% 알코올 1리터당 약 101호주달러(90,846원)의 세금이 

부과됩니다. 알코올 함량이 약 10-15%인 리큐르는 여전히 수입 가치가 높아, 

일반적으로 리큐르나 증류주는 널리 유통되고 있습니다. 수입 리큐르는 보통 

30-90호주달러(26,984-80,952원) 사이에 가격이 형성됩니다. 예를 들어, 

‘이노센트 바이 스탠더’는 500ml에 약 45호주달러(40,476원)이며, ‘브램블 진’은 

500ml에 약 35호주달러(31,481원)로, 술집에서 매우 인기가 있습니다.

Q. 호주 내 주류제품의 유통구조는 어떻게 되나요? 또한 고객사 제품 수출 시, 
어떤 유통채널로 진출하는 것이 효과적일지 이유와 함께 말씀해 주세요.

유통구조는 종합 유통업체가 슈퍼마켓, 편의점 등 대형 소매 체인점에 유통한 뒤 

주류 수입-판매를 전문으로 하는 독립 상점에 유통하는 방식입니다. 고객사 제품의 

경우 비슷한 제품이 꽤 많이 나왔기 때문에, 편의점에 입점해야 한다고 생각합니다. 

동시에 한식당과 협업하면 소비자에게 더 가까이 다가갈 수 있을 것 같습니다. 

마지막으로 온라인 채널은 젊은 소비자에게 다가가는데 점점 더 중요해지고 있기 

때문에 무시할 수 없습니다.

Q. 호주에서 리큐르를 수입할 때 필요한 주요 인증이나 허가는 무엇인가요?

필수 인증에는 주류 수입 허가증 및 호주국세청의 세금 등록이 포함됩니다. 이는 이 

시장에서 합법적으로 운영하기 위한 필수 전제 조건입니다. 또한, ISO 9001 

인증을 고려해 보시길 권장합니다. 이는 고객사가 우수한 품질 관리 체계를 갖추고 

있음을 보여주기 때문에 유통업체 및 소비자와의 신뢰를 구축하고 비즈니스 

프로세스를 개선하는 데 도움이 될 것입니다.

Q. 호주 리큐르 제품 수출 간 가장 효과적인 마케팅 방법 또는 홍보 전략은 
무엇인가요?

레스토랑 및 바와 협력하여 당사 제품을 사용한 특별 메뉴를 만드는 것도 매우 

효과적인 전략입니다. 인기 있는 바에서 제품을 선보이면 소비자를 유치할 수 있을 

뿐만 아니라, 흥미로운 환경에서 제품을 경험할 기회도 제공할 수 있습니다. 이는 

신뢰와 브랜드 충성도를 구축하는 데 도움이 됩니다.
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