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1. 홍콩 우유 대체품 시장규모

●

홍콩 국가 일반 정보1)

면적 1,113.76㎢

인구 750만 3,000명

GDP 3,835억 달러

GDP
(1인당) 5만 889달러

▶ 홍콩 2023년 우유 대체품 시장규모 1,390억 원2)3)4)

2023년 기준 홍콩의 우유 대체품 시장규모는 1,390억 원으로 집계되었으며, 

최근 5년(2019-23년)간 연평균 10.7%씩 성장함. 특히 최근 2년의 전년 

대비 성장률이 각각 11.5%, 17.6%로 최근의 성장세가 가파른 상황임

▶ 홍콩 우유 대체품 시장, 향후 연평균 12.4% 성장 전망
홍콩의 우유 대체품 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 12.4%씩 

성장하여 2028년에는 2,610억 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 홍콩을 

비롯한 아시아권에서 흔히 발견되는 유당불내증에 대한 인식 확산, 환경 

보호와 윤리적 가치의 소비로의 반영 등으로 식물성 우유 시장은 최근 홍콩 

내에서 급격히 성장함. 이러한 수요 증대에 따른 기업들의 제품 개발 

촉진으로 시장은 앞으로도 가파른 성장세를 유지할 것으로 전망됨5)

[표 2.1] 홍콩 우유 대체품 시장규모6)7)
단위 : 백만 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR8)

우유 대체품 69.3 76.5 79.4 88.5 104.1
10.7%

(한화추정액) (924억 원) (1,021억 원) (1,059억 원) (1,181억 원) (1,390억 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

우유 대체품 122.7 145.5 165.1 173.6 195.5
12.4%

(한화추정액) (1,638억 원) (1,942억 원) (2,204억 원) (2,317억 원) (2,610억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 주홍콩대한민국총영사관, ‘1.홍콩 약황’, 2024.03
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Milk Substitutes - Hong Kong’, 2024.09
3) 스태티스타에 따르면, ‘우유 대체품(Milk Substitutes)’은 동물로부터 유래하지 않은 모든 종류의 우유를 포함함
4) 조사제품 ‘식물성 음료’의 제품 성분을 고려해 ‘우유 대체품’의 시장규모와 ‘기타 곡물 제품(Other Cereal Products)’의 시장규모를 조사함 
5) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘홍콩 유제품 및 대체 유제품 시장의 트렌드는?’, 2024.09
6) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
7) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
8) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 홍콩 기타 곡물 제품 시장규모

▶ 홍콩 2023년 기타 곡물 제품 시장규모 3,705억 원9)10)

2023년 기준 홍콩의 기타 곡물 제품 시장규모는 3,705억 원으로 

집계되었으며, 최근 5년(2019-23년)간 연평균 2.3%씩 증가한 것으로 

확인됨. 홍콩의 기타 곡물 제품 시장은 2.3조 원 규모인 한국 기타 곡물 

제품 시장의 약 6분의 1 수준의 규모를 가진 것으로 나타남

▶ 홍콩 기타 곡물 제품 시장, 향후 연평균 3.8% 성장 전망
홍콩의 기타 곡물 제품 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 3.8%씩 

성장하여 2028년에는 4,454억 원 규모에 이를 것으로 전망됨. 

코로나19 이후 세계적으로 건강식에 대한 수요가 증가했고, 이에 따라 

곡물 기반 간편식의 개발도 늘어나고 있음. 이로써 제품의 편리성과 

다양성이 증가할수록 소비자에게 더 다양하고 질적으로 우수한 선택지를 

제공함에 따라 시장 성장은 가속화될 수 있을 것으로 기대됨11)

[표 2.2] 홍콩 기타 곡물 제품 시장규모
단위 : 백만 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

기타 곡물 제품 253.8 261.5 269.6 270.9 277.6
2.3%

(한화추정액) (3,388억 원) (3,491억 원) (3,599억 원) (3,616억 원) (3,705억 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

기타 곡물 제품 287.9 297.2 311.7 321.6 333.7
3.8%

(한화추정액) (3,843억 원) (3,967억 원) (4,161억 원) (4,293억 원) (4,454억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

9) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Other Cereal Products - Hong Kong’, 2024.09
10) 스태티스타에 따르면, ‘기타 곡물 제품(Other Cereal Products)’은 빵, 파스타, 쌀, 시리얼로 분류되지 않는 다양한 곡물 제품을 포함함
11) 유로모니터(Euromonitor), ‘Breakfast Cereals in Hong Kong, China’, 2024.03
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3. 홍콩 식물성 음료 수입규모 

●

HS CODE 2202.99

해당 장에서 조사제품 식물성 
음료는 HS CODE 2202.99으로 
분류됨. HS CODE 제2202호의 
품명은 ‘설탕이나 그 밖의 감미료 
또는 맛이나 향을 첨가한 물과 그 
밖의 알코올을 함유하지 않은 
음료’이며, HS CODE 2202.99의 
품명은 ‘기타’로 확인됨

▶ HS CODE 2202.99 홍콩의 對글로벌 수입액, 4,363억 원
2023년 기준 HS CODE 2202.99 품목에 대한 홍콩의 對글로벌 

수입액은 4,363억 원으로 집계되었으며, 이는 지난 5년(2019-23년)간 

연평균 5.5%씩 증가한 수치임. 해당 품목에 대한 홍콩의 對글로벌 

수입액은 2020년 코로나19 봉쇄 등의 영향으로 전년 대비 8%가량 

감소하기도 했으나, 이듬해 곧장 반등한 후 꾸준히 증가해 왔음

▶ HS CODE 2202.99 홍콩의 對한국 수입액, 글로벌 5위
 

2023년 기준 해당 품목에 대한 홍콩의 對한국 수입액은 227억 원으로 

집계되었으며, 이는 글로벌 5위에 해당하는 수치임. 홍콩의 對한국 

수입액은 지난 5년(2019-23)간 증가와 감소를 반복해 연평균 0.8%씩 

증가한 것으로 확인되었으며, 전체 수입액 중 對한국 수입액이 차지하는 

비중은 5%가량임. 한편, 해당 품목에 대한 홍콩의 국가별 수입액 순위는 

2023년 기준 1위 중국 본토(1,839억 원), 2위 일본(539억 원), 3위 

독일(438억 원) 순으로 확인됨
 

[표 2.3] 홍콩 HS CODE 2202.99 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

홍콩 對글로벌 수입액 263,549 242,901 266,551 279,871 326,892
5.5%

(한화추정액) (3,518억 원) (3,242억 원) (3,558억 원) (3,736억 원) (4,363억 원)

홍콩 對한국 수입액 16,476 18,230 16,477 13,457 17,006
0.8%

(한화추정액) (220억 원) (243억 원) (220억 원) (180억 원) (227억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)



Ⅲ
시장트렌드

1.� 인기브랜드� 1위� :� ‘비타소이’

2.� 맛/성분� 키워드� 1위� :� ‘달지� 않은’

3.� 효능/홍보문구� 키워드� 1위� :� ‘유기농’
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소비 제품 특징 분석 프로세스

▶ 홍콩 온라인 쇼핑몰 입점 식물성 음료

 - 데이터 수집 키워드 : 귀리 우유(Oat Milk)

 - 데이터 수집량 : 231건

 - 데이터 수집원 : 홍콩 온라인 쇼핑몰 에이치케이티비몰(HKTVmall)

▶ 홍콩 온라인 쇼핑몰 입점 식물성 음료 특징 분석

 - 데이터 분석 항목

  ① 브랜드 ② 맛/성분 ③ 효능/홍보문구

항목 키워드 (국문/영어) 빈도 키워드 (국문/영어) 빈도

브랜드

비타소이 Vitasoy 71 밀크랩 Milklab 5

오트사이드 Oatside 16 바이오그린 Biogreen 4

오트비디언트 Oatbedient 9 바보보타니컬스 Babo 
Botanicals 3

오틀리 Oatly 9 광천 Kuang Chuan 3

맛/성분

달지 않은 Unsweetened 43 바나나 Banana 6

커피 Coffee 41 칼렌듈라 Calendula 4

초콜릿 Chocolate 38 쌀 Rice 4

부드러운 Smooth 36 바닐라 Vanilla 3

비타민 Vitamin 16 블루베리 Blueberry 1

아몬드 Almond 15 (-) (-) (-)

효능/ 
홍보문구

유기농 Organic 37 무방부제 No 
Preservatives 7

피부 Skin 27 보습 Moisturizing 7

Non GMO Non Gmo 22 면역력 Immunity 5

비건 Vegan 18 글루텐 프리 Gluten Free 3

에너지 Energy 16 소화 Digestion 3

항산화 Antioxidant 9 할랄 Halal 2
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1. 인기브랜드 1위 : ‘비타소이’

▶ 홍콩 브랜드 ‘비타소이’ 빈출
- 홍콩에서 판매 중인 식물성 음료 브랜드 키워드 분석 결과, 홍콩 대표 

브랜드인 ‘비타소이’가 71건으로 가장 많이 도출됨

- 데이터 확인 결과, 일반 귀리 우유와 초콜릿 맛이 함유된 귀리 우유, 

카페에서 사용하는 바리스타 전용 귀리 우유 등 다양한 제품이 확인됨

▶ 말레이시아와 싱가포르 브랜드 키워드 확인
- 또 다른 주요 브랜드로 싱가포르의 귀리 우유 브랜드 ‘오트사이드’가 

16건 도출되었으며, ‘오트비디언트’도 9건 도출됨

- 이 외 ‘오틀리’와 ‘밀크랩’ 등 수입 제품이 다수 확인되었으며, 이를 통해 

홍콩 현지에서는 수입 귀리 우유 제품이 인기 있는 것을 알 수 있음

비타소이 오트사이드 오트비디언트

제품명
칼시플러스 하이칼슘 오트밀크

(Calci-Plus Hi-Calcium Oat Milk)
제품명

오트밀크 바리스타 블렌드

(Oatmilk Barista Blend)
제품명

뉴! 오트밀크 초콜릿

(New! Oat Milk Chocolate)

브랜드 비타소이(Vitasoy) 브랜드 오트사이드(Oatside) 브랜드 오트비디언트(Oatbedient)

용량 250ml x 12개 용량 1L 용량 1L

가격 56.20홍콩달러(9,624원12)) 가격 29.90홍콩달러(5,120원) 가격 29.90홍콩달러(5,120원)

[표 3.1] 홍콩 판매 식물성 음료 브랜드 관련 키워드

자료: 홍콩 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘식물성 음료’ 관련 게시글 231건 분석 

12) 1홍콩달러=171.25원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2. 맛/성분 키워드 1위 : ‘달지 않은’

▶ ‘달지 않은’ 키워드 다수 확인
- 홍콩에서 판매 중인 식물성 음료 맛/성분 키워드 분석 결과, ‘달지 

않은’을 의미하는 ‘unsweetened’ 키워드가 43건으로 1위를 차지함

- 또한, 맛 관련 키워드로 ‘커피’ 관련 키워드가 41건, ‘초콜릿’ 관련 

키워드가 38건 도출됨

▶ 재료 관련 키워드와 영양성분 관련 키워드 확인
- 성분 관련 키워드로 제품에 사용된 재료가 다수 확인됨. 특히 곡류 관련 

키워드로 ‘아몬드’와 ‘쌀’이 각각 15, 4건 도출됨

- 또한, 영양성분 관련 키워드도 도출되었는데, 그중에서도 ‘비타민’이 

16건 확인됨

커피 초콜릿 비타민

제품명 아이스 커피 오트밀크
(Iced Coffee Oat Milk)

제품명 오트 드링크 초콜릿
(Oat Drink Chocolate)

제품명 소굿 오트밀크
(So Good Oat Milk)

브랜드 퍼스트프레스커피
(First Press Coffee)

브랜드 오틀리
(Oatly)

브랜드 새니타리움
(Sanitarium)

용량 350ml 용량 1L 용량 1L

가격 22.90홍콩달러(3,922원) 가격 28.90홍콩달러(4,949원) 가격 29.80홍콩달러(5,103원)

[표 3.2] 홍콩 판매 식물성 음료 맛/성분 관련 키워드

자료: 홍콩 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘식물성 음료’ 관련 게시글 231건 분석 
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3. 효능/홍보문구 키워드 1위 : ‘유기농’

▶ ‘유기농’과 ‘Non GMO’ 등 건강한 재료 관련 키워드
 - 홍콩에서 판매 중인 식물성 음료의 효능 및 홍보문구 관련 키워드 분석 

결과, ‘유기농’ 37건, ‘Non GMO’ 22건 도출됨

 - 홍콩 소비자들은 건강을 중시하는 성향이 있기 때문에, 제품의 건강상의 

효능을 홍보하는 것이 주효할 것으로 분석됨

▶ ‘비건’ 키워드 도출과 홍콩의 채식 트렌드
- 식물성 음료의 홍보문구로 ‘비건’ 관련 키워드가 18건 도출됨. 코로나19 

이후 홍콩 내 채식 트렌드가 자리를 잡은 것이 영향을 끼친 것으로 보임

- 비건 관련 플랫폼 테이스트오브베지(Taste of Veg)의 조사에 따르면, 설문 

응답자의 75%가 채식 위주의 음식을 먹고 있다고 응답한 것으로 나타남13)

유기농 Non GMO 비건

제품명 언스위튼 오가닉 오트
(Unsweetened Organic Oat)

제품명 타이거 넛 오트밀크
(Tiger Nut Oat Milk)

제품명 바리스타 오트밀크 오리지널
(Barista Oat Milk Original)

브랜드 오스트레일리아스오운
(Australia’s Own)

브랜드 그로우섬오
(Growsome O)

브랜드 마이너피겨
(Minor Figures)

용량 1L x 2개 용량 1L 용량 1L x 2개

가격 78.00홍콩달러(13,358원) 가격 36.00홍콩달러(6,165원) 가격 73.90홍콩달러(12,655원)

[표 3.3] 홍콩 판매 식물성 음료 효능/홍보문구 관련 키워드

자료: 홍콩 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘식물성 음료’ 관련 게시글 231건 분석 

13) KATI농식품수출정보, ‘[홍콩] 2024년 홍콩 식품 트렌드’, 2024.08
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1. 홍콩 식물성 음료 유통채널 점유율

▶ 홍콩 식물성 음료 유통채널, 오프라인 비율이 압도적
2024년 기준 홍콩 내 식물성 음료를 포함한 기타 곡물 제품 유통에 있어 

하이퍼마켓/슈퍼마켓, 편의점, 백화점 등을 포함한 오프라인 채널은 

98.3%, 온라인 채널은 1.7%를 각각 점유한 것으로 확인됨. 그중 온라인 

채널의 점유율 1.7%는 온라인이 9.3%를 점유한 한국에 비해 현저히 

낮은 수치임. 이는 홍콩 소비자들이 다른 국가에 비해 모바일, 온라인 등을 

이용한 결제 시스템을 비교적 신뢰하지 않는다는 점, 주거지역과 

상업지역의 분리가 적어 오프라인 유통매장에 대한 접근성이 매우 

뛰어나다는 점 등이 원인으로 분석됨. 이에 따라 온라인 배송 시스템 또한 

익일배송이 표준화된 한국과는 달리 발달하지 못함. 최근 코로나19로 인해 

온라인 쇼핑 경험이 홍콩 내에서 널리 보급되기도 하였으나, 식품의 경우 

여전히 오프라인 채널을 통한 유통이 대부분을 차지하고 있음14)

[표 4.1] 홍콩 및 한국 식물성 음료 소매유통채널 점유율 비교15)16)

 홍콩 및 한국 식물성 음료 소매유통채널 점유율 비교

홍콩 유형 한국
98.3% 오프라인 90.7%
1.7% 온라인 9.3%

자료: 스태티스타(Statista)

14) 자료: aT한국농수산식품유통공사, ‘[K-Food 현장] 우리가 주목해야 할 홍콩 식품시장 트렌드’, 2021.11
15) 해당 장에서 ‘식물성 음료’ 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 제품을 포함하는 카테고리인 ‘기타 곡물 제품(Other Cereal           

  Product)’의 유통채널 점유율을 조사함
16) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Other Cereal Products - Hong Kong, South Korea’, 2024.09
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2. 홍콩 식물성 음료 주요 유통채널 ① 파크앤샵

기업
기본 정보

기업명 파크앤샵(ParknShop)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.pns.hk

위치 홍콩 전역

규모
매출액(’23)17) Ÿ 230억 달러(30조 7,004억 원18))

기타 규모 Ÿ 매장 수19)(’24): 260개

기업 요약

Ÿ 1983년 홍콩 남부지역 스탠리(Stanley)에서 첫 매장을 개장함

Ÿ 현재 씨케이허치슨홀딩스(CK Hutchison Holdings)의 자회사인 

에이에스왓슨그룹(AS Watson Group)의 계열사임

Ÿ 홍콩의 2대 슈퍼마켓 체인 중 하나로, 경쟁사는 웰컴(Wellcome)이 있음

Ÿ 한국과 일본에서 직접 수입한 제품을 판매하는 ‘오이시슈퍼(Oishī Su-pa-)’ 

브랜드 매장을 2020년 전개하기 시작함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 즉석식품, 음료류, 주류 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 신뢰도가 높은 상품, 가격 경쟁력이 있는 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 기업 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 권장소비자가격 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처 및 참고사항

- 이메일: ParknshopCS@asw.com.hk

       new@aswatson.com

- 회사 소개 및 공급자 관련 추가 사항은 공급자 페이지에서 확인할 수 있음

(www.pns.hk/en/SupplierPartner)
자료: 파크앤샵(ParknShop), 에이에스왓슨그룹(AS Watson Group)
사진 자료: 에이에스왓슨그룹(AS Watson Group)

17) 모기업 에이에스왓슨그룹(AS Watson Group)의 2023년 총 매출액에 해당함
18) 1달러=1,334.80원(2024.09.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
19) 홍콩과 마카오 합산 매장 수
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2. 홍콩 식물성 음료 주요 유통채널 ② 웰컴

기업
기본 정보

기업명 웰컴(wellcome)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.wellcome.com.hk

위치 홍콩 전역

규모

매출액(’23)20) Ÿ 33억 달러(약 4조 4,048억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 약 280개

Ÿ 직원 수(’24): 약 7,000명

기업 요약

Ÿ 1945년 설립된 홍콩에서 가장 오래된 슈퍼마켓 체인

Ÿ 디에프아이리테일그룹(DFI Retail Group)이 소유 및 운영하고 있음

Ÿ 홍콩의 최대 슈퍼마켓 체인 중 하나로, 파크앤샵(ParknShop)과 경쟁 중임

Ÿ 2020년 3월, 쇼핑에 도움이 필요한 이들의 안전한 쇼핑을 위해 노인, 

임산부, 장애인을 위한 우선 쇼핑 시간 제도를 도입함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 즉석식품, 음료류, 주류 등

선호 제품 Ÿ 브랜드 신뢰도가 높은 제품, 가격 경쟁력을 갖춘 제품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 또는 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 기업 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 권장소비자가격 등)

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그 등)

Ÿ 문의사항 연락처

- 이메일: business@wellcome.com.hk

- 전화번호: +852-3001-1299

자료: 웰컴(Wellcome), 디에프아이리테일그룹(DFI Retail Group)
사진 자료: 위키피디아(Wikipedia), 더허니컴버스(The Honeycombers)

20) 모기업 디에프아이리테일그룹(DFI Retail Group)의 식품 부문 글로벌 매출액



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 18 -

2. 홍콩 식물성 음료 주요 유통채널 ③ 세븐일레븐 홍콩

기업
기본 정보

기업명 세븐일레븐 홍콩
(7-Eleven Hong Kong)

기업구분 편의점

홈페이지 www.7-eleven.com.hk

위치 홍콩 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 38억 달러(약 5조 722억 원)

기타 규모21)
Ÿ 매장 수(’24): 약 1,100개 

Ÿ 직원 수(’24): 약 1만 8,000명

기업 요약

Ÿ 1981년에는 홍콩에, 2005년은 마카오에 처음 진출함

Ÿ 홍콩은 마카오와 함께 매장 밀도가 가장 높은 지역 및 국가로 알려짐

Ÿ 한국과 마찬가지로 도심 지역에서 24시간 운영되는 운영 형태가 대부분임

Ÿ 현재 디에프아이리테일그룹(DFI Retail Group)이 홍콩과 마카오 내 

세븐일레븐의 운영을 담당하고 있음

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 즉석식품, 가공식품, 스낵류, 음료류, 주류, 건강식품 등

선호 제품 Ÿ 독점 유통이 가능한 제품, 브랜드 신뢰도가 높은 제품 

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 또는 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +852-2229-1110

- 이메일: 711cs@7-eleven.com/hk

자료: 세븐일레븐 홍콩(7-Eleven Hong Kong), 줌인포(Zoominfo)
사진 자료: 세븐일레븐 홍콩(7-Eleven Hong Kong), 블룸버그(Bloomberg), 라이프스타일아시아(Lifestlye Asia)

21) 홍콩과 마카오 합산한 수치
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2. 홍콩 식물성 음료 주요 유통채널 ④ 베이비다인

기업
기본 정보

기업명 베이비다인(Baby Dine)

기업구분 영유아용품점

홈페이지 babydine.com

위치 췬완(Tsuen Wan)

기업 요약

Ÿ 홍콩의 유기농 이유식 전문점

Ÿ 온라인 주문과 배송으로 운영되며, 대부분 가열만으로 완성할 수 있는 

유기농 비조리 식품을 판매함

Ÿ 모든 제품에 설탕과 소금이 들어가지 않은 것이 강조됨

Ÿ 발달 단계별 영유아용 이유식과 함께 온가족을 위한 완제품도 판매 중임

Ÿ 비빔밥, 계란말이 등 한국 음식과 쌀가루 등 한국산 식재료도 취급함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 이유식, 유기농 식품, 유기농 식재료

선호 제품 Ÿ 고품질 유기농 제품, 온라인 유통이 가능한 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 또는 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +852-5725-1112

- 이메일: info@babydine.com

자료: 베이비다인(Baby Dine)
사진 자료: 인스타그램(Instagram)



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 20 -

2. 홍콩 식물성 음료 주요 유통채널 ⑤ 힙

기업
기본 정보

기업명 힙(HiPP)

기업구분 영유아용품점

홈페이지 shop.hipp.com.hk

위치 구룡(Kowloon)

기업 요약

Ÿ 독일에 본사를 둔 글로벌 영유아 식품 브랜드

Ÿ 유기농 식품을 주력으로 유통하며, 유럽 내 자체 농장을 운영 중임

Ÿ 홍콩 내에서는 주로 온라인으로 유통되고 있으며, 슈퍼마켓이나 드럭스토어의 

유아용품 코너에 다수 입점해 있음

Ÿ 지속 가능한 농업과 환경 보호, 윤리경영에 높은 우선순위를 두고 있음

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 이유식, 유기농 식품, 유기농 식재료

선호 제품 Ÿ 고품질 유기농 제품, 온라인 유통이 가능한 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 또는 이메일을 통한 입점 문의

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +852-2156-9986

- 이메일: info@hipp.com.hk

자료: 힙(HiPP)
사진 자료: 힙(HiPP), 페이스북(Facebook)
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2. 홍콩 식물성 음료 주요 유통채널 ⑥ 에이치케이티비몰

기업
기본 정보

기업명 에이치케이티비몰(HKTVmall)

기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.hktvmall.com

규모
매출액(’23) Ÿ 3억 1,180만 달러(약 4,162억 원) 

기타 규모 Ÿ 방문횟수(최근 1개월22)): 373만 회

기업 요약

Ÿ 2015년 설립되어 자체 배송을 운영 중인 홍콩의 최초이자 최대 

전자상거래 플랫폼23)

Ÿ 홍콩의 미디어 및 통신기업 ‘홍콩텔레비전네트워크(Hong Kong 

Television Network, HKTV)’에 의해 설립되어 운영되고 있음

Ÿ 한국산 제품으로는 가공식품, 건강기능식품, 가정용품 등이 취급되고 있음

매장 운영 정보 홈페이지 정보

취급 브랜드 비타소이(Vitasoy), 대상웰라이프 등

해외 판매 일부 국가 가능

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요
프로모션 정보

VIP 회원 할인, HKTVmall 제휴 카드 적립, 기획 프로모션 등 다양한 상시 프로모션 실시

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 신청

(mms.shoalter.com/mms/#/main/newMerchant)

- 등록 시 필요한 입력 정보

① 기업 정보(기업명 영문, 기업명 중문, 소재지, 사업 증명 번호)

② 브랜드 정보(주소, 사업 등록 인증번호, 브랜드 소개서 파일, 회사 소개서 파일)

③ 담당자 정보(담당자명, 이메일 주소, 전화번호, 팩스, 부서명)

Ÿ 연락처 및 기타 참고 사항

- 이메일: aog.merc@hktv.com.hk

- 한국을 포함한 해외 판매자의 경우, 각 해당 국가의 사업자등록증, 사무실 

및 창고 주소, 회사 웹사이트 등이 요구됨

- 현재 연간 이용료는 프로모션 기간으로 3,000홍콩달러(529,950원)임

- 기타 자세한 사항은 홈페이지에서 확인할 수 있음

자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall), 이커머스디비(eCommerceDB), 시밀러웹(SimilarWeb)
사진 자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall)

22) 2024년 9월 한 달간 집계된 홈페이지 방문횟수에 해당함
23) KOTRA해외시장뉴스, ‘홍콩의 10대 전자상거래 플랫폼은?’, 2022.03

mailto:aog.merc@hktv.com.hk
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입점 등록 절차 
UI ①

① 입점 신청서 작성 및 제출

 - 기업 정보, 브랜드 정보, 담당자 정보 등을 입력하여 신청서 제출

입점 등록 절차 
UI ②

② 상점 관리 및 운영

  - 에이치케이티비몰의 판매자 전용 앱 ‘더플레이스(The Place)’을 통한 상점 관리 및 운영

  - 우측 상단의 ‘立即加盟(즉시 가입)’을 눌러 ‘더플레이스’ 가입 진행(business.theplace.shop)

  - 상품 등록(리스팅) 시, 회사 로고, 상품 이미지, 중국어 및 영어 설명, 가격, 회사소개, 

    1개 이상의 홍보 배너, 상품 크기와 무게 정보 등을 요함

자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall), 더플레이스(The Place)
사진 자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall), 더플레이스(The Place)
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▶ 에이치케이티비몰 식물성 음료 베스트셀러
 - 검색 키워드 : 오트밀크(Oat Milk)

 - 등록 제품 수 : 868건

에이치케이티비몰 식물성 음료 베스트셀러

순번 브랜드 제품명 원산지 중량 판매 가격 판매 건수(누적) 리뷰 건수 이미지

1
비타소이
(Vitasoy)

고칼슘 귀리 두유
(Calci-Plus Hi-Calcium 
Oat Soya Milk) 9개입

중국
250ml

(각)

39.00
홍콩달러

(6,889원)
10만 건 이상 911건

2
비타소이
(Vitasoy)

비타오트 귀리 음료
(Vita Oat Oat Milk) 

12개입
중국

250ml
(각)

50.00
홍콩달러

(8,833원)
2만 건 이상 248건

3
비타소이
(Vitasoy)

무가당 귀리 음료 
(Oat Milk 

Unsweetened Plant 
Milk)

호주 1,000ml
34.00

홍콩달러
(6,006원)

1만 건 이상 118건

4
비타소이
(Vitasoy)

비타오트 초콜릿 
귀리 음료

(Vita Oat Chocolate 
Oat Milk) 12개입

중국
250ml

(각)

52.00
홍콩달러

(8,833원)
1만 건 이상 79건

5
퓨어하비스트

(Pureharvest)

유기농 무가당 귀리 음료
(Organic Oat Milk

Unsweetened)
호주 1,000ml

34.00
홍콩달러

(6,006원)
2,000건 이상 20건

6
대상웰라이프
(Daesang 
Wellife)

뉴케어 마이키즈 초코
(Nucare My Kids
Chocolate taste)

한국 150ml
16.00

홍콩달러
(2,826원)

20건 이상 0건

7
해피베이비

(Happy 
Baby)

유기농 귀리음료 푸딩 
망고&파인애플

(Oat Milk Pudding 
Mango & Pineapple)

미국 113g
39.90

홍콩달러
(7,048원)

10건 이상 0건

8
해피베이비

(Happy 
Baby)

유기농 귀리음료 푸딩 
바나나&블루베리

(Oat Milk Pudding 
Banana & Blueberry)

미국 113g
39.90

홍콩달러
(7,048원)

10건 이상 0건

9
해피베이비

(Happy 
Baby)

유기농 귀리음료 푸딩 
바나나&고구마

(Oat Milk Pudding 
Banana & Sweet 

Potato)

미국 113g
39.90

홍콩달러
(7,048원)

10건 이상 0건

10
대상웰라이프
(Daesang 
Wellife)

뉴케어 마이키즈 우유맛
(Nucare My Kids

Milk taste)
한국 150ml

16.00
홍콩달러

(2,826원)
10건 미만 0건

자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall)
사진 자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall)
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1. 홍콩 식물성 음료 통관 및 검역 절차24)

▶ 홍콩 식물성 음료 수출 통관 단계별 주요사항
홍콩은 주류, 담배 등 일부 품목을 제외한 대부분의 수입품에 대해 관세를 

부과하지 않음. 또한, 일반적으로 수출 후 14일 이내 통관 절차가 

완료되는 등 간단한 화물 수출입 절차가 장점임. 다만, 식품은 품목에 따라 

수입허가 신청 요건이나 위생 검역 요건 등 수입 요건이 다를 수 

있으므로, 수출하기 전 홍콩의 식품 수입 제도에 대해 숙지하여 수출하는 

품목이 통제 대상인지 사전에 확인하고 유의할 필요가 있음

[표 5.1] 홍콩 식물성 음료 통관 검역 절차

자료: 관세청, 홍콩 해관, KATI농식품수출정보

24) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 홍콩 AEO 제도 활용 시 통관 혜택
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)는 

수출입 기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 

법규 준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사하고 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대해서 신속 통관, 세관검사 축소 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하고, 사회 안전, 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 차단하려는 

것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사 비율이 축소되고 서류 

제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해지며, 각종 관세조사 원칙적 면제, 수입 

신고 시 담보 생략으로 인한 자금 부담 완화 등 다양한 혜택이 있음. 

홍콩은 2012년 4월부터 AEO 제도를 도입해 활용하고 있으며, AEO 등록 

시 상대국 수입 검사 생략 및 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

[표 5.2] 홍콩 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입 기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 법규 준수, 
안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업

적용 대상 납세자, 수출업자, 제조업자, 통관업자, 화물운송업자, 해운대리점, 
창고업자, 해상운송업자, 항공운송업자

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

Ÿ 1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

Ÿ 2단계(공인심사): 서류심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

Ÿ 3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

Ÿ 4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청
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2. 홍콩 식물성 음료 품질 인증

▶ 홍콩 식물성 음료, 수입업체 식품환경위생부(FEHD) 사전 등록
홍콩 식품안전센터(CFS: Centre for Food Safety)에 따르면, 홍콩으로 

식품을 수입하거나 유통하는 모든 업체는 홍콩 식품환경위생부(FEHD: 

Food and Environmental Hygiene Department)에 등록되어 있어야 함. 

따라서 홍콩으로 식물성 음료 등의 가공식품 수출 시, 수출업체는 사전에 

현지 수입업체의 식품환경위생부(FEHD) 등록 여부에 대한 확인이 필요함. 

기등록된 현지 수입업체 목록은 홍콩 식품안전센터(CFS) 홈페이지를 통해 

확인할 수 있음

[표 5.3] 홍콩 식품환경위생부(FEHD) 등록 정보

홍콩 
식품환경위생부

(FEHD)
사전 등록

등록 기관 Ÿ 홍콩 식품환경위생부(FEHD)

적용 품목 Ÿ 냉동·냉장육, 가금류, 계란, 우유와 유제품 및 빙과류 등의 가공식품

유효기간 Ÿ 품목마다 상이

등록 대상 Ÿ 홍콩에 식품 등 수입(예정)업체

취득 방법
Ÿ 국내 검사 결과를 인정하여 홍콩 식품안전위생부(FEHD)에서 허가증 

발급

통용 국가 Ÿ 홍콩 국내 한정

등록 소요 시기 Ÿ 약 15일 내외(국내 위생증명서 발급기간 제외)

도입 취지
Ÿ 식품이 인체 소비에 적합함을 증명하는 기본적인 등록으로, 식품 

안전관리를 위해 시행

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS), KATI농식품수출정보
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[표 5.3] 홍콩 식품환경위생부(FEHD) 등록 정보

등록 정보 내용

등록 방법

Ÿ 사업자 등록증에 표시된 사업의 상태를 기반으로 함

Ÿ 개인, 파트너십 또는 법인이 승인한 파트너의 이름으로 이루어져야 함

Ÿ 서류 양식: 홍콩 식품안전센터(CFS)에 게시된 지정 양식 FEHE 245A

Ÿ 제출 방법

- 직접 우편 발송: 식품 수입/유통업체 등록 및 수입허가 사무소 주소(Room 119,    

               1/F, 258 Queen’s Road East, Wan Chai, Hong Kong)

- 온라인 등록: FTP(Food Trader Portal)25) 사이트에서 24시간 제출 가능

비용 및 갱신
Ÿ 3년간 195홍콩달러, 갱신 시 180홍콩달러

Ÿ 갱신 시 등록 방법과 동일하게 진행함

정보 업데이트
Ÿ 등록된 정보에 변경이 발생한 경우, 변경 정보 발생 후 30일 이내에 홍콩 

식품환경위생부(FEHD)에 서면으로 통지해야 함

벌금
Ÿ 등록 면제 대상이 아님에도 등록을 하지 않고 합당한 이유 없이 식품을 수입 또는 

유통하는 사업을 영위하는 자는 최고 5만 홍콩달러의 벌금과 6개월의 징역에 처할 

수 있음

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS), KATI농식품수출정보

25) www.ftp.cfs.gov.hk
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▶ 홍콩 식물성 음료, 권장 인증 사항
홍콩으로 식물성 음료 수출 시, 홍콩 식품환경위생부(FEHD) 인증 외에 

필수적으로 받아야 하는 인증은 없음. 그러나 식품 안전에 관한 인증인 

HACCP, FSSC 22000, ISO 22000 인증, SGS(Societe Generale de 

Surveillance S.A) 인증 및 종교적 인증인 홍콩 BOT(The Board of 

Trustees) 할랄 인증 등을 취득하여 활용할 수 있음. 또한 고객사 식물성 

음료는 국제적으로 인정받는 영국 비건 인증인 The Vegan Trademark 

인증을 받을 가능성도 있음

[표 5.4] 홍콩 식물성 음료 인증 취득 정보

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

한국식품안전관리인증원

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

SGS
(Societe Generale de 

Surveillance S.A.)

식품 생산
안전 인증

홍콩 내 
식품 생산 
안전 인증

SGS-CSTC 지사

BOT 할랄 인증
홍콩 내 

할랄 인증
홍콩 정부 지정 

인증기관

The Vegan Trademark 비건 인증 영국 비건 인증
영국 비건 협회

(The Vegan Society)

자료: 각 인증기관
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▶ 홍콩, 포장 전면(FOP)의 영양 라벨 표시 기준
홍콩 식품환경위생부(FEHD)와 식품안전센터(CFS)는 자국민의 건강 증진을 

위해 소금이나 설탕이 함유된 사전 포장된 가공식품에 대하여 포장 

전면(FOP: Front of Package) 라벨링을 권고하고 있음. ‘저염(Low salt)’, 

‘무염(No salt)’, ‘저당(Low sugar)’, ‘무당(No sugar)’의 정의에 해당하는 

식품은 홍콩 식품안전센터(CFS)에 신고 후 해당 표시를 제품 포장에 

인쇄하거나 라벨을 부착할 수 있음

[표 5.5] 홍콩 포장 전면(FOP) 영양 라벨 표시 기준

내용

Ÿ 홍콩 ‘식품 및 의약품(구성 및 라벨링) 규정(Food And Drugs (Composition and Labelling) 

Regulations)’에 따라 ‘저염(Low salt)’, ‘무염(No salt)’, ‘저당(Low sugar)’, ‘무당(No 

sugar)’의 정의를 충족하는 사전 포장 식품은 홍콩 식품안전센터(CFS)에 신고 후 제품 포장 

전면(FOP)에 라벨을 부착할 수 있음

Ÿ 라벨의 크기는 자유롭게 결정할 수 있지만 명확하고 읽기 쉬워야 함

Ÿ 의무 표기 여부: 자발적 표기 사항(의무 사항 아님)

Ÿ 표시 언어: 중국어 또는 영어, 중국어와 영어로 이중 표기도 가능함

Ÿ 표시 유형: 컬러 로고 또는 흑백 로고로 표기 가능함

정의

저염(Low salt)
Ÿ 식품(고체/액체) 100g 또는 100ml 당 나트륨(소금) 함량이 0.12g 

이하인 경우

무염(No salt)
Ÿ 식품(고체/액체) 100g 또는 100ml 당 나트륨(소금) 함량이 0.005g 

이하인 경우

저당(Low sugar)
Ÿ 식품(고체/액체) 100g 또는 100ml 당 당(설탕) 함량이 5g 이하인 

경우

무당(No sugar)
Ÿ 식품(고체/액체) 100g 또는 100ml 당 당(설탕) 함량이 0.5g 이하인 

경우

라벨링 예시

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS)
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3. 홍콩 식물성 음료 라벨링

[표 5.6] 홍콩 식물성 음료 라벨링

라벨
표시 사항
및 기준

1. 상품명

Ÿ 상품명이 잘못되거나 오해를 불러일으키거나 거짓되면 안되고, 소비자에게 

상품의 본질을 전달할 수 있어야 함

Ÿ 관습적으로 사용되었던 전통적인 상품명은 당국에서 금지하지 않는 한 

사용이 가능함

2. 성분

Ÿ ‘Ingredients’, ‘Composition’, ‘Contents’ 또는 동일한 의미의 단어를 

사용해 적절한 제목을 붙인 후, 성분의 목록을 함유량이 높은 순서대로 읽기 

쉽도록 표시함

Ÿ 글루텐을 함유한 곡물(밀, 호밀, 보리, 귀리 및 이들의 혼합 품종), 대두, 

우유 및 유제품(유당 포함), 콩 및 땅콩, 견과류, 아황산염 농도 10ppm 

이상인 것 등 알레르겐 성분을 포함한 경우 성분 목록에 포함되어야 함

Ÿ 식품 전체 부피의 5% 미만을 구성하는 물을 제외하고, 제품의 모든 성분을 

중량 내림차순으로 표기해야 함

Ÿ 식품의 특정 성분의 중량 백분율 또는 실제 양에 대한 선언이 이루어지지 

않은 이상 특별히 강조할 수 없음

Ÿ 식품의 식품첨가물은 기능의 부류(ex. 유화제, 산화방지제)와 함께 특정 

이름이나 번호 또는 기능의 등급별로 나열해야 함

3. 보관 및 
사용 방법

Ÿ 식품의 보관을 위해 특별한 조건이 필요한 경우, 그 조건에 대한 설명을 

식품에 읽기 쉽게 표시해야 함

4. 순중량
Ÿ 내용물의 수치(개수, 무게 또는 부피)나 순중량을 명확하게 표시해야 함

Ÿ 순중량과 순부피는 국제 단위계에 따라 표시해야 함

5. 제조사 
정보

Ÿ 제조업체 또는 포장업체의 등록된 이름 및 전체 주소를 읽기 쉽도록 

표시해야 함

6. 유통기한

Ÿ 유통기한(Use By, Best Before 등) 단어 뒤에 날짜를 아라비아 숫자 또는 

중국어, 영어로 표시해야 함

Ÿ 식품이 적절하게 보관된 경우, 식품의 특성이 유지되는 합리적인 날짜를 

표시해야 함

Ÿ 유통기한은 라벨이 아닌 다른 위치에 표기할 수 있으며, 이 경우에는 라벨 

상 유통기한이 명시된 위치를 기술해야 함

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS)
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[표 5.6] 홍콩 식물성 음료 라벨링

라벨
표시 사항
및 기준

7. 영양성분

Ÿ 칼로리와 주요 7대 영양소인 단백질, 탄수화물, 지방, 포화지방, 

트랜스지방, 나트륨, 당류의 함유량을 표시해야 하며, 그 이외의 요소는 

자발적으로 기재 가능함

Ÿ 식품의 라벨이나 광고에 영양 강조 표시가 있는 영양소의 함량을 표시해야 함

Ÿ 탄수화물 함유량에 식이섬유가 포함되어 있지 않으면, 식이섬유 함유량도 

반드시 별도로 표시해야 함

Ÿ 영양성분표는 영어 또는 중국어로 표시할 수 있으나, 함유량은 아라비아 

숫자로 표시해야 함 

Ÿ 필수 표기 영양성분은 0.5g(5mg) 이하 소량인 경우 0.1g(1mg)으로 

표기할 수 있음. 그 외 영양소는 g 단위인 경우 소수점 첫째 자리, mg 

단위인 경우 1의 자리로 반올림해 표시함. 백분율의 경우 소수점 첫째 

자리에서 반올림해 소수점 없이 표시함

Ÿ 소비자를 현혹할 수 있는 ‘저지방’, ‘고섬유질’, ‘낮은 콜레스테롤’과 같은 

영양소와 관련된 표현은 식품의 유형에 따라 사용할 수 있는 기준이 

규정되어 있음

Ÿ 규정에 맞게 라벨에 표시된 성분 목록이나 영양소 및 함유량은 언급 

가능함

Ÿ 영양성분은 표로 만든 형태로 제품의 눈에 잘 띄는 위치에 제공되어야 

하는 것이 원칙이나, 총 표면적이 200cm2 이하인 경우, 선형으로 

나열하여 표기해도 무관함

Ÿ 하루 권장량 기준은 공신력 있는 식품ㆍ건강 관련 국제기관(ex. CODEX 

등) 또는 홍콩 식품ㆍ건강 관련 기관에서 인정한 권장량(ex. Chinese 

Nutrient Reference Value)을 사용해 %NRW, %DV 또는 %DI로 

표기함

8. GMO 정보

Ÿ GMO 성분이 5% 이상 포함된 모든 식품은 성분 기재란에 ‘genetically 

modified’ 문구를 표시해야 함. 또한, 특정 성분이 유전자 조작을 통해 

다른 특성을 갖거나 식품 또는 식품 일부 성분에 동물 유전자가 함유된 

경우, 관련 사실을 표기해야 함

Ÿ GMO 성분을 5% 이하로 함유한 식품에 대해 ‘GMO free’ 및 이와 

유사한 라벨 이외의 다른 방식으로 Negative labelling 방식을 

적용하려는 경우, 이를 증명할 수 있는 서류를 구비하는 것을 권고함

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS)
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[표 5.6] 홍콩 식물성 음료 라벨링

라벨
표시 사항
및 기준

9. 라벨 표시 
기준

Ÿ 언어는 영어 또는 중국어(간체자 또는 번체자)로 표기되어야 하며, 두 

언어 모두 기재해도 됨

Ÿ 식품 표기 및 라벨링에 영어와 중국어가 함께 사용되었을 경우, 성분 

목록 또한 영어와 중국어로 표기해야 함

Ÿ 당국에서 특정한 사안에 대해 요구하지 않는 이상, 제조국가의 

국가적인 또는 전통적인 음식이거나 타 국가에서 생산되지 않는 경우, 

원산지 국가의 언어로 표기할 수 있음

Ÿ 일반적으로 글자의 크기는 최소 1.2mm 이상(영문 소문자 x의 높이 

기준)으로 제작되어야 하는 것이 원칙임

Ÿ 다만, 소형 포장 등의 사유로 여의치 않을 경우, 영어의 글자 크기는 

최소 0.8mm 이상, 중국어 글자 크기는 1.8mm 이상으로 표시할 수 있음

Ÿ 라벨은 검정색 글씨, 투명하지 않은 밝은 바탕으로 적절한 대비를 

이루어야 함

Ÿ 라벨의 배경에 패턴이나 어두운 바탕은 사용할 수 없으며 흰 바탕에 

밝은색의 글자로 표시해서는 안 됨

Ÿ 포장이 투명할 경우, 영양성분표의 배경은 색을 입히는 것을 추천함

Ÿ 글자의 전후 또는 상하가 겹쳐서는 안 됨

Ÿ 라벨링은 한국 수출업체에서 부착하거나 수입업체에서 수입한 상품을 

현지에서 스티커를 이용해 부착 가능함

Ÿ 대규모 수출업체의 경우 필요한 라벨링을 포함한 수출용 포장 용지를 

별도로 제작해 수출할 수 있음

Ÿ 홍콩 해관은 자국민 소비자 보호를 위해 제품 설명 관련 법안(Trade 

Deion Ordinance)을 규정해 허위 과장 광고에 대한 단속을 진행하고 있음

Ÿ 광고 게재 시 단속하기보다는 광고 배포 이후 무작위로 뽑아 단속하며 

적절한 증빙을 제시하지 못할 경우, 위법으로 단속되어 광고 회수, 벌금 

조치 등의 제재를 당할 수 있음

Ÿ 서로 다른 종류의 소포장이 함께 포장된 모둠 포장 식품은 각 

영양성분을 여러 개의 표에 구분해 표기하거나 각 영양성분을 한 표 

안에 구분해 표기해야 함. 또한, 소포장 제품이 여러 개 포함된 모둠 

포장 식품의 성분 표기는 최종 포장지에 해야 함

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS)
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[표 5.6] 홍콩 식물성 음료 라벨링

라벨
표시 사항
및 기준

10. 라벨링 
면제가 
허용되는 
경우

Ÿ 알코올 도수 1.2% 이상의 포장 제품

Ÿ 즉석 음용을 목적으로 한 테이크아웃 포장 제품

Ÿ 단일 판매를 목적으로 한 과자류의 개별 포장 제품

Ÿ 단일 판매를 목적으로 하고 다른 추가 포장이 되지 않은 방부 처리한 

과일 개별 포장 제품

Ÿ 포장의 표면적이 100cm2 미만인 포장 제품

Ÿ 다른 첨가 재료가 없는 과일이나 야채(신선 제품, 냉장/냉동 제품, 건조 

제품)

Ÿ 다른 첨가 재료가 없는 탄산수

Ÿ 용천수 및 광천수(미네랄 성분 인공 첨가 제품 포함)

Ÿ 총열량이 0이거나 핵심 영양성분이 없는 포장 제품

Ÿ 가공되지 않은 식용 육류 및 해산물(민물고기 및 모든 어류 포함) 단일 

포장 제품

Ÿ a) 같은 조건으로 최종 소비자에게 판매되고, b) 즉시 소비를 목적으로 

판매하지 않으며, c) 식용 제품 제조를 위한 조리 과정에 필요한 모둠 

재료들의 포장 제품

Ÿ a) 제조 과정에 어떠한 가열 처리가 되지 않았으며, b) 즉시 소비를 

목적으로 판매하지 않고, c) 식용 수프 제조를 위한 조리 과정에 필요한 

모둠 재료들의 수프 포장 제품

Ÿ 자선 판매 포장 제품

Ÿ a) 같은 조건을 최종 소비자에게 가공돼 판매되고, b) 최종 소비자에게 

판매되는 조건에 인접한 장소에서 가공된 포장 제품

Ÿ 식품공급업체에 단일 상품으로 판매한 포장 제품

Ÿ 연간 판매량이 3만 건을 넘지 않는 포장 제품(사전 승인 필요)

11. 기타 
권고사항

Ÿ 홍콩 식품환경위생부(FEHD)와 식품안전센터(CFS)는 자국민의 건강 

증진을 위해 소금, 설탕이 함유된 사전 포장 식품에 대해 라벨링을 

권고하고 있음

Ÿ ‘저염(Low salt)’, ‘무염(No salt)’, ‘저당(Low sugar)’, ‘무당(No 

sugar)’의 정의에 해당하는 식품은 홍콩 식품안전센터(CFS)에 신고 후 

제품 포장에 인쇄하거나 라벨을 부착할 수 있음

자료: 홍콩 식품안전센터(CFS)
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▶ 홍콩 식물성 음료 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 라벨링] [옆면 라벨링]

[앞면 – 영어]

① Oat M*lk
   オーツミルク

② OATSIDE
   Chocolate

③ Net Content: 200ML
   No Artificial Flavors Plant Based

[앞면 – 국문]

① 귀리 우유

② 오트사이드
   초콜릿

③ 함량: 200ML
   인공 향료 무첨가 식물성

[뒷면 – 영어, 중국어]

① OATSIDE Chocolate Oat M*lk

② Ingredients: Oat 
Base(Water,Oats10%),Cocoa 
Powder 2%, Palm Sugar, Canola 
Oil,Calcium Carbonate,Sea salt

[뒷면 – 국문]

① 오트사이드 초콜릿 귀리 우유

② 원재료명: 
귀리베이스(물,귀리10%),코코아분말2%
, 팜슈가, 카놀라유, 탄산칼슘, 천일염
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③ Allergy Information: May contain 
gluten. Manufactured on 
equipment which also processes 
tree nuts.

④ Net Content: 200ml

⑤ Best Before Date and Production 
Batch: Shown on pack.

   HK 此日期前最佳：見包裝標示
      （DD日/MM月/YY年）"

⑥ Country of Origin: Indonesia

⑦ Store in a cool and dry place, 
avoid direct sunlight or 
temperature changes.Consume 
immediately upon opening or 
refrigerate abd consume as soon 
as possible.

⑧

NUTRITION INFORMATION
Servings per pack: 1

Serving size: 200ml
Per serve

Energy(kcal) 164
Protein(g) 2.6
Fat(g)

 Saturated Fat(g)

 Trans Fat(g)

 Cholesterol(mg)

6.2

0.8

0

0
Carbohydrate(g)

 Sugars(g) 

24.6

9.6
Sodium (mg) 80
Calcium (mg) 260

⑨ Manufactured by PT. ABC Kogen 
Dairy

   KM 1.5,Jl. Raya Cicalengka - 
Majalaya,Bandung 40395, 
Indonesia

③ 알레르기 정보: 글루텐이 함유되어 
있을 수 있습니다. 견과류도 가공하는 
장비로 제조됩니다.

④ 함량: 200ml

⑤ 유통기한 및 생산 배치: 팩에 표시되어 
있습니다.

⑥ 원산지 : 인도네시아

⑦ 직사광선이나 온도변화를 피하여 
서늘하고 건조한 곳에 보관하세요. 
개봉 후 즉시 섭취하거나 
냉장보관하시고 가급적 빨리 
섭취하세요.

⑧

영양정보
팩당 제공량: 1

제공량: 200ml
서비스별로

에너지(kcal) 164
단백질(g) 2.6
지방(g)

 포화 지방(g)

 트랜스 지방(g)

 콜레스테롤(mg)

6.2

0.8

0

0
탄수화물(g)

 당류(g) 

24.6

9.6
나트륨(mg) 80
칼슘(mg) 260

⑨ 제조: PT. ABC Kogen Dairy
   KM 1.5, Jl. Raya Cicalengka - 

Majalaya,Bandung 40395, 
인도네시아
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⑩ Owner of the right of 
manufacturer: 

   PT Float Oat Indonesia

⑩ 제조업체의 권리 소유자: 
   PT 플로트 귀리 인도네시아

[옆면 – 영어]

① Tetra Pak: Protects What's Good

② OATSIDE believes there are two   
   types of people in the world.

③ Chocolate lovers and    
   chocolate-lovers-in-denial.

④ Australian Oats

[옆면 – 국문]

① Tetra Pak: 좋은 것을 보호합니다

② OATSIDE는 세상에는 두 가지 유형의  
   사람이 있다고 믿습니다.

③ 초콜릿 애호가와 초콜릿 비애호가 

④ 호주산 귀리
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4. 홍콩 식물성 음료 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
홍콩의 식품첨가물에 대한 규정은 홍콩 식품안전위생처(FEHD: Food and 

Environmental Hygiene Department)의 식품안전센터(CFS)에서 규정 및 

관리되고 있음. 제품에 사용된 식품첨가물에 대해서는 라벨링 규정에 따라 

물질의 구체적 명칭과 기능 및 등급 등을 명확하게 기재해야 함. 하기 표는 

홍콩 내 ‘기타음료’에 적용되는 식품첨가물 검색 시 발견되는 것들 중 

일부를 다룸. 더욱 자세한 홍콩 식품첨가물 규정 및 사용기준은 홍콩 

식품안전센터(CFS) 또는 KATI농식품수출정보 홈페이지에서 확인할 수 있음

[표 5.7] 홍콩 식물성 음료 식품첨가물 분석

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품 유형

1 식물성 탄소 Vegetable carbon

GMP26) 모든 식품

2 이산화 티타늄 Titanium dioxide

3 사카린 Saccharin

4 네오탐 Neotame

5 산화철 Iron oxide

6 캐러멜 Caramel

7 알리탐 Alitame

자료: KATI농식품수출정보

26) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이 설정되지  
  않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소  
  적정량이 사용되어야 함
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▶ 유해물질
홍콩으로 식품을 수입하고 유통하려는 기업은 홍콩 식품안전센터(CFS)의 

식품별 유해물질 규정을 준수해야 함. 추가로 2023년 12월부터 시행된 

‘2021년 식품 중 유해물질(개정) 규례’에서 강화된 진균독소 3종과 기타 

유해물질 5종의 최대 함량 기준을 설정하고 있으므로 해당 부분을 참고할 

필요가 있음. 하기 표는 고객사 식물성 음료에 적용될 수 있는 홍콩 

유해물질 목록과 그 잔류허용기준의 일부임. 더욱 자세한 홍콩 유해물질 

규정 및 잔류허용기준은 KATI농식품수출정보 또는 홍콩 식품안전센터(CFS) 

홈페이지에서 확인할 수 있음 

[표 5.8] 홍콩 식물성 음료 유해물질 기준

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 잔류허용기준 식품 유형

1 살부타몰 Salbutamol

불검출
모든 식품

(살아있는 생선, 파충류 및 가금육 
포함)

2 클렌부테롤 Clenbuterol

3 클로람페니콜 Chloramphenicol

4 에루크산 Erucic acid

중량기준, 식품 전체 
지방산 함량의 5% 

(cis-docos-13-enoic 
acid 지방산)

기름 및 지방 또는 두 물질의 
혼합물이 첨가된 모든 식품

자료: KATI농식품수출정보
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▶ 알레르겐
홍콩 식품안전센터(CFS)는 ‘식품 및 의약품(구성 및 표시) 규정 제 132장’에서 

인체에 해로운 영향을 끼칠 수 있는 알레르기 유발물질을 명시하고 있음. 

홍콩 식품안전센터(CFS)는 홍콩에서 수입 및 유통되는 식품이 하기 표의 

8종 성분 중 한 가지 또는 그 이상의 성분을 포함할 경우 해당 성분의 

존재를 의무적으로 상품 라벨에 표기하도록 함

[표 5.9] 홍콩 알레르겐 성분 규정

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무
글루텐을 함유한 곡물

(밀, 호밀, 보리, 귀리, 스펠트밀, 
이들의 혼합 품종 및 제품)

2 의무 갑각류 및 갑각류 제품

3 의무 생선 및 생선 제품

4 의무 계란 및 계란 제품

5 의무 땅콩, 대두 및 그 제품

6 의무 유제품 및 유가공품(락토스 포함)

7 의무 견과류 및 견과류 제품

8 의무 10ppm 이상의 아황산염

자료: KATI농식품수출정보



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 에이치케이티비몰(HKTVmall)

2.� 체리샵� HK(Cherryshop� HK)

3.� 유에싱(Yueshing)
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Interview ① 
27)

●

에이치케이티비몰
(HKTVmall)

· 유형: 유통업체

· 업체 특징: 
- 1990년에 설립된 

유통업체로 한국산 

식물성 음료를 취급하고 

있음

- 다양한 국가의 제품을 

온라인 플랫폼을 통해 

유통하고 있음

담당자 정보

Manager

에이치케이티비몰(HKTVmall)
Manager

Q. 홍콩 내 식물성 음료에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 가장 
인기있는 식물성 음료 제품은 무엇인가요?

식물성 음료는 최근 몇 년간 가장 빠르게 성장한 시장입니다. 귀리 우유, 두유, 

아몬드 우유는 급속한 성장을 보이며 많은 신생 브랜드가 등장하고 있습니다. 귀리 

우유의 대표적인 브랜드는 오틀리(Oatly)가 있으며, 250ml의 가격은 약 8홍콩달러 

(1,370원28))입니다.

Q. 홍콩에서 어린이 식물성 음료에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 
효과적인 마케팅 방법은 무엇일까요?

어린이용 식물성 음료는 아직 신흥 틈새 시장입니다. 효과적인 마케팅 전략은 유당 

불내증 문제와 증상, 영양 성분을 강조하여 부모들의 관심을 끄는 것입니다.

Q. 고객사 제품의 가격이 홍콩 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다. 홍콩 내 식물성 음료의 평균 가격대는 어떤가요?

고객사 제품 가격은 홍콩 내 판매되고 있는 식물성 음료 제품보다 조금 높습니다. 

최근 귀리 우유의 가격은 크게 하락하였으며, 오틀리의 작은 사이즈는 6홍콩달러 

(1,028원), 1L 대용량은 약 20홍콩달러(3,425원)의 가격으로 형성되어 있습니다.

Q. 홍콩 소비자들에게 고객사 제품을 어필할 수 있는 효과적인 패키징은 
무엇일까요?

홍콩 내 가장 많이 판매되는 패키징은 6개 또는 8개로 구성된 종이팩입니다. 또한, 

소비자들은 일반적으로 일회용 종이 포장을 선호하기 때문에 이를 고려하는 것이 

좋습니다.

Q. 고객사 제품이 홍콩 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 부탁드립니다. 
추가로 추천하는 홍보문구가 있나요?

고객사 제품의 셀링포인트인 ‘두유 대체’ 문구는 다소 모호할 수 있다고 생각합니다. 

이를 대신해서 두유보다 더 높은 영양가를 보유하고 있다는 점을 강조하는 것이 

효과적일 것이라 예상됩니다.

27) 사진 자료: 에이치케이티비몰(HKTVmall) 홈페이지
28) 1홍콩달러=171.25원(2024.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Q. 홍콩 내 고객사의 제품 진출 시 어떤 유통채널로 진출하는 것이 좋을까요?

편의점을 먼저 추천합니다. 홍콩은 편의점이 매우 밀집되어 있어 소매 판매에 

적합하기 때문입니다. 대량 판매의 경우, 슈퍼마켓과 온라인 스토어를 공략하는 것이 

효과적일 것입니다.

Q. 고객사 제품을 홍콩에서 홍보 시 어떤 방법으로 진행하면 효과적일지 
말씀해주세요.

보통 오프라인 포스터를 부착하는 것이 가장 효과적입니다. 또한, 편의점이나 

슈퍼마켓에서는 제품과 최신 프로모션을 직접 설명하여 고객을 유치하는 것이 

효과적입니다. 편의점 소비자들은 1+1 프로모션이나 샌드위치나 빵과 같은 다른 

제품과 함께 묶음으로 판매하는 번들 상품을 선호합니다. 또한, 시식 행사나 제품 

구매 시 포인트 적립과 같은 프로모션도 고려할 수 있습니다.
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Interview ②
29)

●

체리샵 HK
(Cherry Shop HK)

· 유형: 유통업체

· 업체 특징: 
- 1996년에 설립된 

유통업체로 한국산 

식물성 음료를 취급하고 

있음

- 다양한 한국 및 일본 

제품을 온라인을 통해 

유통하고 있음

담당자 정보

Founder

체리샵 HK(Cherry Shop HK)
Founder

Q. 홍콩 내 식물성 음료에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 가장 
인기있는 식물성 음료 제품은 무엇인가요?

최근 몇 년간 식물성 음료 시장은 급격한 성장을 보였습니다. 이는 사람들이 우유 

섭취 후 유당불내증으로 소화 문제를 일으킨다는 사실을 더욱 많이 인식하게 되면서 

시작되었습니다. 식물성 음료는 우유 대체품으로 빠르게 성장하고 있으며,  오틀리와 

같은 오트밀크와 코코넛 트리(Coconut Tree)의 코코넛 밀크가 잘 팔리고 있습니다. 

이 제품의 가격은 보통 병당 5-10홍콩달러(856-1,713원)입니다.

Q. 홍콩에서 어린이 식물성 음료에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 
효과적인 마케팅 방법은 무엇일까요?

어린이용 식물성 음료 시장은 아직 크게 발전하지 않았습니다. 마케팅 전략은 

부모들을 대상으로 식물성 우유 제품이 신선하고 건강하다는 점을 강조하여 영양에 

대한 이점과 안전에 대한 우려를 해소하는 것을 중심으로 해야 합니다.

Q. 고객사 제품의 가격이 홍콩 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다. 홍콩 내 식물성 음료의 평균 가격대는 어떤가요?

고객사 제품의 가격은 약간 높은 편입니다. 소매 판매는 괜찮을 수 있지만, 온라인 

플랫폼에서는 상대적으로 비싼 편일 수 있습니다. 체리샵 온라인 플랫폼에서 식물성 

음료의 일반적인 단가는 병당 약 8홍콩달러(1,370원)입니다.

Q. 홍콩 소비자들에게 고객사 제품을 어필할 수 있는 효과적인 패키징은 
무엇일까요?

가장 인기 있는 제품은 6개 또는 12개 팩으로 포장된 테트라팩(Tetra Pak)에 

포장되어 있습니다. 또한, 소비자들은 일반적으로 일회용 포장을 선호합니다.

29) 사진 자료: 체리샵 HK(Cherry Shop HK) 홈페이지
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Q. 고객사 제품이 홍콩 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 부탁드립니다. 
추가로 추천하는 홍보문구가 있나요?

영양성분이나 첨가물 사용을 명확히 명시하는 것이 좋습니다. 이는 주요 판매 

포인트가 될 수 있으며, 이러한 세부사항을 명확히 하지 않으면 부모들 사이에서 

우려를 불러일으킬 수 있습니다. 현재 화학 성분 첨가에 대한 민감도가 높아지고 

있으므로, 성분이나 구성에 이를 명확히 기재하는 것이 중요합니다.

Q. 홍콩 내 고객사의 제품 진출 시 어떤 유통채널로 진출하는 것이 좋을까요?

로컬 슈퍼마켓을 우선적으로 고려해야 합니다. 이는 아이들과 부모들이 자주 

방문하는 곳으로, 해당 소비자층을 타겟팅하기에 이상적입니다.

Q. 고객사 제품을 홍콩에서 홍보 시 어떤 방법으로 진행하면 효과적일지 
말씀해주세요.

소비자의 최우선 관심사인 제품의 영양가와 안전성을 강조하는 데 집중해야 합니다. 

프로모션으로는 여러 제품을 구매할 경우 무료 간식이나 장난감을 제공하여 

아이들의 관심을 끄는 전략을 추천합니다.
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Interview ③
30)

●

유에싱 
(Yueshing)

· 유형: 공급업체

· 업체 특징: 
- 2009년에 설립된 

공급업체로 과자류(사탕, 

초콜릿, 비스킷, 빵 등)를 

취급하고 있음

- 일본, 말레이시아, 

프랑스, 폴란드, 영국, 

튀르키예, 이탈리아, 

대만 등 다양한 국가에서 

수입하고 있음

담당자 정보

CEO

유에싱(Yueshing)
CEO

Q. 홍콩 내 식물성 음료에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 가장 
인기있는 식물성 음료 제품은 무엇인가요?

식물성 우유로 만든 커피 제품의 영향으로 식물성 음료의 성장이 급속히 진행되고 

있습니다. 오틀리는 유명 브랜드로 자리 잡았으며, 홍콩에서 플랜트베이스드크루 

(Plant Based Crew)와 다이와(Daiwa) 같은 현지 브랜드도 인기를 얻고 있습니다. 

가격은 일반 우유와 비슷하며, 1L 팩의 경우 약 20-30홍콩달러(3,425-5,138원)에 

판매되고 있습니다.

Q. 홍콩에서 어린이 식물성 음료에 대한 최근 수요와 트렌드는 어떠한가요? 
효과적인 마케팅 방법은 무엇일까요?

어린이용 식물성 음료는 주로 한국과 일본 등에서 수입되고 있으며, 현지 브랜드는 

거의 없습니다. 어린이 식물성 음료의 주요 판매 포인트는 신선하고 매력적인 맛을 

강조하면 됩니다. 

Q. 고객사 제품의 가격이 홍콩 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 
부탁드립니다. 홍콩 내 식물성 음료의 평균 가격대는 어떤가요?

가격은 적합한 수준이지만, 브랜드 인지도 면에서는 어려움을 겪을 수 있습니다. 

홍콩 내 유사한 제품은 약 8-10홍콩달러(1,370-1,713원)에 판매되고 있습니다.

Q. 홍콩 소비자들에게 고객사 제품을 어필할 수 있는 효과적인 패키징은 
무엇일까요?

어린이용 식물성 음료는 소용량 제품이 가장 인기가 많습니다. 한 팩에 포함된 병의 

수는 최대한 적게 6개 이하로 구성하는 것이 좋습니다. 이는 어린이들의 취향이 

쉽게 바뀌므로 부모들은 어린이용 식물성 음료 제품을 소량으로 구매하는 경향이 

있기 때문입니다.

30) 사진 자료: 유에싱(Yueshing) 홈페이지
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Q. 고객사 제품이 홍콩 시장에 적합한지 구체적인 피드백을 부탁드립니다. 
추가로 추천하는 홍보문구가 있나요?

성분과 영양 요소는 최대한 강조되어야 하며, 특히 저당을 부각하는 것이 좋습니다. 

많은 부모가 자녀의 비만 문제로 인해 식물성 음료를 구매하므로, 이러한 장점을 

강조해야 합니다.

Q. 홍콩 내 고객사의 제품 진출 시 어떤 유통채널로 진출하는 것이 좋을까요?

오프라인 판매의 경우 편의점과 슈퍼마켓을 고려해야 합니다. 또한, 어린이들이 자주 

방문하는 어린이 레스토랑 같은 장소도 고려할 수 있습니다.

Q. 고객사 제품을 홍콩에서 홍보 시 어떤 방법으로 진행하면 효과적일지 
말씀해주세요.

오프라인 광고는 비용이 많이 들고 효과를 측정하기 어렵습니다. 따라서, 소셜 

미디어에서 육아 또는 자녀 관련 인플루언서와 협업하여 제품을 홍보하는 광고를 

권장합니다. 프로모션의 경우 다른 인기 상품과의 1+1 판매를 통해 브랜드 

인지도와 초기 판매량 높이는 방안이 있습니다.
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7. 에이치케이티비몰(HKTVmall) (hktvmall.com)
8. aT한국농수산식품유통공사 (www.at.or.kr)
9. 파크앤샵(ParknShop) (www.pns.hk)
10. 에이에스왓슨그룹(AS Watson Group) (www.aswatson.com)
11. 위키피디아(Wikipedia) (www.wikipedia.com)
12. 웰컴(Wellcome) (www.wellcome.com.hk)
13. 디에프아이리테일그룹(DFI Retail Group) (www.dfiretailgroup.com)
14. 더허니컴버스(The Honeycombers) (thehoneycombers.com)
15. 세븐일레븐 홍콩(7-Eleven Hong Kong) (www.7-eleven.com.hk)
16. 줌인포(Zoominfo) (www.zoominfo.com)
17. 블룸버그(Bloomberg) (www.bloomberg.com)
18. 라이프스타일아시아(Lifestlye Asia) (www.lifestyleasia.com)
19. 베이비다인(Baby Dine) (babydine.com)
20. 인스타그램(Instagram) (www.instagram.com)
21. 힙(HiPP) (shop.hipp.com.hk)
22, 페이스북(Facebook) (www.facebook.com)
23, 이커머스디비(eCommerceDB) (ecommercedb.com)
24. 시밀러웹(Similarweb) (www.similarweb.com)
25. 더플레이스(The Place) (business.theplace.shop)
26. 홍콩 해관 (www.customs.gov.hk)
27. 홍콩 통계청(C&SD) (www.censtatd.gov.hk)
28. 홍콩 공업무역부(TID) (www.tid.gov.hk)
29. 홍콩 식품안전센터(CFS) (www.cfs.gov.hk)
30. 홍콩 식품환경위생부(FEHD) (www.fehd.gov.hk)
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31. 홍콩 전자법률포털 (www.elegislation.gov.hk)
32. 관세청 (www.customs.go.kr)
33. 통합무역정보서비스 (www.tradenavi.or.kr)
34. 관세법령정보포털 (unipass.customs.go.kr)
35. 국립수산물품질관리원 (www.nfqs.go.kr)
36. 수산물수출정보포털 (kfishinfo.co.kr)
37. KATI 농식품수출정보 (www.kati.net)
38. 체리샵 HK(Cherryshop HK) (cherryshophk.com)
39. 유에싱(Yueshing) (yue-shing.com.hk)
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