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1. 캐나다 주류 시장규모

●

캐나다 국가 일반 정보1)

면적 998만 ㎢

인구 4,130만 명

GDP 2조 1,180억 달러

GDP
(1인당) 5만 3,247달러

▶ 캐나다 2023년 주류 시장규모 53.7조 원2)3)4)

캐나다의 주류 시장규모는 2023년 기준 53.7조 원으로 집계되었으며, 

이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 1.2%씩 증가한 수치임. 캐나다의 

주류 시장은 같은 해 23.1조 원 규모로 집계된 한국 주류 시장의 2.3배 

수준의 규모를 가진 것으로 확인됨

▶ 캐나다 주류 시장, 향후 연평균 3.4% 성장 전망
캐나다의 주류 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 3.4%씩 성장하여 

2028년에는 64.3조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 코로나19 팬데믹으로 

인해 주류 소비는 전 세계적으로 감소하기도 하였으나, 2021년 이후 

빠르게 회복함. 또한, 캐나다는 최근 주류세 인상 중단, 판매 규제 완화 등 

소비 부담 완화, 소비 심리 회복을 위한 정책을 각지의 주 정부에서 

시행하고 있어 향후 시장의 성장세가 관찰될 것으로 기대됨5)

[표 2.1] 캐나다 주류 시장규모6)7)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR8)

주류 39.2 34.1 34.8 38.5 41.1
1.2%

(한화추정액) (51.2조 원) (44.6조 원) (45.4조 원) (50.3조 원) (53.7조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

주류 43.0 44.7 46.5 48.2 49.2
3.4%

(한화추정액) (56.2조 원) (58.4조 원) (60.8조 원) (63.0조 원) (64.3조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Alcoholic Drinks - Canada’, 2024.10
3) 스태티스타에 따르면, ‘주류(Alcoholic Drinks)’는 발효 또는 증류를 거친 모든 알코올 음료를 포함함
4) 조사제품 ‘과일주류’의 제품 유형을 고려해 ‘하드셀처(Hard Seltzer)’와 상위항목인 ‘주류’의 시장규모를 조사함 
5) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘주류 접근성 확장으로 성장하는 캐나다 주류 시장 트렌드’, 2024.05
6) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
7) 1달러=1,306.90원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
8) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 캐나다 하드셀처 시장규모

▶ 캐나다 2024년 하드셀처 시장규모 259억 원9)10)11)

2024년 기준 캐나다의 하드셀처 시장규모는 259억 원으로 전망되었으며, 

이는 최근 5년(2020-24년)간 연평균 35.9%씩 증가한 수치임. 낮은 

도수와 탄산 함유 면에서 맥주와 유사하지만, 과일 기반의 더 가벼운 맛이 

장점인 하드셀처는 최근 미국의 젊은 세대를 중심으로 소비가 급증하는 

양상이 나타났으며, 이러한 급격한 소비 증가세는 캐나다에서도 확인됨12)

▶ 캐나다 하드셀처 시장, 향후 연평균 1.0% 성장 전망
캐나다의 하드셀처 시장은 향후 5년(2025-29년)간 연평균 1.0%씩 

성장하여 2028년에는 263억 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 이러한 

성장세 둔화 예측은 2022년 이후 잠시 주춤한 시장 성장과 주류 업계에 

흔했던 일시적 유행 현상에 대한 경계에 기반한 것으로 판단됨. 현재 

활발히 진행되는 제품군의 확장이 최근 늘어난 수요를 성공적으로 흡수할 

수 있을지가 향후 시장 성장의 관건이 될 것으로 보임

[표 2.2] 캐나다 하드셀처 시장규모
단위 : 백만 달러

분류 2020 2021 2022 2023 2024(F) CAGR

하드셀처 5.8 11.3 20.9 20.2 19.8
35.9%

(한화추정액) (76억 원) (148억 원) (273억 원) (264억 원) (259억 원)

분류 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) 2029(F) CAGR

하드셀처 19.4 19.3 19.5 19.8 20.2
1.0%

(한화추정액) (254억 원) (252억 원) (255억 원) (259억 원) (263억 원)

자료: 스태티스타(Statista)

9) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Hard Seltzer - Canada’, 2024.10
10) 스태티스타에 따르면, ‘하드셀처(Hard Seltzer)’는 탄산수를 기반으로 주정이나 과일 향 등이 첨가된 다양한 주류를 포함함
11) 2019년 이전의 시장규모가 집계되지 않아 2020-29년의 자료를 조사함
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3. 캐나다 과일주류 수입규모 

●

HS CODE 2208.90

해당 장에서 조사제품 과일주류는 
HS CODE 2208.90로 분류됨. HS 
CODE 제2208호의 품명은 
‘변성하지 않은 에틸알코올, 
증류주ㆍ리큐르와 그 밖의 
주정음료’이며, HS CODE 
2208.90의 품명은 ‘기타’로 확인됨

▶ HS CODE 2208.90 캐나다의 對글로벌 수입액, 3,623억 원
2023년 기준 HS CODE 2208.90 품목에 대한 캐나다의 對글로벌 

수입액은 3,623억 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 캐나다의 對글로벌 

수입액은 지난 5년(2019-23년)간 연평균 14.2% 증가함. 수입액은 

2022년까지 가파르게 증가해왔으나, 가장 최근인 2023년엔 감소세가 

확인되었음

▶ HS CODE 2208.90 캐나다의 對한국 수입액, 글로벌 8위
2023년 기준 해당 품목에 대한 캐나다의 對한국 수입액은 53억 원으로 

집계되었으며, 이는 글로벌 8위에 해당하는 수치임. 해당 품목에 대한 

캐나다의 對한국 수입액은 지난 5년(2019-23)간 연평균 13.0%씩 

증가함. 한편, 해당 품목에 대한 캐나다의 국가별 수입액은 2023년 기준 

1위 멕시코(1,794억 원), 2위 미국(1,051억 원), 3위 아일랜드(163억 

원) 순으로 확인됨
 

[표 2.3] 캐나다 HS CODE 2208.90 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

캐나다 對글로벌 수입액 163,090 200,801 239,074 306,663 277,208
14.2%

(한화추정액) (2,131억 원) (2,624억 원) (3,124억 원) (4,008억 원) (3,623억 원)

캐나다 對한국 수입액 2,480 3,004 2,478 5,140 4,040
13.0%

(한화추정액) (32억 원) (39억 원) (32억 원) (67억 원) (53억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)

12) 자료: 더테이크아웃(The Takeout), ‘The Major Alcohol Brand That Paved The Way For Hard Seltzers’, 2024.10
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소비 제품 특징 분석 프로세스

▶ 캐나다 온라인 쇼핑몰 입점 과일주류
 - 데이터 수집 키워드 : Fruit(과일)

 - 데이터 수집량 : 114건

 - 데이터 수집원 : 캐나다 온라인 주류 쇼핑몰 리커로지(Liquor Lodge)

▶ 캐나다 온라인 쇼핑몰 입점 과일주류 특징 분석

 - 데이터 분석 항목

  ① 제품 ② 맛 ③ 홍보문구 ④ 패키징

항목 키워드 (국문/영어) 빈도 키워드 (국문/영어) 빈도

제품

맥주 Beer 30 럼 Rum 4

리큐어 Liqueur 29 사케 Sake 1

와인 Wine 16 테킬라 Tequila 1

보드카 Vodka 10 소주 Soju 1

진 Gin 7 (-) (-) (-)

맛

자몽 Grapefruit 28 라임 Lime 3

오렌지 Orange 19 코코넛 Coconut 2

레몬 Lemon 15 바나나 Banana 2

라즈베리 Raspberry 8 (-) (-) (-)

시트론지 Citronge 3 (-) (-) (-)

홍보문구

달콤한 Sweet 45 과즙이 풍부한 Juicy 8

상쾌한 Refreshing 30 이국적인 Exotic 6

천연 Natural 30 수제 Handcrafted 3

신선한 Fresh 20 맛있는 조화 Delicious Blend 3

시큼한 Tart 19 부드러운 Smooth 2

패키징

750ml 750ml 34 6도 6.0% 10

355ml 355ml 32 4.5도 4.5% 8

473ml 473ml 20 35도 35.0% 6

375ml 375ml 8 15도 15.0% 5

5도 5.0% 19 40도 40.0% 4
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1. 제품 키워드 1위: ‘맥주’

▶ 캐나다 소비자들에게 사랑 받는 주류, ‘맥주’
 - 캐나다 과일주류 제품 관련 키워드 중 ‘맥주’가 30건으로 1위를 

기록함. ‘리큐어’, ‘와인’은 각각 29건과 16건으로 2위와 3위를 기록함

 - 캐나다 연방통계청에 따르면, 판매량 기준으로 캐나다 소비자들에게 

가장 인기 있는 주종은 맥주이며, 와인, 사이더가 그 뒤를 이음. 특히, 

맥주는 인당 주당 평균 3.6병이 소비되는 것으로 알려짐

▶ 캐나다에서 인기인 한국 주류
 - 제품 키워드 중 한국 주류인 ‘소주’도 1건 발견되었으며, 이는 진로(Jinro)의 

‘자몽에 이슬’ 제품으로 확인됨

 - 캐나다에서는 소주, 막걸리, 복분자주 등 다양한 한국 주류가 인기를 끌고 

있으며, 특히, 과일 소주는 독특한 맛과 낮은 도수로 많은 사랑을 받음13)

맥주 와인 소주

제품명 블루베리 바닐라 에일
(Blueberry Vanilla Ale)

제품명 스박 프룻스카토
(Watermelon Fruitscato)

제품명 자몽에 이슬
(Chamisul Grapefruit)

브랜드 재스퍼브루잉컴퍼니
(Jasper Brewing Company)

브랜드 베어풋셀러스
(Barefoot Cellars)

브랜드 진로(Jinro)

용량 355ml *6캔 용량 750ml 용량 360ml
가격 17.99캐나다달러(17,422원14)) 가격 9.99캐나다달러(9,674원) 가격 10.99캐나다달러(10,643원) 

[표 3.1] 캐나다 판매 과일주류 제품 관련 키워드

  

자료: 캐나다 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘과일주류’ 관련 게시글 114건 분석 

13) KOTRA해외시장뉴스, ‘주류 접근성 향상으로 성장하는 캐나다 주류 시장 트렌드’, 2024.05
14) 1캐나다달러=968.40원(2024.10.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2. 맛 키워드 1위: ‘자몽’

▶ ‘자몽’ 맛 과일주류가 인기
 - 캐나다 온라인 쇼핑몰에서 판매 중인 과일주류의 맛 관련 키워드 중 

‘자몽’이 28건으로 가장 많이 언급됨

 - 자몽은 상큼하면서도 쌉싸름한 맛으로 잘 알려져 있으며, 캐나다 

소비자들이 이러한 맛을 선호하는 것으로 분석됨

▶ 시트러스 계열 과일, 열대 과일 맛 주류 많아
 - 이 외에도 시트러스 계열의 과일인 ‘오렌지’와 ‘레몬’이 각각 19건, 

15건으로 자주 언급됨

 - 또한, 이국적인 느낌을 더하는 열대 과일 키워드로는 ‘코코넛’과 ‘바나나’가 

각각 2건씩 등장함
자몽 오렌지 코코넛

제품명 딥 에디 루비 레드
 (Deep Eddy Ruby Red)

제품명 콴트로
(Cointreau)

제품명 말리부 코코넛
(Malibu Coconut)

브랜드 헤븐힐디스틸러리
(Heaven Hill Distilleries)

브랜드 레미콴트로
(Rémy Cointreau)

브랜드 말리부
(Malibu)

용량 473ml * 4캔 용량 375ml 용량 750ml

가격 17.99캐나다달러(17,422원) 가격 22.99캐나다달러(22,264원) 가격 31.99캐나다달러(30,979원) 

[표 3.2] 캐나다 판매 과일주류 맛 관련 키워드

  

자료: 캐나다 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘과일주류’ 관련 게시글 114건 분석 
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3. 홍보문구 키워드 1위: ‘달콤한’

▶ 캐나다 과일주류 홍보문구 ‘달콤한’ 최다
 - 캐나다 과일주류 홍보문구 중 가장 빈도가 높은 키워드는 맛 관련 

키워드인 ‘달콤한’으로, 총 45건 발견됨

 - 그 뒤를 이어 ‘상쾌한’이 30건으로 2위를 차지하였고, 유사한 키워드인 

‘신선한’도 20건 확인됨

▶ ‘천연’, ‘수제’ 등 프리미엄 관련 홍보문구 다수 발견
 - 건강과 관련된 프리미엄 이미지를 강조하는 ‘천연’ 키워드가 30건, 

‘수제’ 키워드는 3건 등장함

 - 또한, ‘시큼한’ 키워드가 19건, ‘과즙이 풍부한’ 키워드가 8건 등 

다양한 맛 관련 홍보문구가 쓰이는 것이 확인됨

달콤한 상쾌한 천연

제품명 사워 푸스
(Sour Puss)

제품명 비버테일 라즈베리 에일
(Beavertail Raspberry Ale)

제품명 스트롱보우 애플 사이더
(Strongbow Apple Cider)

브랜드 필립스디스틸링
(Phillips Distilling)

브랜드 그리즐리파브루어리
(Grizzly Paw Brewery)

브랜드 하이네켄
(Heineken)

용량 375ml 용량 355ml * 6캔 용량 440ml * 4캔

가격 13.99캐나다달러(13,548원) 가격 17.99캐나다달러(17,422원) 가격 18.99캐나다달러(18,390원) 

[표 3.3] 캐나다 판매 과일주류 홍보문구 관련 키워드

  

자료: 캐나다 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘과일주류’ 관련 게시글 114건 분석 
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4. 패키징 키워드 1위: ‘750ml’

▶ 캐나다 과일주류 용량, ‘750ml’가 가장 많아
 - 현지 온라인 쇼핑몰에서 판매 중인 캐나다 과일주류 제품의 용량 

관련하여 ‘750ml’가 빈도수 34건으로 가장 많이 확인됨

 - 그 다음으로는 ‘355ml’가 32건으로 2위, ‘473ml’가 20건으로 3위를 

기록하며 다양한 용량이 확인됨

▶ 캐나다 과일주류 도수, ‘5도’가 가장 빈출
 - 도수와 관련하여 ‘5도’가 19건, ‘6도’가 10건, ‘4.5도’가 8건으로 

저도수 제품이 상위권을 차지함

 - 그 밖에 고도수 제품인 ‘35도’와 ‘40도’는 각각 6건, 4건 확인됨

750ml 355ml 5도

제품명 레드파낙스 진생파우더
(Sonja Sangria)

제품명 스트레이트 앤 내로우 진
(Strait & Narrow Jin)

제품명 뉴트럴 보드카 소다
(Nutrl Vodka Soda)

브랜드 아이코닉브랜즈
(Iconic Brands)

브랜드 빅토리아디스틸러스
(Victoria Distillers)

브랜드 뉴트럴보드카
(Nütrl Vodka)

용량 750ml 용량 355ml * 6캔 용량 355ml * 6캔

가격 28.99캐나다달러(28,074원) 가격 18.99캐나다달러(18,390원) 가격 17.99캐나다달러(17,422원) 

[표 3.4] 캐나다 판매 과일주류 패키징 관련 키워드

  

자료: 캐나다 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘과일주류’ 관련 게시글 114건 분석 
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1. 캐나다 과일주류 유통채널 점유율

▶ 캐나다 주류 유통채널, ‘전문점’이 1위
2022년 기준 캐나다 내 과일주류를 비롯한 주류 유통채널 중 ‘전문점’이 

26.3%로 가장 높은 점유율을 보였으며, ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 20.2%, 지역 

소매점이나 면세점, 주유소가 포함된 ‘기타’가 40.4%를 차지함. 한국의 경우 

‘편의점’과 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 약 80%가량을 점유한 것으로 확인됨. 

캐나다의 경우 전통적으로 주류 판매 규제가 매우 엄격한 편으로, 대부분 

주에서 주 정부가 직접 주류 전문점을 운영하며, 민간 사업체의 경우 한국과 

같이 면허제도를 시행하고 있음.15) 더불어 판매 시간과 장소 규정, 엄격한 

연령 확인 절차 등으로 인해 무알콜 음료가 아닌 주류의 온라인 유통은 거의 

찾아볼 수 없는 상황임. 그러나 최근 온타리오(Ontario)주에서 이러한 

슈퍼마켓, 편의점과 같은 소매점 대상 주류 판매 면허제도를 2026년부터 

폐지한다고 발표하는 등 전반적인 판매 규제 완화 움직임이 활발한 상황임16)

[표 4.1] 캐나다 및 한국 과일주류 B2C 소매유통채널 점유율 비교17)18)19)

 B2C 소매유통채널 점유율 비교
캐나다 점유율 유형 한국 점유율

26.3% 전문점 1.9%
20.2% 하이퍼마켓/슈퍼마켓 35.2%
8.1% 편의점 44.5%
5.1% 할인점 (-)

40.4% 기타20) 18.4%
자료: 스태티스타(Statista)

15) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘캐나다의 주류시장 현황 및 수출 시 유의사항’, 2021.09
16) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘주류 접근성 확장으로 성장하는 캐나다 주류 시장 트렌드’, 2024.05
17) 해당 장에서 ‘과일주류’의 세부 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 캐나다는 제품의 상위 카테고리인 ‘주류(Alcoholic Drinks)’, 
    한국은 조사제품의 유사 제품군인 ‘맥주(Beer)’의 유통채널 정보를 확인함 
18) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Retail Sales Channels for Alcoholic Drinks - Canada’, 2024.10
19) 자료: 캐나다농업농식품부(Agriculture and Agri Food Canada), ‘Sector Trend Analysis - Beer, wine and spirits South Korea’, 2024.02
20) ‘기타’ 항목은 면세점, 주유소 등을 포함함
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2. 캐나다 과일주류 주요 유통채널 ① 월마트

기업
기본 정보

기업명 월마트(Walmart)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.walmartcanada.ca

위치 캐나다 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 6,113억 달러(약 798조 9,080억 원21))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 403개

Ÿ 직원 수(‘24): 약 10만 명

기업 요약

Ÿ 전 세계 24개국에 진출한 미국의 거대 유통기업 월마트(Walmart)의 캐나다 

지사이며, 현재 캐나다를 포함해 칠레, 인도 등에서 약 180개의 물류센터 운영 중임

Ÿ 400개 이상의 매장에서 식료품, 의약품, 안경 등을 판매함

Ÿ 온라인 몰의 경우 캐나다 내 방문 횟수에서 아마존(Amazon)에 이은 2위임

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 건조과일, 면류, 캔디류, 빵류, 음료류, 주류, 즉석식품, 소스류 등

선호 제품 Ÿ 유기농 제품, 신제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지에서 직접 등록

(corporate.walmart.com/suppliers/apply-to-be-a-supplier)

 - ‘Account Creation’ 클릭 및 계정 생성

- 매점 입점(Store&Club)과 온라인 입점(E-Commerce)을 선택하여 제안서 제출

  (한국어 번역 제공)

- 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보(공급자 이름, 공급자 번호[DUNS(Data Universal Numbering System

: 국제 사업자 등록 번호, 지역별로 사업체를 식별하는 9자리의 고유 번호)], 

납세자 식별 번호, 회사 주소, 연락 담당자, 전화번호, 이메일 주소, 계좌 정보 등)

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품명, 제품 사진, 판매 가격 외 제품 설명)

Ÿ 문의사항 연락처

 - 전화번호: +1-800-328-0402

- 이메일: cacustrel@walmart.com

자료: 월마트(Walmart), 월마트 캐나다(Walmart Canada),
사진 자료: 월마트 캐나다(Walmart Canada), 위키미디어커먼즈(Wikimedia Commons)

21) 1달러=1,306.90원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 캐나다 과일주류 주요 유통채널 ② 로블로스

기업
기본 정보

기업명 로블로스(Loblaws)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.loblaws.ca

위치 캐나다 전역

규모22)

매출액(’23) Ÿ 595억 3,000만 캐나다달러(약 57조 6,489억 원23))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’23): 2,455개

Ÿ 직원 수(’24): 약 19만 명

기업 요약

Ÿ 1919년 설립된 캐나다 최대의 소매 유통업체 로블로(Loblaw)의 슈퍼마켓 체인

Ÿ 슈퍼마켓 브랜드인 로블로스(Loblaws) 외에도 할인점 브랜드인 리얼캐너디언

슈퍼스토어(Real Canadian Superstore), 로블로 약국(Loblaw Pharmacy) 등을 운영함

Ÿ 온라인 몰이 활성화되어 있으며, 배송 및 픽업 서비스도 제공함 

Ÿ ‘프레지던스초이스(President's Choice, PC)’ 등 자사 브랜드에서는 한국 제품을 

상품화해 판매하기도 함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 육류, 수산물, 생선류, 냉동식품 등

선호 제품 Ÿ 프리미엄 식료품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의

- 기업 홈페이지 접속(www.loblaw.ca)

- 우측 상단 ‘Suppliers(공급자)’ 클릭 

- 화면 하단 ‘Become a Supplier(공급 문의)’란 ‘complete our online form

(온라인 입점 신청 양식)’ 링크 접속 후 작성해 제출

- 등록 시 필요한 정보

① 회사 소재 국가, 보험 가입 여부(PLI) 및 식품 인증 정보(GFSI 등)

② 제품 카테고리, 생산자/중개인 여부, 선호하는 납품 방식 선택

③ 기타 회사 및 제품 정보 입력

Ÿ 문의사항 연락처

 - 이메일: vendorcomm@loblaw.ca

자료: 로블로(Loblow Companies Limited), 스태티스타(Statista)
사진 자료: 씨비씨(CBC)

22) 모기업 로블로(Loblaw Companies Limited) 전체 매출액 및 기타 규모
23) 1캐나다달러=968.40원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 캐나다 과일주류 주요 유통채널 ③ 엘씨비오

기업
기본 정보

기업명 엘씨비오
(LCBO, Liquor Control Board of Ontario)

기업구분 주류전문점

홈페이지 www.lcbo.com

위치 온타리오(Ontario)

규모
매출액(’23) Ÿ 74억 1,000만 캐나다달러(약 7조 1,758억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 669개

Ÿ 직원 수(’24): 약 1만 7,000명

기업 요약

Ÿ 캐나다 최대 주인 온타리오(Ontario)주의 주정부 직영 주류전문점 브랜드

Ÿ 1927년 설립되었으며, 1969년부터 별도의 허가 없이 판매를 시작함

Ÿ 주 내에서 와인, 브랜디, 위스키 등 도수가 높은 주류는 독점적으로 유통 중임

Ÿ 캐나다에서는 흔치 않은 온라인 판매 및 배송 서비스를 제공함

Ÿ 소주, 맥주, 막걸리 등 다양한 한국 제품을 유통 중임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 주류, 주류 관련 용품

선호제품 Ÿ 지역 내 수요가 존재하는 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의

- 기업 홈페이지 접속(doingbusinesswithlcbo.com)

- 좌측 상단 ‘Listing & Managing Products’ 메뉴 선택

- ‘LCBO Portfolio Submissions’ 선택 후 ‘Current Product Needs’ 목록 확인

- ‘Trade Access Request Program’ 클릭해 신규 공급자 접근 권한 요청

- 신제품 등록 체계(NISS) 접속해 제품 정보 등록 후 대기

Ÿ 문의사항 연락처

- 이메일: merchandising.support@lcbo.com

- 홈페이지 우측 상단 ‘Contact Us’ 접속해 부서별 연락처 확인 가능

자료: 엘씨비오(LCBO), 엘씨비오 기업 홈페이지(LCBO Doing Business)
사진 자료: 엘씨비오(LCBO), 캐나다 한국일보
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2. 캐나다 과일주류 주요 유통채널 ④ 에이치마트

기업
기본 정보

기업명 에이치마트(H Mart)

기업구분 아시안마트/한인마트

홈페이지 www.hmart.ca

위치 브리티시컬럼비아(British Columbia), 
앨버타(Alberta), 온타리오(Ontario)

규모
매출액(’23)24) Ÿ 10억 500만 달러(약 1조 3,134억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 19개

기업 요약

Ÿ 2003년 캐나다에 처음 진출한 미국 내 최대 규모의 한인마트 체인

Ÿ 브리티시컬럼비아(British Columbia), 에드먼턴(Edmonton), 캘거리(Calgary), 

토론토(Toronto) 네 개의 권역으로 나누어 캐나다 내 19개 매장 운영 중임

Ÿ 아시아계 주민을 주 고객층으로 하며, 아시아 식료품을 전문적으로 

유통했으나 고객층 확장을 위해 현지 식료품도 폭넓게 취급 중임

Ÿ 온라인 픽업 주문 서비스인 ‘H Pack’을 운영 중임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 주류 및 음료류, 신선식품, 즉석식품, 스낵류, 건강식품, 주방용품, 전자제품 등

선호제품 Ÿ 한국 및 아시아 식료품, 기존 플랫폼에 없던 신제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의(www.hmart.com)

- 홈페이지 하단 'H MART.COM' 카테고리에서 'Contact Us' 클릭.

- ‘Online & Store Affiliates(제휴 문의)’ 선택, 양식 작성해 제출

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소 등) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +1-905-883-6200(토론토)

- 전화번호: +1-800-648-0980(미국 본사)

- 이메일: info@hmartca.com

자료: 에이치마트(H Mart)
사진 자료: 에이치마트(H Mart), 밴쿠버중앙일보, 글로벌뉴스(Global News)

24) 미국, 캐나다 전체 매출액
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2. 캐나다 과일주류 주요 유통채널 ⑤ 갤러리아

기업
기본 정보

기업명 갤러리아(Galleria)

기업구분 아시안마트/한인마트

홈페이지 www.galleriasm.com

위치 온타리오(Ontario)

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 7개

기업 요약

Ÿ 2003년에 설립되어 캐나다 온타리오주에 진출해 있는 한인마트

Ÿ 한국에 본사를 두고 있으며, 현재 토론토(Toronto) 권역에 7개 매장 운영 중임

Ÿ 자체 온라인 쇼핑몰과 카카오톡 채널을 운영함

Ÿ ‘익스프레스(Express)’라는 이름의 편의점 형태의 매장 또한 전개 중임

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 즉석식품, 스낵류, 건강식품 등

선호제품 Ÿ 한국산 식료품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의 

- 홈페이지 하단 ‘Support(지원)’란 ‘Vendor Application(공급 문의)’ 선택

- 공급자 등록 양식 작성해 제출

- 등록 시 필요한 일반 정보 

① 공급자 정보(이름, 회사명, 연락처, 주소, 사업자등록, G.S.T Number(부가세 번호) 등) 

② 회사 정보(회사 종류, 제품군, 제품 상세정보 등)

Ÿ 문의사항 연락처 

- 전화번호: +1-647-352-5004

- 이메일: shopmaster@galleriasm.com

- 카카오톡 채널: @galleriasupermarket

자료: 갤러리아(Galleria)
사진 자료: 갤러리아(Galleria), 포스퀘어(Foursquare)
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2. 캐나다 과일주류 주요 유통채널 ⑥ 세븐일레븐 캐나다

기업
기본 정보

기업명 세븐일레븐 캐나다
(7-Eleven Canada)

기업구분 편의점

홈페이지 www.7-eleven.ca

위치 온타리오(Ontario), 앨버타(Alberta), 
브리티시컬럼비아(British Columbia) 등

규모
매출액(’23)25) Ÿ 8조 5,000억 엔(78조 5,332억 원26))

기타 규모 Ÿ 매장 수(’23): 595개

기업 요약

Ÿ 1927년 미국 텍사스(Texas)에서 시작되어 현재 일본의 세븐앤아이홀딩스 

(Seven & i Holdings)가 소유한 세계 최대 편의점 브랜드 

Ÿ 1969년 캘거리(Calgary)에 첫 캐나다 지점이 오픈했으며, 현재까지 

캐나다 내 500개가 넘는 모든 매장이 직영으로 운영되고 있음

Ÿ 인구밀도가 높은 캐나다 남부 지역에 매장이 집중되어 있음

Ÿ 북미의 지역 특성상 다수의 매장이 주유소와 결합된 형태로 운영됨

매장정보

입점가능품목 Ÿ 주류 및 음료류, 신선식품, 즉석식품, 스낵류, 자동차용품 등

선호제품 Ÿ 기존 플랫폼에 없던 신제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 공급업체 플랫폼 ‘RangeMe’를 통한 입점 신청

- 홈페이지 하단 ‘Vendor Guidelines’ 확인 및 숙지

- 홈페이지 하단 ‘New Vendor Information’ 접속해 입점 가능 품목 확인 

- ‘RangeMe’ 하이퍼링크 클릭해 회원 가입 및 제품 프로필 등록

① 공급자 정보(이름, 연락처, 주소 등) 

② 공급 제품 정보(제품 분류, 판매가, 성분, 원산지 등)

- 등록 후 구매 부서 담당자가 확인 및 개별 연락 절차 진행

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +1-800-255-0711

- 이메일: ASK@7-11.com

자료: 세븐일레븐 캐나다(7-Eleven Canada), 스태티스타(Statista)
사진 자료: 세븐일레븐 캐나다(7-Eleven Canada), 씨비씨(CBC), 시티뉴스오타와(CityNews Ottawa)

25) 모기업 세븐앤아이홀딩스(Seven & i Holdings) 북미 지역 매출액
26) 100엔=923.92원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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1. 캐나다 과일주류 통관 및 검역 절차27)

▶ 캐나다 과일주류 수출 통관 단계별 주요사항
캐나다 내 제품 수입업자와 사업 용도로서 물품을 받으려는 캐나다 내 

현지 법인은 CARM(Canada Border Services Agency’s Assessment 

and Revenue Management) 고객 포털(CCP: CARM Client Portal)을 

통해 CARM 등록을 실시해야 함. 만약 CARM 등록을 하지 않은 경우, 

통관 지연, 계류 및 추가 절차를 겪을 가능성이 있으므로 캐나다로 제품을 

수출하려는 기업은 이를 염두에 두어야 함. 또한, 캐나다로 제품을 처음 

수출하거나, 위생, 라벨 또는 식품안전 등에 대하여 문제가 발생할 

가능성이 있는 경우 수출자 부담으로 검사가 진행되므로 주의를 기울일 

필요가 있음

[표 5.1] 캐나다 과일주류 통관 검역 절차

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Food Inspection Agency), aT한국농수산식품유통공사, KHIDI한국보건산업진흥원

27) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 캐나다로 과일주류 수출 국내 업체, AEO 등록 시 통관 혜택 多
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)란 

수출입기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 

법규준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사하고 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대해서 신속통관, 세관검사 축소 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하고, 사회 안전 및 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 

차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사비율이 축소되고 

서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해지며, 각종 관세조사의 원칙적 

면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금부담 완화 등 다양한 혜택이 

있음. 캐나다는 한국과 상호인정약정(MRA: Mutual Recognition 

Arrangement)을 체결한 국가로, 한국 수출 물품이 수입통관 시 검사 

축소, 우선 통관 등의 혜택을 받을 수 있음

[표 5.2] 수출입안전관리 우수공인업체(AEO) 제도 정보

정의 수출입기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 법규준수, 
안전관리 수준 등에 대해 심사를 통해 공인한 기업

적용 대상
납세자, 수출업자, 제조업자, 통관업자, 화물운송업자, 해운대리점, 

창고업자, 해상운송업자, 항공운송업자

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

 1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

 2단계(공인심사): 서류 심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

 3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

 4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청
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2. 캐나다 과일주류 품질 인증

 

▶ 캐나다 과일주류, 식품 안전 규제(SFCR)에 주의 필요
캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Food Inspection Agency)은 

2019년 새로운 식품 안전법(SFCA: Safe Food for Canadians Act)를 

발효함. 이 법의 핵심 내용은 식품 안전 규제(SFCR: Safe Food for 

Canadian Regulations)로, 크게 안전식품 면허(SFC Licence: Safe Food 

for Canadian Licence), 예방적 관리 계획(PCP: Preventive Control 

Plan), 식품 추적 시스템(Traceability)으로 구성됨. 2022년부터 수입 

식품 대부분이 강화된 식품 안전 규제(SFCR)를 받고 있으므로 이에 대한 

주의가 필요함

[표 5.3] 캐나다 식품 안전 규제(SFCR)

구분 이름 내용

1 안전식품 면허
(SFC Licence) Ÿ 캐나다 내 식품 수출입 업체가 캐나다 식품 검사청에 신청하는 면허

2
예방적 관리 계획

(PCP)

Ÿ 식품 위해요소 관리

Ÿ 식품 생산 및 유통 과정에서 문제가 발생할 경우, 어떻게 대처할 것인지에 

대한 안전 예방 계획서 작성

3
식품 추적 시스템

(Traceability)

Ÿ 캐나다에서 생산 및 유통되는 모든 수출입 식품의 이동 경로를 추적

Ÿ 원산지부터 유통까지 식품 과정 전반적인 부분을 최소 2년 동안 기록 보관 

의무

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA), KOTRA 무역투자24
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[표 5.4] 캐나다 안전식품 면허(SFC Licence)

SFC

취득 정보

목적
Ÿ 식품 품질을 개선하고 식인성 질환을 예방하며, 식품안전사고 발생 시 

시장에서 안전하지 않은 식품을 신속하게 식별하고 제거

기관 Ÿ 캐나다 식품검사청(CFIA)

절차

Ÿ MY CFIA에 접속하여 계정 및 비즈니스 프로필 생성

Ÿ 면허 신청 전 수수료, 의무 사항, 검사, 주의점 등을 고려하여 면허 

구조 선택

Ÿ 면허 취득을 위한 상품 정보, 제조시설 정보, 예방 계획(필요 시) 

등을 포함하여 신청서 제출

Ÿ 신청서 검사

Ÿ 검사(해당되는 경우)

Ÿ CFIA가 검사 판정을 내린 경우 면허 발급 전 시설을 검사할 수 있음

Ÿ 면허 발급

Ÿ CFIA에서 면허 발급을 완료하면 신청자는 MY CFIA 계정에서 면허 

사용 가능

대상 품목

Ÿ 유제품

Ÿ 신선 과일 및 채소

Ÿ 가공 과일 및 채소

Ÿ 수산물

Ÿ 육류

Ÿ 꿀 및 메이플 관련 제품

Ÿ 비가공식품

Ÿ 기타 가공식품(과자, 소스, 견과류, 각종음료, 파스타, 시리얼, 빵 

등이 해당)

Ÿ 양식업 제품
자료: aT한국농수산식품유통공사
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▶ 캐나다 유기농 인증 제도
캐나다에서 규정한 유기농 인증 제도(COR: Canada Organic Regime)에 

따라 모든 유기농 제품은 캐나다 유기농 표준(Cananda Organic 

Standards)에 맞는 공식 인증을 취득해야 함. 따라서 고객사 과일주류가 

유기농 제품에 해당될 경우, 캐나다 유기농 인증을 취득해야 함. 그러나 

한국과 캐나다는 유기가공식품 동등성 인정 약정(OEA)28)를 체결함에 

따라, 2023년 11월 1일부터 별도의 인증 취득 절차 없이 한국 

유기가공식품은  캐나다 유기농 로고를 사용할 수 있음

[표 5.5] 캐나다 유기농 인증 제도 

캐나다 유기농 인증 
제도(COR)

취득 정보

근거 규정
Ÿ Food and Drugs Act and Regulations, Safe Food for 

Canadians Act and Regulations(Part 13)

제도 내용

Ÿ 일부 지역(BC, 앨버타, 매니토바, 퀘벡, 노바스코샤, 뉴브런즈윅)은 

주정부가 자체적으로 유기농 시스템을 운영하고 있는 경우도 있으며, 

이 경우 캐나다 유기농 공식 로고를 부착하지 않고 주에서 발급하는 

로고를 사용하며 해당 지역 내에서만 판매 가능

Ÿ 캐나다와 유기농 동등성 협정(Equivalency Agreement)을 맺은 

국가에서 수입된 유기농 제품은 캐나다에서 인정하는 해당국가 소재 

인증기관으로부터 인증을 취득해야 함. 참고로, 캐나다와 유기농 

동등성 협정을 맺은 국가는 EU, 일본, 미국, 스위스, 코스타리카, 대만 

등 6개국임

품목 정의 Ÿ 모든 유기농 농축수산물 및 이를 원료로 가공한 식품

적용 대상 
품목

Ÿ 유기농 농산물(야채, 과일, 곡물, 견과류 등), 축산물(돼지고기, 

소고기, 닭고기 등), 수산물(생선, 조개류 등)

- 가공품의 경우 유기농 함량이 95% 이상이고 캐나다 유기농 표준 

요건을 충족하는 제품

확대 적용 
품목

Ÿ 제품 포장에 캐나다 유기농(Canada Organic) 로고를 부착하고 

캐나다 현지는 물론 해외에서 판매되는 모든 식품

Ÿ 스낵, 간편식, 음료, 유제품, 냉동식품, 반찬, 커피, 빵, 사료 등

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Food Inspection Agency), KOTRA 무역투자24

28) 유기원료를 95% 이상 함유하고 양국 제도에 따라 유기인증을 취득한 가공식품으로, 최종적인 가공이 각각 한국, 캐나다에서 이루어지면 
별도의 인증을 위한 절차 없이 상호 교역이 가능하다는 내용
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[표 5.5] 캐나다 유기농 인증 제도 

캐나다 유기농 인증 
제도(COR)

취득 정보

인증 절차

Ÿ 이메일을 통해 캐나다 인증업체(Certification Body)로부터 인증 

신청서(신청서 세트, 필수 지원서 작성 목록 등) 수령

Ÿ 신청서를 작성해 인증업체에 이메일로 전달하고 인증 수수료 납부

Ÿ 인증위원회가 신청서에 대한 초기 검토를 수행하고 승인 이후 현장 

검사 준비

Ÿ 검사관이 지원업체와 연락해 현장 실사 일정을 정하고 검사가 

완료되면 검사관은 보고서를 인증위원회에 제출

Ÿ 최종 인증 승인 여부는 검사 보고서와 지원서를 기반으로 인증 

위원회가 결정

Ÿ 지원업체에 최종 심사결과가 통지되고 추가 검사 또는 자료가 필요한 

경우 지원업체에 추가 시간을 주고 조치 요청

Ÿ 최종적으로 승인이 이루어진 경우 유기농 인증서 발급

시험기관
Ÿ 한국은 캐나다와 유기농 동등성 협정이 체결되지 않아 국내에서 

캐나다 유기농 인증을 대행해주는 기관이 없으며, 국내 기업은 캐나다 

인증업체를 통해 인증을 취득해야 함

인증기관

Ÿ 2023년 9월 기준 캐나다 식품검사청에서 정식 허가를 받고 캐나다 

유기농 인증 서비스를 수행하는 인증업체는 총 36곳임. 해당 

인증업체 목록은 하기 링크를 통해 확인할 수 있음

- https://www.inspection.gc.ca/organic-products/certification-b

odies/in-canada/eng/1327861534754/1327861629954

유의사항

Ÿ 수입산 유기농 제품으로 캐나다 유기농 로고를 사용하는 경우에는 

제품 포장에 하기 정보를 반드시 기입해야 함

- 원산지 이름: Product of 국가

- 수입업체명: Imported by 업체명

Ÿ 다른 모든 식품들과 마찬가지로 제품 라벨은 영어와 프랑스어 두 

가지 언어로 제작되어야 함

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Food Inspection Agency), KOTRA 무역투자24
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▶ 캐나다 과일주류, 권장 인증 사항
캐나다로 과일주류를 수출하기 위해 HACCP 인증이 필수적으로 

요구되지는 않으나, 국제 인증 규격인 HACCP 인증을 받음으로써 식품의  

안전성을 지속 및 향상시키고, 제품의 경쟁력을 확보할 수 있으므로 인증 

취득을 권장함. 이 외에도 FSSC 22000, ISO 22000 등의 글로벌 공통 

인증을 받아 활용할 수 있음 

[표 5.6] 캐나다 HACCP 인증

HACCP

취득 정보

목적
Ÿ 식품원료 및 제조‧가공‧조리‧소분‧유통의 모든 과정에서 발생할 수 

있는 위해요소를 사전에 확인 평가하여 중점적으로 관리

기관 Ÿ 식품의약품안전처(한국식품안전관리인증원)

절차

Ÿ HACCP 시스템 수립을 위한 생산, 기술, 설계, 연구 및 개발 등의 

부서 대표자를 포함한 프로젝트팀 구성

Ÿ 제품의 구성, 보관, 포장상태, 사용방법 등을 포함하는 제품기술서와 

공정흐름도 작성

Ÿ 생산공정 각 단계와 도출된 위해요소 발생 가능성과 발생 시 결과의 

심각성에 근거해서 위험 평가

Ÿ 식품안전을 위해 관리가 요구되는 중요 관리점(CCP:Critical Control 

Points)을 선정하여 식품안전을 위한 일반관리사항(POA) 파악

Ÿ 모든 위해요소의 관리가 기준치 설정대로 충분히 이루어지는지를 

파악하는 한계치 설정 및 모니터링

필요서류

Ÿ HACCP 인증 신청서

Ÿ 식품안전관리인증 계획서

Ÿ 영업등록증 사본

Ÿ 사업자등록증 사본

Ÿ 영업신고필증

Ÿ HACCP 교육수료증

Ÿ 영업을 위해 필요한 서류

Ÿ 품목별 HACCP 관리 기준서에 따른 서류

자료: 식품의약품안전처, 한국식품안전관리인증원
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[표 5.7] 캐나다 과일주류 인증 취득 정보

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

한국식품
안전관리인증원

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

자료: 각 인증기관
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3. 캐나다 과일주류 라벨링

[표 5.8] 캐나다 과일주류 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

1. 제품명
Ÿ 프랑스어와 영어 2개 국어로 표기할 것

Ÿ 제품의 주표시면에 기재 할 것

Ÿ 활자 높이 최소 16mm 이상으로 할 것 

2. 원재료명 목록 Ÿ 제품을 구성하는 모든 원재료를 무게 순으로 기재할 것

3. 알레르기 유발
성분 표시

Ÿ 제품에 해당 알레르기 유발 성분이 포함돼 있으면 원재료명 

목록에 이를 반드시 기재해야 함

- 아몬드, 브라질넛, 캐슈, 헤이즐넛, 마카다미아넛, 피칸, 잣, 

피스타치오, 호두, 땅콩, 참깨, 밀, 라이밀, 달걀, 우유, 대두, 

갑각류, 어패류, 겨자씨, 글루텐, 아황산염(10ppm 이상 함유)

4. 내용량

Ÿ 액체 식품은 mL, ml, ML, mℓ, L, l, ℓ 단위로, 고체 식품은 g, 

kg 단위로 표기 중량과 소포장 식품은 개수와 함께 기재할 것

Ÿ 주표시면에 프랑스어와 영어 2개 국어로 표기할 것

Ÿ 활자 높이 최소 16mm 이상으로 할 것 

5. 판매자 이름과 
업체 주소

Ÿ 바닥을 제외한 모든 면에 기재 가능하며 프랑스어 또는 영어로 

1.6mm 이상의 크기로 기재하고 주소는 우편을 보낼 수 있도록 

정확하게 할 것

Ÿ 수입 식품은 ‘imported by/ import´e par’ 혹은 ‘imported 

for/import´e pour’을 뒤에 기재할 것

6. 품질 유지 기한

Ÿ 소매용 포장제품 중 유통기한이 90일 이하인 제품은 유통기한 

및 보관 방법, 또는 포장 날짜와 보관방법을 기재할 것

Ÿ 소매용 외의 포장제품으로 90일 이하의 유통기한 제품은 ‘best 

before’/‘meilleur avant’ 날짜와 함께 일상온도 보관이 아닐 

경우 보관방법을 기재할 것

출처: 캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Foood Inspectin Agency), 캐나다 법무부(Department of Justice Canada) 
한국식품연구원
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[표 5.8] 캐나다 과일주류 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

7. 영양성분 표시

Ÿ 프랑스어와 영어 2개 국어로 표기할 것

Ÿ 활자체는 San Serif 폰트, Arial 폰트, Helvetica 폰트 등이 

허용되지만 Times New Roman체는 사용할 수 없음

Ÿ 식사대용식, 영양보충제, 저에너지 다이어트 식품에는 ‘Nutrition 

Facts’ 표시가 허용되지 않음

Ÿ 제품의 포장(패키지)에 기재 제품을 개봉했을 때 손상되지 않는 

위치에 표시할 것

8. 성분정보

Ÿ 함유량이 많은 것부터 적은 것 순으로 기재할 것

Ÿ 향신료, 조미료, 허브류 등의 성분은 순서에 상관없이 뒤에 

기재할 수 있음

Ÿ 성분 및 구성요소는 일반명으로 기재할 것

9. 정보 표시면
Ÿ 주표시 기재 내용에는 제품명, 실중량, 감미료 등을 기재할 것

Ÿ 판매자 이름과 업체 주소, 보관 지침, 품질유지기한, 원재료명 목록, 

‘Nutrition Facts’, 알레르기 유발 성분 표시 등을 기재할 것

10. 표기 언어
Ÿ 모든 필수 표기사항은 영어와 프랑스어 두 가지 언어로 표기할 것

Ÿ 단, 제조업자·수입업자·유통업자의 상호와 주소는 예외적으로 

영어와 프랑스어 중 택일해 표기할 수 있음

11. 감미료
Ÿ 원재료명 목록 표기와는 별도로, 제품의 주표시면에 

감미료(aspartame, sucralose, acesulfame-potassium, 

neotame)를 표시할 것

12. 경고문

Ÿ 포장지 앞면(Front-of-Package, FOP)에 돋보기 마크와 함께 

포화 지방, 설탕, 나트륨 함량을 표시하는 경고문

Ÿ 해당 규정은 2022년 7월 20일에 시행되었으며, 2026년 1월 

1일까지 유예기간을 가짐

Ÿ 경고문 라벨은 영어와 프랑스어 두 가지 언어로 표시되어야 

하며, 하단에 Health Canada / Santé Canada를 포함해야 함

Ÿ 색상은 검은색과 흰색, 사이즈는 제품 패키지의 크기에 비례하여 

결정됨

13. 원산지
Ÿ 원산지 국가명을 반드시 기재할 것

Ÿ 와인, 유제품, 꿀, 생선, 과일과 채소, 계란. 육류 등의 제품은 

‘Product of Korea’를 표기할 것

출처: 캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Foood Inspectin Agency), 캐나다 법무부(Department of Justice Canada) 
한국식품연구원



▶ 캐나다 과일주류 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [옆면 라벨링]

[앞면 – 영어, 프랑스어]

① FLAVOURED CIDER / 
         CIDRE AROMATISÉ

② BUMPER CROP

③ BC CRAFT CIDER

④ Black Cherry

⑤ 7%

⑥ alc./vol.

⑦ 355 mL

[앞면 – 국문]

① 맛이 나는 사과주

② 범퍼 크롭

③ BC 크래프트 사이다

④ 블랙 체리

⑤ 7%

⑥ 알코올/용량

⑦ 355mL
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[옆면 – 영어, 프랑스어]

① BUMPER CROP CIDER CO.

② VANCOUVER, BC C6B 1A4

③ Product of Canada
   Produit du Canada.

④

Ingredients:

Carbonated water, Cider, 

Natural flavour, 

Food colour preparation.

Contains: Sulphites.

Ingrédients:

Eau gazéifiée, Cidre, Arôme 

naturel,

Préparation de colorant 

alimentaire. 

Contient: des Sulfites.

⑤ Return for refund where           
   applicable.
   Consignee la ou la loi le prescrit.

⑥ BUMPERCROPCIDER.COM

                                         
          

[옆면 – 국문]

① 범퍼 크롭 사과주(사이다)

② 밴쿠버, BC C6B 1A4

③ 캐나다산

④

성분:

탄산수, 사과주, 

천연 향료, 

식용색소 제조.

함유: 아황산염.

⑤ 해당되는 경우 환불을 위해 
   반품하세요. 
   수취인 또는 법규를 명시하세요.

⑥ BUMPERCROPCIDER.COM
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4. 캐나다 과일주류 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
캐나다로 식품 수출 시, 캐나다 보건부 식품 위원회에서 규정하고 있는 

식품첨가물 기준을 준수해야 함. 규정에 없는 새로운 물질은 식품 위원회 

신청 및 평가 과정을 거쳐 식품첨가물 목록에 추가된 경우에 한해서만 

사용할 수 있으며, 특정 조건에서 식품 가공을 보조하는 일부 물질은 

식품첨가물이 아닌 식품 가공보조제로 간주하여 개별 정책으로 규정함. 

하기 표는 ‘주정’에 적용되는 캐나다 식품첨가물 중 일부에 대한 것이며, 

자세한 사항은 캐나다 보건부 또는 KATI농식품수출정보 홈페이지에서 확인 

가능함

[표 5.9] 과일주류에 적용 가능한 캐나다 식품첨가물

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품유형

1 에리스리톨 Erythritol 0.035g/kg

주류: (비표준) 
알코올음료

2 아마란스 Amaranth

단독으로 사용되는 경우 식품 
의약품 규정 섹션 

B.06.00229)에 따라 
300ppm을 초과하지 않는 양

3 포타슘 알루미늄 
실리케이트 기반 철 산화물

Potassium Aluminum 
Silicate-based Iron Oxide

0.5% 알루미늄 규산염 기반 
산화칼륨, 규산염 기반 티타늄 

또는 규산칼륨 기반의 
이산화티타늄과 산화철 등의 
조합을 사용할 경우 총량은 

0.5% 초과 금지

4 수크랄로스
(트리클로로갈락토스유크로스)

Sucralose 
(Trichlorogalactosucrose)

7.0E-4g/kg

5 아가리쿠스 비스포루스에서 
유래한 키토산

Chitosan 
from Agaricus Bisporus

400ppm 
(식품 및 의약품 규정 파트 

D30)에 따라 비타민이 첨가된 
음료는 제외)

자료: 캐나다 보건부(Health Canada), KATI농식품수출정보

29) 캐나다 식품 의약품 규정(Food and Drug Regulations)의 일부 섹션으로, 식품에 사용되는 합성 색소의 최대 허용량에 대하여 규정
30) 식품 및 의약품의 안전성, 품질 및 효능을 보장하기 위한 규정
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▶ 유해물질
캐나다로 식품 수출 시, 유해물질 기준은 캐나다 보건부(Health 

Canada)의 ‘식품의약품규정(Food and Drug Regulations)’의 ‘식품의 

불순물(Adulteration of Food)’ 규정에 따름. 하기 표는 고객사 

과일주류에 적용될 수 있는 캐나다 유해물질 기준이며, 더욱 자세한 

사항은 캐나다 보건부 또는 KATI농식품수출정보 홈페이지에서 확인 가능함

[표 5.10] 과일주류에 적용 가능한 유해물질

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용기준 식품유형

1 미네랄 오일 Mineral Oil 0.0030g/kg
GMP31)상 미네랄오일의 
사용을 요구하는 식품

자료: KATI농식품수출정보

31) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이 설정되지  
    않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 내는 최소 
    적정량이 사용되어야 함
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▶ 알레르겐 
캐나다 보건부(Health Canada), 식품검사청(CFIA) 등은 식품을 통해 

발생하는 알레르기 유형과 가장 빈번한 성분들에 대한 우선순위를 

규정하고 있으며, 소비자가 해당 알레르기 유발성분에 대한 정보를 확인할 

수 있도록 함. 또한, 식품 라벨링 시 알레르겐 성분을 원재료 목록과 

별개로 주의하여 표기해야 하며, 해당 물질을 식품 라벨에 표시할 경우 

지정된 물질명(prescribed source name)을 사용해야 함

[표 5.11] 캐나다 알레르겐 성분

순번 표시 의무 여부 대상 지정 명칭

1 필수 아몬드 등 견과류
Almond/Brazil nut/

Cashew/Hazelnut/Macadamia nut/Pecan/Pine nut/
Pistachio/Walnut

2 필수 땅콩 Peanut, Peanuts

3 필수 참깨 Sesame

4 필수 밀과 라이밀 Wheat, Triticale

5 필수 달걀 Egg, Eggs

6 필수 우유 Milk

7 필수 대두 Soy, Soya, Soybean, Soybeans

8 필수 갑각류 (일반 명칭 표기)

9 필수 패류 (일반 명칭 표기)

10 필수 어류 (일반 명칭 표기)

11 필수 겨자씨 Mustard, Mustard Flour, Ground Mustard, Mustard Seed

12 필수 글루텐
보리(Barley), 라이밀(Triticale), 귀리(Oats), 밀(Wheat),  

호밀(Rye)

13 필수
아황산염

(10ppm 이상 함유)
캐나다 보건부

‘List of ingredients and allergens on food labels’ 참고

출처: KATI농식품수출정보



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 마크앤서니와인&스피리츠

� � � (Mark� Anthony� Wine� &� Spirits)

2.� 무스임포트(Moose� Imports)�

3.� 스틸브랜드(Stile� Brands)
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Interview ① 
32)

●

마크앤서니와인&스피리츠
(Mark Anthony Wine & 

Spirits)

· 유형: 수입·유통업체

· 업체 특징: 
- 1972년에 설립된 수입 

및 유통업체로 와인, 

스피리츠, 맥주를 

취급하고 있음

- 뉴질랜드, 미국, 

아르헨티나, 프랑스, 

이탈리아 등 다양한 

국가에서 수입

담당자 정보

Marketing Manager

마크앤서니와인&스피리츠(Mark Anthony Wine & Spirits)
Marketing Manager

Q. 최근 캐나다 과일주류 시장의 주요 트렌드와 가장 인기 있는 제품은 
무엇인가요?

캐나다 시장에서는 천연 저알코올 음료와 과일주류에 대한 수요가 증가하고 

있습니다. 이는 소비자들이 혁신적인 제품을 선호하며, 과일주류의 맛을 좋아하기  

때문입니다. 또한, 많은 사람들이 과일주류가 건강에 미치는 위험이 낮다고 

생각합니다. 이러한 요인으로 인해 과일주류가 캐나다 시장에서 매우 잘 팔리고 

있습니다. 또 다른 중요한 트렌드는 글루텐 프리 및 천연 감미료 음료의 인기가 

높아지고 있는 것입니다.

Q. 레몬, 자몽 맛의 과일주류가 캐나다 시장에서 어떻게 받아들여질 것 
같으신가요? 특히 인기 있는 과일 맛이 있다면 무엇인가요?

소비자들은 상큼한 감귤류의 주류에 관심이 많으므로 레몬과 자몽이 들어간 

과일주류는 시장에 쉽게 진입할 수 있을 것으로 보입니다. 상큼한 맛의 레몬과 자몽 

맛은 다양한 칵테일과 잘 어울리며 단독 음료로도 인기가 있습니다. 최근 몇 년간 

주류시장에서는 가볍고 상큼한 맛이 인기가 있으며, 특히 따뜻한 계절에 이러한 

경향이 두드러집니다.

Q. 캐나다 소비자들의 주류 소비 습관과 과일주류에 대한 선호도는 어떠한가요? 
특히 한국산 과일주류에 대한 인식은 어떠한가요?

캐나다 소비자들은 독특한 맛을 지닌 주류와 수제 주류에 대해 많이 시도하고 

있습니다. 대부분 캐나다인들은 사교 행사나 따뜻한 날씨에 가볍고 상큼한 음료를 

즐기며, 과일 와인, 사이다, 맛이 첨가된 증류주를 선호합니다. 또한, 많은 

소비자들은 다름 음료와 섞지 않고 그대로 마시거나 쉽게 칵테일로 만들 수 있는 

주류를 선호합니다. 수입 주류에 대해 관심이 많으며 특히 이탈리아 주류에 대한 

신뢰가 높습니다. 소비자들은 기분 전환을 위해 다양한 맛을 시도하는 것을 

즐깁니다.

32) 사진 자료: 마크앤서니와인&스피리츠(Mark Anthony Wine & Spirits)
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Q. 캐나다 통관 과정에서 과일주류와 관련하여 특별히 주의해야 할 사항이 
있나요?

캐나다에 과일주류를 수출하기 전에 해당 주류 브랜드가 캐나다 식품검사청(CFIA) 

및 캐나다 보건부(Health Canada)의 규정을 준수하는지 확인하는 것이 중요합니다. 

특히 성분, 라벨링, 알코올 함량에 관한 규정이 중요합니다. 주류 브랜드는 첨가물, 

방부제, 알레르기 유발물질 등 성분을 라벨링 섹션에 명시해야 합니다. 캐나다 

시장에 진입하는 주류 브랜드는 프랑스어와 영어로 된 이중 언어 라벨을 갖춰야 

합니다. 또한, 제품은 캐나다 알코올및게임위원회(AGCO)의 규정에 따라 특정 알코올 

성분 기준을 충족해야 합니다.

Q. 500ml 용량의 과일주류 제품은 어떤 가격대가 캐나다 시장에 적합하다고 
생각하시나요? 

캐나다 시장에서 500ml 과일주류의 가격대는 제품의 품질, 알코올 함량, 브랜드 

포지셔닝, 현지 생산 또는 수입 여부에 따라 다를 수 있습니다. 보통 500ml 한 

병의 가격은 12-20캐나다달러(1만 1,620-1만 9,368원33))입니다. 저가 대량 생산 

과일주류는 10-15캐나다달러(9,684-1만 4,526원)이며, 저렴한 제품을 찾는 

소비자에게 매력적입니다. 반면, 프리미엄이나 수제 제품은 원재료의 품질이 높고, 

독특한 맛을 갖추고 있어 18-25캐나다달러(1만 7,431-2만 4,210원)의 높은 

가격대로 구성되어 있습니다.

Q. 캐나다로 제품을 수출할 때 필요한 인증이나 규정은 무엇인가요?

권장하는 인증은 유기농 인증과 알코올에 사용된 과일이 공정한 노동 관행과 지속 

가능한 농업이 시행되는 지역에서 조달된 경우 받을 수 있는 공정 거래 인증이 

있습니다. 또한, 온타리오주에 수출 시에는 온타리오주 주류통제위원회(LCBO)의 

수입 허가증이 필요하며, 브리티시컬럼비아주에는 주류 유통국(BCLDB)의 수입 

허가증이 필요합니다.

Q. 캐나다로 과일주류를 수출할 때, 가장 효과적인 유통경로는 무엇인가요? 
또한, 효과적인 마케팅 방법에 대해서도 말씀해주세요.

캐나다에서 과일주류의 가장 효과적인 유통채널은 수제 및 장인 제품을 중점으로 

하는 소매업체입니다. 이러한 소매업체는 독특하거나 프리미엄 음료를 선호하는 

소비자를 대상으로 하므로 과일주류를 효과적으로 포지셔닝할 수 있습니다. 

소매업체와 협력하면 주류의 독창성을 알리고 맛과 원산지, 생산 과정을 바탕으로 

브랜드를 구축하여 소비자에게 이를 강조할 수 있습니다. 또한, 레스토랑과 유명 

호텔은 중요한 유통채널로 소비자가 제품을 경험할 수 있는 기회를 늘리는데 도움이 

됩니다.

33) 1캐나다달러=968.40원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ②
34)

●

무스임포트 
(Moose Imports)

· 유형: 수입업체

· 업체 특징: 
- 2020년에 설립된 

수입업체로 주류와 

맥주를 취급하고 있음

- 한국산 맥주, 소주 및 

막걸리를 수입하여 

캐나다에 판매함

담당자 정보

Manager

무스임포트(Moose Imports)
Manager

Q. 최근 캐나다 과일주류 시장의 주요 트렌드와 가장 인기 있는 제품은 
무엇인가요?

최근 캐나다에서는 독특한 맛의 과일주류가 인기를 끌고 있습니다. 무스임포트는 

여러 수입 브랜드를 취급하고 있으며 과일주류 브랜드 중 한국의 M사의 과일 

소주가 인기있습니다. 최근에는 저알코올 주류를 선호하는 소비자들이 많으며, 멜론, 

복숭아, 블루베리, 파인애플 맛이 인기 있습니다. 또한, 프리미엄 소주와 같은 

주류는 사교 모임에서 선호합니다. 

Q. 레몬, 자몽 맛의 과일주류가 캐나다 시장에서 어떻게 받아들여질 것 
같으신가요? 특히 인기 있는 과일 맛이 있다면 무엇인가요?

캐나다 소비자들 사이에서 레몬과 자몽 등 시트러스 향은 칵테일 제품에서 인기가 

많습니다. 레몬 주류는 레몬 드롭 마티니(Lemon Drop Martini)와 같은 클래식 

칵테일에 자주 사용되며, 자몽 주류는 그레이하운드(Grey Hound)와 같은 칵테일로 

주목받고 있습니다. 이 두 가지 맛의 매력은 칵테일의 단맛을 덜어주는 상큼함에 

있습니다. 또한, 레몬과 자몽은 해독과 웰빙을 촉진한다는 인식이 있어 캐나다 

시장에서 이 맛을 가진 과일주류의 수요가 증가하고 있습니다. 그 외에 멜론, 

복숭아, 블루베리, 파인애플과 같은 맛도 인기를 끌고 있습니다.

Q. 캐나다 소비자들의 주류 소비 습관과 과일주류에 대한 선호도는 어떠한가요? 
특히 한국산 과일주류에 대한 인식은 어떠한가요?

캐나다 주류 시장은 주로 유럽과 남미 브랜드가 차지하고 있으며 다양한 맛을 

제공하고 있습니다. 캐나다 소비자들은 한국 과일주류 브랜드를 선호하지만, 서구 

국가의 브랜드에 비해 한국 주류는 아직 틈새시장에 속합니다. 그러나 최근 

캐나다에서 한국 문화의 인기가 높아지면서 한국 주류의 소비도 증가하고 있습니다. 

한국 과일주류를 더 널리 알리기 위해서는 적극적인 홍보가 필요한 상황입니다.

Q. 캐나다 통관 과정에서 과일주류와 관련하여 특별히 주의해야 할 사항이 
있나요?

캐나다로 주류를 수출할 때 몇 가지 주의사항이 있습니다. 먼저, 캐나다의 주류 

함량 규정을 엄격히 준수해야 합니다. 또한, 캐나다의 수입 관세는 주류의 알코올 

함량에 따라 다르며, 소비세 구조는 주마다 달라집니다. 라벨링에는 알코올 도수, 

원산지, 성분 목록 등 모든 세부 사항을 포함해야 합니다.

34) 사진 자료: 무스임포트(Moose Imports)
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Q. 500ml 용량의 과일주류 제품은 어떤 가격대가 캐나다 시장에 적합하다고 
생각하시나요? 

가격은 주관적인 요소로 주로 브랜드 평판, 원산지, 프리미엄 여부 등에 따라 

결정됩니다. 또한, 소비자들은 알코올 함량, 성분, 포장과 같은 요소를 고려하여 

독특하거나 프리미엄 제품에 더 많은 비용을 지불하는 경향이 있습니다. 프리미엄 

제품의 경우 소비자들은 9-21캐나다달러(8,715원-2만 336원) 사이의 가격대를 

선호합니다. 최근 소비자들은 양보다는 품질을 중요하게 생각하고 있으므로, 

수출업체는 품질에 집중할 필요가 있습니다.

Q. 캐나다로 제품을 수출할 때 필요한 인증이나 규정은 무엇인가요?

캐나다로 주류를 수입하려면 캐나다 국경관리청(CBSA)로부터 수입 허가를 받아야 

하며, 주류에 표시된 라벨은 캐나다 보건부(Health Canada)의 규정을 준수하여 

현지 안전 기준을 충족해야 합니다. 또한, 수입 주류는 캐나다의 식품 및 의약품 

규정을 준수해야 합니다.

Q. 캐나다로 과일주류를 수출할 때, 가장 효과적인 유통 경로는 무엇인가요? 
또한, 효과적인 마케팅 방법에 대해서도 말씀해주세요.

가장 유망한 유통채널은 온라인 시장입니다. 크래프트 셀러즈(Craft Cellars), 리커 

커넥트(Liquor Connect)와 같은 전자상거래 플랫폼은 팬데믹 이후 이용자 수가 

크게 증가하였습니다. 이 플랫폼은 제품이 더 넓은 고객층에 도달할 수 있게 해주며 

집에서 편리하게 배송받기를 선호하는 소비자들 사이에서 인기가 있습니다. 그러나 

캐나다는 정부 규제가 엄격하여 제한된 플랫폼에서만 홍보할 수 있어 제품을 알리는 

데 어려움이 있을 수 있습니다. 
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Interview ③
35)

●

스틸브랜드
(Stile Brands)

· 유형: 수입·유통업체

· 업체 특징: 
- 1991년에 설립된 수입 

및 유통업체로 프리미엄 

와인, 주류 및 맥주를 

취급하고 있음

- 유럽에서 수입한 다양한 

주류 제품을 제공하고 

있음

담당자 정보

Manager

스틸브랜드(Stile Brands)
Manager

Q. 최근 캐나다 과일주류 시장의 주요 트렌드와 가장 인기 있는 제품은 
무엇인가요?

캐나다에서 과일주류에 대한 수요가 증가하고 있습니다. 특히 고소득층을 중심으로 

프리미엄 과일주류에 대한 관심이 급증하고 있습니다. 캐나다에서 인기 있는 

과일주류는 피에트라메 톨로 피에트라메 와이너리(Pietrame Tollo Pietrame 

Winery)와 보데가스 칼리아(Bodegas Callia)가 있습니다.

Q. 레몬, 자몽 맛의 과일주류가 캐나다 시장에서 어떻게 받아들여질 것 
같으신가요? 특히 인기 있는 과일 맛이 있다면 무엇인가요?

캐나다 시장에서는 자몽 맛 주류가 가장 많이 판매되고 소비되고 있습니다. 복숭아, 

라즈베리와 같은 과일주류와 열대 과일인 패션프루트도 현지 시장에서 인기를 얻고 

있습니다. 또한, 한국 브랜드의 자몽 소주가 캐나다 시장에서 꽤 인기가 있습니다. 

자몽 외에도 체리, 베리, 복숭아 등 다양한 맛의 과일주류도 인기를 끌고 있습니다.

Q. 캐나다 소비자들의 주류 소비 습관과 과일주류에 대한 선호도는 어떠한가요? 
특히 한국산 과일주류에 대한 인식은 어떠한가요?

소비자들은 건강에 좋은 음료를 선호하며, 지난 5-10년 동안 전통주에서 과일주류로 

전환하는 추세가 눈에 띄게 나타났습니다. 하지만 캐나다 시장에서 한국의 과일 

소주가 인기를 끌고 있지만 유럽산 주류에 비해 아직은 영향력이 제한적입니다.

Q. 캐나다 통관 과정에서 과일주류와 관련하여 특별히 주의해야 할 사항이 
있나요?

과일주류의 라벨링은 식품 및 약품 규정(FDR)에 명시된 모든 세부 사항을 기재해야 

합니다. 영어와 프랑스어로 된 이중 언어 라벨링, 성분 목록, 알코올 함량 비율 등이 

있습니다. 또한, 알레르기 유발 물질 유무, 원산지 등을 기재하는 것이 중요합니다. 

과일주류는 추가 조사가 필요할 수 있으로 모든 서류를 캐나다 도착 전에 준비해야 

합니다.36)

35) 사진 자료: 스틸브랜드(Stile Brands) 
36) 참고 자료: Labelling requirements for alcoholic beverages 
     (https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/industry/alcoholic-beverages)
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Q. 500ml 용량의 과일주류 제품은 어떤 가격대가 캐나다 시장에 적합하다고 
생각하시나요? 

500ml 용량의 과일주류 가격은 10-15캐나다달러(9,684-1만 4,526원) 사이를 

권장합니다. 유명한 이탈리아 브랜드의 과일 와인은 대부분 750ml에 

14-19캐나다달러(1만 3,557-1만 8,399원)로 판매하고 있습니다.

Q. 캐나다로 제품을 수출할 때 필요한 인증이나 규정은 무엇인가요?

유기농 제품인 경우에는 유기농 인증서가 필요합니다. 또한, 캐나다로 주류를 

수출하기 위해서는 캐나다 국경관리청(CBSA)의 라이선스가 필수입니다. 제조업체는 

식품 및 의약품 규정을 준수해야 하며, 특정 주에서 주류를 판매하려면 해당 주의 

주류 통제 당국의 승인이 필요합니다. 

Q. 캐나다로 과일주류를 수출할 때, 가장 효과적인 유통 경로는 무엇인가요? 
또한, 효과적인 마케팅 방법에 대해서도 말씀해주세요.

주류의 가장 효율적인 유통채널은 고급 바, 레스토랑, 온라인 상점 등입니다. 국제 

식당을 공략한다면 매출을 늘리는데 중요한 역할을 할 수 있을 것입니다. 수제 

칵테일을 제공하는 레스토랑 및 바와 파트너십을 한다면 과일주류의 이미지에 

긍정적인 영향을 줄 수 있습니다. 또한, 유명 셰프와의 협력을 통해 과일주류 

제품을 활용한 시그니처 음료를 만들어 브랜드 인지도를 구축하는 것도 소비자의 

관심을 얻는데 크게 도움이 될 것입니다.
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24. 시티뉴스오타와(CityNews Ottawa) (ottawa.citynews.ca)
25. KATI농식품수출정보 (www.kati.net)
26. 캐나다 식품검사청(CFIA: Canadian Foood Inspectin Agency) (inspection.canada.ca)
27. KHIDI 한국보건산업진흥원(www.khidi.or.kr)
28. KOTRA 무역투자24(www.kotra.or.kr)
29. aT한국농수산식품유통공사 (www.at.or.kr)
30. 캐나다 보건부(Health Canada) (pest-control.canada.ca/pesticide-registry/en/mrl-search)
31. 플래티콘(Flaticon) (www.flaticon.com)
32. 마크앤서니와인&스피리츠(Mark Anthony Wine & Spirits) (www.markanthonywineandspirits.ca)
33. 무스임포트(Moose Imports) (www.themooseimports.com)
34. 스틸브랜드(Stile Brands) (www.themooseimports.com)
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