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1. 인도 편의식 시장규모

●

인도 국가 일반 정보1)

면적 328만 7,782㎢

인구 14억 2,500만 명

GDP 4조 1,100억 달러

GDP
(1인당) 2,850달러 

▶ 인도 2023년 편의식 시장규모 84.7조 원2)3)4)

인도의 편의식 시장규모는 2023년 기준 84.7조 원으로 집계되었으며, 

이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 11.6%씩 증가한 수치임. 인도의 

편의식 시장은 같은 해 10.2조 원 규모로 집계된 한국 편의식 시장의 약 

8.3배 수준의 규모를 가진 것으로 확인됨
 

▶ 인도 편의식 시장, 향후 연평균 9.2% 성장 전망
인도의 편의식 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 9.2%씩 성장하여 

2028년에는 135.7조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 최근 몇 년간 인도는 

개방 경제를 표방하며 전 세계 최상위 수준의 경제성장률을 기록했으며, FTA 

등 무역협정 또한 빠르게 늘려나가고 있음. 생활 수준 향상으로 인한 수요 

증가와 무역개방도 상승 등으로 인도의 편의식 시장은 당분간 현재의 가파른 

성장세를 유지할 것으로 전망됨5)
 

[표 2.1] 인도 편의식 시장규모6)7)
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR8)

편의식 41.70 46.13 50.73 57.56 64.78
11.6%

(한화추정액) (54.5조 원) (60.3조 원) (66.3조 원) (75.2조 원) (84.7조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

편의식 72.96 81.13 88.38 95.88 103.80
9.2%

(한화추정액) (95.4조 원) (106.0조 원) (115.5조 원) (125.3조 원) (135.7조 원)
자료: 스태티스타(Statista)

1) 자료: 외교부 홈페이지
2) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Convenience Food - India’, 2024.10
3) 스태티스타에 따르면, ‘편의식(Convenience Food)’은 다양한 형태로 포장되어 간편하고 빠르게 준비 및 섭취가 가능한 다양한 음식을 포함함
4) 조사제품 ‘라면’의 제품 유형을 고려해 ‘편의식’과 ‘파스타’의 시장규모를 각각 조사함
5) 자료: 대외경제정책연구원, ‘[이슈트렌드] 인도, 2024년 세계 경제를 선도할 것으로 전망’, 2024.01
6) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
7) 1달러=1,306.90원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
8) 연평균 성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 인도 파스타 시장규모

▶ 인도 2023년 파스타 시장규모 21.8조 원9)10)

2023년 기준 인도의 파스타 시장규모는 21.8조 원으로 집계되었으며, 

이는 최근 5년(2019-23년)간 연평균 9.7%씩 증가한 수치임. 인도의 

파스타 시장은 같은 해 0.9조 원 규모로 집계된 한국의 파스타 시장의 

약 25배 수준의 규모를 가진 것으로 확인됨

▶ 인도 파스타 시장, 향후 연평균 8.2% 성장 전망
인도의 파스타 시장은 향후 5년(2024-28년)간 연평균 8.2%씩 성장하여 

2028년에는 33.2조 원 규모에 이를 것으로 예측됨. 인도는 중국, 

인도네시아에 이은 세계 3위 라면 소비국임. 또한 가처분소득의 증가와 

지속적인 도시화에 따른 생활 방식 변화로 인한 수요 증가, 그에 따른 

다양한 제품의 시장 진입으로 소비의 성장세 또한 가파른 상황임. 인도의 

라면 시장은 현지 소비자들을 위한 맞춤형 제품들의 시장 진입과 경쟁 

심화 속에서 꾸준한 성장을 이어갈 것으로 전망됨11)

[표 2.2] 인도 파스타 시장규모
단위 : 십억 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

파스타 11.55 12.55 13.55 14.96 16.71
9.7%

(한화추정액) (15.1조 원) (16.4조 원) (17.7조 원) (19.6조 원) (21.8조 원)

분류 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F) CAGR

파스타 18.52 20.27 22.08 23.67 25.39
8.2%

(한화추정액) (24.2조 원) (26.5조 원) (28.9조 원) (30.9조 원) (33.2조 원)

자료: 스태티스타(Statista)

9) 자료: 스태티스타(Statista), ‘Pasta - India’, 2024.10
10) 스태티스타에 따르면, ‘파스타(Pasta)’는 밀가루와 물을 혼합하여 다양한 형태로 만든 모든 종류의 음식을 포함함
11) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘인도 인스턴트 라면 시장 동향’, 2024.07
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3. 인도 라면 수입규모 

●

HS CODE 1902.30

해당 장에서 조사제품 라면은 HS 
CODE 1902.30으로 분류됨. HS 
CODE 제1902호의 품명은 
‘파스타와 쿠스쿠스’이며, HS 
CODE 1902.30의 품명은 ‘그 
밖의 파스타’로 확인됨

▶ HS CODE 1902.30 인도의 對글로벌 수입액, 342억 원
2023년 기준 HS CODE 1902.30 품목에 대한 인도의 對글로벌 

수입액은 342억 원으로 집계됨. 해당 품목에 대한 인도의 對글로벌 

수입액은 지난 5년(2019-23년)간 연평균 18.4%씩 증가함

▶ HS CODE 1902.30 인도의 對한국 수입액, 글로벌 1위
2023년 기준 해당 품목에 대한 인도의 對한국 수입액은 141억 원으로 

집계되었으며, 이는 글로벌 1위에 해당하는 수치임. 해당 품목에 대한 

인도의 對한국 수입액은 지난 5년(2019-23년)간 연평균 95.4%씩 증가함. 

최근 인도 내 한국 라면의 소비가 급증하며 해당 품목에 대한 인도의 

對한국 수입량이 최근 급격히 증가했으며, 현재 한국의 對인도 식품 수출의 

80%가량을 라면이 차지하는 것으로 알려짐.12) 한편, 해당 품목에 대한 

인도의 국가별 수입액은 2023년 기준 2위 네팔(89억 원), 3위 

이탈리아(47억 원), 4위 인도네시아(17억 원) 순으로 확인됨

[표 2.3] 인도 HS CODE 1902.30 수입규모
단위 : 천 달러

분류 2019 2020 2021 2022 2023 CAGR

인도 對글로벌 수입액 13,340 16,934 22,397 27,297 26,199
18.4%

(한화추정액) (174억 원) (221억 원) (293억 원) (357억 원) (342억 원)

인도 對한국 수입액 740 2,403 3,384 8,484 10,791
95.4%

(한화추정액) (10억 원) (31억 원) (44억 원) (111억 원) (141억 원)

자료: ITC(International Trade Centre)

12) 자료: 헤럴드경제, ‘14억 인구 ‘정조준’...K-라면, 인도서 날았다 [헬로인디아]’, 2024.06
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1. 인도 유통채널 규모 및 주요 브랜드

▶ 인도 오프라인 유통채널 규모
인도의 오프라인 유통채널 규모는 2022년 37조 5,300만 루피(약 584조 

7,174억 원13))로 집계되었으며, 매장 수는 1,286만 7,928개로 집계 

되었음. 소규모 식료품점의 비율은 80.5%로 1,035만 2,406곳이 운영 

중인 것으로 나타났으며, 전문 판매점 수는 249만 5,429곳으로 전체의 

19.4%를 차지했음. 슈퍼마켓 매장 수는 1만 8,436개로 전체의 0.1%만 

차지하는 것으로 나타남

▶ 인도 주요 오프라인 유통채널 브랜드
주요 유통 브랜드에는 디마트(D-Mart)와 스마트포인트(Smart Point), 

릴라이언스스마트(Reliance Smart), 모어(More), 스파(Spar)가 있음. 

디마트는 인도의 하이퍼 및 슈퍼마켓 브랜드로, 식품과 생활용품, 의류, 

주방용품, 가전제품 등을 저렴한 가격에 판매하고 있음. 점유율은 0.9%로 

브랜드 유통채널 중에서는 1위를 기록함. 2위 스마트포인트는 릴라이언스 

리테일(Reliance Retail) 산하 브랜드로, 0.6%의 점유율을 차지했음. 소형 

매장으로 접근성이 높으며, 식료품과 패션, 전자제품, 의약품 등 다양한 

제품군을 판매하고 있음. 0.3%의 점유율을 차지한 릴라이언스스마트 역시 

릴라이언스 리테일 산하의 슈퍼마켓 브랜드로, 농산물과 베이커리, 유제품 

등의 식류품뿐 아니라 생활용품과 의류 및 가전제품 등을 판매하고 있음. 

그 뒤를 이어 하이퍼 및 슈퍼마켓 브랜드 모어는 0.1%의 점유율을 

차지하였으며, 온라인 사이트를 함께 운영하는 하이퍼마켓 브랜드 스파 

역시 0.1%의 점유율을 차지함14)

[그림 3.1] 인도의 오프라인 유통채널

자료: 이코노믹타임즈(The Economic Times), 인디안리테일러(Indian Retailer), 스파(Spar)

13) 1루피=15.58원(2024.10.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
14) KATI농식품수출정보, ‘2023년 인도 국가조사 보고서’, 2024.01
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2. 인도 라면 유통 구조

▶ 인도 인스턴트 라면의 유통채널
인도의 인스턴트 라면은 현대 소매와 전통 소매, 온라인 플랫폼을 아울러 

광범위하고 다양한 소비자층을 대상으로 제품을 판매할 수 있음. 주요 

슈퍼마켓 체인과 지역 식료품점, 온라인 소매 플랫폼을 통해 도시와 농촌 

지역에서도 제품에 쉽게 접근할 수 있으며, 최근에는 하이퍼마켓과 편의점 등 

현대식 유통채널도 성장하고 있음. 또한, 코로나19를 계기로 오프라인에서 

온라인으로 현지 유통 소비 채널이 바뀌고 있음. 한국 라면을 판매하는 현지 

온라인 플랫폼으로는 대표적으로 코리카트(Korikart)가 있음15)

▶ 급성장하는 인도 라면 시장과 한국 라면의 인기 상승
인도의 인스턴트 라면 시장은 지난 몇 년간 크게 성장함. 글로벌 시장조사 

기관 모도르인텔리전스(Mordor Intelligence)에 따르면, 2023년 기준 

인도의 인스턴트 라면 시장은 약 18억 8,000만 달러(약 2조 4,569억 

7,200만 원16))를 기록하였으며 2028년까지 연평균 성장률 15.31%를 

기록하며 38억 달러(약 4,966억 2,200만 원) 규모로 성장할 것으로 보임. 

이처럼 인스턴트 라면 시장의 성장은 도시화와 그에 수반되는 생활 방식의 

변화에 영향을 받은 결과임. 한국 라면의 경우 인도 내 한류의 영향력이 

커지면서 인기가 높아지고 있으며 소비자 정보회사 닐슨IQ(NielsenIQ)에 

따르면, 인도 내 한국라면 시장 규모는 2023년 6억 5,000만 루피(약 

101억 2,700만 원)를 기록하며 2년 사이 30배 이상 급증함. 그 영향으로 

한국식 라면을 출시하는 현지 기업도 증가하고 있는데, 네슬레인디아(Nestle 

India)는 매기(Maggi) 브랜드를 통해 한국식 라면을 출시한 바 있음17)

[그림 3.2] 네슬레 인디아가 출시한 한국식 라면

자료: KOTRA해외시장뉴스

15) 아시아경제, ‘K-라면, 인도서 30배 더 팔리자…유명배우 광고로 대응한 미투 제품들’, 2024.08
16) 1달러=1,306.90원(2024.10.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
17) KOTRA해외시장뉴스, ‘인도 인스턴트 라면 시장 동향’, 2024.07
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소비 제품 특징 분석 프로세스

▶ 인도 온라인 쇼핑몰 입점 라면
 - 데이터 수집 카테고리 : 라면(Instant noodles, Ramen)

 - 데이터 수집량 : 659건

 - 데이터 수집원 : 인도 온라인 쇼핑몰 아마존(Amazon)

▶ 인도 온라인 쇼핑몰 입점 라면 특징 분석
 - 데이터 분석 항목

  ① 브랜드 ② 제품

항목 키워드 (국문/영어) 빈도 키워드 (국문/영어) 빈도

브랜드

매기 Maggi 52 퀴진스 Kuizeens 11

농심 Nongshim 43 마스터차우 Masterchow 11

오뚜기 Ottogi 43 위키드굿 Wickedgud 11

유푸드랩스 Yu Foodlabs 31 슬럽팜 Slurrp Farm 11

이피 Yippee 20 내추럴리유얼스 Naturally Yours 9

게키 Geki 17 크노르 Knorr 7

제품

진라면 Jin Ramen 37 탑라면 Top Ramen 21

컵누들 Cup Noodles 36
투미닛 인스턴트 

누들
2 Minute Instant 

Noodles
11

밀렛 누들 Millet Noodles 35
핫앤스파이시 
코리안 누들

Hot & Spicy 
Korean

10

홀 위트 라면 Whole Wheat 30 이피 매직 마살라
Yippee! Magic 

Masala
5

신라면 Shin Ramen 28
코리안 비비큐 베지 

누들
Korean Bbq Veg 

Noodles
1
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3. 인기 브랜드 1위: ‘매기’

▶ 인도 라면 브랜드 키워드 1위 ‘매기’
 - 인도 라면 브랜드 관련 키워드 분석 결과, 네슬레인디아의 라면 

브랜드인 ‘매기’가 52건 도출되며 1위를 기록함

 - ‘매기’는 인도인들이 가장 좋아하는 브랜드 중 하나로 1983년에 

출시되었으며, 현재 인도 라면 시장 점유율 1위를 차지하고 있음

▶ 한국 브랜드 공동 2위…인도 점유율 2위 브랜드 ‘이피’도 확인
 - 현재 인도에서 판매 중인 라면 브랜드 중 ‘농심’과 ‘오뚜기’가 각각 43건씩 

도출되며 공동 2위를 기록했음

 - 아울러 ‘매기’를 견제하기 위해 출시된 인도 내 2위 라면 브랜드 

‘이피’도 20건 도출됨

매기 농심 이피

제품명 매기 메가팩
(Maggi Mega Pack)

제품명 농심 김치라면 제품명 매직 마살라
(Masic Masala)

브랜드 매기(Maggi) 브랜드 농심 브랜드 이피(YiPee)
용량 70g x 12개 용량 120g x 5개 용량 60g x 12개
가격 144루피(2,244원) 가격 559루피(8,709원) 가격 136루피(2,119원)

[표 3.1] 인도 판매 라면 브랜드 관련 키워드

  

자료: 인도 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘라면’ 관련 게시글 659건 분석 
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4. 인도 라면 제품 키워드 1위: ‘진라면’

▶ 인도 라면 제품 키워드 중 ‘진라면’ 빈도수 1위
 - 현지 온라인 몰에서 판매 중인 인도 라면 제품 관련 키워드 중 

‘진라면’이 37건으로 1위를 기록함

 - 그 외 한국 브랜드 제품으로는 농심의 ‘신라면’이 28건 도출되었으며, 

데이터 확인 결과 오리지널 신라면과 김치 신라면 두 제품 모두 판매 중임

▶ ‘밀렛 누들’과 ‘홀 위트 라면’ 등 확인
 - 현지 제품으로는 슬럽팜의 ‘밀렛 누들’ 제품이 35건 도출되며 

‘진라면’에 이어 2위를 기록함

 - 그 외 인도 브랜드 제품으로 유푸드랩스의 ‘홀 위트 라면’이 30건 

도출되었으며, ‘탑라면’과 ‘이피 매직 마살라’ 등의 현지 브랜드 제품도 

확인됨

진라면 밀렛 누들 신라면

제품명 진라면 순한맛 제품명 밀렛 누들(Millet Noodles) 제품명 신라면

브랜드 오뚜기 브랜드 슬럽팜(Slurrp Farm) 브랜드 농심

용량 65g x 6개 용량 57g x 4개 용량 120g x 5개

가격 636루피(9,909원) 가격 123루피(1,916원) 가격 559루피(8,709원)

[표 3.2] 인도 판매 라면 제품 관련 키워드

  

자료: 인도 온라인 쇼핑몰 판매 제품 내 ‘라면’ 관련 게시글 659건 분석 
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1. 인도 라면 유통채널 점유율

▶ 인도 소비재 유통채널, ‘전통 소매점’이 1위
2024년 1분기 기준 인도 내 라면을 비롯한 소비재(FMCG) 유통채널 중 ‘전통 

소매점’이 81%의 점유율로 소비재 유통의 대부분을 담당하는 것으로 확인됨. 

2위는 9%의 기타, 3위는 8%의 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이었으며, ‘온라인’ 

채널의 점유율은 약 2%로 확인됨. 한국의 경우, ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’이 

42%로 1위, ‘온라인’ 채널이 39%로 2위, ‘기타’가 13%로 3위를 차지함. 

인도 소비재 유통의 대부분을 차지하는 ‘전통 소매점’의 한국 내 점유율은 

6%로 비교적 크지 않은 것으로 확인됨. 인도는 ‘키라냐(Kirana)’라는 

이름으로 통칭되는 재래 방식의 소형 슈퍼마켓이 소매 유통의 대부분을 

담당하고 있는 상황으로, 시장의 거대한 규모에 비해 유통의 현대화 수준은 

낮은 상황임. 그러나 해외 유통 대기업들의 진출 및 경쟁 심화와 코로나19로 

인한 온라인 채널의 급성장 등 유통의 현대화가 빠르게 진행되고 있음18)

 

[표 4.1] 인도 및 한국 소비재 B2C 소매유통채널 점유율 비교19)20)

 B2C 소매유통채널 점유율 비교
인도 점유율21) 유형 한국 점유율

81% 전통 소매점 6%
8% 하이퍼마켓/슈퍼마켓 42%
2% 온라인 39%
9% 기타22) 13%

자료: 스태티스타(Statista)

18) 자료: KOTRA해외시장뉴스, ‘인도 전자상거래 시장의 성장’, 2022.09
19) 해당 장에서 ‘라면’ 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 제품의 상위 카테고리인 ‘소비재(Fast-Moving Consumer Goods, 
     FMCG)’ 유통채널의 정보를 확인함
20) 자료: 칸타월드패널(Kantar Worldpanel), ‘Asia Pulse: Asia’s FMCG Market at a Glance - Q1 2024’, 2024.06
21) 해당 통계는 인도의 도시(Urban) 지역 통계로 농촌(Rural) 지역 통계는 조사되지 않았으며, 인도의 도시화율은 2020년 기준 약 35%임
22) ‘기타’는 편의점, 드럭스토어 등 기타 현대적 유통채널(Modern Trade)을 포함함
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2. 인도 라면 주요 유통채널 ① 디마트

기업
기본 정보

기업명 디마트(DMart)

기업구분 하이퍼마켓

홈페이지 www.dmartindia.com

위치 인도 전역

규모

매출액(’23) Ÿ 4,183억 루피(6조 5,171억 원23))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’24): 381개

Ÿ 직원 수(’24): 7만 3,932명

기업 요약

Ÿ 2002년 뭄바이(Mumbai)에 처음 설립된 인도의 슈퍼마켓 체인

Ÿ 인도의 북서부와 서남부에 걸친 10개 주, 2개의 연방 직할지에 진출해 있으며, 

인도의 북서부 및 서남부 지역에 매장이 집중적으로 분포함

Ÿ 부동산을 직접 소유하며 대량 구매 및 협상을 바탕으로 저렴한 가격대를 형성함

Ÿ 기존 매장의 인접한 지역을 중심으로 빠른 속도로 매장 수를 늘리고 있음

매장정보

지역 분포 Ÿ 마하라슈트라주 92개, 구자라트주 56개, 텔랑가나주 39개 등 서부에 집중

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 가공식품, 음료류, 주류, 향신료 및 소스류, 생활용품 등

선호 제품 Ÿ 대량 납품이 가능한 제품, 저렴한 원가의 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 온라인 입점 상담 예약

- 홈페이지 ‘Quick Links(빠른 링크)’ 하위 ‘Online Appointment’ 접속

- 제품 상위/하위 카테고리 선택 후 가능 일자 선택(30분)

- 인적 사항 및 회사 정보를 양식에 맞춰 제출

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 신청

- 홈페이지 ‘Quick Links(빠른 링크)’ 하위 ‘Vendor Registration’ 접속

- 인적 사항 및 회사 정보, 제품 정보를 양식에 맞춰 제출

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +91-22-3340-0500

- 이메일: suggestion@dmartindia.com

자료: 디마트(DMart), 스태티스타(Statista), 스패틱(Spatic)
사진 자료: 디마트(DMart), 포브스인디아(Forbes India)

23) 1루피=15.58원(2024.10.01., KEB하나은행 매매기준율 적용)
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2. 인도 라면 주요 유통채널 ② 모어

기업
기본 정보

기업명 모어(More)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 moreretail.in

위치 인도 전역

규모
매출액(’23) Ÿ 450억 6,680만 루피(7,021억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 913개

기업 요약

Ÿ 2007년 아딧야빌라(Aditya Birla) 그룹이 인수한 하이퍼마켓/슈퍼마켓 브랜드

Ÿ 하이퍼마켓(41개)과 슈퍼마켓(872개) 두 가지 형태의 매장을 보유하고 있음

Ÿ 자체 브랜드 제품을 폭넓게 전개하고 있으며, 앱 쇼핑 채널도 강화하여 

옴니채널 전략을 추진 중임

매장정보

지역 분포 Ÿ 카르나타카주 185개, 케랄라주 132개, 텔랑가나주 119개 등 남부에 집중

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 가공식품, 스낵류, 가전제품, 의류 등

선호 제품 Ÿ 유럽 내 유명 브랜드, 제품 성분이 명확히 표기된 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 등록

- 홈페이지 메뉴 ‘Get in Touch’ 클릭

- 페이지 하단 ‘Supplier Registration’ 선택

  (moreretail.in/contact-us-tab/supplier_registration)

- 입력 정보

 ① 담당자 정보(회사명, 담당자명, 직책, 전화번호, 이메일 주소)

 ② 신청 내용(회사 소개, 제품 소개, 제품 사양 등 세부 정보)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +91-810-813-8000

- 이메일: contactus@moreretail.in

자료: 모어(More), 스패틱(Spatic)
사진 자료: 디엔에이인디아(DNA India), 리테일포그로스(Retail4Growth)
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2. 인도 라면 주요 유통채널 ③ 릴라이언스스마트

기업
기본 정보

기업명 릴라이언스스마트(Reliance Smart)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 reliancesmartbazaar.com

위치 인도 전역

규모
매출액(’23)24) Ÿ 2조 6,039억 루피(40조 5,688억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 954개

기업 요약

Ÿ 인도 최대 소매기업인 릴라이언스리테일(Reliance Retail)의 슈퍼마켓 브랜드

Ÿ 하이퍼마켓 형태의 ‘Smart Bazaar’와 슈퍼마켓인 ‘Smart Superstore’로 분화됨

Ÿ 남서부 지역에 많은 수의 매장이 있으나 비교적 인도 전역에 고르게 분포함

Ÿ 모기업에서 최근 런칭한 온라인 쇼핑 플랫폼인 지오마트(JioMart)와 연계해 

온라인 주문 및 결제 후 매장에서 오프라인 픽업이 가능함

매장정보

지역 분포 Ÿ 마하라슈트라주 117개, 타밀나두주 97개, 안드라프라데시주 81개 등 서·남부에 집중

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 가공식품, 스낵류, 가전제품, 의류 등

선호 제품 Ÿ 소비자 수요가 높은 제품, 가격 경쟁력을 갖춘 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 및 이메일을 통한 입점 문의

- 문의 시 필요한 일반적 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +91-1800-891-0001, +91-1800-102-7382

- 이메일: customerservice@ril.com

자료: 릴라이언스스마트(Reliance Smart)
사진 자료: 릴라이언스스마트(Reliance Smart), 릴라이언스리테일(Reliance Retail)

24) 모기업 릴라이언스인더스트리(Reliance Industrties Ltd.)의 소매 부문 매출액
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2. 인도 라면 주요 유통채널 ④ 스마트포인트

기업
기본 정보

기업명 스마트포인트(Smart Point)

기업구분 편의점

홈페이지 reliancesmartbazaar.com

위치 인도 전역

규모
매출액(’23)25) Ÿ 2조 6,039억 루피(40조 5,688억 원)

기타 규모 Ÿ 매장 수(’24): 1,800개 이상

기업 요약

Ÿ 인도 최대 소매기업인 릴라이언스리테일(Reliance Retail)의 소형 슈퍼마켓 플랫폼

Ÿ 은행 서비스나 의약품 판매 등 한국의 편의점과 유사한 기능을 수행하지만, 

현지 특성상 24시간 운영되지는 않음

Ÿ 모기업에서 최근 런칭한 온라인 쇼핑 플랫폼인 지오마트(JioMart)와 연계해 

온라인 주문 및 결제 후 매장에서 오프라인 픽업이 가능함

매장정보

입점 가능 품목 Ÿ 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 가공식품, 스낵류 등

선호 제품 Ÿ 소비자 수요가 높은 제품, 가격 경쟁력을 갖춘 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 및 이메일을 통한 입점 문의

- 문의 시 필요한 일반적 정보 

① 공급자 정보(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일 주소) 

② 공급 제품 정보(브랜드 이름, 제품 이름, 제품 사진, 판매 가격, 할인가, 정가) 

③ 참고 자료(회사 소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +91-1800-891-0001, +91-1800-102-7382

- 이메일: customerservice@ril.com

자료: 릴라이언스스마트(Reliance Smart)
사진 자료: 저스트다이얼(Justdial), 릴라이언스리테일(Reliance Retail)

25) 모기업 릴라이언스인더스트리(Reliance Industrties Ltd.)의 소매 부문 매출액
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2. 인도 라면 주요 유통채널 ⑤ 아마존 인도

기업
기본 정보

기업명 아마존(Amazon) 인도

기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.amazon.in

규모
매출액(’23) Ÿ 2,220억 루피(3조 4,276억 원)

기타 규모 Ÿ 방문 횟수(최근 1개월26)): 4억 5,900만 회

기업 요약

Ÿ 190만 개 기업의 상품을 보유하고 있으며, 분당 7,400개의 제품 

구매가 이루어지고 있는 세계 최대의 온라인 종합 쇼핑몰 

Ÿ 영어, 스페인어, 힌디어, 한국어 등 전 세계 언어를 지원함

Ÿ 2013년 인도에 진출했으며, 현재 인도 내 전자상거래 시장점유율에서 

월마트(Walmart) 소유의 플립카트(Flipkart)에 이은 2위임

매장 운영 정보 홈페이지 정보

취급 브랜드 매기(Maggi), 이피(Yippee!) 등

해외 판매 해외 판매 가능

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요
프로모션 정보

Ÿ 품목 카테고리별 할인, 기간 한정 할인, 구매 금액당 포인트 적립 등 다양한 프로모션 상시 진행

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록(services.amazon.com/services/soa-approval-category)

- 아마존 판매자(Seller) 계정 생성

- Grocery&Gourmet Food 카테고리 ‘Requirement’ 눌러 자격조건 확인

- 제품 홈페이지 등록 및 필요 정보

① 공급자 정보(회사명, 회사 홈페이지 주소, 국가, 담당자명, 연락처, 이메일)

② 제품 정보(UPC/EAN 보유 여부, 제품 종류, 예상 매출액, 판매 입고량)

Ÿ 자격 평가 기준

① 아마존 행동 강령 준수

② 아마존 PB 공급업체일 경우 공인검사기관에서 TPI(Third Party Inspection)

   혹은 아마존 자체 검사 결과 통해 품질 기준 충족 인증

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +1-888-280-4331

자료: 아마존(Amazon), 스태티스타(Statista), 시밀러웹(Similarweb)
사진 자료: 아마존(Amazon)

26) 2024년 9월 한 달간 집계된 웹사이트 방문자 수에 해당함
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입점 등록 절차 
UI ①

① 공급 담당자 정보(담당자 이름, 연락처, 이메일, 출생일, 출생 국가, 국적, 신분증) 입력

입점 등록 절차 
UI ②

② 지불 방식 입력(신용카드 번호 확인 절차)

  - 글로벌셀링 가입 첫 6개월 수수료 39.99달러(52,263원27)) 부과

자료: 아마존(Amazon)
사진 자료: 아마존(Amazon)

27) 1달러=1,306.90원(2024.10.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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▶ 아마존 인도 라면 베스트셀러
 - 검색 키워드 : 라면(Ramen)

 - 등록 제품 수 : 7,000건 이상

아마존 인도 라면 베스트셀러

순번 브랜드 제품명 원산지 중량 판매 가격 판매 건수(월) 리뷰 건수 이미지

1 매기
(Maggi)

2분 라면
(2-Minute Noodles)

인도
70g

(12개입)
158루피

(2,462원)
4만 건 이상

6만 
6,272건

2 매기
(Maggi)

통밀 마살라 라면
(Veg Atta Masala 

Noodles)
인도

72.5g
(4개입)

104루피
(1,620원)

1만 건 이상
1만 

3,679건

3 썬피스트
(Sunfeast)

이피 매직 마살라 
(YiPPee! 

Magic Masala)
인도

60g
(12개입)

158루피
(2,462원)

1만 건 이상
1만 

4,447건

4 매기
(Maggi)

2분 라면 
베지테리언 스페셜

(2-Minute Noodles 
Vegeterian Special)

인도
70g

(12개입)
192루피

(2,991원)
4,000건 이상 3만 486건

5
칭스시크릿
(Ching’s 
Secret)

베지 하카 누들
(Veg Hakka Noodles)

인도 140g
20루피
(312원)

4,000건 이상 4,141건

6 썬피스트
(Sunfeast)

이피 파워업 통밀 라면 
(YiPPee! Power Up 

Atta Noodles)
인도

60g
(4개입)

77루피
(1,200원)

4,000건 이상 3,440건

7 삼양
(Samyang)

까르보 불닭볶음면
(Buldak Carbonara 

Noodles)
한국

130g
(5개입)

559루피
(8,709원)

1,000건 이상
2만 

1,817건

8 슬럽팜
(Slurrp Farm)

즉석 잡곡 라면
(Instant Millet Noodles)

인도
57g

(4개입)
123루피

(1,916원)
1,000건 이상 922건

9 매기
(Maggi)

한국식 비비큐 베지 라면
(Korean BBQ Veg 

Noodles)
인도 90g

56루피
(872원)

1,000건 이상 1,627건

10 닛신
(Nissin)

게키 핫 앤 스파이시 
한국식 치킨맛

(Geki Hot & Spicy 
Korean Chicken Flavour)

인도
80g

(5개입)
204루피

(3,178원)
900건 이상 476건

자료: 아마존(Amazon) 인도
사진 자료: 아마존(Amazon) 인도
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2. 인도 라면 주요 유통채널 ⑥ 플립카트

기업
기본 정보

기업명 플립카트(Flipkart)

기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.flipkart.com

규모
매출액(’23) Ÿ 5,601억 루피(8조 7,264억 원)

기타 규모 Ÿ 방문 횟수(최근 1개월): 2억 5,210만 회

기업 요약

Ÿ 2007년 인도에서 설립된 인도 최대 온라인 종합 쇼핑몰

Ÿ 그간 지속적 투자 유치 성공과 적극적 인수합병으로 성장했으며, 미국의 

세계 최대 유통기업 월마트(Walmart)가 2018년 인수함

Ÿ 2022년 기준 인도 전자상거래 시장의 약 48%를 점유해 26%를 

점유한 2위 아마존(Amazon)과 경쟁 중임28)

Ÿ 최근 기존 대도시 위주의 고객층에서 지역 중소도시로까지 고객층을 

확장하고자 노력 중임

매장 운영 정보 홈페이지 정보

취급 브랜드 닛신(Nissin), 삼양(Samyang),
왕라면(Wang Ramen) 등

해외 판매 해외 판매 가능

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요 
프로모션 정보

• 품목 카테고리별 할인, 기간 한정 할인, 후불결제 이벤트 등 다양한 프로모션 상시 진행

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록 (www.flipkart.com)

- 홈페이지 우측 상단 ‘Become a Seller(판매자 등록)’ 클릭

- 판매자 계정 생성(인도 내 사업자 등록인 GSTIN 필요)

- 물품 카테고리 선택 이후 제품 정보 등록

- 위탁 판매와 직접 판매 중 판매 방식 선택

Ÿ 문의사항 연락처

- 전화번호: +91-44-4561-4700

           +91-44-6741-5800

자료: 플립카트(Flipkart), 스태티스타(Statista), 시밀러웹(Similarweb)
사진 자료: 플립카트(Flipkart)

28) 자료: 미래에셋증권, ‘인도 전자상거래 분야 1등! 플립카트의 전략’, 2024.01



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 25 -

입점 등록 절차 
UI ①

① 계정 생성

  - 휴대폰 번호, 이메일 주소, GSTIN(납세자 고유번호), 비밀번호 입력

입점 등록 절차 
UI ②

② 판매 물품 등록(품명, 선명한 제품 이미지, 가격, 세부 사항 등)

자료: 플립카트(Flipkart)
사진 자료: 플립카트(Flipkart)
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입점 등록 절차 
UI ③

③ 물품 입고 및 배송

  - 위탁 판매(FBF)와 자체 판매(NFBF) 방식 중 선택

입점 등록 절차 
UI ④

④ 판매대금 수령할 계좌 정보 등록

  - 계정 생성 시 등록

자료: 플립카트(Flipkart)
사진 자료: 플립카트(Flipkart)
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1. 인도 라면 통관 및 검역 절차29)

▶ 인도 라면 수출 통관 단계별 주요사항
인도로 가공식품 수출 시, 수출입 통관과 관련된 기관은 대표적으로 인도 

관세간접세위원회(CBIC: Central Board of Indirect Taxes and Customs), 

식품안전기준청(FSSAI: Food Safety and Standards Authority of India) 

등이 있음. 인도에서 식품을 유통 및 판매하려는 수출업체는 사전에 인도 

식품안전기준청(FSSAI)에 필수적으로 식품 등록을 해야하며, 수출입안전 

우수공인업체(AEO) 등록을 통해 신속통관 혜택을 받을 수 있음

[표 5.1] 인도 라면 통관 검역 절차

자료: 관세청, KATI농식품수출정보, 인도 관세간접세위원회(CBIC)

29) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
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▶ 인도 라면, 식품안전기준청(FSSAI) 사전 등록
인도로 라면 수출 시, 인도 식품안전기준청(FSSAI)에 제품을 사전 

등록해야 함. 인도 식품안전기준청(FSSAI)의 등록 제도는 식품 제조와 

식품 수입을 위한 라이선스로 나누어지며, 식품 수입 라이선스를 보유한 

수입자만이 수입 통관을 진행할 수 있음. 등록은 중앙정부 허가, 주 허가, 

일반 등록 3가지로 나뉘며, 현지에서 직접 수입을 진행하고자 하는 국내 

업체의 경우에는 중앙정부 허가를 발급받아야 함. 등록 신청은 인도 

식품안전기준청 온라인 홈페이지(FLRS: Food Licensing Registration 

System)를 통해 진행할 수 있음

[표 5.2] 인도 식품안전기준청(FSSAI) 사전 등록

인도 
식품안전기준청

(FSSAI)
사전 등록

등록 기관 Ÿ 인도 식품안전기준청(FSSAI)

적용 품목
Ÿ 농산물 및 가공식품, 건강기능식품, 기타 식품 및 첨가물 등 인도로 

수입되는 모든 식품

유효기간 Ÿ 사업자가 선택한 기간에 따라 1년에서 5년으로 제한

등록 대상 Ÿ 인도에 식품 등 수출(예정) 업체

취득 방법

Ÿ 인도로 식품을 수출하고자 하는 업체는 국내 담당 기관을 통해 제품 

사전 등록 가능

Ÿ 인증 신청서와 필요 서류를 작성하여 인도 식품안전기준청(FSSAI)에 

제출 가능

등록 소요 시기
Ÿ FSSAI 기본 등록: 약 7일에서 30일

Ÿ 중앙 정부 라이선스: 약 30일에서 60일

Ÿ 신청 내용과 절차에 따라 실제 소요 시간 상이

도입 취지

Ÿ 인도로 식품을 수출, 유통, 판매하려는 업체들이 식품 안전 기준을 

준수하도록 하여 인도 소비자의 건강을 보호하기 위해 도입

Ÿ 해당 인증을 통해 식품의 원료, 제조 공정, 위생 관리 등이 정부 

기준에 부합되도록 관리됨

자료: 인도 식품안전기준청(FSSAI), KATI농식품수출정보
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▶ 인도 라면, 국내 수출업체 AEO 등록 시 통관 혜택 多
수출입안전관리 우수공인업체(AEO: Authorized Economic Operator)란 

수출입기업, 운송인, 창고업자 등 무역과 관련된 기업 중 관세 당국이 

법규준수, 안전관리 수준 등에 대해 심사하여 공인한 기업을 의미함. AEO 

기업에 대해서는 신속통관, 세관검사 면제 등 통관 절차상의 다양한 혜택을 

부여하는 동시에, 사회 안전과 국민건강을 위협할 수 있는 물품의 반입을 

차단하려는 것이 제도의 핵심임. AEO 기업에는 물품 검사 비율이 축소되고 

서류 제출이 생략되어 물류 흐름이 원활해짐. 또한, 각종 관세조사의 원칙적 

면제, 수입 신고 시 담보 생략으로 인한 자금 부담 완화 등 다양한 혜택이 

있음. 인도의 경우 2011년부터 AEO 제도를 시행 국가로 AEO 등록 시, 

상대국 수입 검사 생략, 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

[표 5.3] 인도 공인경제사업자(AEO) 제도 정보

정의 수출입 기업, 운송인, 창고업자, 관세사 등 무역과 관련된 기업 중에서 관세 당국이 법규 준수, 
안전관리 수준 등을 심사하여 공인한 기업

적용 대상 납세자, 수출업자, 제조업자, 통관업자, 화물운송업자, 해운대리점, 
창고업자, 해상운송업자, 항공운송업자

AEO 혜택

세관 혜택

Ÿ 수입검사율 축소, 서류 심사 간소화, 세관 연락관 활용 등 신속통관 혜택

Ÿ AEO 제도 시행국가들과 상호인정약정(MRA)을 체결하게 되면 검사 생략, 

검사 선별 시 우선 검사 등의 혜택을 받을 수 있음

경쟁력 강화

Ÿ 타국의 세관 당국에서도 천재지변, 국경폐쇄 등 비상시 AEO 화물을 우선 

조치·통관해 줌

Ÿ 통관 애로 사항, 무역장벽을 해소하여 수출경쟁력을 높일 수 있음

Ÿ AEO를 통해 법규준수, 안전관리 역량 등이 우수한 기업으로 인정받게 

되어 거래선 유지 확보 등에서 이점이 있음

비용 절감

Ÿ 수출입 시 신속통관 편의 등의 각종 혜택을 부여받게 되어 국제 무역 

거래 진행의 리드 타임과 각종 비용을 절감할 수 있음

Ÿ 내부 관리 능력이 제고되어 물품의 정기운송률이 높아지고, 손실 방지와 

재고 화물 감소 등을 통해 물류비용 절감이 가능함

신청방법

Ÿ 1단계(공인신청): 신청업체가 관세청 유니패스를 통해 신청서 제출

Ÿ 2단계(공인심사): 서류 심사(60일 이내), 현장심사(60일 이내)

Ÿ 3단계(AEO 공인심의위원회): 공인 여부, 등급조정, 공인취소 및 유보 결정

Ÿ 4단계(종합심사): 5년 주기, 서류+현장심사, 기준유지 점검(통관 적법성 포함)

자료: 관세청
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2. 인도 라면 품질 인증

▶ 인도 라면, 품질 인증 취득 권장
인도로 식품 수출 시, 수출업자는 사전에 인도 식품안전기준청(FSSAI)에 

제품을 등록하여 라이센스를 취득해야 함. 인도로 라면 수출 시 취득하여 

활용할 수 있는 식품 인증은 하기와 같음. 한편, 인도는 인구의 약 30%가 

채식주의자30)로 비건 식품에 대한 수요가 많은 국가이므로 비건 관련 

인증을 사전에 취득할 것을 권장함

[표 5.4] 인도 라면 인증 취득 정보

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

한국식품안전관리인증원

FSSC 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO 22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

FSSAI 
VEGAN

인도 
비건 식품 인증

인도 정부 인증
인도 

식품안전준수 플랫폼
(FoSCoS)

자료: 각 인증기관

30) 푸드아이콘, ‘30년 채식주의 인구 6억명..잠재력 큰 인도 비건식품 시장 규제 조치’, 2023
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3. 인도 라면 라벨링

[표 5.5] 인도 라면 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

1. 표기언어
Ÿ 언어는 영어 또는 힌두어로 표기되어야 함

Ÿ 힌두어의 경우 데바나가리 문자(Devanagari script)로 

작성되어야 함

2. 제품명
Ÿ 식품명에는 포장에 포함된 상품명 또는 식품에 대한 설명이 

포함되어야 함

3. 영양성분

Ÿ 단일 성분의 식품을 제외한 모든 사전포장 식품은 성분표를 

표기해야 함

Ÿ 성분표에는 ‘성분(ingredients)’이라는 용어와 같이 적절한 

명칭이 포함되어야 함

Ÿ 제품에 사용된 성분의 성분명은 제조 당시 각 구성요소의 무게 

또는 부피를 기준으로 내림차순하여 기재함

Ÿ 성분목록에 명시된 성분은 특정 명칭으로 기재되어야 하며, 다른 

식품의 원재료로 사용되거나, 특정 종(種)이 언급되지 않은 

수산물의 성분 표기는 ‘어류(fish)’로 표기 가능함

4. 영양정보

Ÿ 100g, 100ml 혹은 1인당 제공량을 기준으로 칼로리, 단백질 

및 탄수화물의 양, 지방, 영양상 혹은 건강상의 강조 성분에 

대한 정보를 표기해야 함

Ÿ 총 설탕, 소금 및 포화지방의 영양정보는 굵은 글씨와 큰 글씨로 

작성해야 함

5. 채식주의 관련 
표기

Ÿ 포장의 주요면 또는 식품의 이름 및 브랜드명과 가까운 곳에 

채식/비채식 마크가 표시되어야 함

Ÿ 채식 식품의 경우 녹색의 채식 마크를, 비채식 식품의 경우 

갈색의 비채식 마크를 제품명 옆에 표시해야 함

Ÿ 육류(가금육 포함), 수산물, 계란 및 이에 기반한 성분으로 

제조된 식품에는 비채식 마크가 표시되어야 하며, 우유 성분을 

포함한 제품은 비채식 마크 표기 대상에서 제외됨

Ÿ 채식/비채식 마크의 크기(지름)는 상품의 주 표시면(Principal 

Display Panel)의 크기에 따라 상이하게 규정됨

 

자료: 인도 식품안전기준청(FSSAI)
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[표 5.5] 인도 라면 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

6. 식품첨가물
   목록

Ÿ 제조시 사용된 식품첨가물의 목록이 제시되어야 함

-  각 등급에 해당하고 일반적으로 식품에 사용이 허용된 

식품첨가물 목록에 포함된 경우, 고유의 명칭 및 식별번호(INS 

국제분류번호)를 함께 표기해야 함

Ÿ 착색제가 첨가된 경우, 다음의 문구 중 하나를 대문자로 

표시해야 함 

- 허용된 천연 착색제를 포함(CONTAINS PERMITTED NATURAL 

COLOUR(S)), 허용된 인공 식품 착색제를 포함(CONTAINS 

PERMITTED SYNTHETIC FOOD COLOUR(S)), 허용된 천연 및 

인공 식품 착색제를 포함(CONTAINS PERMITTED NATURAL 

AND SYNTHETIC FOOD COLOUR(S))

- 해당 문구가 식품 착색제의 고유번호나 명칭으로 표시된 경우, 

제품에 사용된 착색제의 성분목록을 기재할 필요는 없음

Ÿ 관련 없는 추가 향미증진제가 첨가된 경우, 해당 내용은 포장에 

부착된 라벨의 성분표 바로 아래에 다음과 같이 대문자로 

표시해야 함

- 추가된 향미증진제를 포함(CONTAINS ADDED FLAVOUR)

Ÿ 제품에 착색제와 향료(향미증진제)가 모두 사용된 경우, 포장에 

부착된 라벨의 성분표 아래에 다음의 문구 중 하나를 대문자로 

표시해야 함

- 허용된 천연 착색제 및 추가 향료를 포함(CONTAINS 

PERMITTED NATURAL COLOUR(S) AND ADDED 

FLAVOUR(S)), 허용된 인공 식품 착색제 및 추가 향료를 

포함(CONTAINS PERMITTED SYNTHETIC FOOD 

COLOUR(S)), 허용된 천연 및 인공 식품 착색제 및 추가 

향료를 포함(CONTAINS PERMITTED NATURAL AND 

SYNTHETIC FOOD COLOUR(S) AND ADDED FLAVOUR(S))

Ÿ 라벨에 위와 같은 추가 문구가 표기될 경우 성분표에서 해당 

식품첨가물을 기재할 필요 없음

7. 원산지
Ÿ 수입식품의 경우 원산지를 표기하며, 수출국이 아닌 다른 

국가에서 가공되어 성분 및 성질이 변경된 경우, 가공국가를 

원산지국으로 간주하여 기재해야 함

자료: 인도 식품안전기준청(FSSAI)
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[표 5.5] 인도 라면 라벨링

라벨
필수 표시 

사항 및 기준

8. 제조업체명 및 
주소

Ÿ 제조업체 및 포장업체의 이름 및 주소, 수입식품의 경우 

수입자명과 주소를 표기함

Ÿ 제조업체와 생산시설이 다른 장소에 위치할 경우 업체명과 

주소가 라벨에 표시되어야 함

Ÿ OEM 생산 및 포장 제품의 라벨에는 제조 및 포장업체의 

이름과 주소가 표시되어야 함

Ÿ 수입된 제품의 경우에는 수입업체의 이름과 주소가 포함되어야 함

Ÿ 타 국가에서 제조된 후 인도에서 포장된 식품은 라벨에 해당 

제품의 원산지, 수입업체명과 주소, 포장된 장소를 표기해야 함 

9. 순수량

Ÿ 제품의 순수량은 무게, 부피 또는 수량을 순수량(Net 

quantity)으로 표시해야 함

Ÿ 액체에 포함된 식품(Liquid medium)의 경우, 식품의 수분을 

제외한 중량이 기재되어야 함

Ÿ 순수량은 포장지 및 포장재의 무게는 제외하고 기재함

Ÿ 기타 종류의 포장재로 개별 포장된 경우에는 포장재의 무게는 

총 중량의 6%를 초과할 수 없음

10. 제조 및 
포장날짜

Ÿ 제품의 제조, 포장, 사전포장된 일자를 ‘일/월/년’ 순으로 

표기해야 함

Ÿ 제품의 유통기한(Best Before Date)이 3개월 이상인 경우, 

제조, 포장 및 사전포장일을 ‘월/년’으로 표기함

Ÿ 유통기한이 3개월 미만인 상품은 제조, 준비, 사전포장일을 

‘일/월/년’으로 표기함

11. 유통기한 및 
사용기한

Ÿ 유통기한(Best Before Date)의 경우, 소비에 가장 적합한 

기간을 ‘월/년’의 순으로 대문자로 기재해야 함

Ÿ 아스파탐이 함유된 식품의 경우 유통기한 대신 사용기한(Use 

by Date), 최대 소비 권고기한(Recommended last 

consumption date/expiry date)이 표시되어야 하며, 이는 

포장일로부터 최대 3년을 넘길 수 없음

Ÿ 영유아용 우유 대체품 및 식품의 유통기한은 사용기한 또는 

최대 소비 권고기한으로 표시되어야 함

Ÿ 와인과 주류, 알코올 음료(알코올 함유량 10% 이상)의 경우에는 

유통 및 소비기한 표시 대상에서 제외됨

자료: 인도 식품안전기준청(FSSAI)
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▶ 인도 라면 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 라벨링]

[앞면 – 영어]

① NONG SHIM

② Made in Korea

③ GREEN DOT

④ Gourmet SPICY

⑤ SHIN RAMYUN 

⑥ NOODLE SOUP

⑦ Best before date : see print

⑧ PICTURE SHOWN FOR 
ILLUSTRATION PURPOSE ONLY

⑨ INSTANT NOODLES

⑩ Net Contents : 120g

⑪ IMP&MKT RAMA VISION LTD. 
23SHIVAJI MARG, DELHI-15, CUST. 
CAREMGR-23 SHIVAJMARG, 
NDELHI-15
TEL 011 41538566
E mail: 
SALES@RAMAVISIONLTD.COM

[앞면 – 국문]

① 농심

② 한국산

③ 채식주의자용

④ 매운 맛

⑤ 신라면

⑥ 국물 국수

⑦ 유효기간: 프린트 참조

⑧ 그림에 보여지는 것은 참조용임

⑨ 인스턴트 국수

⑩ 순용량: 120g

⑪ 수입 & 판매처: 라마비전 주식회사. 
주소: 23SHIVAJI MARG, DELHI-15, 
CUST. CAREMGR-23 SHIVAJMARG, 
NDELHI-15.
전화번호 011 41538566
이메일: 
SALES@RAMAVISIONLTD.COM
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⑫ MRP: RS 129.00, USP: RS 1.08 
PER G(INCL OF ALL TAXES)

⑬ MFG L 04.04.2024 
BB: 03.04.2025

⑭ LOT: TE 24

⑫ 판매가: 129루피, 그램 당 
1.08루피(세금 포함)

⑬ 제조일 2024년 4월 4일
유통기한: 2025년 4월 3일

⑭ 로트 번호: TE 24

[뒷면 – 영어]

① 

Nutrition Facts
Values Per 100g*

Energy 422kcal(1,766kJ)

Protein 8.2g

Fat 13g

Carbohydrate 68g

 of which Sugars 3g

Sodium 1,530mg

② INGREDIENTS:
Nooddles: Refined wheat Flour, 
Potato starch, palm oil, mineral 
salt, (INS339, INS 452, INS 
500,INS 501, Seasoning ( yeast 
exctract, soysouce, salt, wheat 
starch , garlic, maltodextrin), 
green tea extract, colour(INS101)
Soup base: Seasoning (hydrolyzed 
vegetable protein (contains soy), 
maltodextrin, yeast extract, soy 
sauce, vegetables, soybean oil, 
refined wheat flour), salt, spices, 
flavor enhancer (INS 621, INS 
627, INS 631), sugar, glucose, 
shiitake mushroom.
Flakes: Dried bok choy (25%), 
textured vegetable protein (soy, 
soy sauce, wheat gluten), dried 
shiltake mushroom (20%), dried 
carrot (15%), dried red pepper 
(10%), dried green onion (10%).

[뒷면 – 국문]

① 

영양성분표
기준치 100g*

에너지 422kcal(1,766kJ)

단백질 8.2g

지방 13g

탄수화물 68g

 그 중 당 3g

나트륨 1,530mg

② 재료:
면: 정제 밀가루, 감자 녹말, 팜유, 
미네랄 소금(산도조절제 339, 452, 
500, 501), 조미료(이스트 추출, 간장, 
소금, 전분, 마늘, 말토덱스트린), 
녹차추출물, 식용색소(101)
스프: 조미료(가수분해 식물성 단백질 
(대두 포함) 말로텍스트린, 효모 
추출물, 간장, 야채, 대두유, 정제 
밀가루) 소금, 향신료, 향미증진제(621, 
627, 631), 설탕, 포도당, 표고버섯.
후레이크: 건 청경채(25%), 씹히는 
식물성 단백질(간장, 밀 글루텐), 건 
표고버섯(20%), 건 당근(15%), 건 
고추(10%), 건 파(10%)
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③ ALLERGY INFORMATION: Contains 
Wheat and Soy. Produced in a 
facility that also processes 
products that contains Milk, 
Peanuts, Tree Nuts and Sesame

④ Product of KOREA

⑤ COOKING DIRECTIONS:
Boil 550ml(abt. 3 cups) of water. 
Add noodles, soup powder and 
flakes. Cook fer 4.5 minutes. 
Remove from heat and serve.

⑥ STORAGE REQUIREMENTS: Keep 
in a cool and dry place.

⑦ NET CONTENTS: 120g(noodles 
108g, seasoning 12g, gives 
550ml)

⑧ CONTAINS PERMITTED NATURAL 
COLOUR (INS 101) AND ADDED 
FLAVOURS (NATURAL IDENTICAL 
FLAVOUORING SUBSTANCE).
CONTAINS ADDED MONO SODIUM 
GLUTAMATE, NOT RECOMMENDED 
FOR INFANTS BELOW 12 
MONTHS.

⑨ Total soy sauce in the product is 
0.26%.

⑩ Manufactured by NONGSHIM CO., 
LTD.
112, YEOUIDAEBANG-RO, 
DONGJAK-GU, SEOUL, KOREA
http://www.nongshim.com

③ 알레르기 정보: 본 제품에는 밀과 콩이 
포함되어 있습니다. 우유, 땅콩, 
견과류, 참깨가 포함된 제품을 
처리하는 시설에서 생산됩니다.

④ 한국산 제품

⑤ 조리법: 
물 550ml(종이컵 3컵 분량)를 
끓이세요. 면과 스프와 후레이크를 
넣고 4~5분 동안 조리 후 불을 끄고 
드세요.

⑥ 보관방법: 서늘하고 건조한 곳에 
보관하세요.

⑦ 순용량: 120g(면 108g, 양념 12g, 
550mg 분량)

⑧ 허용된 천연 색소(INS 101) 및 첨가된 
향료(천연 동일 향료)가 포함되어 
있습니다.
글루타민산나트륨이 추가되어 있어 
12개월 미만의 유아에게는 권장되지 
않습니다.

⑨ 제품에 함유된 총 간장은 
0.26%입니다

⑩ 제조원: 주식회사 농심
112, 여의대방로, 동작구, 서울, 
대한민국
http://www.nongshim.com
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4. 인도 라면 성분 및 유해물질

▶ 식품첨가물
인도 식품안전기준청(FSSAI)은 「식품 안전 및 표준 규정 2011」에서 

인도에서 유통되는 식품에 대한 식품첨가물 목록과 그에 따른 사용기준을 

정하고 있음. 인도로 식품 수출 시 인도 식품안전기준청(FSSAI)이 승인한 

첨가물만 사용이 허용되며, 영유아용 식품·유제품 등 특정 식품군에 대해 

별도의 첨가물 사용 기준을 적용하고 있음. 하기 표는 라면 수출 시 

적용될 수 있는 식품첨가물 목록과 사용 기준의 일부임. 더욱 자세한 인도 

식품첨가물 규정 및 사용기준은 KATI농식품수출정보 홈페이지 또는 인도 

식품안전기준청(FSSAI) 홈페이지에서 확인할 수 있음 

[표 5.6] 인도 라면 식품첨가물 분석

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 사용 기준 식품 유형

1
아세틸화 모노 및 

디글리세리드
Acetylated Mono and 

Diglyceride
100mg/kg

모든 식품

2 수산화암모늄 Ammonium hydroxide
GMP31)

(산도조절제 목적으로 사용 
가능)

3 아르곤 Argon
GMP

(분사제, 충전제 목적으로 사용 
가능)

4 뼈인산 Bone Phosphate
GMP

(유화제, 수분유지제 목적으로 
사용 가능)

5 밀랍 Bees Wax GMP

6 에틸알코올 Ethyl Alcohol
GMP

(수송 용액, 향료 목적으로 
사용 가능)

7 푸르셀레란 Furcelleran
GMP

(증점제, 젤형성제, 안정제, 
유화제 목적으로 사용 가능)

8 글리세린 Glycerine

GMP9 글리세롤 디아세테이트 Glycerol Diacetate

10 글리세롤 모노아세테이트 Glycerol Monoacetate

자료: KATI농식품수출정보

31) GMP(Good Manufacturing Practice): 식품첨가물이 특정 식품 유형에 사용 가능한 것으로 등재되어 있으나 별도의 사용기준이  
    설정되지 않았을 경우, 해당 식품에 첨가되는 첨가물의 양은 우수제조관리기준(GMP)에 따라 물리적, 영양학적 또는 기타 기술적 효과를 
    내는 최소 적정량이 사용되어야 함



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 39 -

▶ 유해물질
인도에서 식품을 유통하기 위해서는 인도 식품안전기준청(FSSAI)의 유해물질 

규정을 반드시 준수해야 함. 하기 표는 인도 라면에 적용될 수 있는 인도 

유해물질 목록과 그 잔류허용기준 중 일부임. 더욱 자세한 인도 유해물질 

규정 및 해당 규정이 적용되는 식품 기준은 인도 식품안전기준청(FSSAI) 

또는 KATI농식품수출정보 홈페이지에서 확인할 수 있음 

[표 5.7] 인도 라면 유해물질 기준

순번 물질명(한글) 물질명(영문) 잔류허용기준 식품 유형

1 멜라민 Melamine 2.5mg/kg 기타 식품

2 메틸수은 Methyl Mercury
0.25ppm

(원소로 측정)
모든 식품

자료: KATI농식품수출정보
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▶ 알레르겐
인도 식품안전기준청(FSSAI)은 인체에 해로운 영향을 끼칠 수 있는 

알레르기 유발물질을 함유한 식품에 대하여 해당 물질 표기를 규정하고 

있음. 인도 식품안전기준청(FSSAI)에서 발표한 「식품 안전 및 표준 규정 

(포장 및 라벨링), 2011」에 의하면 인도에서 유통되는 식품이 하기 표의 

7종 성분 중 한 가지 또는 그 이상의 성분을 포함할 경우 해당 성분의 

존재를 의무적으로 상품 라벨에 표시하도록 함

[표 5.8] 인도 알레르겐 성분 규정

순번 표시 의무 여부 대상

1 의무 땅콩

2 의무 견과류

3 의무 우유

4 의무 밀과 글루텐 함유 곡물

5 의무 계란

6 의무 생선

7 의무 갑각류

자료: 인도 식품안전기준청(FSSAI), KATI농식품수출정보



Ⅵ
수입·유통업체 
인터뷰

1.� 수비다슈퍼마켓(Suvidha� Supermarket)

2.� 빅바스켓(Big� Basket)

3.� 아프카바자르(Aap� Ka� Bazar)
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Interview ① 
32)

●

수비다슈퍼마켓 
(Suvidha Supermarket)

· 유형: 슈퍼마켓

· 업체 특징: 
- 1971년에 설립된 

슈퍼마켓으로 식품, 

음료, 개인 위생, 

유아용품, 가정용품 및 

기타 FMCG 제품을 

취급하고 있음

- 인도 우타라칸드 주 

데라둔에 위치하고 있음

담당자 정보

Admin Manager

수비다슈퍼마켓(Suvidha Supermarket)
Admin Manager

Q. 귀사의 인도 지역별 유통망 현황은 어떠한가요?

수비다슈퍼마켓은 인도 북부 우타라칸드 주에 위치하고 있으며, 12개의 매장을 

운영하고 있습니다. 온라인 소비자 수가 날로 증가하여 현재 10만 명 이상의 

온라인 이용자를 보유하고 있으며, 앞으로 매장을 더 확장할 계획입니다.

Q. 귀사의 라면류 카테고리에 어떤 브랜드가 입점해 있으며, 인기있는 브랜드나 
제품은 무엇입니까?

S사, 크노르(Knorr), 탑라면(Top Ramen), 닛신(Nissin)과 같은 인기 브랜드들이 

매장에 입점해 있습니다. 이 중 S사 브랜드의 라면이 가장 인기 있으며 월간 

판매량이 가장 높습니다. 이는 인도 소비자들의 입맛에 잘 맞는 매콤한 맛을 

제공하기 때문입니다.

Q. 귀사에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 제한 사항이 있나요?

고객사의 라면 제품과 관련된 제한 사항이나 이슈가 없으므로 이미 매장에서 판매 

중입니다. 하지만 고객사의 라면은 닛신이나 왕라면(Wang Ramen) 같은 브랜드와 

비교하였을 때 다소 비싼 편입니다. 이것이 제약 사항은 아니지만, 고객사 제품의 

가격이 경쟁 우위로 작용하지 않는다고 생각합니다. 특히, 간편하게 먹을 수 있는 

컵라면 형태의 제품은 가격이 비싸 일부 소비자들만 구매합니다. 또한, 새로운 라면 

제품을 입점하기 위해서는 새롭고 독특한 맛에 중점을 두어야 합니다.

Q. 귀사에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 방법은 무엇인가요?

새로운 제품을 등록하는 절차는 매우 간단합니다. 공급업체나 브랜드가 이메일을 

보내면 구매 부서가 제품을 자세히 평가합니다. 새로운 브랜드가 자사에 등록되기 

위한 내부 승인 절차가 있으며, 기준에 맞으면 등록이 승인됩니다.

32) 사진 자료: 수비다슈퍼마켓(Suvidha Supermarket)
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Q. 고객사가 인도의 GT 시장33)에 판매를 더욱 확장하고자 할 때, 추천하는 
입점 전략이나 유통 전략은 무엇인가요?

고객사는 인도 시장에서 이미 인기 있는 브랜드로 주요 온라인 및 오프라인 매장에 

입점해 있습니다. GT 시장 유통의 경우 현지 유통업체와 도매업체와 협력하여 GT 

매장과의 네트워크를 강화하는 것이 중요할 수 있습니다. 고객사 브랜드 라면을 GT 

유통망에 초기에 진입할 때는 인센티브가 필요합니다. 예를 들어 특정 유통 매장이 

6개월 동안 일정량의 라면을 판매할 경우 일정 비율의 제품을 무료로 제공하는 

방식이 효과적일 수 있습니다. 또한, 제품 홍보를 위해 현장 마케팅이 필요하며, 

직접 매장을 방문해 제품을 소개하고 신뢰를 구축하는 방식을 통해 홍보할 수 

있습니다.

Q. 인도의 라면 유통구조는 어떻게 되나요? 유통단계별 마진율이나 비용에 대해 
설명해 주세요.

인도는 광대한 국토를 가진 나라로 라면과 같은 소비재 제품의 원활한 유통을 

위해서는 잘 구축된 유통구조가 필요합니다. 수입업체는 북부, 남부, 동부, 서부 

인도로 라면을 분배하며, 지역 유통업체들이 제품이 전국적으로 공급되도록 중요한 

역할을 수행합니다. 인도의 유통채널은 수입업체, 유통업체, 도매업체, 소매업체, 

슈퍼마켓/하이퍼마켓, 그리고 가장 중요한 지역 식료품점 등이 포함되어 있습니다. 

또한, 인도에서 유통업체의 마진율은 7%에서 12% 사이입니다.

Q. 귀사의 유통채널에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 시 발생하는 
수수료나 입점 비용은 어떻게 되나요?

입점 시 등록 수수료는 브랜드의 인지도, 매장 위치, 그리고 제품 배치 조건에 

대하여 매장과 판매자 간의 계약에 따라 달라질 수 있습니다. 또한, 일반 

슈퍼마켓에서는 SKU당 등록 수수료가 1만-7만 5,000루피(15만 5,800-116만 

8,500원34)) 정도입니다. 반면, 릴라이언스(Reliance), 빅바자(Big Bazar), 

스펜서스리테일(Spencer’s Retail)과 같은 인기 있는 대형 슈퍼마켓이나 

하이퍼마켓의 등록 수수료는 SKU당 10만-30만 루피(155만 8,000-467만 

4,000원)에 달할 수 있습니다.

33) 일반채널(General Trade)의 약자로 전통 도소매 시장을 의미함 
34) 1루피=15.58원(2024.10.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ②
35)

●

빅바스켓
(Big Basket)

· 유형: 온라인 플랫폼

· 업체 특징: 
 - 2011년에 설립된 

온라인 식료품 

플랫폼으로 다양한 

카테고리의 제품을 

취급하고 있음

- 과일 및 채소, 유제품, 

음료, 전자제품, 

세계식품 등 다양한 

범주의 제품을 제공함

담당자 정보

Purchasing Manager

빅바스켓(Big Basket)
Purchasing Manager

Q. 귀사의 인도 지역별 유통망 현황은 어떠한가요?

빅바스켓은 인도에서 가장 큰 온라인 식료품점 중 하나로, 중앙화된 유통망과 지역 

유통망을 결합한 하이브리드 유통 모델을 운영하고 있습니다. 이는 효율적인 재고 

관리와 더불어 소비자에게 빠른 배송을 제공하기 위한 것입니다. 현재 전국적인 

유통 네트워크를 보유하고 있으며, 70개 이상의 도시에 매장을 운영하고 있습니다. 

앞으로 매장을 더 늘릴 계획입니다.

Q. 귀사의 라면류 카테고리에 어떤 브랜드가 입점해 있으며, 인기있는 브랜드나 
제품은 무엇입니까?

현재 빅바스켓 플랫폼에 20개 이상의 라면 브랜드가 입점해 있으며, S사, O사, 

닛신, 크노르, 탑라면, 어반플래터(Urban Platter) 등이 있습니다. 그 중 S사, O사, 

닛신, 탑라면 브랜드의 매출이 자사 플랫폼에서 좋습니다.

Q. 귀사에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 제한 사항이 있나요?

고객사는 인도 시장에서 평판 좋은 브랜드로 자리 잡아가고 있으며, 인도 시장에 

진입하는 데 규제상의 제한은 없습니다. 고객사가 새로운 라면 종류를 출시하고자 

할 경우, 특히 육류 성분이 포함된 경우에는 식품안전기준청(FSSAI) 인증이 필요할 

수 있습니다. 고객사 제품의 가격은 일부 소비자들이 비싸게 여기는 경향이 있으나 

다른 수입 라면과 비교했을 때 비슷한 수준입니다. 인도 시장은 가격 경쟁이 

치열한데, 이는 한국, 일본, 중국 등 다양한 국가의 라면을 쉽게 구할 수 있기 

때문입니다. 또한, 인도 내 라면 및 국수 제조업체 수도 증가하고 있어 가격이 

소비자에게 중요한 요소로 작용하고 있습니다.

Q. 귀사에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 방법은 무엇인가요?

새로운 제품을 등록할 경우, 빅바스켓은 제품의 원산지, 성분, 인증 및 기타 세부 

사항을 엄격하게 확인하는 절차를 거칩니다. 수익률 자체는 큰 문제가 아니며 

전반적인 품질, 인증, 성분이 중요한 요소입니다.

35) 사진 자료: 빅바스켓(Big Basket)



시장규모 트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 45 -

Q. 고객사가 인도의 GT 시장에 판매를 더욱 확장하고자 할 때, 추천하는 입점 
전략이나 유통 전략은 무엇인가요?

인도 시장에서 GT 시장이 매우 중요한 역할을 하며, 고객사가 최종 소비자에게 

대중적으로 다가가려면 GT 매장을 공략해야 합니다. 이 과정은 전략적 계획이 

필요하며 식품 관련 컨설팅 업체와의 현지 파트너십을 통해 가능할 수 있습니다. 

또한, 지역 도매업체에게 매력적인 혜택을 제공하는 것도 일반 유통 매장과 

네트워크를 확보하는 방법이 될 수 있습니다. 그 외에도 요즘 인도인들은 

스위기(Swiggy), 조마토(Zomato), 젭토(Zepto), 블링킷(Blinkit) 등의 온라인 앱을 

많이 사용하고 있으므로 디지털 마케팅이 유용할 수 있습니다.

Q. 인도의 라면 유통구조는 어떻게 되나요? 유통단계별 마진율이나 비용에 대해 
설명해 주세요.

라면의 유통채널은 독점 수입업체(일부 라면 브랜드의 경우 독점), 독점 유통업체, 

도매업체, 소매업체, 온라인 스토어로 구성됩니다. 일반적으로 라면과 같은 제품의 

소매업체 마진율은 24-30% 사이이며, 유통업체는 6-10% 정도의 마진율을 

확보합니다. 최대 10%의 마진율이 가능하지만, 유통업체의 평균 마진율은 대체로 

7.5-8%입니다.

Q. 귀사의 유통채널에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 시 발생하는 
수수료나 입점 비용은 어떻게 되나요?

인도에서의 제품 등록 수수료는 고정되어 있지 않고 브랜드의 인지도나 인기, 매장 

위치, 진열 위치(전면 진열이 항상 더 비쌈), 판촉 지원 등 여러 요소에 따라 

달라집니다. 보통 등록 수수료는 이러한 요소에 따라 2만-40만 루피(31만 

1,600-623만 2,000원) 사이이며, 이는 인도 시장의 일반적인 수준입니다. 

고객사도 이와 비슷한 수준의 등록 수수료를 지불해야 할 수 있습니다.
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Interview ③
36)

●

아프카바자르
(Aap Ka Bazar)

· 유형: 지역 슈퍼마켓

· 업체 특징: 
- 2015년에 설립된 지역 

슈퍼마켓으로 식료품, 

음료, 개인 관리, 

유아용품, 가정용품, 

케이크 및 유제품, 스낵 

및 브랜드 식품, 세계 

음식을 취급하고 있음

담당자 정보

Sales Rep

아프카바자르(Aap Ka Bazar)
Sales Rep

Q. 귀사의 인도 지역별 유통망 현황은 어떠한가요?

아프카바자르의 유통망은 인도의 수도인 뉴델리에 한정되어 있으며 현재 4개의 

매장을 운영하고 있습니다. 또한, 온라인 시장에서 강력한 입지를 가지고 있습니다.

Q. 귀사의 라면류 카테고리에 어떤 브랜드가 입점해 있으며, 인기있는 브랜드나 
제품은 무엇입니까?

아프카바자르에는 S사, N사, 닛신, 탑라면, 매기(Maggi), 파탄자리(Patanjali),  

선피스트(Sunfeast) 등과 같은 라면 및 누들 브랜드가 입점해 있습니다. 특히, 

닛신과 탑라면 브랜드 제품이 수요가 높습니다.

Q. 귀사에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 제한 사항이 있나요?

인도로 라면을 수출할 때 제한 사항은 없습니다. 다만, 인도로 수출하기 전 

고려해야 할 사항들이 있습니다. 인도에서는 모든 식품이 식품안전기준청(FSSAI) 

지침을 준수해야 하며, 이 지침은 수입 여부와 상관없이 동일하게 적용됩니다. 

라벨에는 성분 목록, 영양 정보, 유통기한, 알레르기 유발 성분을 명확히 기재하는 

것이 필수입니다. 라면에 방부제를 사용한다면 제조사는 식품안전기준청(FSSAI) 

지침에 따라 허용된 양만 사용했는지 확인해야 합니다. 또한, 가격 측면에서 고객사 

제품의 라면은 시장 기준으로 다소 비싼 편일 수 있지만, 소비자들은 만족할 만한 

맛과 품질을 제공한다고 믿고 기꺼이 높은 가격을 지불하는 경향이 있습니다.

Q. 귀사에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 방법은 무엇인가요?

아프카바자르에 새로운 제품을 등록하려면 공급업체나 제조사는 이메일을 통해 

컨택해야 하며, 이메일에 제품 관련 모든 세부 사항을 첨부해야 합니다. 특히, 

카탈로그, 회사 프로필, 제안 목적 및 기대 효과 등을 포함해야 합니다. 신규 요청 

제품을 검토하는 전담 팀이 있으며, 이 팀이 제품을 평가한 후 적합 여부를 

알려줍니다.

36) 사진 자료: 아프카바자르(Aap Ka Bazar)
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Q. 고객사가 인도의 GT 시장에 판매를 더욱 확장하고자 할 때, 추천하는 입점 
전략이나 유통 전략은 무엇인가요?

현지 GT 시장에 제품을 등록하기 위해 전국의 지역 도매업체와 유통업체에 접근할 

것을 권장합니다. 지역 유통업체와 도매업체는 GT 매장과의 이해도와 연결성이 높기 

때문입니다. 다만, 이들이 현지 GT 유통망에 제품을 공급하도록 설득하려면 추가 

인센티브를 제공하는 것이 좋습니다. GT 시장은 새로운 제품에 개방적인 편이며 

특히 이미 고객층이 있는 제품에 대해 더 수용적입니다. 또한, 이들은 마진 

측면에서 제품을 평가하기 때문에 높은 마진을 제공하는 것이 매력 포인트가 될 수 

있습니다.

Q. 인도의 라면 유통구조는 어떻게 되나요? 유통단계별 마진율이나 비용에 대해 
설명해 주세요.

인도에 라면이 수입된 후 지역 유통업체에 공급됩니다. 이후 지역 유통업체에서 

도매업체와 평판 있는 슈퍼마켓/하이퍼마켓으로 추가 유통됩니다. 또한, 호텔 및 

레스토랑 업계도 라면의 주요 소비층이므로 지역 유통업체나 도매업체를 통해 

공급됩니다. 이 외에도 온라인 및 전자상거래는 전국의 소비자들에게 라면을 

노출하는 데 중요한 역할을 합니다.

Q. 귀사의 유통채널에 고객사의 라면을 입점하고자 할 때, 입점 시 발생하는 
수수료나 입점 비용은 어떻게 되나요?

입점 등록 수수료는 매장과 브랜드 대표자 간의 협상 조건에 따라 크게 달라질 수 

있습니다. 특히, 입점하려는 매장이 브랜드의 신뢰성과 시장에서의 수요를 파악하고 

있다면 등록 수수료가 매우 낮아질 수 있습니다. 수수료는 대략 1만 

2,000루피(18만 6,960원)에서 8만 5,000루피(-132만 4,300원) 범위이며, 판매 

및 판촉 지원 명목으로 추가 비용을 요구하기도 합니다. 또한, 매장은 등록 

수수료를 책정하기 전에 일일 판매량을 어느 정도 확보할 수 있는지 탐색하기 위해 

제품의 가격을 평가합니다. 
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