
러시아 국가정보 및 시장동향

1.  현지시장 여건분석

가.  국가개황

< 일반 사항 >

❍ 국가명: 러시아(Russian Federation), 수도: 모스크바

❍ 주요 도시: 상트페테르부르크, 니주니노브고로드, 노보시비르스크 등

❍ 면적: 1,707만 5,200 km2, 인구: 1억 4,314만 1,938명 (2012년 7월 기준)

❍ 언어: 러시아어 등

❍ 종교: 러시아 정교, 이슬람, 카톨릭, 기독교, 유대교 등

❍ 민족: 구성 러시아인, 타타르인, 우크라이나인 등

< 경제 사항 >

❍ 경제성장률: 3.4% (2012년 전망치)

❍ GDP 총액: 1조 8,300억 달러 (2012년 전망치)

❍ 1인당 GDP: 1만 2,840 달러 (2012년 전망치)

❍ 소비자 물가 상승률: 6.1% (2012년 전망치)

❍ 외화 보유액: 5,244억 달러 (2012년 5월 기준), 대외채무: 5,389억 달러 (2011년 기준)

❍ 수출액: 5,250억 달러 (2012년 전망치), 수입액: 3,530억 달러 (2012년 전망치)

< 정치 사항 >

❍ 정부형태: 연방제, 대통령제, 의회민주제

❍ 국가원수: Vladimir Putin, 의회 제도 상원, 하원 양원제

< 한국과의 관계 >

❍ 수교년도: 1990년 수교

❍ 한국 교민 수: 21만 8,956명 (2010년 기준)

❍ 對한국 수출액: 108억 5,000만 달러 (2011년 기준)

❍ 對한국 수입액: 103억 달러 (2011년 기준)



나.  시장특성

❍ ‘08년 중반까지 연 6-7%대의 고도성장을 지속한 대표적인 Emerging Market

- '09년 글로벌 경기침체로 실질GDP 성장률이 -7.9%까지 하락하였으나, 최근 

점진적인 회복세를 보이고 있음

❍ 대외의존도가 높은 수입시장

- 국내 제조업 기반이 취약하여 소비제품의 수입비중 높음

- 국내 경쟁자는 많지 않으나 러시아 진출 해외업체와의 경쟁 치열

❍ 다양한 소비계층 및 상권형성

- 소득 수준이 상이한 다민족이 방대한 국토면적에 산재

- 대도시의 신흥부유층(New Russian)의 구매력은 세계최고 수준

- 수년간의 고도성장으로 중산층 형성 및 소비 주체세력으로 등장

※ 중산층 : 중고가제품의 소비를 주도하는 계층으로 2004년 기준 전체 인구의

25% 차지하며 러시아 평균 급여수준의 3배 정도의 소득층

❍ 거대한 지하경제(Shadow Economy) 규모

- 전체 GDP의 1/4로 추정되며, 러시아 재정경찰은 불법경제규모를 40%까지 추산

❍ 진입장벽은 높으나 한번 진입하면 기회는 큼

- 폭발적인 구매력과 넓은 시장을 가진 거대한 시장

- 저축개념이 미약하고 소득이 생기면 바로 지출하는 소비성향을 보임

❍ 단기적인 성과보다 장기적인 차원에서 접근 필요

- 개방경제 체제로 전환 후 불과 15년 밖에 되지 않았다는 점을 감안

- 관료주의, 잦은 제도 및 정책변화로 인허가가 복잡하고 처리속도가      

더디다는 점을 감안하여 사업추진 일정을 유연하게 잡아야 함

❍ 철저한 인맥사회로 능력있는 사업파트너의 발굴이 중요

- 불신이 팽배했던 역사적인 배경의 영향으로 중요한 결정이나 선택 시에는

신뢰할 만한 사람에 의한 소개나 추천 중시

- 파트너와 함께 성장해 나간다는 자세 견지 필요



1인당 식품 및 음료 소비량

2009 2010 2011

식품소비액(러시아화, 10억) 5,060.26 5,660.68 6,505.81

연간식품소비율(러시아화, %) 5.37 11.87 14.93

1인당 식품 소비액(러시아화, 10억) 35,37.56 39,596.73 45,547.58

1인당 식품소비율(러시아화, %) 5.44 11.95 15.03

식품소비액(미화, 10억) 159.26 186.41 221.23

식품소비변화량(미화, %) -17.51 17.04 18.68

1인당 식품소비액(미화, 10억) 1,113.22 1303.92 1,548.84

다  시장정보

< 러시아 시장 구분 및 권역별 특징 >

구분 서북부권 남부 볼가권 우랄권 시베리아권 극동권

인종 슬라브계 위주 슬라브,타타르,체첸 등 슬라브, 우그릭 등
슬라브, 몽골, 

아시아계
슬라브, 우태, 

아시아계

인구 52백만명 40백만명 20백만명 20백만명 8백만명

문화 서구 지향적 이교 및 폐쇄적 유라시아 혼합
반모스크바적 

독자성
아시아적 성격

소득
수준

US$ 4,000 US$ 2,500 US$ 2,500 US$ 1,500 US$ 1,500

시장
특성

- 유통변화 선도
- 소매 중심으로 급변

도매시장 위주
- 동부 신흥시장
- 소매유통 발달 초기

- 한국식품 강세
- 도매위주 유통

- 도매위주 유통

소비
특성

- 서구 브랜드제품 선호
- 외부과시형 심리
- 비교분석형 소비

- 도매형 구매
- 신규브랜드 거부

- 모스크바 유행에 민감
- 높은 광고의존도

- 가격위주의 구매
- 국산 지역제품 선호

- 한국브랜드 인기 높음
- 가격비교 구매

< 식품소비 트렌드 >

출처 : Business Monitor Information



❍ 현재 러시아의 음식 시장은 안정적으로 성장하고 있으나, 러시아의 농업은

소비에트 연방 붕괴 이후, 많은 위기와 감소추세를 면치 못하고 있음

❍ 러시아 농업의 생산량은 1.85tonnes/ha로 6.36tonnes/ha인 미국과 현저한 

차이를 나타내고 있음. 이로 인해 세계에서 가장 큰 영토를 차지하고 

있음에도 불구하고, 여전히 식품수입국으로 남아있음

❍ 최근 연간 러시아 인구 일인당 쥬스 소비량은 21리터 이며, 2016년까지 

일인당 27리터로 늘어날 것으로 전망됨.

❍ 러시아의 연간 1인당 맥주 소비량은 브라질, 중국, 미국과 함께 상위

4개국에 손꼽힐 정도로 높지만, 보드카의 앞도적인 강세로 인해, 알콜류

판매량에서는 낮은 비율을 차지하고 있음

< 유통특성 >

❍ 현금 유동성을 중요시하여 일부 현금선불과 외상거래가 결합된 독특한 

대금결제 관행

- 대부분의 수입업체가 영세업체로서 소량 주문 및 단기 딜리버리 선호

- 금융제도 미비 및 과중한 세금을 피하기 위해 은행이용(L/C거래) 기피 경향

❍ 서구적 합리주의보다는 직접 대면 비즈니스를 선호하여 인맥이 중요한 상거래 관행

❍ 유통산업의 미발달

- 배급시스템 붕괴 후 유통시스템 혼란, 제조업과 소매상을 연결하는 중간단계 미흡

❍ 고가의 물류비용 및 까다로운 통관절차

- 40ft 컨테이너 수출시 2,600불, 약 30일 운송기간 소요

- 통관시 수입금액에 100%에 달하는 예치금을 부담해야 하며, 평균 13%의 

관세와 18%의 부가가치세 부담

< 유통구조 >

❍ 수입산 농식품은 모스크바 세관을 중심으로 상트페테르부르크 세관, 블

라디보스토크 세관, 소치 세관 등에서 통관됨

❍ 수입산 농식품은 세관에서 통관 절차를 걸쳐 대형농산물도매판매회사

(수입업체 역할을 겸하는 경우가 많음)로 수입된 후, 백화점을 비롯한 



하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 재래시장, 할인점, 가판대 등을 통해 유통되고 있음

❍ 대형 도매업체 및 수입업체의 시장 장악력이 높고 판매업자 간의 담합

행위가 빈번하기 때문에, 수입산 농식품의 소비자 가격은 원가의 2~3배를

웃돌 정도로 상당히 비쌈.

❍ 유통단계에 개입되는 중개업자가 많은 점 역시 소비자 가격을 지나치게

높이는 원인이 되고 있음

❍ 재래시장이 활성화되어 있으며, 중앙앙시아(아제르바이잔, 아르메니아)

출신 이주민들이 재래시장에서 상권을 장악하고 있으며 중국 및 동남

아시아 상인들도 영향력을 높여가고 있는 상황

❍ 하이퍼마켓의 경우 독일, 터키 등의 외국계 자본의 시장 장악력이 매우 

높고, 프랑스계유통업체가 강세를 보이고 있음

❍ 넓은 체인망을 가진 소매업체는 중개업자를 통하지 않고 생산자와 직접

거래하여, 제품을 소비자에게 더 저렴한 가격으로 판매하고 마진을 많

이 남기는 것을 선호함 

< 수입 식품유통경로 및 특성 >

❍ 농식품은 각 도시의 대형농산물 도매판매회사(수입상)로부터 수입된 후

대형유통매장 또는 일반 상점으로 공급

- 수입업자와 디스트리뷰터가 가격 및 물량을 절대적으로 장악하고 담합

행위도 공공연하게 만연되어 있어 농산물 가격이 매우 높은 편임

< 소비현황 >

❍ 경제개혁 추진이후 빈부격차가 해소되지 않아 이중적인 소비구조 지속

- 전체인구의 10%가량의 부유층은 고가 수입제품을 선호하는 반면, 40%

극빈층은 저가제품 구매

❍ 소비패턴이 유럽화 되어 있고 일상생활 속에 서양과 동양의 식습관이 혼재

- 육류, 신선, 과실류, 담배, 커피 등 기호식품의 소비 증가

- 특히, 쇠고기, 돼지고기 등 육류의 수입이 매년 증가

- 척박한 자연환경으로 자체 생산이 어려운 신선과실의 수입 지속



- 최근 소득증가에 따른 기호식품(담배, 커피 등)의 수입 증가

- 가공식품은 인접 유럽국가에서, 신선농산물은 터키, 우즈베키스탄, 미국,

호주 등에서 수입하고 있으며, 최근 중국산 과실류의 수입증가 추세

❍ 지속적인 경제 성장으로 구매력을 보유한 중산층이 늘어나고 있으며 이들은

제품 구매시 가격, 브랜드, 품질 등을 비교하여 판단하는 것으로 나타남

라  대 러시아 한국농식품 수출동향

한국 농식품 수출액은 259.0백만불로 전년 대비 6.7% 증가(‘12)

(단위：천톤, 백만불, %)

구 분 2010년
2011년(A) 2012년(B) 증감률(B/A)

물 량 금 액 물 량 금 액 물 량 금 액
전  체 235.7 118.3 242.7 134.5 259.0 13.7 6.7 

❍ 농식품 229.5 114.0 237.3 129.4 251.3 13.5 5.9 
<신선> 11.2 16.1 16.1 27.1 22.7 67.5 42.6 

 - 채소류 2.2 4.6 5.1 4.9 4.9 4.3 △2.7
 - 김  치 0.1 0.0 0.2 0.1 0.3 74.4 94.0 
 - 인삼류 0.0 0.0 0.4 0.0 0.1 △91.0 △77.8
 - 화훼류 0.4 0.0 0.6 0.0 0.9 123.8 48.8 
 - 과실류 8.4 11.1 9.5 17.4 15.4 57.5 62.8 
 - 버섯류 0.0 0.0 0.1 0.0 0.1 △11.2 △12.5
 - 돼지고기 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
 - 가금육류 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
 - 산림부산물 0.1 0.4 0.2 4.7 1.0 1,125.6 452.4 

<가공> 218.3 97.9 221.2 102.3 228.6 4.6 3.3 
  * 면  류 6.7 2.8 9.5 3.9 14.5 40.9 52.8 
  * 소스류 36.4 17.5 36.2 16.6 37.5 △5.2 3.6 
  * 주  류 0.4 0.7 0.5 1.0 0.7 31.8 41.3 
  * 과자류 16.8 3.5 15.0 4.1 19.0 16.0 26.2 
  * 연초류 48.0 3.1 38.9 2.2 27.3 △28.2 △29.8
  * 유제품 9.3 5.6 10.0 5.5 10.4 △0.9 3.4 
 - 목 재 류 2.1 1.3 1.9 1.9 4.3 49.3 123.7 
❍ 수산식품 6.2 4.3 5.4 5.1 7.7 17.8 42.2 
 - 어  류 2.2 1.0 0.9 1.2 1.4 21.4 51.9 
 - 연체동물 0.3 0.0 0.1 0.0 0.0 △83.5 △82.7
 - 해조류 3.4 0.2 3.8 0.3 5.6 37.8 48.0 
 - 갑각류 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
 - 기  타 0.3 3.1 0.6 3.6 0.7 15.3 △0.8



수출 상위 30품목
(단위：천톤, 백만불)

순위

2010년 2011년 2012년
품 목 물 량 금 액 품 목 물 량 금 액 품 목 물 량 금 액

전 체 116.7 235.7 전 체 118.3 242.7 전 체 134.5 259.0 

1 커피조제품 17.9 48.5 커피조제품 17.9 49.2 커피조제품 20.8 53.3

2 궐련 3.2 44.8 궐련 1.8 29.3 마요네즈 12.0 26.0

3 마요네즈 17.4 32.1 마요네즈 14.1 28.8 음료 33.1 26.0

4 음료 23.0 14.2 음료 27.1 19.4 궐련 0.8 15.4

5 우유조제품 5.9 9.3 우유조제품 5.6 10.0 단일과실조제품 16.4 13.8

6 빵 2.9 7.4 잎담배 1.1 9.2 라면 3.4 13.3

7 단일과실조제품 7.6 6.3 라면 2.4 8.7 우유조제품 5.5 10.3

8 라면 1.9 6.2 곡류조제품 1.9 8.3 곡류조제품 2.1 10.2

9 곡류조제품 1.4 5.8 단일과실조제품 9.5 7.8 잎담배 0.8 9.5

10 육류수우프 0.8 4.1 대두유 3.6 5.8 혼합조미료 1.3 7.2

11 대두유 3.1 3.9 혼합조미료 0.8 4.1 비스킷 1.2 5.3

12 간장 3.0 2.6 비스킷 0.7 3.6 김 0.2 4.8

13 비스킷 0.5 2.5 김 0.2 2.9 대두유 1.9 3.0

14 김 0.1 2.5 채소주스 3.5 2.8 채소쥬스 3.7 2.8

15 잎담배 0.3 2.2 육류수우프 0.5 2.5 간장 2.8 2.7

16 섬유판 1.6 1.6 간장 2.3 2.1 섬유판 1.2 1.6

17 토마토 0.7 1.0 빵 0.5 1.4 토마토 1.1 1.5

18 수우프브로도 0.3 1.0 토마토 0.9 1.4 초코렛 0.2 1.4

19 청어 1.5 1.0 섬유판 1.1 1.3 빵 0.4 1.2

20 균질화담배 0.3 0.9 감귤 1.3 0.9 균질화담배 0.4 1.1

21 감귤 1.1 0.9 수우프브로도 0.3 0.8 수우프브로도 0.3 1.1

22 꽁치 0.9 0.7 초코렛 0.1 0.8 청어 0.9 0.8

23 채소주스 0.6 0.5 청어 0.9 0.7 맥주 0.9 0.7

24 초코렛 0.0 0.4 맥주 0.7 0.5 껌 0.1 0.5

25 명태 0.2 0.4 소금 3.1 0.5 장미 0.0 0.5

26 혼합조미료 0.1 0.4 껌 0.0 0.5 소금 3.5 0.5

27 맥주 0.5 0.3 장미 0.0 0.5 미역 0.0 0.5

28 장미 0.0 0.3 인삼 0.0 0.4 캔디 0.1 0.4

29 캔디 0.1 0.3 균질화담배 0.2 0.4 감귤 0.5 0.4

30 미역 0.0 0.3 미역 0.0 0.4 다시마 0.0 0.3


