
□ 현지 여건 및 수출확대방안

경쟁력 진단

 구매한 김이 한국산 브랜드라는 것을 전혀 알 수 없음

- 러시아인들은 대부분 김을 일본 식품으로 인식하기 때문에 김=한국산이라는 인식이 

거의 없고 소비방법에 있어서도 반찬으로 인식하지 않음 

 소비자 대부분이 김=일본으로 인식하고 있고, 초밥과 함께 먹는 것이라는 인식이 

초기에 형성되어 일본 초밥과 관련된 것으로 생각함

- 스시노리라는 이름에서 알 수 있듯이 스시 목적의 미역으로 인식하고 있음 

 최근 맥주 안주나 과자처럼 김을 소비하기도 하면서 판매가 늘어나고 있음

- 김의 소비는 소비자들이 자체적으로 개발하거나 초기 수용자를 중심으로 스낵으로 

소비하고 그 효과를 입소문 내는 형태로 정착되었음 

 대형 유통매장에는 국내 브랜드들 중심으로 판매가 되고 있으나 소형 유통매장의 

경우 한 두 개 품목만 구비되어 있음 

제품 → 맥주안주용 맟 과자류용 김 제조 판매
크기 -

브랜드
맛 · 과자류용 김의 경우 성인보다는 어린이가 많이 먹기 

때문에 캐릭터 등을 활용한 상품개발 필요
가격 포장 -

유통 및 프로모션 품질 -



제품 한국산 김의 안전성과 한국 고유의 전통과 연계된 브랜드 필요

High · 한국산이라는 브랜드 인식이 되어 있지 않음
(일본산으로 인식)브랜드 →

선호도 · 판매되는 대부분의 상품이 한국산으로서 유통업체나 
판매자의 경우 한국산 김의 품질경쟁력을 인정하고 있음 가격

Low -유통 및 프로모션

제품 한국산이라고 비싸거나 하지는 않고, 용량을 고려할 때 중국산, 일본산과 큰 
차이는 없음 

High · 기본적으로 일본산이라는 인식이 큰 품목으로 일본산 
선호브랜드

선호도 · 용량을 고려할 때 중국산, 일본산과 큰 차이는 없음 가격 →

Low -유통 및 프로모션

제품
다양한 시식행사 등 프로모션을 통해 김을 어떻게 소비하는 지 보여준다면   

보다 많은 사람이 김을 소비할 것으로 생각됨 

High · 대형마트를 통해서 판매가 되며, 특히 주류 코너에서 
판매 필요브랜드

만족도 · 초밥용 김의 경우 초밥제작 행사와 함께한다면 김의 
소비도 늘어날 수 있음 가격

Low · 어린이용 김과자를 제작을 한다면 추가 수요 가능 유통 및 프로모션 →



수출확대 방안

 (맥주안주용 판매) 20개입이, 30개입이 포장을 통해 맥주안주용 김으로 특화하거나, 

맥주안주(땅콩 등)와 함께 패키지로 개발하는 방법 필요하며, 참기름이나 소금을 

많이 뿌리면 맥주안주용으로 다소 짤 수 있음   

- 현재 이미 김을 스낵용으로 구매하고 있기 때문에 스낵용에 맞게 대포장 형태로 

상품을 개발하는 방법도 수출확대를 위한 방법임

- 동시에 맥주와 함께 소비하는 경우가 많음을 고려할 때 맥주코너에 배치하거나 

맥주와 함께 소비할 수 있는 패키지 상품으로 개발 필요 

 (과자류용 김 제조 판매) 초밥용 목적의 김은 초밥제조가 어려워서 판매가 힘들기 

때문에 과자류에 김을 붙인 형태의 김 제품 개발 필요 

 (초밥세트 김 제조 판매) 초밥에 대한 소비가 많아서 초밥세트에 김을 포함하여 

판매하는 방법 고려 필요 


