
미국 수산물 판매 동향 

로스앤젤레스 aT센터 

 
  미국 수산물 판매 현황  

 m 마켓 리서치업체 닐슨(Nielsen)에 따르면, 2017년 2월부터 2018년 2월까지 
미국 내 수산물 판매량은 전년 동기 대비 3.4% 증가함 

 m 소매 평균 판매가격은 4.5% 늘어났으며, 품목별로는 새우 3.2%, 가리비 
15%, 넙치 12.3%, 가자미 9.6% 씩 각각 증가한 것으로 조사됨 

 m 육식을 금하는 사순절(Lent) 기간 동안에는 약 7주동안 수산물 판매가 급등하
여 10억달러 판매를 기록함 

연간 수산물 판매 증가율 
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출처 : Nielsen 「GETTING CONSUMERS HOOKED ON FRESH SEAFOOD」

수산물 판매 추이 (단위 : 백만달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017
갑각류(Crustaceans) 5,322.7 5,569.3 5,808.1 5,997.7 6,170.5
어류(Fish) 5,598.3 5,292.8 5,500.2 5,475.0 5,506.8
연체류, 두족류(Molluscs, Cephalopods) 5,444.9 6,106.0 6,116.5 6,322.2 6,507.6
전체(Total) 16,365.9 16,968.1 17,424.8 17,794,9 18,184.9

수산물 판매 예상액  (단위 : 백만달러) 

구분 2018 2019 2020 2021 2022
갑각류(Crustaceans) 6,308.5 6,428.1 6,512.2 6,623.8 6,754.3
어류(Fish) 5,452.2 5,444.8 5,460.3 5,485.4 5,525.4
연체류, 두족류(Molluscs, Cephalopods) 6,553.2 6,596.5 6,637.3 6,708.3 6,795.2
전체(Total) 18,314.0 18,469.4 18,609.8 18,817.4 19,074.9

 출처 : Euromonitor 「FISH AND SEAFOOD IN THE US」



 소비 트렌드 변화
 m 지속가능성을 중시하는 친환경적 소비 증가 

- 해양관리협의회(MSC Marine Stewardship Council) 인증마크가 부착된 수산물의 
판매가 27% 늘었으며, 그 외 Sustainable Fishing Label이 부착된 수산물도 
30% 판매가 증가함  

◎ 해양관리협의회(MSC·Marine Stewardship Council) 

무분별한 수산물 남획에 대처하고 전 세계 수산물의 지속 가능

성을 위해 설립된 국제 비영리단체로 자원 보호 규정 준수, 환

경 영향 최소화, 남획 금지 등의 기준을 준수한 수산업체의 제

품에 MSC 인증마크를 부여하고 있음 

 m 닐슨이 실시한 설문조사에 따르면, 응답자 20%는 앞으로 식단에 더 많은 수
산물을 추가할 의향이 있다고 답함 

 m 또한 20%는 수산물 신선도에 대한 우려를 갖고 있으며, 구매한 수산물이 어
느 지역에서 어획되었는지에 대하여 많은 관심을 기울이고 있다고 응답함 

 m 밴쿠버 아일랜드 대학과 듀크대학의 조사에 따르면, 수산물 구매 결정에 영
향을 미치는 가장 중요한 요소는 맛, 냄새, 질감, 가격, 양식 또는 산지 직송
여부, 안전성 순으로 나타남 

 수산물도 간편식 인기
 m 새우, 연어 등 미국 소비자들이 즐겨먹는 기존 수산물 외에도 포케(Poke)와 

스시에 대한 선호도가 높아지며 전체 판매량도 눈에 띄게 증가함 
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출처 : Nielsen 「GETTING CONSUMERS HOOKED ON FRESH SEAFOOD」



 m 특히 회를 간장, 소스등을 가미해 각종 해조류 또는 야채와 먹는 포케(Poke)
가 신선한 건강식 이미지로 소비자들에게 인기가 높음
- ‘블루 베이 힐’(Blue Bay Hills)는 간편식 포케볼(Poke Bowl)을 제조해 크로거, 

홀푸드, 코스트코, 웨그맨스 등 대형 마켓에 판매 중 

출처 : 자사 홈페이지 www.poke.bluehillbay.com

가공 수산물 판매 추이 (단위 : 백만달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017
상온 (Shelf Stable Seafood) 2,325.5 2,298.3 2,230.3 2,182.4 2,150.8
냉장 (Chilled Processed Seafood) 557.3 574.4 601.9 606.7 617.7
냉동 (Frozen Processed Seafood) 1,919.7 1,983.1 2,022.7 2,002.5 1,993.8
전체(Total) 4,802.4 4,855.7 4,854.9 4,791.6 4,762.2

가공 수산물 판매 예상액  (단위 : 백만달러) 

구분 2018 2019 2020 2021 2022
상온 (Shelf Stable Seafood) 2,139.5 2,130.8 2,127.8 2,132.4 2,143.1
냉장 (Chilled Processed Seafood) 627.8 639.4 651.1 661.4 672.0
냉동 (Frozen Processed Seafood) 1,995.5 2,015.4 2,047.4 2,090.6 2,136.7
전체(Total) 4,762.8 4,785.5 4,826.4 4,884.4 4,951.7

 출처 : Euromonitor 「PROCESSED MEAT AND SEAFOOD IN THE US」

출처 : Euromonitor 
      Nielson 4.17.18 
      www.Seafood News.com 6.26.17 



[시사점] 
* 친환경적 소비를 중시하고 간편식을 선호하는 소비 트렌드가 미국 수산식품업계에도 영향을 

미치고 있음. 건강식으로 인기를 끌며 외식업계의 트렌드를 주도한 ‘포케’(Poke)가 간편식으
로 소비자들의 선택을 받고 있는 만큼, 미국 식품업계, 간편식 시장에 관련 제품의 등장 및 
성장 가능성을 예측해 볼 수 있음 


