
미국 김 시장

 현지 여건 및 수출확대방안
현지 여건

 현재 미국시장의 경우 한인교민 중심 시장에서 현지인들로 시장이 확대되고 있으며, 

건강 간식이나 스택으로 인식되고 있음

- 한인교민중심의 시장은 포화상태로 판매가 높아지지도 낮아지지도 않는 상태

- 일부 현지인들 사이에서 건강간식으로 인식되고 있지만 대부분의 현지인들은 김이나 

김 스낵제품에 대한 인지도가 없음

출처: GimMe Health Foods(www.gimmehealth.com)

 현지 미디어(잡지)

 전체 해조류 수입을 보면 비식용으로 수입되는 양이 많고 중국으로부터의 수입이 

가장 많음

- 김을 포함한 해조류 수입을 보면 중국으로부터의 수입이 가장 높지만, 대부분 가

공용으로 수입되고 있는 것으로 나타남

- 수입량으로 보면 비식용으로 수입되는 양이 식용으로 수입되는 양의 약 3배 수준



 현재 중국산의 경우 한국산보다 기술력이 뒤쳐져 있지만 기술력이 급속도로 높아

지고 있어서 조기 한국산 김 브랜드 확보가 필요함 

- 중국산의 경우 한국산의 가공 기술력보다 뒤쳐져 있지만, 신규로 공장을 설립할 때  

현지 및 해외 인증을 받고 시작하고 있어 단기간 내에 인지도가 향상될 가능성 높음

- 중국산 김의 경우 원초김의 경우 한국보다 더 빨리 유기농인증마크를 획득하는 등 

미국에서의 브랜드 경쟁력을 높이기 위해 노력을 기울이고 있음  

 현지 소비자를 대상으로 관능평가를 실시하여 한국산 김의 현지화 전략이 병행되

어야 하며, 스낵류로서 정착하기 위해서는 새로운 제품개발 및 품질관리가 중요

-  현지 소비자를 대상으로 관능평가(Sensory Test)를 진행하여 현지인의 기호를 파악

하고, 현지인의 기호(맛, 형태) 및 김과의 조화를 생각한 제품 개발이 필요함

· 현지인들은 옥배나 카놀라유의 경우 “싼 기름”으로 인식하기 때문에 건강

스낵의 이미지와는 어울리지 않음

-  현지 김 시장의 파이가 커지면서 많은 업체들이 미국시장에 진출하려고 하고 있음

-  초기단계에서 검증되지 않은 품질의 김을 수출하게 되면 한국산 김에 대한 이미지에 

큰 타격을 미칠 수 있음

 미국 현지 소비자 관능 검사

 아직까지는 일부 소비자를 대상으로 김이 소비되고 있어 김의 효능에 대한 과학

적인 자료나 홍보 활동이 적극적으로 요구되고 있음  

-  현지 바이어나 유통매장의 경우 김이라는 식품을 처음 접하기 때문에 과학적/학문적 

자료를 요구하는 경우가 많으나 현재 자료가 부족함

· 한 예로 한국에서는 미네랄로 통하는 성분이 현지에서는 중금속으로 인정되는 

경우가 있음

· 국제학술회의나 현지 푸드쇼 등에서의 학술·과학적 연구자료를 활용한 홍보는 

신뢰도 및 선호도를 높이는데 큰 도움이 될 것이라고 판단됨 



Institute of Food Technology Fancy Food Show

 국제학술회의 및 현지 푸드쇼

상황 진단

제품 → [한국산 김=건강] 이미지 메이킹이 중요
맛 · 관능검사(Sensory Test)를 통해 현지인들의 선호하는 맛을  

파악 및 김과 어울리는 제품 개발이 필요브랜드
가격

제품
· 현재 조미김(도시락김)이 스낵류로 유통되고 있지만 미국

현지업체는 과자와 결합한 상품 및 다양한 형태의 제품 
또한 출시하고 있음유통 및 프로모션

제품 업계에서는 한국산 원초에 대해 높이 평가되고 있으며, 현지에서  
생산되는 제품에서도 한국산 원초를 사용

브랜드 → High -
가격 선호도 · 한국산 원초에 대한 선호도는 높은 편임

Low · 현지인들은 롤·초밥을 통해 김을 접하고 있어 일본산으로 
인식하는 경우가 많음 유통 및 프로모션

제품 1USD 선으로 다른 스낵류와 비교해도 적당한 수준

High · 8~10장/팩으로 소비자가 한 번에 섭취할 수 있도록 
소포장· 낱개판매 실시 

브랜드
가격 → 선호도 -

유통 및 프로모션 Low -



제품
과학적·학문적 자료를 통한 유통확대

High · 학교급식을 통해 아이들의 간식으로 공급

브랜드 만족도 · 한국마트뿐만 아니라 미국대형마트에 대부분 진열되어 있음
· 현지대형유통체인의 경우 PB상품으로 생산해 유통

가격

Low

· 김을 처음 접하는 바이어나 유통업체와의 미팅에서  한국산 
김에 대한 자료를 요구하는 경우가 많으나, 아직 자료가 
부족

· 일본의 경우 영국왕립대학 교수를 섭외하여 일본김에 대한 
연구를 진행, 이러한 학술자료를 콘텐츠로 하여 유통채널 
확보 및 홍보 진행 

유통 및 프로모션 →

수출확대 방안

 안전한 김, 현지인들의 입맛에 맞는 김 개발 필요

-  김에 대한 현지인의 인지도고 낮은 상황이고, 김의 안전성에 대해서 아직까지 

확신이 부족하기 때문에 김의 제조 과정과 김의 효능에 대한 홍보 필요  

-  태국산, 중국산 김과의 경쟁이 치열해지고 있는 상황이므로, 현지화를 위한 관능

검사와 선호하는 소스나 맛을 발굴하여, 이를 접목시킨 제품개발이 필요함

 수출제품 품질 관리를 통한 [한국산 김=건강] 이미지 확립

-  조미김의 경우 현재 미국 시장의 초기 진입단계이므로 시장 진출 초기단계의 

브랜드 관리가 필요함

-  이를 위해서 수출 제품 및 원초에 대한 과학적인 검증과 함께 한국산 김은 안전

하고 기능면에서도 뛰어난 상품이라는 인식을 조기에 정착시켜야 함  

 유통채널 확보 및 확대와 함께 기능성에 대한 연구자료 필요 

-  식품안전에 대해 민감한 소비자들의 관심이 높아지며 유통업체 또한 식품을 선정

할 때 제품의 성분, 재료 성분 등에 관한 자료를 요구하는 경우가 많음

-  유통채널 확보 및 확대를 위해서는 학문적·과학적 연구자료가 뒷받침되어야 함

-  연구자료 등의 콘텐츠를 활용한 홍보에 대한 신뢰도가 높기 때문에 학술회의를 

통해 정기적인 정보 발신 및 축적 필요




