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    유통업체 현황
    ❍ 2003년에 까르푸, 월마트 등 외자유통업체가 진출하면서 로컬업체와 

함께 유통업체가 확대되고 있는 추세
     - 까르푸, 월마트의 진출이 많으나 이들 매장은 가격에 민감한 소비

층을 대상으로 하여 수입식품의 판매가 높지 않음

    ❍ 현재 쿤밍에서는 로컬매장인 금격 백화점(金格百货, Gingko) 매장이 
최고급 쇼핑몰로 소득수준이 높은 고객들이 매장 내의 슈퍼마켓을 
주로 이용하고 있음

     - 수입식품 입점 및 매출비중이 가장 높고 쿤밍에 소재한 5개 매장 
중 2곳의 슈퍼마켓에서는 수입식품만 판매되고 있음 

     - 금격 백화점(Gingko)은 일반적인 식품(고기, 채소, 쌀 등)보다는 고가의 
스낵류, 사탕, 음료, 유아용 식품, 유기농 제품이 많이 판매되고 있음

    ❍ 소득수준 중상 이상의 소비자를 대상으로 하는 유통매장으로는 왕푸징 
백화점, 메트로, Parkson, 금응쇼핑몰(金鹰购物中心) 내의 슈퍼마켓이 
있으며, 수입식품 전문 섹션이 있음

    ❍ 외자기업 중에는 월마트의 수입식품 비중이 높으며, 수입식품 전용
코너 전체를 자사 수입식품으로 직접 운영



    <쿤밍 주요 유통매장 현황>
매장명 국별 매장수 성격 소비자 계층

Carrefour 프랑스 7 대형유통매장 중․하위층
Wal-Mart 미 국 6 대형유통매장 중․하위층

百盛(Parkson) 말 련 2 대형유통매장 중․상위층
메트로(METRO) 독 일 1 대형유통매장 중․상위층

RT마트 대 만 1 대형유통매장 중․하위층
왕푸징(王府井) 중 국 1 백화점(마트) 중․상위층

金格百货(Gingko) 중 국 5 백화점(마트) 중․상위층
쿤밍 백화점 중 국 2 백화점(마트) 중․상위층
金鹰 백화점 중 국 2 백화점(마트) 중․상위층

之家 중 국 100+ 편의점 중․하위층

    <쿤밍 금격백화점 현황>
업 체 명  云南金格百货集团有限公司 사업내용 유통(백화점)
대 표 자  赵建中(Zhao Jianzhong) 담 당 자 王薇(Wang Wei)
주    소  昆明市白塔路131号汇都国际
전    화 0871-3127959 FAX 0871-3128009 홈페이지 www.gingkoyn.com
회사개요

◦ 설립연도 : 1996년
◦ 매 출 액 : 20억 RMB(3.2억불)
◦ 매 장 수 : 5개

한국산  
취급현황

◦ 주요취급 수입식품 
 - 기타국산 : 간장, 스낵, 라면, 음료, 주류, 소스 등
 - 한국산 : 유자차, 조미김, 과즙음료, 장류, 스낵, 분말차 등

특기사항
◦ 쿤밍소재 대표적인 고급백화점으로 수입식품 전용코너가 규모 있게 

운영되고 있으며, 타 매장에 비해 수입식품 매출이 높음
◦ 쿤밍 지역의 주요 상권지역에 위치하고 있어 판매실적이 좋음

    <로컬 고급 백화점 사진>

    
금격 백화점 쿤밍 백화점 금응 백화점



    수입식품 입점현황
    ❍ 수입식품은 신선과실, 건과류, 주류, 과자류, 음료, 차류, 시리얼, 

소스류, 커피, 수산가공품, 건조과실, 면류 등 다양하게 입점
     - 다만 입점 브랜드, 종류는 연안 지역에 비해 적으며, 냉장․냉동 제품

(수산물, 유제품 등)은 고급 로컬매장, 외자 유통매장에만 입점   

    ❍ 한국산은 연안 수입상을 통해 공급되는 관계로 대부분의 품목이 
진출되어 있으며, 막걸리, 김치 등 냉장식품은 없는 상황임

     - 한국산 제품은 약 100여 품목이 들어와 있음

   <쿤밍 금격백화점 한국식품 입점모습>

    
야외 수입식품 매장 내부(유자차 등) 매장 내부(주류, 음료 등)

    판매 및 소비현황
    ❍ 대다수의 소비자는 수입식품의 원산지, 브랜드에 대한 정보를 잘 

알지 못하며, 구매 시에 외부포장에 가장 큰 관심을 두고 있음
     - 고급매장의 일부 소비자만이 외국 생활경험 등으로 친숙한 브랜드

(브랜드 로열티) 혹은 구매해 본 제품을 구매

    ❍ 수입식품 중 인기품목은 유제품, 과자, 음료, 건조과실 등임
     - 상대적으로 미국산, 유럽산 제품의 인기 및 판매가 높은 편
     - 한국산은 유자차, 김, 장류, 음료, 과자류(EDO 등)의 인지도가 높은 

편이며, 판매의 경우 과자류, 유자차, 음료가 잘 되는 편임
* 한류 등의 영향이 남아있어 젊은 층을 중심으로 한국산 구매



    <인기 수입제품 판매현황>

    

품 목 판매현황

유제품
∘ 유제품(치즈, 버터, 크림 등)의 경우 쿤밍 내 주요매장 내 입점비중이 낮고 

일반 소비자보다는 베이커리, 호텔, 외식업체 등 업소용 수요가 대부분
∘ 유제품의 경우 소싱(물류) 문제가 큰 관계로 까르푸, 매트로 등과 같이 

소싱 체계가 발달한 전국 및 글로벌 유통매장 내에 유제품 제품군이 
다양한 편임

음 료

∘ 음료의 경우 인기가 많은 제품으로 동남아(말레이시아, 태국 등), 대만, 
한국 등의 제품판매가 호조임. 제품군은 주스류(과즙음료 등), 커피가 
대부분임

∘ 음료의 경우 낮은 생산원가 및 운송비로 인해 아시아 계열 제품의 시장
점유율이 높은 편임. 상대적으로 유럽, 미국 등의 과실주스, 커피 제품은 
고가로 일부 매장(소득 중상층 이상 대상)에서 판매 중임

유자차
∘ 한국의 다수 브랜드의 유자차가 현재 입점된 상황임
∘ 실제 유자차 브랜드에 대한 소비자 인지도는 낮은 편이며, 일부 매장 

관계자, 한국식품 구매경험 소비자층에서 "농협" 브랜드를 인지
∘ 브랜드 및 품질에 대한 인식 부족으로 판매는 가격에 민감하게 작용
∘ 선물용으로 구매비중이 높은 편으로 포장(종이)이 있는 제품 선호

과자류
∘ 과자류의 경우 젊은 층(어린이, 학생, 20대)에서 수입산 제품을 선호함
∘ 브랜드 인지도, 원산지에 대한 인지도가 낮아 소비자가 제품을 선택할 

시에는 외부 포장(화려한 것 선호)을 많이 봄

건조과실
∘ 미국산 Sunmaid, Sunsweet 등의 브랜드의 인지도 및 판매가 좋음
∘ 건조과실은 월마트, 까르푸 등 외자 유통업체와 쿤밍 현지 베이커리 

관련 분야에 유통되고 있으며, 주요 구매층은 소득수준이 높고 건강을 
중시하는 계층임

견과류
∘ 잣, 아몬드, 피스타치오 등이 인기가 있으며, 유통매장 및 업소용 유통망

(HRI)에 주로 공급되고 있음
∘ 미국산 제품이 인기가 있으며, 일부 견과류는 스낵 코너에서도 판매


