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□ 인삼 新수출시장으로 유망

◦ 두바이, 인니, 대만은 식품시장 규모가 크고 건강식품에 대한 관심이 

높으므로 고려인삼의 새로운 수출 가능시장으로 대두

* 중동 시장 현황 : 세계인구의 28% 차지, 식품시장 규모 약 7000억 달러(`13)

□ 국가별 인삼시장분석

구   분 두 바 이 인도네시아 대   만

인삼시장수요
▪ 사우디 기준 건강식품시장의 

5%인 약 6백만불('12년)
▪ ('13년) 총 1,997천불 중 

한국산 인삼은 87% 차지
▪ ('13년) 약 5천만불 중 

한국산이 62% 시장점유

인삼분류
식품 의약품

뿌리삼, 차류, 음료 캡슐, 타브렛

▪ Extract(정) : 전통약재 
▪ 수삼/건삼 : 신선(등록

대상 제외)
▪ 나머지는 가공식품 분류

▪ 뿌리삼, 인삼성분 100%
인 분말형태, 타브렛형태 
제품 → 약품

▪ 나머지는 식품 신고

유통현황
▪ 약국 / 건강식품전문매장 

/ 현지 마트 내 유통점포 
▪ 중약재상(벌크형태 뿌리삼)
▪ 대형마트(인삼커피 위주)

▪ 플래그샵, 백화점, 약재
시장 등 다양

소비성향
▪ 건강기능성 식품에 대한 

수요가 빠르게 증가추세

▪ 중산층 지속 증가추세
▪ 식음료구매비율 및 외국

브랜드선호도 높음

▪ 고령화로 건식구매↑
▪ 건강식품 중 비타민, 

계정 등을 주로 구매

인삼관련인식
▪ 남성용 자양강장, 에너지 

증진을 주 효능으로 인식

▪ 고려인삼 인지도는 높은 편
▪ 홍보부족, 복용방법 무지 

등으로 구매빈도수 낮음

▪ 원산지인식은 낮으나 
구매경험자는 한국산
인삼 인지↑


