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고추장 일본시장동향 분석

작성일 : ‘14. 7. 10
작성자 : 도쿄aT센터 정영남

1. 수출동향

 ㅇ 13년 대일 수출은 전년대비 21.9% 감소한 3,651천불

  - 일본 소스 시장의 소비정체와, 한류침체 등으로 인한 한국식당의 폐점 등의 영향으로 

대형수요가 감소하여 고추장 수출액은 전년대비 21.9% 감소한 3,651천불 기록

  <대일 고추장 수출실적>

(단위 : 톤,천불,%)

2011년 2012년 2013년 전년대비 증감률

중량 금액 중량 금액 중량 금액 중량 금액

1,878 4,931 1,793 4,677 1,648 3,651 -8.1 -21.9

자료) 농수산식품수출지원정보 KATI 

 ㅇ ‘14년 5월말까지 대일 고추장 수출은 전년대비 0.3% 증가한 1,573천불  

  - `14년 1월∼5월까지의 대일 고추장 수출액은 1,573천불로 전년대비 0.3% 증가함.

  -  한식의 저변 확대와 현지인의 입맛에 맞춘 제품 출시, 경기회복 등의 영향으로 금년 들어 수

출 증가세로 전환되어 전년 대비 중량기준 12.5% 증가 (`13.5월 : 671톤→`14.5월 : 755톤)

   <최근 대일 고추장 수출동향>

(단위 : 톤,천불,%)

2013년1～5월누계 2014년1～5월누계 전년대비 증감률

중량 금액 중량 금액 중량 금액

671 1,569 755 1,573 12.5% 증가 0.3% 증가

2. 일본 고추장 시장 동향 

 ㅇ 일본의 조미료 시장규모는 약 2조엔 규모 (고추장 35억 엔 규모) 

  - 조사기관인 후지경제에 따르면, 일본의 조미료 시장규모는 약 1조 5천억 엔, 조미식

품 시장규모는 5천억 엔으로 추정하고 있으며 고추장으로 분류가 없어 시장규모 파악

이 어려우나 중국풍 고추장인 토우반장 시장규모가 약 35억 엔으로 추정되고 있어 한



- 2 -

국산 고추장도 이 정도의 시장규모로 예측되고 있음  

  - 조미료시장은 매년 증감을 반복하고 있으나 2010년에 약1조 5,000억 엔 규모였

던 것이 이후 계속 증가세로 2013년에는 약1조 5,500억 엔으로 약 3% 증가하였

고 향후도 건강지향 신상품 등장 및 경기회복 등의 영향으로 증가세가 지속될 

것으로 전망됨

  - 일본시장에서 고추장은 아직 일반화 되지 않은 상품으로 일반 슈퍼에서도 한국산 고

추장을 판매하는 곳이 늘어나고는 있지만 일본 가정에서 한국산 고추장을 소비하

는 경우는 아직 보기 드문 상태임. 일본산 고추장을 출시하는 일본식품회사들이 

늘어나는 추세임

  - 지금까지의 상품은 500g 등 큰 사이즈가 대부분이었으나 향후에는 포장을 소형화

하여 싸고 쉽게 접할 수 있도록 포장용기 개선이 필요. 고추장의 경우는 외식당 식

자재용 이외에는 일본인의 이용량이 극히 적은 점을 감안하여 가정용의 경우 사용이 

편리한 마요네즈병, 튜브형태 등의 포장용기 채택 및 용량 다양화로 소비자 선택의 

폭을 확대할 필요가 있음. 현재 한국산은 60g용량의 튜브형이 일부 유통되고 있으

며 일본산은 대부분 소용량 포장으로 유통중임.

 

 ㅇ 가격동향

  - 한국산 수입고추장의 경우 500g당 500～600엔 정도로 판매되고 있으며, 대량으로 

소비되는 업소용은 17kg들이가 7,150엔(211엔/500g)으로 훨씬 저렴한 가격으로 공급

되고 있음 

  - 일본산 고추장의 경우는 500g들이가 648엔 판매 등 한국산 고추장 가격보다 높은 

것으로 나타나고 있음. 일본기업(아지노모토사)이 생산하고 있는 고추장은 100g들

이 소포장뿐으로 가격은 100g당 306엔으로 역시 한국산보다는 단가가 높음

한국산 수입품 일본산
A사 B사 아지노모토 유키 베스트아케니티 히데미소양조원

중량 가격 중량 가격 중량 가격 중량 가격 중량 가격 중량 가격
500g 506엔 60g 176엔 100g 306엔 130g 286엔 80g 597엔 180g 486엔

1kg 660엔 200g 275엔
400g

5g×80개
1,274엔

3kg 1,650엔 500g 385엔 1kg 1,242엔
300g

(초고추장)
408엔 1kg 924엔

* 가격에는 특판가격도 포함함
3kg 1,595엔
17kg 7,150엔
300g

(초고추장)
330엔
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3. 관련업계 동향 

 ㅇ (A사) 한국산은 한국 수입업체가 대부분 수입하여 공급하고 있으며 일부 일본업체

가 OEM방식으로 인지도가 낮은 한국의 제조업체로부터 수입하기도 하며, 일본의 

대형제조업체나 유통업체에서 직접 수입하는 경우는 거의 없음. 기존 고추장에서 

벗어나 다양화한 제품이 출시되고 있음.(매운고추장, 쇠고기 볶음고추장, 찌개용 

고추장, 비빔밥 고추장등) 또한 제품의 다양성 외에 최근에는 사용 편리성과 품질 

보존성 증대를 위해 다양한 용기포장제품 또한 출시되고 있음. 

 ㅇ (B사) 도매상에는 수입가격의 약 15%의 유통마진으로 납품하며 일본 소매점에는 

35% 내외의 유통마진으로 납품하고 있음. 한국식품 전문 슈퍼 등에는 50%의 유통

마진으로 납품하고 있음. 전년보다는 판매가 나아지고는 있으나 아직도 부진상태

로 이를 만회하기 위해 밥 위에 얹어 그대로 먹을 수 있는 신상품을 9월부터 발매 

예정임.

 ㅇ (C사) 조미료시장은 시장개척에 상당한 시간이 걸리는 분야로 한국산고추장의 수

출부진 이유는 대량수요처인 한국식당들의 경영악화로 인한 폐점과 일부 업체가 

저가격으로 수입하여 가격대가 내려가고 있는 점도 영향이 있는 것으로 보임. 소

량용기제품의 편의점 입점을 목표로 적극 추진하고 있음. 

    
4. 시사점 

 ㅇ 일본도 저출산 고령화로 식품시장 규모가 축소되는 가운데 1인 가구는 전체의 30%

를 넘어섰고 개식(혼자서 식사하는 형태)에 대응한 소량이며서도 사용하기 쉬운 

상품개발이 필요. 실제로 일본메이커의 소스도 2～3인분의 매출은 감소세이며 1인

용 포장 소스의 매출은 성장세에 있으므로 고추장도 업소용 제품 외에 소매용 소

형용기의 1인용 대응상품 개발이 절실

 

 ㅇ 우리나라 전통 식품으로 일본 이외 타국산과의 경쟁이 없는 고추장은 현재 일본 

대형식품메이커에서는 한국풍 고추장을 출시하고 있으며 앞으로도 출시업체는 

증가할 것으로 예상되고 있어 한국산 고추장의 일본시장을 유지 확대하기 위해서

는 이벤트행사시 등에 한국산 고추장에 대한 장점의 적극적인 홍보가 필요. (발효

식품 등 건강에 유익한 점을 부각) 

 ㅇ 일본의 안전성과 고품질을 추구하는 추세에 맞추어 유기농원료, 비유전자변형콩 

사용 등을 사용한 안전한 고품질 제품 생산을 통한 수출확대 강구

<저작권자 ⓒ aT 한국농수산식품유통공사 & kati.net 무단전재 및 재배포 금지> 


