
3. 사회문화 

□ 민족 구성

○ 북쪽의 아이누계, 오사카 쪽 한류계, 혼혈족계, 오키나와의 

폴리네시안계, 아이누계 등

○ 일본 열도에서 살아 온 사람들은 일본 민족이 98.5%, 일본 

국적을 갖지 않은 외국인이나 귀화 일본인이 200만명 정도 

거주하고 있는 것으로 추산

□ 언어

○ 일본은 한자문화권에 속하며 일본어의 표기에는 한자와 한

자로 부터 파생된 가나 (가타가나, 히라가나)를 사용

○ 대표적인 일본어 사전인 신센고쿠고 사전에 따르면 한자·

한문·중국어 계통의 일본어가 전체 어휘의 49.1%, 일본 본

토에서 파생된 말이 33.8%, 영어를 포함한 외국어에서 파

생된 외래어가 8.8%를 차지

○ 일본어 이외에는 아이누족이 사용하던 아이누어나 사할린

에서 이주한 소수민족이 사용하던 니부흐어, 윌타어, 오가

사와라 제도의 구미계 섬족과 일본인 섬족의 오가사와라

어, 류큐어 등

□ 종교

○ 일본인의 대부분은 자신의 종교심이나 몸에 밴 종교적인 



전통에 대해 자각하고 있지 않은 경우가 많음

○ 일본 종교의 신자 수는 문부과학성 내 종교 통계 조사에서 

신도 (모든 만물에 신에 깃들어있다고 믿음)계가 약 1억 

700만명, 불교계가 약 8,900만명, 기독교계가 약 300만명,

기타 약 1,000만명으로 추산되며 일본 고유의 신앙인 신도

와 외래의 사상인 불교가 주로 널리 신앙되고 있음

□ 한국 문화 유입 정도

○ 일본에서는 2002년 월드컵 공동 개최를 계기로 위성TV(닛

테레), 독립 케이블 방송국, 인터넷 매체 등을 통해 한국의 

드라마가 상영되면서 한류가 기반을 넓혀온 바 있음. 이 

같은 한류가 일본에서 붐을 이루고 사회 현상으로까지 발

전한 직접적인 계기는 NHK에 의한 ‘겨울연가’ 방송으로 

이 시기를 전후로 하여 ‘한류(韓流)’ 가 일본어의 어휘로 

등장하게 됨. 겨울연가는 NHK가 2003년 4월 위성 방송 채

널을 통해 처음 방영된 데 이어 2004년 4월부터는 지상파

로 옮겨 방송을 하면서 사회적인 붐을 일으켰음

○ 그 이전에도 가수 ‘보아’가 일찍부터 일본에 진출, 일반 대

중에 한국 문화의 전도사적 역할을 성공적으로 수행하면서 

한류 붐의 기반을 마련하였고 더 거슬러 올라가면, 조용필,

김연자 등 가수, 스포츠 선수 등 다양한 분야에 걸친 선구

자들이 한국 문화 전파에 적지 않은 공헌을 함

○ 이후 한류 붐은 가라앉았으나 하나의 장르로서 굳건히 자

리를 차지. 실례로 2008년 4월 기준 DVD렌탈 시장에서 한

류 작품은 전체 매출의 8~10%를 차지. 또한 동방신기와 



같은 하이틴 스타가 폭넓은 세대로부터 인기를 얻고 있는 

등 ‘한류는 중년 여성들이나 좋아하는 올드패션 문화’라는 

이미지를 탈피

○ 2008년은 급격한 원-엔 환율역전과 미용계에 절대적인 발

언권을 가지고 있는 유명인인 IKKO의 선전효과가 더해져

서 한국 화장품 붐이 일었음. 특히 BB크림은 닛케이 신문

사가 선정 하는 올해의 히트상품에서 10위 안에 선정

○ 2009년 들어서는 우리 음식도 일본인들에게 큰 인기를 끌

면서 우리의 전통적인 술 ‘막걸리’가 일본인들에게 큰 인기

를 누렸음. 수출량으로 따지면 10년 전에 비해 10배로 늘

어날 정도로 폭발적인 호응을 일본으로부터 얻은 바 있음.

아울러 2010년 들어서는 가장 시청률이 높은 저녁 8시대에 

우리나라에서 제작한 드라마 아이리스(IRIS)를 방송하는 등 

여전히 우리나라 드라마에 대한 인기가 일본에서 여전함을 

확인

○ 2010년 소위 K-POP을 중심으로 일본의 젊은 세대의 적극

적인 지지를 받는 새로운 한류 붐이 도래하기 시작

○ 2011년의 한류 붐의 주역은 걸 그룹으로서 한국에서 성공

을 거둔 카라, 소녀시대 등이 일본에서도 좋은 반응을 보

이며 인기몰이를 하고 있음. 예전 한류와 다른 점은 주요 

팬층이 젊은 여성을 중심으로 이루어져있다는 점이며 한국

출신 걸 그룹은 일본의 걸 그룹보다 체계적인 훈련을 받고 

이에 따른 실력을 갖추고 있다는 일본 현지의 평가도 있는 

등 새로운 스타일의 한류 붐을 만들어 가고 있음



○ 2012년 최근에는 기존 중년여성으로 한정되던 연령층에서 

벗어서 젊은 세대에 이르기까지 폭넓은 세대에게 관심을 

받고 있으며 드라마, 영화, K-POP 등의 문화콘텐츠에서 벗

어나 음식, 여행, 상품 등의 다양한 분야에서의 한류 붐이 

일어나고 있음

□ 드라마

○ 이준기, 일본 팬미팅 ‘JG Time with you...in JAPAN’ 개최

(‘12.12.4~10)

- 총 3회, 약 1만 명 참석

일시 장소

12.12.4 나고야 센츄리홀

12.12.5 오사카 국제회의장

12.12.10 요코하마 파시피코

출처: KOICA(www.http://kofice.or.kr), 한류동향

○ 한국 드라마 <파스타>, <뿌리깊은 나무> 등에 출연했던 

남자배우 현우, 일본 내 한국 드라마 소개 프로그램인 

KNTV ‘도키메키 칸도라’의 MC로 발탁됨. 한국 드라마 관

련 최신 뉴스 및 촬영현장, 배우 인터뷰 등으로 구성되며  

2013. 01. 26 20:00 첫 방영 예정

□ K-Pop

○ 한국, 일본을 주 무대로 활동 중인 한국인 재즈보컬리스트 

웅산, 일본 내 권위 있는 상 중 하나인 ‘제19회 일본프로음

악 녹음상’서 우수상 수상 (2012. 12. 13)



- 6집 타이틀곡 <투머로우(Tomorrow)>로 수상

○ 김현중 일본 첫 정규앨범 <언리미티드>, 오리콘 데일리 차

트 1위 (‘12.12.12)

- 발매 첫날 약 5만 6천 장 판매 기록

○ 2011.10월 데뷔한 ‘플라이 투 더 스카이’ 출신 가수 ‘환희’

가 키운 그룹 마이네임, 일본 단독콘서트 ‘What’s Up’ 개

최(‘12.12.15, 오사카 Zepp Namba, ‘12.12.17, 도쿄 Zepp)

- 2회 공연, 약 5천 명 참석

- 티켓 가격 6,800엔(한화 약 8만 7천 원)

○ 2011년에 데뷔한 한국의 6인조 남성 신인그룹 보이프렌드,

일본 콘서트 개최(‘12.12.22~24, 도쿄돔 시티홀)

- 일본 현지 팬 약 1만 2천5백 명 참여

- 5회 공연 10분 만에 매진, 티켓 가격 5,800~6,800엔(한화 약  

7만 3천원~8만 6천원)

○ 싸이, 일본 내 부진에도 불구, 일본 유튜브 조회 수 1위 기

록(‘12.12.19, 일본 인터넷신문 RBB TODAY 보도)

○ 빅뱅 <판타스틱 베이비>(3위), 소녀시대 <오!>(8위) 기록

□ 영화



○ 일본 내 한국영화 상영

장소 영화 제목 일시 비고

전국

(신주쿠 바르토9,

시네마트롯본기 등)

알투비:

리턴 투 베이스
12.12.1∼ 일본 개봉

전국

(시네마트롯본기)
사물의 비밀 12.12.1∼ 일본 개봉

리츠메이칸대학
써니, 도가니,

인사동스캔들, 아리랑
12.12.1∼

리츠메이칸대학 

영화학부

기획 영화제
교토시네마,

교토문화박물관
최종병기 활 12.12.1∼9

교토 히스토리카

영화제 2012*

도쿄한국문화원 범죄소년 12.12.3∼4
도쿄국제영화제

수상 기념**

시부야 

업링크엑스 
글러브 12.12.7∼9 -

T-joy 하카타 댄싱퀸 12.12.8∼21 -

오사카 

한국문화원
7급 공무원 12.12.8 -

도쿄 한국문화원 영화는 영화다 12.12.11 -

미정
사랑한다,

사랑하지 않는다
12.3.16∼ -

시네스위치 긴자,

시네마트 신주쿠
그대를 사랑합니다 12.12.22~ 일본 개봉

일본예술대학 피와 뼈, 똥파리 12.12.15~21

일본예술대학 

기획영화제

‘신여성영화제’

출처: KOICA(www.http://kofice.or.kr), 한류동향

* 교토 히스토리카 영화제(KHIFF) : 역사를 주제로 한 영화제. 올해로 4회째

** 범죄소년 : 도쿄국제영화제 심사위원특별상, 최우수남우상(서영주) 수상

□ 기타

○ 장근석, 니혼모니터*‘2012 CF 최다 출연 모델 랭킹’서 남자 

공동 6위 기록(‘12.11.11)



- 랭킹 내 유일한 한국 출신 연예인

○ 일본정부, 한류 붐에 맞서 대중문화수출 지원 본격화

(‘12.12.19)

○ 일본 2010년 1월 계획한 문화산업육성강화정책인 ‘쿨 재팬’

프로젝트 공세(‘13.1.3, 요미우리신문 보도)

① 추진 배경

- 한국의 대중문화 수출지원에 따른 한국제품 이미지 상승과 

관광객 증가에 자극

② 주요 내용

- 약 9,700억 원 규모의 관민출자펀드 ‘쿨재팬펀드’ 통해 대중

문화업계 지원(‘13.하반기)

- 일본 드라마, 대중가요, 애니메이션 등을 현지 방송국을 통

해 공격적 방영 계획

- 싱가포르에 설립된 일본 콘텐츠 전문 케이블TV에 번역과 

자막 작성 보조금 지원

- 향후 인도네시아, 필리핀 등에 방송국, 광고회사 등이 출자

한 현지 방송국 설립 추진


