
국가 품목 중국시장 특성 

중국 동동주

① 유통 및 소비현황
- 동동주의 경우 제품형태로 중국 내 수입 혹은 유통․판매되는 물량이
매우 적으며, 일부 한식당, 주점, 조선족 분포가 많은 동북3성 지역
등에서 자체 제조하여 유통․판매

- 대형유통업체, 마트 등 가정용 유통비중은 거의 없으며, 한식당, 주점 등
업소용으로 대부분 유통, 현지교민 위주 소비

② 소비자 인식
- 막걸리 인지도는 한국 드라마, 한식당 확산 등의 영향으로 많이 높아졌으나
동동주에 대한 이해도는 거의 없음

③ 시장현황 및 전망
- 현재까지 중국 내 인지도, 유통량이 매우 낮아 시장분석 및 현지 소비자
인식 조사 지난

중국 과즙음료
(봉봉)

① 유통 및 소비현황
- 수입식품 취급 유통매장, 한인마트, 한식당 등에 대부분 입점 되어
있으며, 식당 등 업소용 소비보다는 마트 등 가정용 소비가 많음

② 소비자 인식
- 기존 중국산, 수입산 음료제품과 달리 과일 알갱이가 씹히는 새로운
식감(과육 함유)과 무색소 음료로 맛과 기능성을 보유한 제품으로 인식

- 지역별로 선호하는 맛에는 차이. 북방에서는 포도, 사과, 배 등을 선호
하고 남방에서는 망고, 여지, 파인애플 등 열대과실 맛 선호

- 베이징 등 1선 도시에서 서부 내륙 2～3선 도시지역으로 소비가 확대
되고 있으며, 주로 젊은 층(여성)들이 선호

③ 시장현황 및 전망
- 최근 중국의 소득수준이 향상됨에 따라 웰빙음료, 무색소, 과즙함유량이
높은 제품시장의 수요증가, 시장이 점차 커지고 있음

- 다만 시장요구에 따라 중국 및 다국적 기업에서도 점차 한국산과 유사한
제품이 출시됨에 따라 시장경쟁 심화
- 오랜 기간 동안 동일한 포장, 맛으로 향후 시장점유율 확대를 위해서는
제품개선 및 신규 마케팅 필요

중국 과실초 

① 유통 및 소비현황
- 홍초 등 한국산 과실초 제품의 경우 중국 전역의 약 15～20%의 유통매장과
1～3선 도시 다수의 한식당, 주점에 입점 되어 있음. 아직 현지 한인소비
비중이 높은 편이나 점차 현지인 수요확대 중

② 소비자 인식
- 중국 소비자는 과실초를 건강음료 및 기존 음료와 차별적 맛으로 인식
하며, 소비자의 약 70% 이상이 건강에 도움이 된다고 생각

- 소비자는 주로 온라인을 통해 브랜드 및 제품정보를 획득하며, 과일초
제품에 대한 이해도는 낮은 편

- 주로 젊은 여성층이 선호하며, 주요 구매요인은 맛, 가격적합성, 브랜드
인지도 등임

③ 시장현황 및 전망
- 중국 초음료 시장은 많은 브랜드가 있고 소비확대를 위한 트렌드가 형성
되지 않아 전체 시장규모는 정체상황
- 중국 과실초 브랜드는 50개 이상이며 전국에 200～300개의제조공장이있음
* 광동, 강소, 심양, 하남에 약 70% 집중
- 개별 브랜드 인지도가 낮아 선도 브랜드가 없고 지역성이 강함
- 과실초 최신 트렌드에 민감(얼리어탑터), 맛과 질을 중심하는 도시의
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여성층 등을 중심으로 현지 소비확대 중
- 건강식품, 새로운 트렌드, 스타마케팅, 한국 및 일본 인기제품의 명성
등으로 한국산 과실초 제품 인지도 상승

- 다만 상기와 같이 초음료 시장이 정체되어 있고 한국산 과실초는 현지
에서 생소한 농축형제품(물 등과 혼합복용)으로 중국인들은 번거롭다고 느낌

- 시장수요 확대를 위한 트렌드 조성, 브랜드 인지도 제고 등 필요


