
최근 국내현황

과일초 음료는 한국, 일본에서 인기를 끈 제품으로 이미 시장성을 검증 받음 
중국 내 소비트렌드가 없어 시장규모가 크지 않고, 주도적인 브랜드가 없는 
상황으로 향후 성장 가능성이 높음  
20~30대 여성 등 젊은 층을 중심으로 다이어트, 미용 등 기능성 음료 수요급증

중국시장

현황 및 수출여건

□ 생산동향

   <중국 기능성 음료 생산량>
구 분 '08 '09 '10 '11 ‘12

생 산 량(만t) 160 190 230 245 260

  ◦ 과일초 음료 등 중국 기능성 음료는 매년 빠르게 성장하고 있으며, 과일초 
음료는 시장규모가 작어 생산통계가 없음

  ◦ 중국 과일초 브랜드는 50개 이상이며 전국에 200～300개 제조공장 분포
* 광동성, 강소성, 심양, 하남성에 제조기업의 약 70% 집중

  ◦ 개별 브랜드 인지도가 낮아 선도 브랜드가 없고 지역성이 강한 편으로 
제품들은 소재 지역 로컬매장에 입점, 유통 

□ 수입동향(해당 품목의 수입실태, 한국산 점유율 등)
  ◦ 수입 시장규모 역시 작아 현재까지 홍초, 미초 등 한국산이 대부분을 

차지하는 것으로 추정됨 

□ 기타사항(현지 시장특성, 소비규모 및 성향 등)
  ◦ 과일초 음료는 최신 트렌드에 민감(얼리어탑터), 맛과 질을 중심하는 

도시의 여성층 등을 중심으로 현지 소비확대 중
  ◦ 베이징 등 1선 도시를 중심으로 “건강식품”, “새로운 트렌드”, 전지현 등 

스타마케팅, 한국 및 일본 인기제품의 명성 등으로 인지도 상승 
  ◦ 한국산 제품은 1선 도시 약 15～20%의 유통매장과 1～3선 도시 다수의 

한식당, 주점에 입점 되어 있음. 아직 현지 한인소비 비중이 높은 편이나 
점차 현지인 수요확대 중

국내시장

현황 및 수출여건

□ 생산동향(생산규모, 생산가능성, 유통구조 등)
  ◦ 현재 과일초 음료는 대상, CJ 등 식품 대기업에서 주로 생산 중으로 한국 

내 주요 유통매장, 외식업체, 주점 등에 입점, 판매 중

□ 기타사항(수출 애로사항 등)
  ◦ 소비자는 주로 온라인을 통해 브랜드 및 제품정보를 획득하며, 과일초 

제품에 대한 이해도는 낮은 편 → 현지 소비시장 확대에 애로 

중국시장 진출가능성 

및 개선방향

□ 시장진출 가능성(수출경쟁력)
  ◦ 중국 소비자의 경우 홍초 등 한국산 과일초 음료에 대해 건강음료 및 

기존 음료와 차별적 맛으로 인식하며, 소비자의 약 73%가 건강에 도움이 
된다고 생각하는 등 제품 이미지가 좋은 편임

  ◦ 최근 중국에서 수요가 급증하고 있는 기능성 음료로 수입식품 구매도가 
높은 젊은 직장 여성층이 선호하는 제품

  ◦ 한국에는 날씬한 미인이 많다고 생각하는 현지 인식으로 제품을 피부, 
미용, 다이어트 등과 결부해 마케팅, 판매가 용이한 편임 

□ 개선방향
  ◦ 시장수요 확대를 위한 트렌드 조성, 브랜드 인지도 제고 등 필요
  ◦ 한국산 과일초 음료는 현지에서 생소한 농축형 제품(물 등과 혼합복용)으로 

중국인들은 번거롭다고 느낌 → 간편하게 마실 수 있는 희석식 제품과 
스포츠 음료와 같이 운동 등에 쉽게 휴대, 음용할 수 있는 포장 개발필요

중국 과실초 음료 시장현황 자료
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