
  중국 김 소비시장 특성

 소비동향

 ❍ 김은 중국 전역에서 고루 소비되고 있으며, 대부분 조미 가공된 제품들로 

간식, 술안주, 탕 등으로 소비되며 식재료 사용비중은 낮은 편임

  - 다만 최근 한국, 일본 등 외국요리가 많이 소개되면서 요리 활용도가 높아졌음

 ❍ 최근에는 즉석 김탕, 간식용 소포장 김 등 다양한 제품이 개발되어 판매 

또한 일식문화가 확산되면서 과거에 비해 스시용 김 제품이 판매량이 증가 

하고 있으나 아직은 간식용이나 탕 재료용 제품에 비하면 판매가 미미

 ❍ 조미김의 경우 대부분이 한국산이며 초기 도시락김 위주에서 최근에는 돌

자반, 전장 김, 김밥용 김 등으로 수입제품이 다양화되고 있음

 ❍ 조미김 제품은 일본의 소스바른김 제품으로 수출을 위해 생산되었으나 국내 

유통에서 어린이의 영양간식으로 판매가 되면서 소비가 증가

  - 소비방법 : 스낵용으로 섭취, 잘게 부순 김을 밥과 섞어 섭취(후리가케), 

탕･면요리 및 냉채, 샐러드, 만두소에 첨가, 스시, 김밥 재료로 사용

 ❍ 최근에는 중국인의 선호를 반영하여 스낵용 김 제품에 대한 매출이 증가

하고 있으며, 김 스낵은 보통 일반 식품코너보다는 스낵제품 코너에서 판매

  - 한국에서 판매하는 김형태와 같은 중국의 김은 주로 스낵용으로 어린이 

및 젊은 층이 소비하고 있으며, 기름양이 적고 염분이 적어 반찬용으로 나오는 

한국산 김과는 맛에 차이가 있음

  - 주요 브랜드로는 뽀리, 시쯔랑, 쓰저우 3개 브랜드가 대표적이며 가격은 1팩 

당 4~5元 내외



 연령과 소비자심리에 따른 김 소비시장

연령 소 비 시 장

10대

◦외래 식문화에 대한 선호도가 높아 웰빙식인 아시안 요리에 대한 수용성 가장 
높음, 변화에 민감하고 혁신적인 소비 성향을 보이는 미래의 핵심 고객

◦강한 구매 욕구에도 불구하고 미약한 경제력으로 김 제품 소비에 제약

20대

◦다이어트나 미용에 관심이 많아 기름진 육류 위주의 식단을 꺼림
◦웰빙을 선호하여 어패류나 채식 위주의 건강식단 선호
◦경제적 수준이 높지 않아 가격을 중시하며, 맛이나 인테리어 등에도 관심이 
많음, 변화에 적응하며 빠른 현대화 소비 경향을 보임

30대

◦기존의 식습관에 길들여진 입맛을 가지며, 경제적으로 여유가 있는 편 
◦초등생 자녀를 둔 주부의 경우 자녀와 가족을 위한 구매행동을 주로 함 
◦결혼한 직장인일 경우 배우자나 자녀 동반 가능성 
◦독신일 경우 경제력을 바탕으로 고급 웰빙식에 대한 욕구가 높음

40대

◦오랜 시간동안 전통적인 식생활을 영위해 왔으며, 경제적 여유가 있음 
◦직장 및 사회생활 중 음주 기회가 많고 건강에 대한 관심도 높음 
◦고지방과 고콜레스테롤에 대한 우려로 육류 보다는 어패류 위주의 식단을
선호하며, 스시음식점 이용 시 직장동료나 가족 동반 가능성

50대

◦오랜 세월 전통적 식습관을 유지해 왔으며, 경제적인 여유가 있음 
◦기존에 접해보지 못한 새로운 형태의 외래 식문화를 경험해보려는 의지가
부족하며, 특히 서양인의 경우 해조류 식단에 대한 구매욕구 매우 낮음 

◦일반적으로 음주와 식사를 동시에 해결하려는 세대로 술자리 문화에서 가
족을 동반할 수 있는 연령대

소비자 

심리

◦핵가족화 및 맞벌이 부부의 확산으로 외식 선호도가 증가하고 있으며, 특히 
스시의 세계화로 부재료인 김에 대한 인지도도 높아지는 추세 

◦건강에 대한 관여도가 높아져 위생적이고 깔끔한 고품질 음식을 선호, 고
품질 완전식품인 김 제품 및 김 요리에 대한 수요 증가 예상 

◦기존의 저급 식재료에 대한 위생 상태 불신이 강해질 경우 고비용을 지불
하더라도 깨끗한 위생 상태를 보증하는 고품질 식재료 선호


