
연도 2007 2008 2009 2010 2011

간장총생생산량(톤) 3,240,886 3,670,709 5,033,041 5,957,273 6,624,855

중국 소스류 시장동향

 1. 시장규모  

 ❍ 

  ❍ 
味精) 등이 있음

 2. 생산동향 및 주요생산 품목

❍ 현재, 중국 간장, 조미용 소스, 복합조미료 생산량이 매년 10-20%의 속도로 증가하고 있음. 이

는 중국경제의 발전으로 제고된 생활수준과 중국도시화 발전으로 외식산업의 확대와 관련이   

있음. 한편 겨자소스의 생산량은 보합세를 보이고 있음. 주요한 원인은 겨자소스에 대한 수요가 

고정적이고, 겨자의 생산량 또한 수요량 수준으로 안정세를 유지하고 있기 때문임 

❍ 



   

 

3. 현지 유통동향

 가. 중국유통동향

 ❍ 조미료산업을 보면 생산업체와 소비자는 유통경로 양단의 구성부분이다. 생산업체와 소비자사이의 

중개상의 개수로 경로의 등급을 표시 및 분류함

❍ 이 외에 급수가 더 높은 판매경로가 있음. 다만 조미료산업을 놓고 보면 경로급수가 높을수록   

경로판촉효과는 더 뚜렷하여 짧은 기간 내에 판매량이 큰 폭으로 상승 할 수 있음.

❍ 이것은 매개 경로는 저수지와 같아 판촉활동은 각 급의 업체로 하여금 제품을 창고에 쌓아두게 

하여 매개 저수지의 수위를 최고치에 이르게 한다. 이 또한 많은 기업들이 판촉홍보활동경로를 

자주 사용하는 이유이기도 함

나. 수입유통동향



기타국산 한국산 비교

제품명：S&B青芥辣

제품유형：芥末膏

규격：45g/袋

제조상：S&B

가격：10.2元/袋

산지：일본

제품명：清净园

芥末酱

제품유형：芥末

膏

규격：35g/袋

제조상：韩国清

静园

가격：15元/袋

한국청정원연겨자가　

일본Ｓ＆Ｂ과　비하면　

포장와　규격이　비슷함，　

청정원연겨자는　그다지　

맵지　않아　매운　것을　

싫어하는　소비자에　적용．　

제품명：鲜榨浓缩西

红柿番茄酱

제품유형：番茄酱

규격：700g/병

제조상：FEDER 

CO.,LTD

가격：39.8元/병

산지：이탈리아

제품명：不倒翁

番茄酱

제품유형：番茄

酱

규격：300g/袋

제조상：（株）

韩国奥士基

가격：17元/袋

한국　오뚜기　케챂은　압출

포장으로　사용하기에　더　

편리함．

제품명：冠利辣椒调

味酱

제품유형：辣椒酱

규격：250g/병

제조상：德国冠利有

限公司

가격：26.8元/병

산지：독일

제품명：好餐得

辣椒酱

제품유형：辣椒

酱

규격：500g/盒

제조상：韩国CJ

第一制糖株式会

社

가격：27元/盒

해찬들고추장은　덜　맵다．　

한국만의　독특한　김치맛이　

짙하지　않음．

제품명：方便병烧烤

酱

제품유형：烧烤酱

규격：500ml/병

제조상：澳大利亚每

食富公司

가격：37.1元/병

산지：호주

제품명：清净园

烤肉酱

제품유형：烧烤

酱

규격：960克/병

제조상：韩国清

静园

가격：28元/병

청정원불고기소스는　맛이　

좋아　가격도　적당하다．　

맛은　조금　싱겁고　포장은　

편리하지　않아　보다　더　

편리한　표장을　사용하는　

것을　추천하다．　

❍ 현재, 중국 국내 수입 조미료제품의 유통경로는 주요하게 두 개 유형이 있다. 하나는 전통실체유

형, 즉 수입상→경소상（유 혹은 무）→판매상→소비자; 다른 한 가지는 수입상→경소상(유 혹은 

무)→개체사이트 혹은 종합사이트(1호점, 찡뚱 등)→소비자

4. 한국산과 수입산 비교



제품명：富士酱油（

浓甜味）

제품유형：酱油

규격：500ml/병

제조상：富士甚

가격：39元/병

산지：일본

제품명：膳府酿

造酱油（餐桌用

）

제품유형：酱油

규격：150ml/병

제조상：韩国膳

府

가격：19.4元/

병

샘표　간장은　가격이　좋은　

편이고　맛은　짠　편이다．

 ❍ 

 ❍ 

 ❍ 

 ❍ 

5. 한국산 수출확대 방안

 �환경분석 

Strength (강점) Weakness (약점)

  독특한 생산공정 및 전통 민속문화

  타수입산 대비 저렴한 가격

인지도 높은 브랜드 부재

  제품 종류가 적고 시장수요가 제한되어 있

음

Opportunity (기회) Threat (위협)

  색다른 식문화에 대한 수용도 증가

  한식당 증가 및 한식 보급확대

  중국 현지생산 제품 증가 

  중국 국내산 및 각 수입산 경쟁 치열



❍ 

❍ 

❍ 

 � 마케팅전략(4P 전략)

  
Product (제품) Place (장소)

  한국산 고추장, 된장, 쌈장과 함께 타국산 대

비 가격, 품질 경쟁력을 고루 갖춘 마요네즈, 

케찹 제품 등 다양한 용량 제품 출시

  - 튜브형, 팩형 등

  상해, 북경 등 대도시 교민마트 및 일부 대형

유통매장 중심에서 2,3선 내륙도시 및 온라

인 마켓, 샤브샤브 전문점 등 유통망 다양화

Promotion (판촉) Price (가격)

  식문화 보급과 연계하여 한국산 장류 활용 

요리 콘테스트, 시식체험기 공모 등 현지 음

식과 결합한 레시피 개발 및 보급

  수출 선도조직을 통한 국내 업체간 과당 경쟁 

방지를 통한 적정 수출가격 유지 노력


