
중국 영유아 식품 시장동향
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Ⅰ. 중국 영유아시장 개요

1. 영유아 인구변화
 ❍ 1가구 2자녀 정책시행으로 ‘16부터 매년 300만명의 신생아인구 증가 전망
    (국가위생과계획생육위원회, ‘15.11)

  - 제3의 베이비붐이 시작되면서 ‘16년 이후 매년 1,700만명 이상의 신생아가 출생하
여 ’20년에는 0~6세 인구가 1억명을 넘을 전망



2. 중국의 영유아산업 시장규모
 ❍ 중국 영유아산업 전체 시장규모는
  - `13년 1.43조 위안, `15년 2조 위안, `18년에는 3조 위안(547조원) 돌파 예상
 ❍ 2자녀 출산에 따른 영유아산업의 새로운 황금기 진입 예상
  - 신세대 부모의 소비의식 및 생활수준 향상으로 향후 5년내 폭발적 성장 예상

<2010~2018 중국 임신영유아산업 시장규모 및 성장률>

                                                             ＊ 출처 : 중화전국부녀연합회

3. 중국 영유아 식품시장 현황

 ❍ 2015년 중국 영유아식품 시장 규모는 1,335억 위안(24조원) (Euromonitor)
  - 시장 고급화, 영유아수 증가에 따라 `10~`15년 유아식품 시장 연평균 15% 증가
  - 2020년에는 2,600억 위안 이상 시장으로 성장 전망



 < 조제분유 시장 >

 ❍ `06~`14년 매년 20% 이상 고속성장하여 `14년 700억 위안(12.6조원) 시장규모

  - 멜라민분유 파동(`08.10.) 이후 수입 분유제품을 선호도 증가

  - 분유 수입규모는 15.5억불(`14년)이며, 네덜란드, 프랑스 등 유럽산과 미국산의 점유율
이 52% 이상으로 매우 높음            * 한국산 점유율은 약 4.4%

2006~2014년 중국 영유아 분유시장 규모와 성장속도(억 위안, %)

                                                                      * 출처 : 국가통계국

 < 영유아 보조식품 및 이유식 시장 >

 ❍ 영유아 보조식품 시장 규모는 `10~`14년 약 2배 성장하여 98.6억 위안(1.8조원)
  - 이유식 시장은 25.7억(4,630억원)→52.5억 위안(9,450억원)으로 2배 이상 급성장 
  - 영유아 간식은 비싼 가격에도 수입⋅유기농 제품의 판매량이 비교적 높음
   * 영유아 보조식품은 쌀가루, 소면 등 이유식, 간식용 과자, 과일음료 등을 말함

 < 영유아 보건식품 시장 >

 ❍ 영유아 보건식품 시장은 `13년 312억 위안, `14년 376억 위안(6.8조원, 20.6% 증)
   * DHA제품, 유산균제품, 조산아용 특수분유, 비타민, 철분, 미네랄 보충제 등



4. 영유아 보조식품 시장특성

 ❍ 영유아보조식품은 크게 이유식(쌀가루, 소면), 과자류, 음료류 3가지로 구분
  - 주요 선진국들은 위 세가지 비율이 약 4:4:2 비율임
  - 중국은 이유식(쌀가루, 소면) 시장이 전체의 절반 정도를 차지

 ❍ 이유식 및 간식류(과자, 음료) 시장의 특징
  - 이유식의 소비시기는 생후 6개월부터 2살까지, 간식류 시장은 6개월부터 6살까지여

서 소비자 범위는 간식류 시장이 훨씬 큼
  - 따라서 아직 초기단계인 유아용 간식시장이 향후 큰 폭의 성장 예상

 ❍ 영유아용품 전문점(母婴店, Baby Shop)은 90년대 후반부터 생기기 시작
  - 2000년대 들어 전국 각 지역별로 전문 베이비샵 들이 자리를 잡음
  - 초기에는 젖병, 기저귀, 분유 등 영아용품 중심으로 성장하였으나 2012년부터 베

이비샵 내에 본격적으로 유아용식품 시장이 형성되기 시작

 ❍ 영유아용품 판매채널별 매출변화 (2015년 영유아시장 연구보고, 닐슨리서치)
  - ‘15년 채널별 영유아용품 판매비중은 베이비샵 60.8%, 일반유통 39.2% 차지
  - ‘14년 대비 ‘15년 베이비샵 총 매출액은 17.4% 증가. 일반유통채널의 영유아용품 매

출은 3.5% 감소
  - 베이비샵의 식품 비중은 3.3%이며 매출액은 전년대비 10% 증가한 반면, 일반유통

채널의 영유아식품 매출비중은 2.4%로 전년대비 13% 감소

<유통채널별 유아용품 판매비중 >

구 분 분유 기저귀 물티슈 식품 기타품목* 점유비

베이비샵

(전년비)

72.9%

(+16%)

19.0%

(+23%)

1.5%

(+21%)

3.3%

(+10%)

3.3%

(+20%)

60.8%

(+17.4%)

일반유통채널

(전년비)

58.6%

(-8%)

26.1%

(+5%)

7.2%

(+8%)

2.4%

(-13%)

5.7%

(+2%)

39.2%

(-3.5%)

                                                  * 기타품목은 유아용 바디워시, 유아용로션 등



Ⅱ. 시사점

❍ 중국 국내 산아정책 제한 해제 이후 영유아용품 시장이 급속도로 성장하고 있으며, 
그 중 큰 비율을 차지하는 영유아식품 시장이 블루 오션으로 떠오르고 있음

❍ 한국산 영유아식품의 중국 국내 진출도는 낮은 편이며, 조제분유의 수출량은 비록 
각 품목 중 높은 편이나 그 비중이 점차 줄어들고 있고 인지도가 낮은 편으로 국내 
시장 개척의 한계를 보이고 있는 상황

❍ 한국산 영유아식품의 2, 3선 도시 진출 및 홍보가 절실한 상황으로, aT 상하이지사
에서는 이러한 사정을 고려하여 ‘한국산 영유아식품 팝업스토어’를 전국 99개 영유
아식품 전문 매장 및 도매센터에 개설하여 운영 중으로 한국산 영유아식품의 중국 
국내 인지도를 제고하고 홍보를 통하여 중국 각 지역의 영유아 용품 시장에 진출할 
수 있도록 도울 예정임


