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1. 중국 온라인 식품업계 현황 

현재 중국 온라인에서 판매되는 주요 식품을 분류하면 과자류, 보건식품, 차&음료, 식

용유, 신선식품, 주류 6 가지로 나눌 수 있음. 이 중 과자류 판매액은 전체 온라인 식품 

판매액의 30% 수준으로 온라인 식품 전체 매출액 중 1 위를 차지하고 있음. 2016 년 

과자류의 성장률은 업계 전체 평균보다 높았으며 매년마다 소폭 증가세를 보임. 온라

인 쇼핑몰을 통해 식품을 구매하는 소비자도 꾸준히 늘고 있음.

<온라인 식품판매 증가율>

       

2. 중국 온라인 식품 업계 트렌드

웰빙과 수입식품은 온라인식품의 2 대 트렌드

 - 온라인 식품의 웰빙 추구 확대로 고당분 식품 소비의 성장세는 식품 전체 평균보다 

낮고 성장세가 둔화되고 있음. 이 중에는 3,4 선 도시 웰빙 식품 소비 증가율이 이

미 1,2 선 도시를 넘어선 상태이고, 웰빙 소비는 보편적 일상이 됨



 - 국제 전자 상거래에 관련 정책이 완화되면서 전 세계 소매상과 해외 브랜드가 끊임

없이 중국 전자 상거래 플랫폼에 입점하고 있음. 소비자들에게도 더 많은 수입식품

을 선택할 기회를 제공함. 현재 중국은 수입식품을 구매하고 있는 소비자 수와 소비

금액이 꾸준히 증가하고 있음. 1,2 선 도시의 소비가 여전히 큰 비중을 차자고 있지

만, 3,4 선 도시의 비중도 많이 높아지고 있음.

 중국 국제 전자 상거래 플랫폼의 발전으로 갈수록 더 많은 수입식품이 온라인 판매 

채널에 입점하고 있음.  

 온라인 식품 트렌드는 점점 젊은 소비자층이 주도하고 있음. 23-28 세의 소비자들은 

식품 소비의 핵심 소비층이고, 19-28 세 소비자들은 과자에 대한 선호도가 가장 높음.

 수입식품의 여성 소비자가 차지하는 비율이 다소 높아졌고, 젊은 여성소비자는 온라

인 수입 식품의 주요 소비층임.

<온라인 판매 식품중 수입식품 비중>
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