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□ 중국 간식류 분류

○ 중국의 간식류는 8종으로 분류됨. 곡물팽화류(감자칩, 뻥튀기 등), 유탕처리 

견과류, 유탕처리 곡물류, 유탕처리 구근류, 비유탕처리 견과류, 사탕류, 육류․
가금류․어류, 건조채소과일류로 나뉨

○ 그중 사탕류, 시럽에 절인 과일, 팽화식품, 곡물류는 간식류 시장에서 강세를 

보이고 있으며 유명 브랜드들 출현중

□ 간식류 시장규모

○ 중국의 시장규모는 5,000억위안에 

달하고 간식류 생산기업은 1,917개에 

달하며 산업 총 자산은 2057.40억위

안에 달해 전년대비 18.3% 상승함. 

간식류 산업 이윤 총금액은 342.98억위안으로 전년대비 15% 상승함 

□ 소비현황

○ 생활수준의 향상과 관광산업의 발전에 따라 중국의 간식류 시장이 지속적인 

발전중. 품목 다양화, 세분화로 최근 몇 년간 간식류 시장 연간 소비금액은 

1,000억위안에 달하며 연간 25%의 성장을 보이고 있음

○ 최근 수입식품의 중국 시장 진출과 함께 수입식품 소비가 점점 상승세를 보

이고 있으며, 또한 간식식품 가맹점의 증가로 수입식품에 대한 소비자의 

수요를 만족시키고 있음

□ 간식류 시장 향후 발전추세

○ 저열량, 저지방, 저당도의 건강식품으로 발전 

  - 식품에 대한 건강과 영양에 대한 인식이 높아짐에 따라 유기농 식품, 건강

식품, 비타민 함유 식품의 인기가 높아지고 있음



○ 세분화 된 식품으로 발전 

 - 22∼35세 젊은 층이 주요 소비층으로 가격보다는 비타민 보충, 미용, 다이

어트, 피로회복 등 다양하게 세분화 된 제품에 대한 인기가 높아지고 있음

○ 고급제품에 대한 인기 상승 

 - 소득이 높은 젊은 층이 주요 소비층으로 맛, 품질, 포장이 우수한 고급제품에 

대한 소비가 증가하고 있음

○ 중서부 지역 및 2,3선 도시로 확장

 - 경쟁이 심한 1선 도시에서 시장 잠재력이 큰 2,3선 도시로 인기가 확대되고 

있으며, 이는 갈수록 많은 사람들이 2,3선 도시로 몰리면서 간식류 식품에 

대한 소비시장이 형성되기 때문으로 판단됨

○ 맛과 품질에 대한 요구가 1위

 - 맛과 품질에 대한 요구가 가장 높으며 특히 주력 소비층인 젊은 층의 새로운 

맛에 대한 요구가 갈수록 높아가고 있음

□ 한국산 간식류의 경쟁력 및 시사점

○ 야외활동(레저, 여행등)의 확대 지속으로 향후 중국의 간식류 산업은 지속적

으로 빠르게 성장할 전망

○ 한국산은 과자류, 사탕류 등이 중국시장에서 많이 유통되고 있으나, 향후 현재 

주요 소비층인 80-90년대 젊은 층을 겨냥한 새로운 맛과 고급포장의 다양한 

제품 개발이 필요하다고 판단됨 

* 자료조사 : 중국식품망, 중국식품정보망


