
민족 인구 민족 인구

장족 1,618만 토가족 803만

만주족 1,068만 이족 776만

회족 982만 몽고족 581만

묘족 894만 티벳족 542만

위구르족 840만

3. 사회문화

□ 민족 구성

○ 한족 이외에 55개 소수민족이 있는 통일된 다민족 국가임.

전체 인구의 92%가 한족이며, 기타 55개의 소수민족은 8%

정도 밖에 안 됨

○ 중국 소수민족 중 약 1,600만 명으로 장족 인구가 가장 많으

며, 소수 민족이 가장 많이 살고 있는 성은 윈난성으로 35개

의 소수민족이 거주하고 있음 

○ 인구 5백만 이상 소수민족

출처 : 중국 2000년 인구 조사 자료

□ 언어

○ 한어는 중국 한민족의 공통어로, 91.59%가 사용하며, 일부 

소수민족이 한어를 전용 혹은 겸용하기도 함

○ 현대 한어의 표준어 : 푸통화 (普通话）



- 7대 방언 : 북방방언, 오방언, 상방언, 감방언, 객가방언, 월방

언, 민방언

□ 종교

○ 주요 종교 : 불교, 도교, 이슬람교, 천주교, 기독교

○ 현재 중국에는 1억여 명의 종교 신도와 8만 5천여 곳의 종

교 활동 장소가 있음. 종교직원은 약 30만 명이며, 종교 단

체는 3,000여 개임

□ 한국 문화 유입 정도

○ 세계적인 웰빙 트렌드는 육류 중심의 성장 식단을 지양하고 

채식 위주의 동양 식단을 선호하고 있으나 아직까지 한국 

음식에 대한 전 세계의 사람들의 인지도는 매우 낮은 편임 

○ 하지만 최근 한류 열풍과 웰빙 등의 영향으로 중국에서는 

한국 음식에 대한 인지도와 위상이 날이 갈수록 높아지고 

있음 

○ 특히 한국의 전통 음식을 소재로 한 드라마 ‘대장금‘이 중국

에서 큰 인기를 끌면서 중국인들은 한국 음식과 한국 문화

에 더 큰 관심을 가지게 되었으며 이런 한국 음식의 성공적

인 중국 진출은 외화 수입 증대 효과와 한국인 고용 창출 

등의 부과 효과를 기록할 것으로 예측되고 있음 

○ 중국 내 한국 음식의 시식 경험의 연구 조사 결과 조사 대



상자의 88.0%가 한국 음식을 먹어본 경험이 있다고 응답하

였고, 음식 항목으로는 불고기(87%), 비빔밥(83.9%), 김밥

(69.2%), 냉면(66.9%)순으로 나타났음 

- 한국 음식에 대한 기호 여부에 대한 결과로는 전체 대상자의 

75%가 한국 음식을 ‘좋아한다’라고 응답하였으며 한국 음식

을 좋아한다고 응답한 이유에 대해서는 44.0%가 ‘맛이 좋아

서’로 응답하였고, 그 다음으로는 ‘외관 (23.1%)’, ‘음식 냄새

가 좋아서(9.9%)’, ‘씹히는 질감이 좋아서 (8.8%)’ 등의 순이

었음 

○ 중국에 진출한 한국의 대표적인 식품기업으로는 CJ제일제당,

동양제과, 농심, 롯데 등이 있으며 수출을 통한 해외시장 개

척경험을 바탕으로 중국시장에 진출하여 중국 현지 기업과 

차별화되는 고품질, 고가격 제품을 중심으로 대도시 지역에 

진출하여 사업을 운영하고 있음 

○ CJ제일제당은 1996년 중국 산동성에서 육가공 사업을 시작하

였는데, 산동성은 맥주 및 소시지 사업이 발달한 독일의 조차

지역으로 중국 내에서 소시지 수요가 높을 것으로 판단하여 

사업을 시작하였으나 사업 결과가 기대에 미치지 못했고 현

재는 조미료 사업을 통해 사업에 활기를 찾고 있음

○ 동양제과는 1993년부터 중국에 ‘초코파이’를 수출하기 시작

했으며 1997년엔 중국 허베이성 랑팡시에 생산 공장을 설립

하였음

- 동양제과가 생산 공장을 설립한 랑팡개발구는 부동산 가격이 

베이징의 1/3 수준으로 매우 저렴한 편이며 ‘초코파이’의 생



산에 중요한 원료인 천연가스 공급이 안정적으로 확보된다

는 장점을 지니고 있음 

- 동양제과는 현재 ‘초코파이’를 앞세워 중국 파이류 시장에서 

시장점유율 1위를 차지하고 있는 등 주목할 만한 성과를 나

타내고 있음 

○ 농심은 1995년 중국 기업과의 합작 회사를 설립해 중국에 

진출하였으며 200만 명이 넘는 조선족이 거주하고 있는 중

국 동북지역보다 중국의 가장 큰 도시 중 하나인 상하이에 

신라면을 출시하였음 

- 중국은 전통적으로 면류를 선호하는 국가로 과거 한국 면류 

제조 기업은 중국 시장에 진출하여 실패를 경험했지만 농심

은 특유의 맛과 고가격 정책을 바탕으로 시장에 진출하였고 

나름의 성과를 올리고 있다고 파악되고 있음 

○ 1997년부터 중국, 홍콩, 대만, 일본, 베트남 등에서 그 지역 

젊은 청소년들을 중심으로 한국의 음악, 드라마, 영화, 패션,

게임, 음식, 헤어스타일 등 대중문화와 한국 인기연예인을 

증장하고 추종하는 문화현상이 발생하였음 

○ 한류라는 명칭은 한국인이 운영하는 중국 베이징의 한 방속

기획사에 의해 처음 사용되었고 이후 1999년 중반 중국 언

론에서도 사용하기 시작하였음 

○ 한국과 중국은 동일한 동아시아지역에 자리 잡고 있어 오랜 

시간동안 관계를 유지해왔고, 특히 한국과 중국은 문화, 가

치관, 생활방식 등에서 공통적인 면이 있기 때문에 중국인들



은 한국문화를 상대적으로 더 빨리 인정하고 받아들인 것으

로 파악되고 있음

○ 2000년대 이전 한국의 ‘사랑이 뭐길래’가 중국에서 큰 인기

를 끌면서 이후 중국인들은 한국드라마를 주목하기 시작하

였고 한국문화에 궁금해 하기 시작하였음 

○ 그 이후에도 ‘별은 내 가슴에’, ‘웨딩드레스’, ‘그대 그리고 

나’, ‘안녕 내사랑’ 등의 드라마가 중국에서 방영되면서 안재

욱, 김희선, 최진실  등 연예인들이 중국에서도 최고의 스타

로 자리 잡게 되었음 

○ 2000년 2월 북경에서 HOT 콘서트가 열리면서 한류가수로 

대변되는 한국 가수와 음악이 급속도로 중국 전역에 전파되

었고, 2000년 10월 열린 안재욱의 콘서트에서는 17,000명이 

참석하면서 중국내에서 홍콩가수와 비교될 수 있는 유일한 

연예인으로 평가받았음 

○ 특히 2005년 방영된 ‘대장금’은 중국에서 최고의 히트 작품

으로 기록되면서 2005년 한류관련상품의 수출총액이 8.8억 

달러에 이르는데 큰 영향을 미쳤으며 드라마 방영 이후 특

히 한국의 전통음식에 대한 관심이 급증하는 등 한국 식품 

시장에 매우 긍정적인 요소로 작용하고 있음 

○ 드라마

- 한국 드라마 방영 일정(2012.12.3∼10)



드라마 제목 방송사 일시 비고

시크릿 가든 CCTV 풍운극장* ‘12.12.3∼10
주요 부분 편집

10∼20분 방영

내게 거짓말을 

해봐
CCTV 풍운극장 ‘12.12.3∼10

주요 부분 편집

10∼20분 방영

나는 전설이다 CCTV 풍운극장 ‘12.12.3∼10
주요 부분 편집

10∼20분 방영

순위 드라마 제목 국적 순위 드라마 제목 국적

1
离婚前规则

(무삭제 버전)
중국 11 再回首 중국

2 代号十三钗 중국 12 媳妇的美好宣言 중국

3 欢乐元帅 중국 13 隋唐英雄传 중국

4 보고싶다 한국 14 辣椒与泡菜 중국

5 火蓝刀锋 중국 15 新三国 중국

6 메이 퀸 한국 16
离婚前规则

(TV 버전)
중국

7
我是特种兵之利刃

出
중국 17 내 딸 서영이 한국

8 媳妇的美好宣言 중국 18 天国凤凰 태국

9 착한 남자 19 꽃보다 남자 한국

10 辣椒与泡菜 중국 20 雪豹 중국

* CCTV 풍운극장 : 중국 공영방송 CCTV의 디지털 비용 지불 채널 중 하나

- 한국 드라마를 포함, 기타 외국 드라마와 중국 드라마 실시

간 제공하는 중국의 인터넷 TV인 PPTV에서 종합순위에서 

한국 작품 다수 차지

2012.12.12 기준

- 한국 배우 윤시윤, 한효주, CETV(미국 TBS-홍콩 TOM

Group 공동 소유, 중국 위성TV 방송국)주최 아시아에서 인

기를 얻은 스타 및 연예계 발전에 공헌한 스타에게 수여하



순위 노래 제목 가수 국적 점수

1 红尘客栈 官方版 周杰伦 대만 99.43

2
Save Today

96.82 김현중 한국 96.82

3 我 蔡依林 대만 94.26

4 イヤイヤYO~!! 铃木福 일본 93.62

5 World Quest NEWS 일본 91.77

는 시상식인 ‘2012 아시아 10대 인기스타’에서 한류스타상 

수상(2012.12.8, 광저우체육관)

- 윤시윤 출연 중국 드라마 <해피누들> 2013년 상반기 방영 

예정

○ K-Pop

- 중국의 음악 동영상 전문사이트(http://www.yinyuetai.com)

‘인위에타이’에서 종합 뮤직비디오 순위

2012.12.12 기준

- 중국 최대 이동통신사 ‘차이나 모바일’ 주최, 중국 내 대형 

음악 시상식 중 하나이며 올해로 6회째를 맞는 ‘모바일 음악 

시상식(MIGUHUI AWARDS)’에서 한국 가수인 김현중, 최고 

인기 외국가수상 수상(2012.12.8, 중국 성도 스포츠센터)

- 중국 사천 위성TV 방송 예정(2013.1.1)

○ 영화

- <연가시>, 중국 개봉(2012.12.6)

- 개봉 첫 주 535만 위안(한화 약 9억 원) 수익, 박스오피스 6

위 기록


