
'14년도 경상북도 연계 캐나다 가공식품 판촉행사  결과 보고서

1. 행사개요

❍ 행사국가 : 캐나다 토론토

❍ 행사품목 : 전통떡, 냉동나물류, 안동간고등어, 능금음료, 반찬, 젓갈류 등

❍ 행사기간 : 2014년 8월 1일 ~ 8월 14일

❍ 행사주관 : aT & 경북통상 & 경상북도

❍ 행사장소 : 갤러리아 슈퍼마켓 2개 점포

점포명 소재지 비고

쏜힐점 7040 YONGE ST.,THORNHILL ONTARIO

토론토점 865 YORK MILLS RD., TORONTO ONTARIO

2. 제품별 소비자 반응

상품군 소비자 반응

도들샘 / 해미래

젓갈 / 반찬류

ㆍ젓갈 : 전체적으로 염도가 적절하고 품질이 좋았으며 특히 명란젓,

창란젓은 반응이 좋아 조기 완판 됨

ㆍ간장더덕 : 양념과 질감이 좋음, 가격이 좋아 조기 완판 됨

ㆍ양념깻잎, 무말랭이, 반찬류 : 젊은 주부들에게 인기가 좋았음

ㆍ반찬류의 경우 염도가 매우 중요(소비자들의 관심이 많음)

대가야푸드

찹쌀떡/두텁떡

쑥개떡

ㆍ두텁떡은 제품 질과 맛, 모양 등이 우수해 소비자들의 반응이 좋았음

ㆍ쑥개떡은 맛이 좋아 젋은층, 노년층 모두 좋아함

ㆍ두텁떡의 경우 땅콩 등 견과류 표기가 없어 일부 고객들이 클레임이 제기 

ㆍ쑥개떡의 경우 떡속에 앙금이 없는 제품을 희망하는 고객이 다수 있음

풀내음

국수류

ㆍ오디국수, 카레국수 등 특수국수의 경우 소비자들의 반응이 좋을 것

으로 예상하였으나 대형 식품사에 비해 가격이 높아 기대감 저하

ㆍ통밀국수 : 포장면에서 좋은 상품이나 가격이 높아 판매 면에서 선호도 저하

ㆍ전통방식의 국수 제품들을 희망하고 옛 맛을 느낄 수 있는 제품 선호

울릉식품

부지갱이/곰취

ㆍ제품의 포장과 상태가 매우 좋고 고객들의 선호도 좋아 구매가 많음

ㆍ경북도 대표 나물로써 캐나다 최초 울릉 제품 취급으로 소비자의

반응이 좋음



3. 홍보 판촉 결과

분야별 주요내용 비고

홍보

ㆍ교민 토론토 방송사 광고방송 : ALL TV

ㆍ캐나다 토론토 현지 중앙 일간지 : 한국, 중앙일보

ㆍ토론토 중요 주간지 : 한국인, 시사한겨레

자체 동영상 제작

매장 내 지속적 방영

이벤트
ㆍ오픈 세레모니 : 행사관계자, 미디어 간담회 등

ㆍ경북능금농협음료, 반찬, 젓갈, 나물류 시식행사 진행

기타

ㆍ행사 전용 중앙집중 판매 매대용 텐트 설치

ㆍ행사 포스터, 배너, 스페셜 POP 제작 설치

ㆍ에어 아바타 이벤트 설치 등

4. 주요 성과

❍ 캐나다 최초로 경상북도 우수농수산식품 특판행사 실시로 현지 교민과 

현지인들에게 경상북도 농식품의 우수성을 홍보하고 수출을 위한 교두보 마련

❍ 부지갱이 나물, 안동간고등어, 전통 떡, 경북능금음료 등 행사시 인기가 

높은 제품의 경우 추가 수출을 통한 수출 증대 효과

- 9월 말 경상북도 배, 10월 경 부지갱이나물 등 추가 수출 예정

5. 문제점 및 애로사항

❍ 원화 대비 캐나다화의 열세로 인해 가격 경쟁력 확보에 어려움

❍ 현지 통관 규정에 맞는 식품 표시 규격에 대한 라벨링, PACKING 보완

필요 (영문, 불어 병행표기 등)

❍ 저염도 제품 등 신제품 개발 필요 및 제품의 다양성 부족 



※ 행사사진(홍보물 포함)



* ALL TV 광고 동영상 링크 :

https://www.youtube.com/watch?v=_GCMjSe4lfE&feature=youtu.be

* ALL TV 뉴스 방영 링크 :

https://www.youtube.com/watch?v=F74hFpjh1GY&list=PLfW5PEdje0x-eVBzLVX2264LuMb2aTajt&index=17



❍ 홍보 전단 - WITH 및 대외 홍보용


