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태국 내 한국산 라면, 고추장 소비 트렌드

작성처 : 방콕aT

 ◦ 라면은 그 맛과 편리성으로 인해 많은 국가에서 소비가 되고 있으며, 최근에는 다양한 
  맛의 라면이 출시되어, 소비자의 입맛을 사로잡고 있음. 

 ◦ 현재 주요 국가의 라면의 소비 현황은 아래와 같음. 

국가 2012 2013 2014
1. 중국/홍콩 44,030 46,200 44,400
2. 인도네시아 14,750 14,900 13,430
3. 일  본 5,410 5,520 5,500
4. 인  도 4,360 4,980 5,340
5. 베트남 5,060 5,200 5,000
6. 미  국 4,340 4,350 4,280
7. 한  국 3,520 3,630 3,590
8. 태  국 4,340 3,020 3,070

                                                                                                                          단위 : 1 Million Packets (Bags/Cups)
                                                Estimated by World Instant Noodles Association (WINA)

 ◦ 태국에서 한국산 라면은 현지 태국산 라면 대비, 중량도 및 가격이 약 2배에 가까워 
  칼칼한 한국식 매운맛과 쫄깃한 면발로 인기가 있음에도 불구하고, 유통이 더 확대 되는
  데 걸림돌이 되기도 함. * 태국산 라면 중량 60g~80g 
 ◦ 태국에 라면은 1971년 일본에서 처음 수입돼 태국에서 판매가 되었으며, 현재는 현지
  제조로 YumYum, WaiWai, Mama 같은 태국 브랜드가 판매되고 있음.  태국에서 

  선호도가 높은 라면은 똠양꿍 라면과, 매운맛으로 인기가 있는 oriental kitchen hot 
   & spicy 라면이 대표적. 

  ◦ 올해 한국산 라면의 인기는 프랜차이즈 레스토랑에서도 확인할 수 있었는데, 태국 
한식 프렌차이즈인 ‘Red Sun(레드썬)’, ‘Tudari(투다리)’, ‘Dakgalbi(닭갈비)’등에서 한
국식 메뉴인 부대찌개 등을 런칭하였는데, 한국 라면이 포함되어 라면의 소비가 확대되
었음. 또한 한식 프렌차이즈 외에도 태국 현지 프렌차이즈인 ‘HotPot(핫팟)’  'MK'에
서도 라면과 고추장을 태국식 샤브샤브에 넣어 먹는 메뉴를 런칭하고, 프로모션을 진행하
여, 태국 소비자들에게 호응을 얻었음.
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[ Hot Pot 메뉴 ] [ Hot Pot 메뉴 ] [ MK Restaurant 메뉴 ]

[ 한국산 라면과 고추장을 활용한 태국 외식 프렌차이즈 레스토랑 메뉴 ]

[ 시사점 ]
◦ 태국에서는 대형유통업체 소매용 라면, 고추장 수요도 있지만, 프랜차이즈 레스토랑 
  한식(부대찌게, 샤브샤브 용 등) 신메뉴 런칭과 더불어, 식자재용 수요가 증가하고 있음. 

  * 대 태국 한국 라면 수출 : (‘14) 1,838천불 → (’15) 2,402천불 (30.6% 증) 

  * 대 태국 한국 고추장 수출 : (‘14) 356천불 → (’15) 491천불 (37.7% 증) 

◦ 이에 유통업체 소매점용 상품 수출도 중요하지만, 프랜차이즈 레스토랑이 발달한  
  만큼, 프랜차이즈 레스토랑 신메뉴 런칭과 연계하여, 소비를 늘릴 수 있는 수출
  품목 개발도 중요.

◦ 라면과 고추장과 같이 같이 판매하여, 시너지가 날 수 있는 품목의 공동마케팅도 눈
  여겨 볼 필요 있음. * 공동마케팅 사례: 고추장&라면, 맥주&김스낵, 막걸리&파전 등


