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태국 소스류 트랜드
(작성: 방콕사무소)

□ 장류(소스류) 종류

1) 태국 고추장

ㅇ 상품명 : 남프릭파오

ㅇ 업체명 : MAE PRANOM BRAND (원산지 :태국)

ㅇ 웹사이트 : www.maepranom.com/en/cap.html

ㅇ 내용물 : 태국 고추장 [식물성 기름 20%, 건새우 15%, 건고추 10%, 양파

10%, 마늘 10%, 타마린 10%, 설탕 10%, 소금 10%, 새우젓 5%]

ㅇ 용 량 : 팩 (25g), 병 (57g, 114g, 228g, 456g, 513g), 통조림 (900g, 3kg)

ㅇ 가 격 : 27.5바트(114g), 47.25바트(228g), 73바트(900g)

ㅇ 용기 재질 : 병, 종이 라벨, 알루미늄 뚜껑

ㅇ 용기 형태 : 일자 원형 형태, 밑면 지름 4.5cm, 높이 9cm (114g기준)

ㅇ 디자인 특성 (114g 기준)

< 앞 면 > < 뒷 면 >
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- 회사의 트레이드 마크인 창업자(이름: PRANOM, 회사명과 같음)의 사진이

모든 라벨 앞면에 들어가 있음. 1959년에 설립된 회사 고유 이미지를 살려

창업자의 트레이드마크를 사용한 전통적인 디자인 고수

- 태국 고추장을 만드는 데 사용되는 원료에 대한 그림을 라벨에 첨부

- 일반적인 일자 원형 형태의 병이며, 파란색 뚜껑 위에 제조일자가 찍혀

있음, 라벨이 병 전면으로 둘러져있음.

- 태국어와 영문 제품 설명 표기가 함께 되어있음.

ㅇ 소스류 용기의 종류

▸ 다양한 형태의 용량과 디자인 용기
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- 25g에서 6Kg까지 넓은 범위의 용량과 팩, 병, 통조림, 플라스틱 등 다양한

용기 재질 및 형태가 매장에 진열되어 있어 각기 생활방식이 다른 고객의

필요에 따라 선택할 수 있는 기회의 폭을 넓게 제공.

- 휴대용 플라스틱이나 팩형 용기는 가방에 넣어 가지고 다니거나 여행을

다닐 때 휴대하기 편리함.

- 내부가 보이는 병 용기이기 때문에, 내용물의 색이나 형태를 확인할 수

있는 장점.

ㅇ 마케팅 및 홍보 활동

- 대형 마트 내, 해당 소스 관련 음식 시연 및 시식행사

- 요리책을 발간하여 레시피를 소개하고 해당 소스 및 장류 홍보

- 창의적이고 재미있는 포스터, 광고를 신문, 잡지 통해 홍보
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- 그 밖에 사회적 기업 활동(CSR) 및 유통채널을 활용하여 다양한 이벤트 홍보.

ㅇ 선호 사유

- 태국 고추장의 대표적인 브랜드라고 인식되어 있으며 어린 시절부터 봐

왔던 제품으로 친근하고 익숙해진 브랜드로 고객 충성도가 높음.

- “No 색소, No MSG, No 방부제”라는 회사의 미션을 내걸고 엄선된

식재료로 만들어 50년이 넘도록 변치 않는 맛을 강조하며 유지한 고유

브랜드의 이미지로 신뢰도가 높음.

ㅇ 기타 특성

< 내 부 > < 내용물 > < 똠얌꿍>
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- 태국 고추장은 태국의 대표적인 음식인 똠얌꿍 및 다른 국 혹은 볶음류

등의 음식을 할 때 사용됨.

- 한국 고추장과 다른 점은 디저트용으로 돼지껍질튀김에 태국 고추장을

찍어먹거나, 빵에 고추장을 발라먹기도 함. 라면을 먹을 때 고추장을 넣어

먹는 등 (대부분의 태국 라면에는 소량의 고추장이 라면스프처럼 들어있음)

다양한 방식으로 고추장을 즐겨 먹음.

- 찰기는 우리나라 고추장과 비슷함, 맛은 한국고추장보다 덜 매우며 단

맛이 나는 편(매콤달콤한 맛), 기름기가 있음.

- 색감은 한국 고추장보다 더 진하고 어두운 편이며 씹을 때 느껴지는 조

직감은 한국 고추장보다 부드럽지 않음.

ㅇ 시사점

- 태국 내 마켓에서 판매되고 있는 한국 장류는 250g, 500g이 대부분이지만,

아직 한국음식의 맛과 조리방법에 익숙하지 않은 태국 사람들에게는 부담이

될 수 있는 용량. 태국 고추장처럼 소량의 용기(50g~100g정도)를 개발

한다면 다양한 고객층을 확보할 수 있을 것.

- 한국 장류는 불투명 플라스틱 용기로 포장되어 있어 내용물을 볼 수

없음. 이는 한국 소스 및 장류를 모르는 태국 소비자가 내용물을 보지

못한 채 그림을 보고도 이해하지 못한다면 소비로 연결되기 어려울 수

있음. (시장조사 기간 동안, 태국인들의 실제의견)

- 라벨 디자인에 해당 장류와 관련된 음식, 예를 들어 김치찌개, 된장찌개

등과 같은 대표적인 한국음식 그림이나 간단한 조리방법을 영문으로

표기 한다면 제품 전달력이 높아질 것임.
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2) 태국 간장

ㅇ 상품명 : Soy Bean Sauce Formula1 (원산지 : 태국)

ㅇ 업체명 : Deksomboon(Healthy Boy), Yan Wal Yun Company limited

ㅇ 웹사이트 : www.deksomboon.com/en/product.php#

ㅇ 내용물 : 태국 간장

- 콩 62%, 밀가루 15%, 소금물 11%, 설탕 4.9%, 방부제(E-211) 0.1%

ㅇ 용량 및 가격

용량 95cc 300cc 600cc 700cc 1,000cc 2,000cc

가격 11 바트 24 바트 39 바트 43 바트 50 바트 100 바트

ㅇ 용기 재질

- 페트병(95cc만), 병▪페트병 (300cc~700cc), 플라스틱 통(1000cc 이상),

뚜껑은 모두 플라스틱

ㅇ 용기 형태

- 원형병 형태로 위로 올라 갈수록 얇아짐, 병 가운데 부분이 콜라병처럼

살짝 들어감, 뚜껑 지름 3cm, 밑면 지름 5.5cm, 높이 23cm (300cc기준)

ㅇ 디자인 특성

< 앞 면 > < 뒷 면 > < 윗 면 >
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- 회사의 트레이드 마크인 'Healthy boy'가 소스병을 들고 있는 그림이 모든

라벨 정면에 들어가 있음.

- 노란색 바탕의 라벨 뒷면에는 간장의 원료인 콩사진과 인증마크 및 수상

경력 기재되어 있으면 병 전면을 두름.

- 콜라병처럼 병 중간 부분이 들어가 있으며 윗 부분은 다시 노란색 커버

지로 병 전면을 둘러 제품명이 강조됨.

- 흰 플라스틱의 뚜껑 위에는 반투명한 ‘Healthy boy' 트레이드마크가 새

겨져 있으며 뚜껑을 열면 고리를 당겨 개봉하는 형태

ㅇ 용기의 장점

- 콜라병처럼 병 중간이 들어가 손으로 잡기에 용이하며 안정감이 있음.

움푹 들어간 부분 바로 위에 작은 점들이 불룩 튀어나와 미끄러움을

방지해 줌.

- 2010년부터 같은 디자인, 같은 모양이되 용량이 다른 페트병 용기가 
출시되면서 용량 선택의 폭은 넓히고, 가볍고 깨지지 않는 위험하지 않은 
용기임을 강조.  

ㅇ 마케팅 및 홍보 활동

- 인기 연예인 초청 및 모델 참여 이벤트 활동

- ‘Healthy boy' 주최로 ’월드푸드대회‘ 행사를 함으로써, 쉐프 및 관객들
에게 홍보
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- 어린이, 가족, 자연 등을 소재로 제작한 TV 광고를 주로 하며 가족적이고

자연 친화적인 이미지 강조. 봉사활동 및 기부 등 사회적 기업 활동을 많이 함.

ㅇ 선호 사유

- 'Healthy Boy'의 캐릭터는 어린 아이가 소스를 들고 있는 사진으로 태국

사람들에게 친근하고 건강한 이미지를 줌

- 태국 간장의 대표적인 브랜드라고 인식되어 있으며 어린시절부터 어머니가

집에서 음식을 할 때 이 제품을 사용했던 모습을 보고 익숙해져있기 때문에

고객 충성도가 높음.

ㅇ 시사점

- 태국 음식의 대부분은 다양한 소스를 사용하며, 소스와 장류 제품은

대부분 오랜 역사를 가지고 있어 브랜드 충성도가 높은 편임.

- 기존의 병 용기만을 사용하던 소스▪장류 회사들이 좀 더 낮은 가격의

가벼운 페트병 용기로 출시 되면서 제품구입시 가격을 중시하는 소비

자들과 가볍고 위험성이 없는 편의성을 중시하는 소비자들에게 좋은

반응을 얻고 있음.

- 태국 용기 디자인은 대부분 기업만의 트레이드 마크를 강조하며 글씨보

다는 그림이나 인물의 사진 등을 활용하여 브랜드 상징화를 통해 이미

지를 강화시키고 인지도를 넓혀나감. 홍보 및 광고, 이벤트 활동시 트레

이드 마크를 재미있게 활용함.
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 ▸태국의 대표적인 소스 및 장류의 트레이드마크

ㅇ 기타 특성

▸프리미엄 제품 고급용기 ▸Max chup ▸즉석제품 브랜드확장

- 현대인들의 트렌드를 반영하여 Healthy Boy와는 다른 계열의 즉석조리

제품브랜드 I-chef, 토마토 소스 브랜드 Maxchup 등의 브랜드 확장, 기존

소스 계열이지만 고급화된 프리미엄 신제품 출시 등의 제품라인 확장을

통하여 고급화된 용기 및 다양한 포장, 라벨 디자인 개발

- 최근 태국의 대표적인 소스 브랜드인 ‘Healthy Boy'의 병 용기를 재사용

하여 소스를 제조하여 판매하는 불법 공장이 생기고 있으며 시중에 유통

되어 사회 문제가 되고 있음.

□ 신제품 성공 사례

ㅇ 상품명 : Rungcharoen (룽짜런)

ㅇ 업체명 : Namprikmini(남프릭미니)

ㅇ 웹사이트 : www.namprikmini.com
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ㅇ 내용물

- 고추를 기본재료로 건생선, 건멸치, 피쉬 소스, 새우 등의 재료를 첨가

함으로써 재료에 따라 10개의 다양한 맛

Ex) 건생선 45%, 고추 25%, 타마린드 15%, 피쉬소스 5%, 마늘 5%, 설탕 5%

ㅇ 용량 : 12g, 20g (내용물에 따라 건류는 12g, 장류는 20g)

ㅇ 가격 : 개당 6바트

ㅇ 용기 재질 : 반투명 플라스틱 재질, 얇은 코팅재질의 뚜껑

ㅇ 용기 형태 : 가로 4cm, 세로 5.5cm, 높이 2cm의 휴대 소형 용기

ㅇ 디자인 특성 및 용기 장점

< 앞 면 > < 뒷 면 > < 내 부 >

- 창업자 아버지의 이름 ‘룽짜런’을 상품명으로 만들어 아버지의 얼굴을 모티브로

하여 만든 재미있는 캐릭터가 이 제품의 트레이드 마크.

- 가볍고 크기가 작아 휴대하기 편한 소량 용기

- 10개의 다양한 소스의 맛에 따라 포장지 색상의 다양성, 포장지 전면에

각 해당 소스 사진이 들어있음.

- 반투명 얇은 플라스틱 용기로 내부의 내용물을 확인할 수 있음
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ㅇ 성공 요인 : 개당 6바트라는 부담없는 저렴한 가격

- 다양한 맛을 즐기는 현대인들에게 저렴한 가격으로 10가지 소스의 다양

한 맛을 선택하여 맛볼 수 있음.

- 1회용 소량으로 음식을 먹은 후 보관할 필요없이 처리가 편함

- 여행▪출장 등 이동이 많은 현대인들에게 언제 어디서도 먹을 수 있도

록 휴대가 편함.

- KFC나 맥도날드에서 케찹, 잼, 버터 등의 소량 용기 형태의 소스를 보고

아이디어를 얻어 태국인 밥상에 매번 올라가는 남프릭(고추소스)에 적용

하여 성공.

- 태국 전역에 뻗어있는 8,500여개 (전 세계 2위, 2015년 기준)의 세븐일레븐

및 패밀리마트, 주택단지 내 소형마트 중심의 유통채널 접근하여 소비자들

과 접촉.

- 남프릭(고추소스)은 태국 전통적인 장류로, 남프릭 제품은 대부분 전통

적인 디자인에 일반 병 용기를 사용함. 이러한 기존의 틀을 깨고 현대식

디자인에 새로운 소량 용기 시도로 젊은 세대들에게 인기.

- 1인 가구, 대학생, 회사원의 젊은 세대층 타겟이 분명하며 그 타겟에

맞는 적절한 마케팅 활동.

- 전세계 facebook 사용자수 1위 도시가 방콕인만큼 젊은 세대들을 타겟

으로 TV 광고 및 페이스북, 유투브, 트위터 등 소셜미디어를 적극 활용

하여 마케팅

- 식품 중소기업 성공사례로 꼽혀 TV와 신문 등의 소개가 되어 홍보.

ㅇ 마케팅 및 활동

- TV 광고 및 창업자 스토리 소개로 인터뷰 방송 홍보
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- 태국 최대 유통채널 세븐일레븐과 연계하여 이벤트 행사

- 그밖에 페이스북, 유투브, 트위터 등 소셜미디어를 적극 활용하여 홍보.

ㅇ 기타 특성

- ‘남프릭’이라고 불리는 태국식 고추장 혹은 고추소스는 태국 가정 내 밥상에

항상 올라오는 반찬. 야채에 찍어 먹기도 하고, 밥에 비벼먹기도 함.

- 우리나라 쌈장이나 고추장과 비슷한 개념이지만, 기본 재료 고추를 바탕

으로 들어가는 재료에 따라 다양한 맛

- 낱개씩 판매 혹은 1세트(10개)로 판매하기도 함

▸ 10가지 맛 - 세트 판매 ▸ 매장 진열 - 낱개 판매
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ㅇ 주요 판매처

- 세븐일레븐, 패밀리마트, 푸드랜드, 탑스마켓, 맥스밸류, JUSCO대형마트

보다는 주로 편의점이나 주택단지에 내 중소형매장에 판매

ㅇ 시사점

- 태국은 요즘 바쁜 도시인들과 독신 여성 증가, 1인▪2인 가구 세대 증가,

식재료 및 농산물 가격 상승 등의 요인으로 집에서 음식을 먹는 횟수가

줄어드는 추세

- 이러한 추세에 따라, 음식을 먹고 남긴 후 보관▪처리가 곤란하거나 여행

▪출장 등의 이동이 많은 현대인의 생활 방식의 변화에 따라 만들어진

소량 용기 형태의 성공 사례는 소비자들에게 편의와 요구를 반영한 것

이라고 볼 수 있음.

- 태국 소스 및 장류는 전통적인 이미지가 강함, 기존의 틀을 깬 현대식

포장의 새로운 시도가 젊은 세대들의 요구에 적중함.

- 태국의 한 시골마을에서 아버지의 고추소스 제조방법을 배워 창립된 이

회사는, 태국에서 시행되고 있는 OTOP(One Tambon One Product)

라는 ‘한 마을에 특산품 하나씩’ 구호를 내걸어 지역경제를 활성화시키

자는 캠페인에 부합되는 사례


