
태국 주류 시장 현황

 현지 시장 특징

 ❍ 태국은 주류와 음주에 대해 세계 최대 불교국가답게 상당히 엄격함

 ❍ 옥외광고 및 TV 등 시각적인 매체 광고(단, 직접적으로 마시는 장면은 금지)는 

재제가 없으나, 공공장소에서의 시음 혹은 학교 주변 판매 등은 엄격히 

금지하고 있음

  
빌딩 옥외 광고(싱하맥주) TV 광고 (리젠시 위스키)

 ❍ 유통매장 및 소매점에서 주류를 구입할 수 있는 시간이 정해져있음

     (주류 구입 가능시간 : 11시~14시와 17시~자정)

 ❍ 주류 기업들은 주 판촉행위는 주점 내 판촉요원을 투입하여 고객들로부터 

자사 제품을 선택하게 하는 활동임 

편의점 냉장고의 주류 구입가능시간 안내 주점 내 LEO맥주 판촉요원



 한국주류 수입 및 유통현황

한국 주류 수입동향

자료원 한국농수산식품유통공사 무역통계

 ❍ 주류 수출액은 매년 꾸준히 증가하고 있으며, ‘14년에는 전년대비 약 

300% 증가하였음

 ❍ 對태국 수출 한국주류의 약 50%를 소주가 차지하고 있었으나, ‘14년

부터 복분자주 등 기타 주류의 수출 비중이 크게 늘었음

 ❍ 소주(진로, 처음처럼, 보해), 막걸리(서울탁주, 국순당), 위스키(롯데주류), 

기타(국순당, 보해) 등의 품목이 주로 수입되고 있으며 ‘14년부터 

(주)보해양조가 새롭게 수출을 시작

 ❍ 태국으로 수입되는 한국 주류는 주로 한식당으로 납품되고 있었으나,  

‘14년 (주)국순당 제품(막걸리, 명작, 아이싱, 백세주)이 태국 대형유통업체 

전 지점(Tops, The Mall, Max Valu, Villa Market, Foodland)에 유통을 성사시

키며 현지화를 이뤘으며, (주)보해양조(잎새주, 복분자주, 매취순)가 전문 

Liquor샵을 중심으로 현지화 진행 중에 있음. 현재로는 한식당에서의 

수요가 전체 유통량의 50% 이상을 차지함.

 ❍ 태국의 음료 대기업 Singha Corporation(싱하맥주)이 진로소주의 판권을 

갖고 대형유통업체 및 세븐일레븐 등 편의점에 유통시켰으나 현재는 

편의점 유통은 중단된 상태

 ❍ 맥주는 ‘11년과 ‘14년 각각 약 1만불과 1만6천불 정도로 수입되었음



 주류 세금

 ❍ 수입관세 뿐 아니라 기타 여러 가지 세금이 크게 부과됨

< 주세표 >

            품 목
         (HScode)
주  세         

소주

(2208904000)

막걸리, 와인

(220600229,

2206009010)

위스키

(2208302000)
비  고

① 관세 0%(FTA적용) CIF의 60% CIF의 60%

② 물품세

종량세 1리터당 250바트 1리터당 100바트 1리터당 250바트
종전 450바트에서 

개정

종가세
판매가격 1천THB 이하 10%

판매가격 1천THB 이상 25%

③ 건강세

(Imperial Tax)
물품세(②)의 10%

④ 기타세

(Other Tax)
물품세(②)의 3.5%

⑤ VAT [물품세(②)+건강세(③)]의 7%

 대형유통업체 입점비

 ❍ 태국의 주요 유통업체에는 The Mall, CFR, 빌라마켓, 푸드랜드, 맥스

밸류 등이 있음

 ❍ 각 유통업체별 및 취급 물량에 따라 상이함

벤더등록비 입점비 비고

The Mall 없음 13개 매장 = 75,000바트 제품당

Central Food 

Retail
200,000바트 35개 매장 = 60,000바트 제품당

Max Valu 50,000바트 1개점 당 5,000바트


