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I 기관소개

1. Sopexa란?

   프랑스 푸드, 와인, 라이프 스타일의 국제 마케팅 기관 

 ❍ 프랑스에서, 그리고 세계 각국의 시장에서 Sopexa는 푸드와 와인, 라이프

스타일의 이미지를 제고하고 명성을 높이며 제품 판매의 활성화를 위해

효과적이고 혁신적인 마케팅 해결책을 제시한다.

 ❍ 지역 시장의 다문화 전문가와 뛰어난 타 분야 전문가들이 지속적으로 시

장의 흐름을 듣고 있으며, 30여개의 지사들에서는 43개 국가에 산재해 있

는 지역 소비자들의 습관을 분석하여 자국의 브랜드와 제품들을 정교하

고 섬세하게 소개하고 있다. 

 ❍ Sopexa는
     - 280여개의 협력업체

     - 31개 국적

     - 25개 언어

        를 이용해 제품이 성공적으로 수출될 수 있도록 돕고 있다.

 

1. Sopexa의 마케팅 전략

   360° 접근 마케팅 커넥션

 ❍ 기존의 전통적 방식(광고, RP, 프로모션, 교육)과 BtoB, BtoC를 활용한

디지털 방식, 그리고 전 세계 시장들의 문화적 감수성을 자극하는 방식을

융합한 형태의 마케팅이다.

   5개 분야의 특수 전문가

 ❍ 다문화 전문가 : 시장에 대한 충분한 정보와 지역 팀원들의 이중-문화에

대한 이해를 토대로 우리는 동시에 다각적이고 다 지역적인, 그리고 각

문화와 각 시장에 특수하게 적용되는 전략 접근 방식을 통해 고객들의

니즈를 발전시킨다.



    ❍ 지역 마케팅 : Sopexa의 농촌 경영 전문가들 덕분에 국적이나 지역, 산

지의 등급에 관계없이 제품의 원래 가치는 유지될 수 있다. 이에 제품과

라이프 스타일, 그리고 우리가 추구하고자 하는 가치와 맞물려 제품은 수

출 시장에서 더 매혹적인 이미지를 가질 수 있게 된다.

 ❍ 협력 마케팅 : 브랜드끼리 혹은 단체들끼리 커넥션을 만들어주는 것, 제

품과 다양한 원산지 사이의 다문화적 연결고리를 만들어주는 것, 이 모든

것들이 시장에 접근하기 위한 우리의 노력들이다.

        ※ 예 1. 프랑스산 와인을 일본에 소개하면서 지역에서 아주 유명한 스낵을 함께 소개.

예 2. 프랑스산 치즈와 포르투갈산 와인을 함께 홍보.

 ❍ 인터넷 경험 기반 : 브랜드(행사와 유통을 통한 제품, 브랜드와의 관계

형성)와 디지털(업체사이트, 단체, 블로그 포럼, 각종 사회적 네트워크)을

이어주는 진정한 온라인 & 오프라인 커뮤니케이션 장치이다. 이는 식품

과 와인 업계에 있어 특히 더 효과적인 전략이다.

        ※ 소펙사는 USA에서 House Parties를 개최, 화기애애한 분위기 속에서 각자 유

니크하고도 오리지널한 제품들을 발견하고 소개하는 시간을 가진 바 있다.

 ❍ 구매자 마케팅 : Sopexa는 특히 소비자/구매자의 행동패턴을 연구하여

브랜드와 소비자 사이의 다양한 연결점을 확인하고 개발하는 역할을 한다.

        ※ 예를 들어 스페인 구매자들의 경우 주로 고기를 구매하기 위해 전통 식육점

을 방문하는데 이를 이용하여 Maille사 머스터드를 식육점에 입점함으로써 다

양한 쓰임을 위해 맛보고 발견할 수 있도록 한 사례가 있다.



II Sopexa의 활동

1. 분야별 활동실적 

 

2. 대륙별 활동실적


