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1. 주요 인기품목 현황(사유 포함) / 수출확대 가능성 등

  

  □ 신라면 (농심)

   ◦ 초반 광고모델인 가수 싸이의 인형탈을 쓰고 매장 순회를 하는 등 집중 홍보를 

펼친 결과 상품에 대한 인지도가 상승했고 여타 수입라면에서는 찾아볼 수 없는 

생소한 매운 맛과 국물면으로 현지인의 호기심을 자극함. 

   ◦ 현지 라면에 비해 가격은 높은 편이지만, 양이 많고, 매운 맛 라면에 대한 희소

성과 특히 컵라면의 경우 우수한 편의성으로 소비자들의 선호도가 높음

   ◦ 한국 드라마가 현지에서 방영중이고 드라마에서 라면 노출이 잦아 거부감이 없

고 구매에 의욕적임 

   ◦ 안테나숍 운영전까지 한국라면에 대한 소구가 전무하다시피 했으나 현재 전체라

면 구매순위에서 4위를 기록하는 등 회전율이 가장 높은 제품 중 하나임

  □ 메로나 아이스크림 (빙그레)

   ◦ 현지인들에게 익숙한 딱딱한 식감의 빙과류가 아닌 크리미한 텍스쳐라는 점에서 

매우 반응이 좋았음. 

   ◦ 흔한 초컬릿이나 바닐라 맛이 아닌 멜론/바나나/망고/딸기 등 다양한 과일맛 아

이스크림이라는 점에서 아이들에게 먹이기 부담이 없다는 의견과 함께 입점 전 

제품 중 가장 회전율이 높은 제품 중 하나임

   ◦ 가격이 수입제품 뿐 아니라 현지 아이스크림과 비교해도 합리적인 수준이라 부

담이 없음 

  □ 빼빼로아몬드맛 (롯데)

   ◦ 일회적인 시식행사에도 반응이 가장 좋았던 제품임 

   ◦ 비슷한 얇은 막대류 수입과자들이 현지에 있으나 빼빼로 아몬드맛은 견과류가 

있어 희귀성이 있으며, 단순히 달기만 한 것이 아니라 고소한 맛이 더해져 아이

들 간식용으로 경쟁상품 대비 더 낫다는 의견이었음

   ◦ 즉각적인 판매로 이어져 현재 스낵류 중 압도적으로 인기있는 상품임

   ◦ 맛별로 세트상품을 기획하여 판매한다면 다른 맛 빼빼로 상품의 판매가 증대될

      것으로 기대됨

 □ 알로에베라 (웅진)

  ◦ 매운라면 시식 후 연결 시음 진행

 - 현지에 없는 음료로 인지도가 전혀 없었으나 시식 후 맛이 자극적이지 않고 건강

한 느낌이며 씹히는 알갱이가 있어 식감이 좋다는 의견이 많았음 

 - 가격이 다소 높은 것이 단점이나 음료의 효능 및 음용상황을 제시하는 작은 pop

를 게시해두는 등 알로에베라만의 특장점을 부각시켜 출근길, 아이들 간식용으로 

현재 500ML 작은 용량의 반응이 좋음



 □ 맛김치 (종가)

  ◦ 한국 대표음식으로 인지도가 높고 현지인들 사이에서 다이어트와 건강식품이라는 

인식이 있어 매운 맛에도 불구하고 많은 고객들이 시식행사에 참여, 긍정적인 반

응을 보임

  ◦ 일반 식당에서 맛보았던 김치보다 품질과 맛에 있어 우수하다는 반응이 많았고 

맛김치의 경우 포장이 간소하여 편리하다는 의견이 있었음

  ◦ 배추김치 뿐 아니라 총각김치, 열무김치 등 다양한 종류의 김치 시식행사를 계획

하고 이들을 활용한 다양한 요리시연을 계획하고 있음

2. 유망품목에 마켓테스트 실시 결과(소비자 반응 등)

 
  □ 바나나우유 (빙그레)

   ◦ 제품의 광고모델인 한류스타 이민호의 인기가 현지에서 매우 높아 관련 자료 상

영 시 높은 관심을 유발할 수 있었음

   ◦ 현지에 맛이 첨가된 우유는 대부분이 초콜릿 맛이고, 다른 맛 우유 역시 파우더

를 녹인 것이기 때문에 바나나 우유 뿐 아니라 딸기맛 우유 등 한국 우유의 깔

끔한 맛으로 차별화하여 홍보하고 있음

   ◦ 가격이 경쟁상품들에 비해 다소 높아 구매율이 63%에 그쳤으나 건강식품에 대

한 관심이 높아지고 있고 이에 대한 가격 거부감이 줄어드는 점을 고려했을 때, 

그 장점을 어필하여 접근할 경우 판매를 촉진할 수 있을 것이라 생각함

  □ 튀김우동 (농심)

   ◦ 최초 시식행사 진행시 인지도가 매우 낮았으나 일단 맛을 본 후에는 해물맛에 

익숙하고 일본국물요리를 좋아하는 현지인들에게 선호도가 가장 높은 라면이었

음. 식당에 가지 않고 집에서 간편한 조리로 맛볼 수 있는 우동이라는 점을 시

식행사를 통해 시연함으로서 홍보효과를 거둘 수 있었고 시식행사시 신라면 보다 

구매의사가 높았음

  □ 마이쮸 (크라운)

   ◦ 식감이 다른 카라멜류처럼 딱딱하지 않아 여러개를 섭취하는데 부담이 없고 특히 

유아동 동반고객들에게 소구할 가능성이 높은 제품임

   ◦ 시식행사 시 먹고 난 후 입속에 이물감이 남지 않아 개운하다는 의견이었음

   ◦ 맛이 4가지로 다양해 선택의 폭이 넓음

   ◦ 가격이 다소 높지만 꾸준한 홍보활동을 통해 품질과 맛의 우월성을 알릴 계획

  □ 백김치 (종가)

   ◦ 빨간김치에 대한 인지도는 높은 반면 백김치는 대부분 모르고 있음

   ◦ 매운 라면과 함께 먹기에는 백김치가 훨씬 좋다는 의견이었음

   ◦ 맵지 않은 하얀김치라는 점이 매우 생소하기 때문에 구매하겠다는 응답은 42%

에 그쳤으나 꾸준한 시식행사를 통해 홍보한다면 잘모르겠다고 응답한 41% 고

객을 흡수할 수 있을 것이라 기대함

     <첨부: 설문조사 국문/영문 양식>  

1

㉠ 여 성 ㉡ 남 성

2

(           세)

3

㉠ 자영업 ㉡ 회사원 ㉢ 공무원 ㉣ 기타 (        )

4

㉠ 전혀 모른다 ㉡ 조금 알고 있다 ㉢ 잘 알고 있다

5

㉠ 맛 없다 ㉡ 그저 그렇다 ㉢ 맛있다

6

㉠ 비싸다 ㉡ 보통이다 ㉢ 저렴하다

7

㉠ 없다 ㉡ 잘 모르겠다 ㉢ 사고싶다 ㉣ 매우 중요함

8

(                                                                                     )

구매의향이 있습니까?

기타 의견이 있습니까 ? 

시간을 내어 이 설문 조사에 답해 주셔서 감사합니다.

귀하의 피드백은 향후 당사의 서비스를 향상하는 데

많은 도움이 될 것입니다.

해당되는 란에 체크해 주세요

시식한 제품에 대하여 알고 있습니까?

맛은 어떻습니까?

가격은 어떻습니까?

고객 만족도

설문 조사

안녕하십니까? 한국음식 시식행사에 참가해주셔서 감사합니다.

K-Food 샵은 "한국농수산식품유통공사"의 지원을 받고 있습니다.

본 설문지는 필리핀인들의 한국음식에 대한 인식을 조사하기 위한 것으로 한국음식에 대한 기초 정보를

파악하기 위해서만 사용될 것이며, 기타 다른 목적으로는 사용되지 않습니다.

감사합니다.

응답자 정보

성별

연령

직업

1

A . FEM A LE B. M A LE

2

(           Y RS.)

3

A . BU SIN ESS B. EM PLO Y EE C . PU BLIC  O FFIC IA L D . O TH ERS (        )

4

㉠ N O T A T A LL ㉡ H EA RD  O F IT ㉢ W ELL A W A RE O F IT

5

㉠ U N SA TISFIED ㉡ N EU TRA L ㉢ V ERY  SA TISFIED

6

㉠ V ERY  PRIC EY ㉡ A FFO RD A BLE ㉢ IN EX PEN SIV E

7

㉠ D EFIN ITELY  N O T ㉡ N O T SU RE ㉢ PRO BA BLY ㉣ D EFIN ITELY  Y ES

8

(                                                                                     )

W E A PPREC IA TE Y O U  TA KIN G  TH E TIM E TO  RESPO N D .

Y O U R FEED BA C K TELLIN G  U S IS ESSEN TIA L TO  O U R SU C C ESS IN  O U R EFFO RTS TO  BETTER

SERV E Y O U .

PLEA SE M A RK  IN  

A RE Y O U  A W A RE O F TH E FO O D  SA M PLE?

A RE Y O U  SA TISFIED  W ITH  TA STE?

W H A T D O  Y O U  TH IN K O F ITS PRIC E?

A RE Y O U  W ILLIN G  TO  PU RC H A SE?

A N Y  O TH ER C O M M EN TS, PLEA SE W RITE BELO W

C U STO M ER

SU RV EY

O BJEC TIV E O F TH IS SU RV EY  IS TO  FIN D  O U T C U STO M ERS' SA TISFA C TIO N  O V ER KO REA N

FO O D  A N D  PRO V ID E SU PERIO R LEV ELS O F PRO D U C T SERV IC E. Y O U R FEED BA C K TELLIN G

U S IS ESSEN TIA L TO  O U R SU C C ESS IN  O U R EFFO RTS TO  BETTER SERV E Y O U . PLEA SE TA KE A

M O M EN T TO  C O M PLETE TH IS SU RV EY . TH A N K Y O U .

(TH IS EV EN T IS O PERA TED  BY  A SSI PH ILIPPIN ES C O RP. A N D  SPO N SO RED  BY  KO REA  A G RO -

FISH ERIES& FO O D  TRA D E C O RP..)

RESPO N D EN T'S IN FO RM A TIO N

G EN D ER

A G E

O C C U PA TIO N


