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1. STATISTICS ANALYSIS - 글로벌 고춧가루 수입추이

KEY INFO

글로벌 고춧가루 수입시장

- 글로벌 고춧가루 수입 

상위국은 대부분 구미 

국가에 속함

- 일본의 경우, 2014년 

글로벌 고춧가루 수입 

세계  2위 규모

“2014년 일본 고춧가루 수입 세계 2위”

☐ 고춧가루의 HS CODE는 「0904.22.100」으로 파악되었음

 - 일본의 HS CODE 분류체계상 고춧가루는 소매용과 기타용이 확인되어, 

소매용 고춧가루의 수입통계를 분석하고자 함

< 고춧가루 HS CODE 정보 >

한국
0904.22

건조하거나 부수거나 잘게 부순 고추류[캡시컴

(Capsicum)속]의 열매나 피멘타(Pimenta)속의 열매

0904.22.0000 부수거나 잘게 부순 것

일본
0904.22.100 소매용 용기들이로 한 것 

0904.22.200 기타

출처 : 한국 국세청(www.nts.go.kr)

☐ 2014년 글로벌 고춧가루 총 수입액은 7억 6,388만 4,435달러로 전년 

대비 5.62% 증가하였으며, 주요 수입국에는 미국, 일본, 독일, 영국 

등이 있음

- 최대 수입국은 미국으로, 1억 3,550만 7,365달러 규모의 고춧가루를 

수입하였으며 이는 전년 대비 0.95% 증가한 수치임

  

< HS CODE 0904.22 글로벌 수입 규모 >

(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2013/2014 

증감률

글로벌 661,509,894 723,226,005 763,884,435 5.62

1 미국 127,872,773 134,228,764 135,507,365 0.95

2 일본 40,118,272 42,527,969 35,351,954 -16.87

3 독일 28,562,568 31,805,310 35,132,310 10.46

4 영국 26,544,548 27,821,489 28,658,002 3.01

5 캐나다 20,841,828 19,601,370 19,085,690 -2.63

6 프랑스 11,914,609 12,061,108 13,346,934 10.66

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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2. STATISTICS ANALYSIS - 일본 고춧가루 수입추이 

KEY INFO

일본 고춧가루 주요 수입국

중국 

: 수입 1위, 저렴한 가격

으로 독보적인 점유율을 

차지하고 있음

한국

: 수입 2위, 최근 성장세를 

기록하고 있음

“일본 고춧가루 수입시장, 중국 1위, 한국 2위”

☐ 2014년 일본의 고춧가루 총 수입액은 277만 5,013달러로 전년 대비 

7.96% 증가하였으며, 주요 수입국에는 중국, 한국, 인도, 페루, 스페인 

등이 있음

- 일본의 최대 수입국은 중국으로, 2014년 216만 865달러 규모의 고

춧가루를 수입하였으며 이는 전년 대비 9.08% 증가한 수치임

- 한국은 2위로, 2014년 일본은 한국에서 전년 대비 5.77% 증가한 

35만 3,997달러 규모의 고춧가루를 수입하였음

< 일본 HS CODE 0904.22.100 수입 추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2013/2014 

증감률

글로벌 2,840,532 2,570,388 2,775,013 7.96

1 중국 2,080,841 1,980,995 2,160,865 9.08

2 한국 513,926 334,676 353,997 5.77

3 인도 130,820 123,752 127,727 3.21

4 페루 38,265 58,221 37,298 -35.94

5 스페인 17,714 19,357 30,175 55.89

6 프랑스 31,279 37,540 29,405 -21.67

< 일본 HS CODE 0904.22.100 한국산 수입 추이 >
(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS - 일본 조미료 시장규모

KEY INFO

2014년 아시아 5개국 조미료 

시장규모

(단위 : 백만 달러)

국가 규모

1 인도 759.46

2 한국 222.15

3 말레이시아 195.25

4 중국 143.03

5 일본 91.41

출처 : Data Monitor

“일본, 조미료 시장규모, 소폭 증가”

□ 글로벌 리서치기관 데이터모니터에 따르면 2014년 일본의 조미료 

시장규모는 9,141만 달러로 4년 전에 비해 1.86% 증가

- 일본의 조미료 시장은 지속적인 증가세를 보이고 있으며, 연평균 

증감률은 0.46%로 나타남

- 전년 대비 가장 높은 증감률을 보인 해는 2012년이며, 전년 대비 

0.6% 증가

□ 일본은 인근 아시아 5개국 중에서는 가장 작은 크기의 조미료 

시장규모를 나타내며, 2억 2,215만 달러의 조미료 시장규모를 

보이는 한국에 비해서는 2배 이상 작음

 < 일본 조미료 시장규모 및 성장률 > 

(단위 : 백만 달러, %)

2010 2011 2012 2013 2014
전체

증감률

연평균

증감률

시장

규모
89.74 90.11 90.65 91.06 91.41 1.86 0.46

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 일본 조미료 시장규모 및 성장률 추이 >

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS - 일본 조미료 시장 기업별 점유율

KEY INFO

일본의 조미료 시장은 

기타기업이 대부분을 

차지하고 있다고 볼 수 

있으며, 중소규모 업체가 

경쟁하고 있는 것으로 

판단됨

“Gaban S. A 일본 조미료 시장 점유율 2위”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 일본의 조미료 시장은 기타 기업이 

92.72%를 차지하고 있어 중소기업 간의 경쟁이 치열한 시장으로 분석됨 

 - 기타 기업에 이어 점유율 2위를 차지한 Gaban S.A社는 일본에서 

조미료를 포함한 가공식품, 냉동식품, 해외 수입식품 등 다양한 

브랜드의 제품을 제조 및 판매하고 있음

 - 일본 조미료 시장의 점유율 2위 기업부터는 1 ~ 2% 내외의 점유율을 

보이고 있어 그 영향력이 크지 않은 것으로 사료됨

 < 일본 조미료 시장 기업별 점유율 > 

(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100 100 100 100

기타 중소기업 93.11 92.98 92.85 92.72

Gaban S.A 2.13 2.23 2.33 2.43

S&B Foods 2.29 2.30 2.31 2.32

Ako Kasei 1.33 1.33 1.34 1.35

Ajinomoto 1.14 1.15 1.16 1.17

< 2014년 일본 조미료 시장 기업별 점유율 그래프 >

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS - 일본 조미료 시장 소비연령대

KEY INFO

일본 인구 피라미드

출처 : Population Pyramid

2015년 기준 일본 인구는 

약 1억 명이며 50세 

이상의 연령층이 약 

40%를 차지하고 있는 

구조를 확인할 수 있음

 

 "일본 조미료 시장, 소비연령대 고른 분포 보여”

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년 일본의 조미료 소비시장에서 가장 

높은 점유율을 차지하고 있는 연령대는 55세 이상의 연령층으로 

파악됨

 - 일본 조미료 소비시장에서 2위의 점유율을 보이는 연령대는 45

세 ~ 54세로 나타났으며, 가장 낮은 점유율을 보이는 연령대는 

15세 ~ 24세 이하였음 

 - 55세 이상의 연령층을 제외한 나머지 연령대별 점유율은 큰 편차 

없이 고르게 분포하고 있음 

 < 일본 조미료 시장 연령별 소비 점유율 > 

                                                              (단위 : %)

소비 연령대 2010 2011 2012

14세 이하 11.23 11.28 11.36

15세 ~ 24세 10.56 10.57 10.58

25세 ~ 34세 14.97 14.89 14.78

35세 ~ 44세 14.93 14.88 14.80

45세 ~ 54세 14.73 14.78 14.85

55세 이상 33.57 33.60 33.63

 < 2012년 일본 조미료 시장 연령별 소비 점유율 그래프 > 

출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드   

 1. 한눈에 보는 일본 고춧가루 시장트렌드 

 2. 일본 고춧가루 시장이슈 
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 일본 조미료 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 한국의 대표음식인 김치가 유명세를 타면서 점점 매운 맛을 즐기는 사람들이 늘어나고 

있으며 특히 젊은이들 사이에서는 주기적으로 일본 내 한국식당에  방문하여 매운 음식을 

먹는 문화가 유행하고 있음 

KEY NEWS 2
ü 최근 일본에서는 식품의 안전성이 중요한 구매 요인으로 떠오르면서 웰빙을 고려한 

조미료의 중요성이 부각되고 있음

KEY NEWS 3
ü 일본 내에서 한류 열풍과 김치, 비빔밥과 같은 전통음식 보급이 확산됨에 따라 매운 

조미료에 대한 관심이 높아지고 있음

KEY NEWS 4
ü 일본 고유의 가공식품에 고추의 매운 맛을 소재로 한 건강식품 개발이 많이 이루어지고 

있음

Marketing 
Point 1

ü 고춧가루는 국산 농산물을 재료로 사용하고 고유의 전통방식으로 제조되기 때문에 상품

개발, 판매촉진, 유통, 가격 등에 있어서 차별적인 전략수립이 필요함

Marketing 
Point 2

ü 한류 열풍에 따른 한국의 매운 맛에 대한 소비자들의 인식이 높아지고 있어, 소비자들

에게 이러한 긍정적인 이미지를 강하게 어필하여 활용하는 것이 판매 전략에 유리할 

것으로 사료됨
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2. MARKET TREND -  일본 고춧가루 시장 이슈

KEY INFO

후쿠시마 원전 방사능 유출 

사고와 함께 맥도날드에서 

유통기한이 지난 닭을 

사용하여 문제가 생기는 

등의 식품 안전 문제가   

다수 발생하여 식품 위생에 

대한 관심이 고조되고 있

는 실정임

“고추의 매운맛과 효능에 빠지고 있는 일본인들”

☐ 일본인은 매운 맛에 익숙하지 않지만, 김치의 대중화로 인해 점점 

자극적인 매운 맛을 즐기는 사람들이 늘어나고 있음

  

- 특히 젊은이들 사이에서는 주기적으로 일본 내 한국 식당을 찾아 양념

게장, 두부조림과 같은 매운 음식을 즐기는 사람이 점점 늘어나고 있음

☐ 고추의 매운 맛 성분인 캡사이신이 발암억제 효과가 있는 것이 널리 

알려지면서 건강을 고려해 고추를 찾는 인구가 서서히 증가했음

 

 - 최근에는 캡사이신이 다이어트와 피부미용에도 효과가 있는 것으로 

알려지면서, 고추를 찾는 일본 여성이 크게 증가함

 - 여기에 고추의 매운 맛이 열을 낸다고 알려지면서, 온돌이 아닌 

일본 가옥 구조상 냉증을 많이 앓고 있는 일본 사람들 사이에서 

인기를 얻고 있음

“수입산 제품일 경우, 식품안전성 강조 필요”

☐ 최근 일본에서는 식품 구매 시 웰빙과 안전이 주된 구매 요인으로 

떠오르고 식품 안전에 대한 소비자의 관심이 높아지고 있음

 - 중국 식품에서 잇따른 식품 안전성 문제가 부각되면서 일본에서는 중국산 

음식에 대해 기피하는 경향이 늘고 있는 추세

 - 또한 일본에서 최근 식품 사고가 빈번히 발생하고 있어 식품 안전에 

대한 소비자의 관심이 높아지고 있음

 

 - 따라서, 현재 중국산 농산물에 대한 불신을 우리 농산물 수출의 

기회로 이어야 할 것이며, 이를 위해서는 위생관리에 철저, 고품질 

농산물의 생산에 노력을 기울여야 함
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KEY INFO

일본 조미료 업체 관계자 

사이에서는 한국산 고춧

가루가 중국산 고춧가루에 

비해 매운맛, 단맛 등이 같이 

어우러져 있는 것으로 인식

되고 있음

“한류 열풍에 따라 고추를 원료로 한 건강식품 인기”

☐ 한류 열풍에 따라 한국의 매운 맛에 대한 소비자들의 관심이 높아지고 

있어, 매운 맛을 소재로 한 일본 고유의 가공식품 및 건강식품 개발이 

다수 이루어지고 있음

 - 일본 사람들에게는 고춧가루가 하나의 특별한 기호품으로 자리 잡고 

있으며, 항암 및 다이어트 효과가 있다는 인식이 생기면서 인기가 더욱 

높아지고 있음

 - 특히 고추의 캡사이신 성분이 다이어트에 효과가 있다는 인식이 퍼지면서 

고추 성분이 들어간 건강보조제, 다이어트 보조제 등이 인기를 끌고 있는 

것으로 나타남

 - 또한 땀이 나게 하는 발한 작용이 미용이나 건강에 좋은 것으로 인식

되고 있어 고춧가루에 대한 선호가 높음

  

“고춧가루, 앞으로 큰 시장을 형성할 것으로 기대”

☐ 일본 고추 소비량은 연간 1만 톤 정도 되며, 그 중에서 70%는 고춧

가루의 형태로 소비되고 있음

 - 밥에 뿌려 먹는 일본의 후리카케와 고춧가루를 유사한 성격으로 받아

들이는 사람들도 많아, 고춧가루에 대한 친숙함은 형성된 것으로 보임

  

 - 따라서 고춧가루를 선호하는 일본인들이 존재하며, 최근 고춧가루가 

건강에 좋다는 인식이 번지면서 그 수는 계속 증가하고 있음

☐ 먹거리에 있어서 맛과 식감을 특히 중시하는 일본 소비자의 특성상‘향이 

풍부하고 매운 맛이 나며 맛있다’라는 제품의 장점을 충분히 어필하여 

소비자에게 익숙한 제품이 될 수 있도록 해야 함
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 - 일본의 대형 식품조미업체인 S&B는 다양한 조미료와 소스류를 생산하고 

있는데, 고춧가루 제품인 이치미와 고춧가루를 포함한 다양한 양념 농산물을 

가루로 가공한 시치미 등도 생산하고 있음

< S&B에서 판매하고 있는 고춧가루 제품(이치미, 시치미) >1)

시장트렌드 출처
- 일본 양념 트렌드(yakuminochikara.com)
- 후생노동성(www.mhlw.go.jp)
- 한국농촌경제연구원(www.krei.re.kr)
- 한국 농수산식품유통공사(www.kati.net)



Ⅲ 경쟁제품 현황   

 1. 일본 방문매장 정보

 2. 일본 고춧가루 경쟁제품 가격현황

 3. 일본 고춧가루 담당자 인터뷰

 4. 일본 경쟁제품 현황 조사결과 
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 1. PRODUCT INFORMATION - 일본 방문매장 정보

SHOP #1. Seiyu 

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 고춧가루 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 3 3902 0111

Add :  2 Chome-1-1 Akabane, Kita, Tokyo 115-0045 Japan

 - 월마트(Wal-Mart)의 일본 법인이자 자회사로, 대형 슈퍼마켓과 중소형 슈퍼마켓을 운영

규모

 - 연매출 : 8,009억 7,500만 엔(2009년)

 - 자본금 : 1억 엔(2009년)

 - 직원 수 : 정규직 4,202명(2015년 5월 기준)

 - 점포 수 : 361개(2015년 5월 기준)

※ Seiyu는 2009년 이후 관보를 통해 자본금이나 매출을 공개하지 않고 있음

업체

개요

 - 1946년 설립된 일본 슈퍼마켓 브랜드로 2002년 월마트가 인수했음

 - 24시간 운영되는 형태가 많음

 - 월마트 및 공급업체와의 제휴를 통해 상시저가전략으로(Every Day Low Price)소비자들의 구매를 유도하고 있음

 - 작년, 실적부진으로 30개 매장을 철수했음. 전문가들은 상시저가전략이 일본 소비자들의 취향에는 오히려 

적절하지 않은 것으로 설명하고 있음

인터뷰

내역

“일본은 한국처럼 다양한 용도의 고춧가루 제품이 존재하지 않고 소량만 쓰는 제품이 대부분이다.”

다나카

 (Seiyu Akabene 매니저)
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SHOP #2. Daiei

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 고춧가루 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 3 3598 4147

Add : 2 Chome-5-7 Akabane, Kita, Tokyo 115-0045 Japan

 - 1957년 설립된 일본의 도소매 스토어 운영 회사로 주요 사업은 슈퍼마켓, 할인점, 백화점 등이 있음

규모
 - 연 매출 : 약 6511억 6,350만 엔

 - 자본금 : 약 565억 엔(2014년 2월 말 기준) 

 - 직원 : 5,193명(2014년 2월 말 기준)

업체

개요

 - 현지 담당자에 따르면, 본 유통업체의 고객층은 마트 주변 현지인임

 - 무엇보다 깨끗하고 정돈이 잘 되어 있어 고객들에게 쇼핑하기 편리한 환경을 제공하지만 주차장이 

크고 넓게 구비되어 있지 않다는 단점이 있음

 - 본 유통업체의 매장 평균 영업시간은 9:00 ~ 22:00임

인터뷰

내역

 “매장 내 고춧가루 제품은 후추와 같이 완전히 보편화된 조미료는 아니지만 고춧가루의 특성을 잘 파악해, 

다른 재료와 퓨전을 잘 이루어내면 좋을 것이라 생각한다.”

타키자와

 (Daiei 매니저)
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SHOP #3. Aeon Mall

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 고춧가루 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 048 263 5516

Add : 1 Chome-1-11 Maekawa, Kawaguchi-shi, Saitama-ken 333-0842 Japan

 - 1911년 11월 설립된 쇼핑몰 개발 및 운영 회사로 주요 사업은 대규모 지역 개발 및 쇼핑몰 개발 및 

운영, 부동산 매매 및 임대 등임

규모
 - 자본금 2015년 2월 기준, 422억 743만 엔

 - 해외 포함 153개의 점포 보유 중, 직원 수 2,024명 (2015년 3월 기준)

 - 이온 그룹 연간 매출 6조 3,951억 엔 (2014년 2월 기준)  

업체

개요

 - 일본 대형유통그룹사 이온의 인근형 쇼핑센터(Neighborhood Shopping Centre)브랜드임

 - 슈퍼마켓과 할인점을 중심으로 하고 있으며 고객 일상생활에 밀착한 전문 쇼핑몰을 내세우고 있음

 - 매장형태로는 크게 실내에 모든 시설이 구비된 폐쇄 몰, 야외공간과 쇼핑몰을 운영하는 오픈 에어몰과 

오픈몰로 구성되어 있음

 - 벚꽃 심기, 환경 보전활동, 장애인 운동회 지원, 방범순찰대 등 다양한 사회공헌활동을 수행하고 있음

인터뷰

내용

“본 매장 내 고춧가루 제품은 이온社의 상품을 주로 판매하고 있다. 이온은 일본 내에서 인지도 있는 

브랜드로 상표명에 따른 신뢰감을 줄 수 있다. 또한 이온社의 제품은 가격 경쟁력으로 강점을 부각

하고 있다.”

이이다

 (Aeon Mall 매니저)
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SHOP #4. Itoyokado

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 고춧가루 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 48 447 8026

Add : Ito Yokado Nishikicho, 1 Chome-12-1 Nishikicho, Warabi, Saitama Prefecture 335-0005 Japan

 - 1920년 세워진 일본을 대표하는 유통업체임 

 - 본사는 일본 도쿄에 있으며 할인점, 백화점, 식당 등 다양한 도소매업 매장을 운영하고 있음

규모
 - 연간 매출액 1조 2,532억 9,600만 엔 (2015년 기준)

 - 회사 자본금 약 400억엔 (2014년 기준)

 - 일본 내 184개의 매장 보유 중 (2014년 기준)

업체

개요

 - 식품을 비롯해서 다양한 제품을 취급 및 판매하고 있음

 - 매장 담당자에 따르면, 본 매장 내 고춧가루 제품은 일본산이 70%, 중국산이 30%를 차지하고 

있다고 함

 - 본 매장 내 판매되고 있는 고춧가루 제품 중에 가장 인기 있는 제품은 세븐 일레븐 제품임

인터뷰

내용

“매장 내 고춧가루 제품은 자회사인 세븐아이제품이 많고 이외에도 제품의 다양화를 위해 기타 일본산, 

중국산 제품이 진열되어 있다.”

가와사키

 (Itoyokado 매니저)
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SHOP #5. Inageya

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 고춧가루 판매대 전경 >

Contact 

Point

Tel : +81 03 5850 3821

Add : Inageya Arakawa Nishi-Nippori 2-6-13 Nishi-Nippori Arakawa Tokyo

규모
 - 회사 자본금 약 8,981만엔 (2015년 6월 기준)

 - 일본 내 137개의 매장 보유 중 (2015년 6월 기준)

 - 본 유통업체 매장 총 정직원수는 2,114명임 (2015년 6월 기준)

업체

개요

 - 신선 식품, 의류, 가전제품 등 다양한 제품을 판매하고 있음

 - 판매담당자에 따르면, 매장 내 고춧가루 제품의 국가별 점유율은 일본산과 중국산이 각각 반씩 차지

하고 있다고 함

 - 본 매장 내 판매되고 있는 고춧가루 제품 중에 가장 인기 있는 제품은 이온사와 하우스사의 제품임

인터뷰

내용

“매장 내 고춧가루 제품은 중국인/한국인들의 왕래가 많으므로 좀 더 한국의 맛을 살린 제품이 입점해도 

경쟁력이 있을 것으로 판단된다.”

사토

 (Inageya 매니저)
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 2. PRODUCT INFORMATION - 일본 고춧가루 경쟁제품 가격현황

일본 Seiyu Akabane 가격 현황 (2015년 7월 27일 기준) 2)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Hot Pepper

일미 고춧가루

S&B

일본

14g
65엔

(g당 4.64엔)

칠미 고춧가루 14g
65엔

(g당 4.64엔)

국산 칠미 

고춧가루
10g

208엔

(g당 20.8엔)

근원 칠미 

고춧가루
20g

345엔

(g당 17.25엔)

적 고춧가루 중국 15g
268엔

(g당 17.86엔)

한국산 

고춧가루
한국 15g

128엔

(g당 8.53엔)

2015년 7월 27일 기준 일본 1엔 = 940.75원



Red Pepper Powder : Japan

- 20 -

일본 Daiei 가격 현황 (2015년 7월 27일 기준)  3)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Hot pepper

이치미 고춧가루 이온

중국

30g
93엔

(g당 3.1엔)

원형으로 자른 

고춧가루
S&B 5g

138엔

(g당 27.6엔)

시치미 고춧가루 이온

일본

27g
93엔

(g당 3.44엔)

시치미 

명물고춧가루
근원 14g

338엔

(g당 24.14엔)

 칠색 시치미 

고춧가루
나카지마 상점 16g

378엔

(g당 23.62엔)

 시치미 

고춧가루
유자타나무라 16g

298엔

(g당 18.62엔)

2015년 7월 27일 기준 일본 1엔 = 940.75원
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일본 Aeon Mall 가격 현황 (2015년 7월 27일 기준)  4)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Hot pepper

시치미 

고춧가루
이온

일본

27g
93엔

(g당 3.44엔)

 고춧가루 

후레이크
병을여 40g

278엔

(g당 6.95엔)

시치미 

고춧가루
S&B 28g

200엔

(g당 7.14엔)

이치미 

고춧가루
이온 중국 30g

93엔

(g당 3.1엔)

2015년 7월 27일 기준 일본 1엔 = 940.75원
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일본 Itoyokado 가격 현황 (2015년 7월 27일 기준)  5)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Hot pepper

운난 고춧가루 하우스

중국

5g
120엔

(g당 24엔)

타카노츠메 하우스 7g
120엔

(g당 17.14엔)

이치미 

고춧가루
근원

일본

20g
475엔

(g당 23.75엔)

향기시치미 하우스 14g
148엔

(g당 10.57엔)

이치미 

고춧가루

세븐아이

14g
75엔

(g당 5.35엔)

시치미 

고춧가루
14g

75엔

(g당 5.35엔)

2015년 7월 27일 기준 일본 1엔 = 940.75원
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일본 Inegaya 가격 현황 (2015년 7월 27일 기준)  6)

제품명 제조사 제조국 중량
가격

(g당 가격)
이미지

Hot pepper

시치미 

고춧가루
이온

일본

27g
93엔

(g당 3.44엔)

시치미 

고춧가루

S&B

14g
75엔

(g당 5.35엔)

이치미 

고춧가루
14g

75엔

(g당 5.35엔)

고춧가루 30g
122엔

(g당 4.06엔)

운난 고춧가루 하우스

중국

5g
98엔

(g당 19.6엔)

둥글게 자른 

고춧가루
S&B 3.5g

112엔

(g당 32엔)

2015년 7월 27일 기준 일본 1엔 = 940.75원
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 3. PRODUCT INFORMATION - 일본 고춧가루 매장 담당자 인터뷰

※ 일본 Seiyu 고춧가루 판매 담당자 인터뷰

☐ 고춧가루 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 꾸준히 판매가 잘 되고 있지만 앞으로의 판매 추이는 예상하기 어렵다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지 

- 일본의 S&B 제품이 가장 인기가 있다. 이유는 일본 사람들의 입맛에 맞기 때문이라 생각한다.

☐ 한국산 고춧가루 제품이 판매되고 있는지

 - 당사 매장에서는 한국산 고춧가루 제품 1가지를 판매하고 있다. 

※ 일본 Daiei 고춧가루 판매 담당자 인터뷰

☐ 고춧가루 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 수요가 많은 제품군이 아니므로 항상 그저 그런 듯하다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 국산(일본) 이온社의 고춧가루 제품이 인기가 있다.

☐ 한국산 고춧가루 제품이 판매되고 있는지

 - 판매되지 않는다.

※ 일본 Aeon Mall 고춧가루 판매 담당자 인터뷰

☐ 고춧가루 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 안정적이다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 일본의 이온社의 고춧가루 제품이 잘 팔린다.

☐ 한국산 고춧가루 제품이 판매되고 있는지

 - 당사 매장에서는 국산(일본), 중국산만 판매되고 있다.
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※ 일본 Itoyokado 고춧가루 판매 담당자 인터뷰

☐ 고춧가루 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 수요가 많지 않아 잘 모르겠다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지 

- 일본의 세븐일레븐 제품이 인기가 높고, 그 이유는 제품의 질과 가격에서 우위를 차지하고 있기 때문이라 생

각한다.

☐ 한국산 고춧가루 제품이 판매되고 있는지

 - 당사 매장에서 판매되는 고춧가루 제품은 일본, 중국산만 판매되고 있다.

※ 일본 Inageya 고춧가루 판매 담당자 인터뷰

☐ 고춧가루 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 수요가 많지 않아 잘 모르겠다.

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

- 일본의 S&B사의 고춧가루 제품이 인기가 높다.

☐ 한국산 고춧가루 제품이 판매되고 있는지

 - 판매되지 않는다. 
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4. PRODUCT INFORMATION - 일본 경쟁제품 현황 조사결과

※ Summary

 - 일본 주요 대형마트 Aeon, Daiei, Inageya, Itoyokado, Seiyu등 5곳을 방문 조사한 결과, 고춧가루 판매 제품은 

일본산이 많으며, 타 국가와 비교했을 때 가격과 품질이 나쁘지 않은 편으로 평가받고 있음

 - 또한 일본 내에서 고춧가루는 매운맛의 정도에 따라 앞으로의 인기추이가 달라질 것으로 예상됨

 - 조사 대상 중 Seiyu 매장만이 한국산 고춧가루을 일부 판매하고 있었으며, 5개 매장 모두 일본산 제품이 주를 이루고 

있었음

 - 일본 현지 내 고춧가루 제품 형태는 비닐 포장 형태로 다수 판매되고 있음. 또한 g당 3 ~ 30엔으로 다양한 가격대로 

판매되고 있음



Ⅳ 유통구조   

 1. 일본 조미료 유통구조

 2. 일본 조미료 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 일본 조미료 유통구조 

KEY INFO

일본 슈퍼마켓 특징

 - 상품 아이템 수 多
 - 식품, 의류, 가전용품 등 취급 

품목이 많아 원스톱 쇼핑의 

편리성을 제공

 - 고객 계층에 따른 점포형태 

다양화

 - 많은 체인점들을 바탕으로  

접근성 강화

“지역별 중소 유통업체가 시장 점유율 유지 중”

☐ 일본에는 전국을 대상으로 제품을 유통하는 도매 업체도 있지만 

지역별로 대표적인 유통업체가 다수 존재함 

 - 유통센터와 물류업체 사이의 매개체 역할을 하는 대형 유통업체는 

전국 규모로 납품 및 제품 관리 등을 주로 담당

☐ 대형 슈퍼마켓의 경우, 전국적으로는 이온社의 이온, 다이에 혹은

세븐&아이 홀딩스社의 이토요가도가 대표적임

 - 홋카이도 지역의 아쿠스社와 같은 지방 중소 유통업체들은 대형 

체인 유통업체에 대항하여 자체 상품 개발, 공동 매매 회사 등을 

조직하여 시장 점유율을 유지하고 있음

☐ 해외 제조업체가 제조, 가공한 제품을 종합 상사, 수입 총 대리점, 

전문 수입업자가 수입해 1차 도매상으로부터 2차 도매상을 거쳐 

소매상(전문점, 백화점 등)으로 공급하는 것이 일반적인 일본 조미료의 

유통구조임

 

< 일본 조미료 유통 구조 >

출처 : 한국농수산식품유통공사 ‘일본 식품유통업계의 유통구조 분석을 통한 수출전략’(2014)
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 일본 조미료 유통채널별 점유율

KEY INFO

일본 조미료 유통업체별 점

유율은 슈퍼마켓/하이퍼마

켓 채널이 2014년 49.30%

로 제일 높은 비중을 차지

INTERVIEW

“거래를 결정할 때, 가장 중

요하게 생각하는 것은 아플

라톡신(Aflatoxin)과 잔류농약 

수치, 품질과 관련된 색 및 

향기이다.”

현지 유통업체 5개社 
인터뷰 내용 취합

 “일본 조미료 유통매장, 슈퍼/하이퍼마켓 강세”

□ 글로벌 리서치 기관 데이터모니터의 통계자료에 따르면, 2014년 일본

의 조미료 시장에서 가장 큰 점유율을 차지하고 있는 유통채널은 

49.30%를 기록한 슈퍼마켓/하이퍼마켓으로 파악됨

 - 일본에서 조미료는 대체로 슈퍼마켓/하이퍼마켓을 통해 유통되고 

있음을 확인할 수 있으며, 개인 소매점과 편의점에서도 각각 

24.16%, 21.93%의 비중으로 유통하고 있음

 - 슈퍼마켓/하이퍼마켓의 유통채널 점유율은 다소 감소하고는 있으나 

큰 변동없이 일정한 비중을 유지하고 있는 것으로 확인됨

 - 그 밖에 휴게소 및 전문소매점 등에서도 유통되고 있는 것으로 파악되

나 그 비율이 1 ~ 2%로 그리 크지 않음

 < 일본 조미료 유통채널별 점유율 > 

 (단위 : %)

유통채널 2011 2012 2013 2014

슈퍼마켓/하이퍼마켓 49.47 49.41 49.36 49.30
개인소매점 24.40 24.32 24.24 24.16

편의점 21.79 21.84 21.88 21.93
휴게소 2.36 2.46 2.56 2.66

전문소매점 1.14 1.14 1.13 1.13
기타 0.84 0.83 0.83 0.82

 < 2014년 일본 조미료 유통채널별 점유율 그래프 > 

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅴ 통관검역   

 1. 일본 수입통관 절차

 2. 일본 조미료 통관검역 참고사항

 3. 일본 조미료 통관거부사례

 4. 일본 조미료 수입통관 제출서류 
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1. TRADING INFORMATION - 일본 수입통관 절차

KEY INFO

수입통관의 흐름

수입항 도착 → 보세지역 화
물반입 → 수입 /납세신고 
→ 세관 심사 → 관세 납부 → 
수입허가 → 화물반출 → 화
물 인수

서류준비
소요기간 

소요금액

5일

145달러

통관수속
소요기간 

소요금액

2일

75달러

항만, 터미널 처리
소요기간 

소요금액

2일

250달러

내륙운송
소요기간

소요금액

2일

445달러

 출처 : Doing Business

□ 수입통관의 순서

 - 수입항 도착 → 보세지역으로 화물반입 → 수입신고, 납세신고

→ 세관에 의한 심사, 검사 → 관세 등의 납부 → 수입허가 

→ 보세지역으로부터 화물반출 → 수입자 화물 인수의 순서로 

이루어짐

□ 수입신고 시기 

 - 수입신고의 시기는 원칙적으로 수입물품이 보세구역 또는 특별히 

허가받은 보세구역 외의 장소에 반입된 후임. 다만 특정 물품에 

대하여 세관장의 승인을 받은 경우에는 선박에 물품을 적재한 채 

또는 물품을 보세구역으로 반입하기 전에 신고해야함 

□ 수입신고자 

 - 수입신고는 원칙적으로 수입하고자 하는 자가 해야 하지만 통상적으로 

수입자를 대신하여 통관업자에 의한 대리 신고가 이루어짐

□ 제출서류

 - 수입신고는 통상, 수입(납세)신고서에 다음 서류를 첨부하여 세관수입 

부문의 품목별(참기름 및 들기름은 농수산물) 통관 담당 부문에 제출함

 - 수입신고서 외에 필요한 서류의 종류는 다음과 같음

< 일본 통관 서류 >

  ▪ 반입서(Invoice)

  ▪ 선박증권(또는 항공화물운송장) 

  ▪ 보험료 명세서 

  ▪ 운임 명세서 

  ▪ 포장 명세서

  ▪ 타 법령의 허가 및 승인증(식물방역법 등, 관세 법령 이외의 법령에 의한 허가 

및 승인을 받을 필요가 있는 화물의 경우)

  ▪ 식품 등의 수입신고서 

  ▪ 특혜 원산지 증명서(특혜 관세의 적용을 받을 경우)

  ▪ 감면세 명세서(감면세의 적용을 받는 경우)
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KEY INFO

통관 위임 및 보세지역 반입

보세지역 반입 시 선하증권

(B/L), 보증서 (L/G) 필요

통관 및 화물 국내 수령

"수입(납세)신고서" 및 공급

증명서(Invoice), B/L, 보험 증권, 

기타 법령 인허가 상품, 원산지 

증명서 필요

INTERVIEW

“식품 수입신고서 제출 후 

원재료 및 제조 공정표 제출

을 진행한다.

수출 시, 수입업자가 명확히 

지정되어 있어야 통관 가능하

다.“

도쿄검역소 

Mr. Tamayama와의 인터뷰

□ 항만 물류 수입 절차 

 - 통관 위임 및 보세 지역에 반입

▪ 수출자의 사전 선적 통지(Shipping Advice)가 들어오면, 수입자는 

기용한 해운 화물 업자를 정하고, 수취, 통관 수속의 대행을 위임함

▪ 화환(貨換) 어음계산서 결제의 경우에는 인수 대금 결제 및 상환으로 

은행에서 선하증권(B/L) 등 선적 서류를 입수, B/L은 승인을 하고, 

해운 화물 업자에게 전달함 

▪ 해운 화물 업자는 B/L 을 선박 회사에 제시하고 D/O (화물 통과 

지시서)를 입수하여, 이것과 상환으로 화물을 인수, 보세 지역에   

반입함

 - 통관과 화물의 국내 수령 

 

▪ 해운 화물업자는 세관에 수입(납세)신고서 및 공급증명서

(Invoice), B/L, 보험 증권, 기타 법령 인허가 등록증, 원산지 

증명서 등을 제출하고 수입 신고를 함

▪ 필요한 세관 검사를 받고 관세와 소비세를 납부하여 세관장으로부터 

수입 허가를 얻은 후 이를 보세 지역 담당자에게 제시하고 국내화물로 

화물을 수령

< 일본 수출절차 흐름도 >

출처 : 일본무역진흥기구(www.jetro.jp)
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2. TRADING INFORMATION - 일본 조미료 통관검역 참고사항

KEY INFO

통관 시 유의사항

 - 식물방역법

수입 시에 수출국에서 발행된 

식물검역증명서가 필요

 - 식품위생법 

농약, 보존료 등의 사용기준이 

있어 사전에 시험성적서 등의 서류 

준비가 필요

KEY INFO

소르빈산(sorbic acid)

대표적인 합성 보존료이며, 

가공식품의 보존에 흔히 

사용됨. 벤조산과 그 염과 

함께 대표적인 합성 보존료로 

꼽히고 있음

폴리솔베이트(polysorbate)

서로 잘 혼합되지 않는 
액 체 나  고체를 액체에 균일
하게 분산시키기 위해 사용되는 
첨가물
 

INTERVIEW

“수입절차로는 식품과 수

입신고서 제출이 필요하며, 

신선식품과 고춧가루는 원칙

적으로 원재료 100%라는 

신고서 내용에 따라 검사가 

필요하기도 하다.”

도쿄검역소

 Mr.Tamayama와의 인터뷰

□ 일본 조미료 통관검역 참고사항

 - 일본의 식품위생법 제 16조에 따라서 판매용으로 제공하거나 영업을 

목적으로 사용하는 식품, 첨가물, 포장용기를 수입하는 자는 정해진 바에 

따라 후생노동성대신에게 식품 등 수입신고를 해야 함

 - 일본 조미료의 경우 일본 식품위생검사 지침 중 식품첨가물 분석법

(1989)에 의하여 방부제로 사용되고 있는 소르빈산 시험 항목에서 

내용물 kg 당 0.005g이 검출한계로 되어 있으며, 합성착색료(산성탈색소)등에 

합격하여야만 통관이 가능하므로 사전 주의가 필요함

 - 한편, 일본에서 유달리 규제가 심한 폴리솔베이트(Polysorbate)의 

경우는 미국, EU 등지에서는 식품에 따라 다르나 최저 1g/kg을 

허용하고 있으나 일본의 경우는 검출한계가 0.02g/kg으로 타국에 

비해 50배나 심한 규제를 실시하고 있음

 - 일본으로 조미료 수입희망자는 수입 상담 시 성분표와 공정도를 

가지고 일본 후생성에서 지정하는 검사 항목과 검사기준치를 정확히 

확인하여 두어야 함

 - 비슷한 조미료라 하더라도 재료 및 공정도에 따라 검사 항목이 

달라질 수 있으므로 꼼꼼히 체크하여야 함

 - 판매목적의 조미료를 수입하는 경우에는 후생성 검역소 수입

식품감시담당에 '식품 등 수입신고서'와 관련 서류(제조공정표, 

성분분석표 등)를 첨부하여 신고해야 함. 검역소에서 심사 및 

검사 후 식품위생법상 문제가 없으면 신고서에 '신고필' 인장을 

찍고 식품위생법 절차를 마침
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발표일 2014년 7월

상품명 옌타포(태국쌀국수요리)소스 : 기타조미료

수출국 태국

내용

후생성고시 제370호 식품, 첨가물 등의 규격 기준에 의거

 - 식품첨가물 안식향산 검출 (분석결과: 0.80g/kg 검출)

 - 간장 외 조미료에서 안식향산나트륨이 검출되면 안 됨

처리 폐기, 반송

출처 : 일본후생노동성(厚生労働省)

발표일 2014년 5월

상품명 야생초 가공품 및 조미료 : 고추

수출국 중국

내용

후생노동성 식안발0331 제5호 아플라톡신을 함유하는 식품의 취급에 의거

 - 아플라톡신 13 μg/kg (B1:13.0) 검출

 - 총 아플라톡신(아플라톡신 B1, B2, G1 및 G2의 총합)의 기준은 10μg/kg임

처리 반송

출처 : 일본후생노동성(厚生労働省)

3. TRADING INFORMATION - 일본 조미료 통관거부사례
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□ 반입서

4. TRADING INFORMATION - 일본 조미료 수입통관 제출서류 



Red Pepper Powder : Japan

- 36 -

□ 포장명세서
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□ 수입신고서
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□ 선박증권(또는 항공화물운송장)
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□ 원산지 증명서
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□ 특혜원산지증명서
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□ 감면세 명세서
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□ 보험료 명세서



Ⅵ 관세 및 세금   

 1. 일본 고춧가루 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 일본 고춧가루 관세 및 세금 

INTERVIEW

“신선 고추의 경우 WTO 협

정 세율에 의해 3%

건조 고춧가루의 경우,

- 소매용 용기의 경우 6%

- 종이 및 비닐류에 대량으로 

포장되어 있는 경우 0%

가 부과된다.“

도쿄세관 

Mr. Narita 와의 인터뷰

 

KEY INFO

일본 소비세율

2015년 7월 현재 8%의 

소비세율은 2015년 10월 

이후로 10%로 상향될 예정

□ 관세

 - 일본관세법, 일본관세잠정조치법, 일본관세정율법에 따라 HS 

CODE 「0904.22.100」에 해당되는 품목은 7%의 기본 세율을 

부과함

 - 한일 자유 무역 협정이 체결되면 한국과 일본 양국 사이의 통관수속, 

인증절차 등 진입장벽의 철폐로 무역과 투자가 활성화 되며 관세 철폐도 

함께 이루어 질 것으로 전망됨

< 일본 고춧가루 관세율 >

HS CODE 품목 기본세율
WTO 

협정세율

0904.22.100 고춧가루 7%　 6%　

출처 : 일본 관세청(www.customs.go.jp)

□ 기타 세금 (소비세)

 - 일본 소비세는 국가 전체 소비세와 지방 소비세로 나뉘어져 합산

되어 부과됨

 - 국내의 부가가치세에 해당하는 일본의 소비세는 다음의 국내 

및 수입거래에 대해서 비과세인 일정 거래를 제외하고 과세되며 

2015년 7월 현재 소비세율은 8%(지방소비세 1%를 포함)로 

단일 세율임

 - 각 지방 소비세는 통관되는 지역에 따라 다르므로, 어느 지역 

세관을 이용할지 정해진 후 그 세관에 문의하는 것이 바람직함

 - 각 세관 정보는 하기에서 일본어로 확인 가능함 

www.customs.go.jp/tetsuzuki/c-answer/sonota/9301_jr.htm



Ⅶ 인증 및 허가등록

 1. 일본 유기농 인증정보

 ※ 고춧가루는 일본 내 별도의 허가등록이 필요 없음

 식품위생법과 관련된 특별한 허가는 필요 없음. 수출 시, 식품 포장

방식에 대한 검사와 식품류 신고서, 제품 제조과정에 대한 서류가 

필요함. 건조 고춧가루의 경우에는 건조 시 소요되는 시간과 온도에 

대해 기재해야 함. (방사선 살균 제품은 수입 안됨)

오사카 세관 담당자 인터뷰 내용
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1. LICENSE INFORMATION - 일본 유기농 인증정보

< 일본 유기농 인증 >

인증명 유기 JAS

내

용

 - 소비자에게 판매되는 유기농 농림수산품에 

대하여 일본농림수산성에서 규정한 품질, 

생산방법 기준에 적합한 제품에 부여하는 

인증

 - 농림수산성이 지정한 제 3자 인증기관이 

생산자, 제조업체, 유통업체 또는 수입

업자를 인증하면 피인증자는 대상품목에 

유기 JAS 마크를 부착할 수 있음

 - 인증을 취득하는데 드는 비용이 비싸고, 

인증 기준을 충족하기가 매우 까다로운 것으로 

알려짐 

발행기관  일본 농림수산성

유기농 인증 성격
유기농 표시 시 반드시 

취득 필요

 

KEY INFO

일본 유기농 인증인 유기 

JAS 인증을 취득하려면 

서류심사, 현장검사, 그리고 

인정 후 1년마다 검사를 

거쳐야 함 

□ 일본 유기농 인증 '유기 JAS' 취득  

 - 유기농법으로 재배된 농산물을 일본에서 인정받으려면 유기 

JAS 규격을 획득해야 하며, 이 JAS 마크를 붙이고 있는 식품은 

‘유기 ○○’등으로 표시 할 수 있음

 - 유기 JAS 규격의 인증 절차는 다음과 같음 

< 유기 JAS 인증 취득절차 >

인정신청서 제출

인정신청서 서류심사

현장검사

감사

생산관리자는 인정기관에 인정 신청서
제출

인정기관은 신청서의 기재 내용과 첨부
서류에 대해 기술적인 기준 충족 여부를
서류 심사로 행함

인정기관, 혹은 검사원으로 부터 현장
검사에 대한 사항을 연락을 받고 일정을
조절하여 검사를 받음

판정 인정기관은 검사결과로 판정을 행함

이의제기
판정결과에 이견이 있는 경우에는 인정
기관에 이의를 제기함

인정 후 연 1회에 감사를 행함

출처 : 일본 농림수산성(www.maff.go.jp)

 - 유기 JAS 인증을 받으려면 신청 수수료가 1,200 ~ 2,000만원,  

매년 200 ~ 300만원의 갱신비용이 필요
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 - 현장 검사 시 생산 일정 관리 책임자 및 생산자 조사, 포장 

확인, 비료, 배양 관리방법, 출하 또는 처분방법, 생산일정 

관리 담당자의 자격, 생산과정에 사용하는 검사방법 등 실시

되고 있음

 - 서류심사 제출서류는 다음과 같음  

< 서류심사 제출서류 >

□ 2011년 일본 원전사고 이후로 일본 정부에서 식품에 관련된 

방사성 세슘 잠정 규제치를 공포함

 - 야채의 경우 세슘 최대치는 500(Bq/kg)임

§ 신청자의 성명 또는 명칭 및 주소

§ 생산 일정 관리 담당자의 성명·약력

§ 평가를 실시하는 농산물 종류

§ 생산 장소 소재지, 면적

§ 농원 지도

§ 수계도 혹은 용배수도 (논 경우)

§ 항공 방제용 작업 지도 (농약 공중 살포 실시 지역의 경우)

§ 생산 관리 및 등급의 조직 기구도

§ 보관 등에 관련된 시설 도면

§ 포장 이력 관리 기록



Ⅷ  

라벨링 및 식품첨가물 

 1. 일본 조미료 라벨링 정보

 2. 일본 농약 및 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 일본 조미료 라벨링 정보 

INTERVIEW

“라벨링에 과대광고나 허

위광고로 소비자가 오인할 

수 있는 표시는 해서는  안 

된다.”

소비자청 (消費者庁) 

Ms. Hukuoka 와의 인터뷰

KEY INFO

라벨링 주의사항

품질표시기준을 지키지 않

았을 경우에는 JAS법 제19

조의 14의 규정에 근거해 

농림수산대신, 농림수산성이 

해당 판매자에 대해 책임을 

물을 수 있음

□ 일본 라벨링 기준

 - 일본 식품 라벨 위치는 용기 또는 포장의 보이기 쉬운 곳에 식별

이 용이한 방법으로 표시가 되어야 함

 - 라벨 표시 항목에는 명칭, 원재료명, 내용량, 유통기한, 수입국 

및 수입회사 정보(사명, 주소 등), 영양성분표시 등이 표기되어야 함  

 - 또한 보존방법 및 섭취 등 취급상의 주의사항 내용이 별도로 

추가될 수 있음 

 - 간혹, 식품라벨 내용 표기 오류로 인해 소비자에게 혼란을 주

어  리콜 당하는 사례도 있기 때문에 주의하여 표기하여야 함

 - 원산지 법률에 따라, 일본에서 판매되는 수입식품의 용기 포장에

는 일본어로 직역하는 것 이상의 정확한 일본어로 라벨링이 부착

되어 있어야 함

< 일본 고춧가루 라벨링 내 표시사항 > 

- 명칭
- 원재료명
- 내용량
- 유통기한
- 수입국

- 수입회사 정보(사명, 주소 등)
- 보존방법 및 섭취 등 취급 상의 주의  

사항
- 영양성분표시
- 포장 관련 분리수거 표시

출처 : 일본 소비자청(www.caa.go.jp)

< 일본 고춧가루 라벨 이미지 >
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 일본 농약 및 식품첨가물 정보 

INTERVIEW

“첨가물 없이 그대로 말린 

고춧가루의 경우 특별한 규

제나 의무 표시가 없다.”

소비자청 (消費者庁) 

Ms. Hirano 와의 인터뷰

KEY INFO

포지티브리스트 제도

농식품 내 농약 잔류 기준 

제도로, 고춧가루의 경우 농약 

잔류 기준을 준수할 필요가 

있음 

□ 잔류농약 등의 규제에 대해 일정 이상의 농약 등이 잔류하는 

식품의 판매 등이 금지되고 있으므로 주의가 필요

 - 일본에서는 사용이 금지되어있는 식품 첨가물이나 사용 기준이 

정해져있는 것이 있고, 그 사용 여부 등에 주의를 요함

 - 절차에 이용한 선행 샘플이 실제로 판매 영업 목적으로 수입

되는 식품과 동일성 확인이 곤란한 경우, 수입이 불가할 수 

있으므로 주의를 요함 

 - 알레르기 표시제도의 내 원재료 (또는 이에 준하는 것)를 포함하는  

가공 식품에 대해서는 적절한 표시가 의무임 

□ 2006년 5월부터 포지티브리스트 제도가 시행되고 있음

 - 건조 고추의 경우 아래와 같은 잔류 기준치에 맞추어야 함

< 일본 고춧가루 농약 잔류 기준 > 

품목명 기준(ppm)

AZOCYCLOTIN, CYHEXATIN 5
AZOXYSTROBIN 30

ABAMECTIN 0.2
AMETOCRADIN 15
IMIDACLOPRID 7

SPIROTETRAMAT 15
THIAMETHOXAM 7
TEBUCONAZOLE 10
TEBUFENOZIDE 10
TOLYLFLUANID 20
BIFENTHRIN 5

FENPYROXIMATE 5
BUPROFEZIN 10

FLUOPICOLIDE 7
FLUXAPYROXAD 6

FLUTRIAFOL 140
FLUBENDIAMIDE 7

BOSCALID 10
MANDIPROPAMID 10
METAFLUMIZONE 6

METALAXYL and MEFENOXAM 10
METHOXYFENOZIDE 20

출처 : 일본 식품화학연구진흥재단(www.ffcr.or.jp)
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 - 한편 고춧가루를 비롯, 용기 포장에 넣어진 가공 식품에 대해서는 

원칙적으로 모든 식품 첨가물의 명칭을 기재해야함

 - 일본 농림규격 JAS 법에서는 식품 첨가물 이외 원재료와 식품 

첨가물을 구분하고 무게의 비율이 많은 순서대로 해당 식품에 

사용한 모든 원재료를 기재하게 되어 있음



2015. 8.


