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Ⅰ 시장통계  

1. 글로벌 기타 식물 및 그 부분 수입추이

2. 중국 기타 식물 및 그 부분 수입추이

3. 중국 차(茶) 시장규모 추이

4. 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율 

5. 중국 차(茶) 시장 소비연령 점유율

※ 그라비올라(Annona muricate)는 식물학상 포도나무과 
번여지속에 속하는 식물로, 기타 식물 및 그 부분에 
대한 통계자료를 통해 수입추이를 파악하고자 함 

 



Graviola : China

- 3 -

1. STATISTICS ANALYSIS - 글로벌 기타 식물 및 그 부분 수입추이

KEY INFO
식물학 및 HS CODE 분류에 
따라 그라비올라 잎은 기타 
식물 및 그 부분에 포함되며, 
해당 제품에 대한 중국 수입
은 세계 4위로 나타남

 “2014년 중국 기타 식물 수입 세계 4위 규모”

☐ 중국 내 그라비올라 제품이 속하는 HS CODE는「1211.90.9991」으로 

파악되었음

< 그라비올라 HS CODE 정보 >

한국
1211.90

주로 향료용ᆞ의료용ᆞ살충용ᆞ살균용 기타 이와 

유사한 용도에 적합한 식물 및 그 부분(종자와 과

실을 포함하고 신선한 것 또는 건조한 것에 한하며, 

절단ᆞ분쇄 또는 분말화한 것인지의 여부를 불문)

1211.90.9099 기타

중국 1211.90.9991

기타 식물의 한 종류로 인섹티사이달, 살균제, 신

선 및 건조 제품 (분할, 파쇄 또는 분말로 된 것

인지 아닌지의 여부 불문)에 사용되는 것

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

☐ 2014년 글로벌 기타 식물 및 그 부분에 해당되는 제품의 수입 상위에는 

다양한 권역대의 나라들이 분포하고 있는 것으로 나타남 

 - 가장 많은 수입액을 나타내고 있는 국가는 미국으로 3억 4,199만 

7,154달러를 기록하며 전체 규모의 약 7.65%를 차지하고 있음

☐ 2014년 중국의 기타 식물 및 그 부분에 해당되는 제품 수입은 지속적으로 

증가하고 있는 추세

 - 2014년에는 전년대비 3.54%의 증가율을 나타내며 1억 7,128만 4,544

달러를 기록함

< 국가별 기타 식물 및 그 부분 수입추이 >

    (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 
증감률

글로벌 3,704,882,394 4,141,413,475 4,471,846,160 7.98
1 미국 297,565,682 325,926,864 341,997,154 4.93
2 독일 209,935,303 226,161,726 257,903,322 14.03
3 일본 211,608,235 225,931,187 227,872,828 0.86
4 중국 91,304,721 165,423,425 171,284,544 3.54
5 싱가포르 108,765,987 154,808,008 139,754,329 -9.72

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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2. STATISTICS ANALYSIS - 중국 기타 식물 및 그 부분 수입추이

KEY INFO
중국은 HS CODE 10자리가 
아닌 8자리만으로도 수입
통관이 가능하며 일부 
품목의 경우 6자리만으로도 
수입이 되는 경우가 있음

“중국 그라비올라를 포함한 

기타 식물 및 수입시장, 한국 17위”

☐ 그라비올라가 포함된 기타 식물 및 부분에 해당하는 제품의 중국 수입

시장은 인도네시아가 가장 큰 점유율을 차지하고 있는 것으로 나타남

 - 2014년 기준 인도네시아 제품의 수입규모는 61만 9,462달러에 달하며 

이는 중국 전체 수입의 25.64%를 차지하고 있는 것으로 집계됨

☐ 한국산 제품은 2014년 4,839달러 규모의 수입액을 기록하며 전체 

규모의 0.2%를 차지, 17위에 랭크되었음

 - 중국의 한국산 제품 수입은 과거 아주 소량이었던 것으로 파악되며, 

2014년의 수입량이 특히 큰 성장을 기록한 것으로 분석됨

< 중국 기타 식물 및 그 부분 수입추이 > 
                                                          (단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증감률
글로벌 1,976,401 2,300,641 2,416,313 5.02

1 인도네시아 85,879 270,836 619,462 28.72
2 인도 587,661 465,916 602,181 29.24
3 미국 81,059 80,622 359,214 45.55
4 불가리아 81,851 147,954 178,361 20.55
5 페루 52,136 0 141,480 -
17 한국 0 0 4,839 -

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

< 중국 내 한국산 기타 식물 및 부분 수입추이 >

(단위 : 달러)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

위 자료는 HS CODE 8자리(1211.90.99) 기준의 통계임
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3. STATISTICS ANALYSIS - 중국 차(茶) 시장규모 추이

KEY INFO
중국인들에게 차 문화는 
깊이 자리하고 있으며 
그 시장규모 역시 2011년 
이래 지속적인 증가세를 
기록하고 있음

“중국 차(茶) 시장, 2011년 이후 증가세”

□ 중국 차(茶) 시장 규모는 2011년 이후 지속적인 증가세를 기록

 - 2014년 중국 차(茶) 시장 규모는 143억 5,032만 달러를 기록하였음

 

□ 중국인들에게 차 문화는 유래가 깊고 일상 속 깊이 자리하고 있어 

계속해서 시장 규모가 증가하는 추이를 보임

 - 2011년 ~ 2014년 전체 수입량 증가율은 약 17.23%로 집계되었으며 

매년 5.44%의 성장률을 기록

< 중국 차(茶) 시장규모 추이 > 

(단위 : 백만 달러, %)

2011 2012 2013 2014 전체 
증감률

연평균
증감률
(2011/
2014)

시장
규모 12,240.7 12,898.19 13,578.16 14,350.32 17.23 5.44

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)

(단위 : 백만 달러)

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS – 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율

KEY INFO
중국 차(茶) 시장 내 최대 
점유율을 차지하고 있는 
Unilever社는 대표적으로 
Lipton 브랜드를 보유하고 
있음

 "중국 차(茶) 시장, 

기타 업체 및 Unilever社 강세"

□ 글로벌 리서치 기관인 데이터모니터에 따르면, 2014년 그라비올라 차 

제품을 포함한 전체 중국 차(茶) 시장은 기타 업체들과 다국적 기업인 

Unilever社가 대부분을 차지하고 있는 것으로 집계되었음

 - 중국 차 시장 내 점유율이 가장 높은 개별 제조기업(판매량 기준)은 

Unilever社로 집계됨

 - Unilever社의 대표적인 차 브랜드로는 Lipton을 들 수 있음

 - 이 외에도 중화권 기업들의 점유율이 두드러지게 나타났으며, 대표적으로 

Zhejiang Tea社, Huangshan Jinye Tea社, Jinagxi Ninghong社, Ting 

Hsin International社가 각각 한 자리 수대의 점유율을 유지하고 있는 

것으로 나타남

 - 중화권 기업 중 Zhejiang Tea社는 중국 최대 차(茶) 생산 기업으로 

알려져 있음

 < 중국 차(茶) 시장 기업별 점유율 >

                                                                  (단위 : %)

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)

기업명 2011 2012 2013 2014

총 계 100 100 100 100

기타 82.58 82.33 82.09 81.84

Unilever 8.33 8.45 8.57 8.70

Zhejiang Tea Group 3.91 3.95 3.99 4.03

Huangshan Jinye Tea 2.38 2.40 2.42 2.44

Private Label 2.15 2.20 2.24 2.29

Jinagxi Ninghong 0.55 0.57 0.58 0.59

Ting Hsin International 0.10 0.10 0.10 0.10
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5. STATISTICS ANALYSIS – 중국 차(茶) 시장 소비연령대

KEY INFO
중국 내 차(茶) 시장 
연령별 소비율은 35세에
서 44세 사이의 중장년
층이 22.43%로 가장 
높은 추이를 기록함

 "중국 차(茶) 시장, 

3 ~ 40대 소비율 가장 높아"

□ 글로벌 리서치 기관인 데이터모니터에 따르면, 2012년 중국 차 소비 

점유율이 가장 높은 연령대는 35 ~ 44세의 중장년층인 것으로 조사

되었음

 - 하지만 25세에서 34세 사이의 청장년층도 약 21% 내의 비슷한 소비율을 

기록해 중장년층과 비교해 큰 차이가 없는 것으로 집계되었음

 - 0세 ~ 14세의 유아, 청소년층의 경우 약 10% 대의 소비율을 보이며 

가장 낮은 점유율을 기록한 것으로 나타남

 < 중국 차(茶) 시장 연령별 소비율 > 

                                                               (단위 : 세, %)

소비 연령대 2011 2012
0 ~ 14 9.89 9.88
15 ~ 24 17.87 17.89
25 ~ 34 20.75 20.76
35 ~ 44 22.41 22.43
45 ~ 54 17.39 17.39

55세 이상 11.68 11.65

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)

< 2012년도 중국 차(茶) 시장 연령별 소비율 > 

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드   

1. 한눈에 보는 중국 차(茶) 시장트렌드 

2. 중국 차(茶) 시장이슈 
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 중국 차(茶) 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 최근 유기농 및 친환경 제품에 대한 인지도가 증가하면서 관련 식품의 수요가 증가하고 있음
ü 녹색 인증으로 대표되는 중국 자체 인증 제도가 운영되고 있으며 이를 취득

하는 식품 제조업체가 늘고 있음

KEY NEWS 2 ü 차(茶) 문화는 예로부터 중국인들의 일상생활 깊이 자리하였음
ü 1인 당 차(茶) 소비량은 매년 약 0.95kg으로 나타남

KEY NEWS 3 ü 세계 최대 차(茶) 재배국임에도 불구 현지 생산 제품에 대한 상품성 및 안전성에 
대한 문제 제기 지속

KEY NEWS 4 ü 그라비올라는 항암 치료에 효과적인 성분을 포함하고 있으며 아토피 치료에도 
효과적인 제품이나 중국 내 인지도는 아직 미미함

Marketing 
point 1

ü 단순한 그라비올라 판매보다는 용기에 그라비올라 효능 관련 문구를 추가하여 
판매하는 것이 중국 소비자들의 관심을 끌어낼 수 있을 것임

ü 중국의 경제생활수준이 높아지면서 고효능, 고품질 식품 시장이 활성화 되고 
있으므로 이를 노려 홍보 전략을 세우는 것을 추천

Marketing 
point 2

ü 중국 소비자들의 다양한 식습관에 맞추어 티백, 캡슐, 파우더 등의 여러 형태로 
제품을 개발하는 것도 하나의 방법임
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2. MARKET TREND - 중국 차(茶) 시장 이슈

KEY INFO
세계 최대 차(茶) 생산국
이라는 타이틀에도 불구,  
중국 로컬 차(茶) 가공 제품은 
상품성 및 안정성에 대한 문제 
제기가 지속되고 있음

“중국 내 친환경, 유기농 식품 인지도 증가”

☐ 중국 소비자들의 소비 수준이 높아지면서 건강에 신경을 쓰는 문화가 보편화

되었고 이에 친환경 유기농 식품에 대한 관심 및 수요도가 증가하고 있음

 - 중국인들에게 있어 친환경 유기농 식품은 크게 녹색 식품, 무공해 농산물, 

유기농 식품 총 3개 분야를 포괄한 개념으로 인식되고 있음

 - 다국적 대형 유통업체인 까르푸, 월마트 등에서도 유기농 식품 코너를 별도 

마련하여 운영할 정도로 중국 내 관심이 높게 나타남

 - 또한 멜라민 파동, 염색 만두 사건 등으로 식품 안전성에 대한 중국 소비자

들의 목소리가 높아지면서 고급 식품 원재료를 바탕으로 제품을 생산하여 

이를 홍보 전략으로 활용하는 업체들이 증가하고 있음

 - 이와 같은 중국 현지 사정을 고려해 녹색 식품 인증 등을 취득하여 홍보한

다면 보다 수월하게 시장 진입을 할 수 있을 것으로 전망됨

“중국 현지 차 내수 시장은 증가하고 있으나 상품성은 

아직 이를 따라가지 못해”

☐ 중국인들의 차 소비량은 매년 증가하고 있음

 - 약 4천여 년 전부터 차를 마셔온 것으로 전해지며 중국인들의 대표적인 

문화 중 하나로 깊이 뿌리를 내려왔음

 - 식량농업기구(Food and Agriculture Organization)에서 진행한 조사 결

과 중국인 1인 당 매년 약 0.95kg의 차를 소비하는 것으로 알려졌음

 - 또한, 전체 차 소비규모는 매년 약 5%씩 성장하고 있고 2014년 차 소비

량은 약 13억 톤이었음. 2015년 추정치는 약 13억 6,500만 톤으로 증

가할 것으로 예상하여 계속해서 이 추이를 이어갈 것으로 조사되었음

 - 그러나 이러한 시장 확대는 주로 국내에서 이루어지고 있음. 식량농업

기구가 발표한 중국 차 시장 분석 보고서에 의하면 아직 중국은 차를 수입

하는 것보다 직접 재배하여 섭취하는 문화가 자리 잡고 있는 것으로 나타남



·

KEY INFO
중국 내 그라비올라의 인지도는 
아직 낮은 수준인 것으로 조사됨

INTERVIEW
“당사는 그라비올라 제품을 
광장시장, 마트 과일도매상
들에게 납품하고 있다. 현재 
중국 내에서  그라비올라를 
수입하는 업체가 매우 적고 
대부분 중국산 제품을 판매
한다. 유일한 수입 국가는 
베트남으로 알고 있다.”

- 上海罗棉贸易有限公司 
Ms. 瞿凤莲

(중국 과일 생산업체)

☐ 중국은 세계 최대 차(茶) 재배국일 뿐만 아니라 재배 지역 역시 

넓어져 가고 있음에도 불구하고, 수입산 제품에 비해 다소 낮은 상품성과 

안정성에 대한 문제 제기가 거듭되어 중국 정부 차원에서 이를 해결하고자 

노력 중에 있음

 - 중국 내 대형 마트에서 판매되고 있는 로컬 차 제품에서 인체에 유해한 

잔류농약 성분인 Dicofol(디코폴)이 검출되기도 하였음

“중국 내 그라비올라의 인지도는 아직 미미한 수준”

☐ 천연 항암제 역할 및 아토피에 탁월한 효능을 지닌 그라비올라는 아직 중국 내 

인지도는 낮은 수준인 것으로 파악됨

 - 현지 인터뷰 결과 그라비올라를 유통하는 중국 수입 업체가 매우 적은 

것으로 조사되었음

 - 일반적으로 그라비올라는 베트남, 브라질 등 열대 우림지역에서 자라 실제 

중국이 이를 수입하는 국가 역시 베트남 등 동남아 일부 국가가 전부인 것

으로 나타났음

☐ 중국 온라인 쇼핑몰 사이트에서는 크게 파우더, 티백, 캡슐 형태의 그라

비올라 가공품이 유통되고 있음

< 온라인에서 판매되고 있는 그라비올라 가공품 >

제품명
그라비올라 

파우더
제품명 

Nowfood 

그라비올라
제품명 

그라비올라

티백 3팩

용량 0.22kg 용량
500mg

/100캡슐
용량

0.25kg

(3*30=90봉지)

가격 256위안 가격 209위안 가격 417위안

출처 : 타오바오(www.taobao.com)

시장트렌드 출처
- 식량농업기구(www.fao.org)
- 타오바오(www.taobao.com)
- 중국 녹색식품인증(www.greenfood.org.cn)



Ⅲ 유통구조   

1. 중국 차(茶) 제품 포함 수입 식품 유통구조 및 현황

2. 중국 차(茶) 제품 포함 수입 식품 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 차(茶) 제품 포함 수입 식품 유통구조 및 현황

KEY INFO
그라비올라 제품은 현지 도매상, 
온라인 쇼핑몰 등을 통해 중국 
소비자에게 유통되고 있으며 수입 
업체 수가 매우 적은 것으로 조
사되었음 

“빠른 개방과 개혁으로 유통구조가 복잡해지는 양상”

☐ 중국의 빠른 경제 성장, 개방, 개혁으로 식품 유통 구조는 점차 

복잡한 모습을 보이게 되었음

 - 특히, 광저우, 상하이, 베이징 등 1선 도시는 유통 기반 시설이 

비교적 잘 갖춰져 있는 것으로 알려짐

 - 국가 규모가 큰 만큼 각 지역별로 상이한 대형 유통 업체가 운영되고 

있으며 소매 유통업체에 납품하는 벤더 역시 다양한 양상을 띠고 있음

 - 최근 편리함과 가격 경쟁력을 내세운 온라인 쇼핑몰이 급부상하

고 있으며 대형 유통업체 뿐만 아니라 소매업체들 역시 자체 

홈페이지를 개설하여 고객 수를 늘리고 있음

☐ 현지 인터뷰 조사 결과, 그라비올라 제품은 다양한 유통채널을 

통해 소비자에게 도달하고 있는 것으로 파악됨  

 - 광동성과 상하이 시 지역을 중심으로 그라비올라 제품 등을 수입하는 

업체가 운영되고 있는 것으로 파악되었음

 - 주요 그라비올라 수입 국가는 대만, 베트남 등 동남아시아 국가이며 

중국 내 수입 유통 업체가 매우 적고 온라인 쇼핑몰, 2차 도매 등을 

통해 소비자들에게 유통되고 있음

 

< 중국 차(茶) 및 수입 식품 유통구조 >

출처 : 현지 인터뷰 및 관련 문헌조사 결과를 토대로 작성
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 차(茶) 제품 포함 수입 식품 유통채널별 점유율

KEY INFO
중국 차(茶) 유통시장은 개인 
소매상, 슈퍼마켓 등 소형 
유통채널이 지속적으로 강세
를 보이고 있음

“중국 차(茶) 유통채널, 개인 소매상 강세”

☐ 글로벌 리서치 기관인 데이터모니터에 따르면. 2014년 중국 차(茶) 시장의 

유통업체별 점유율은 개인 소매상이 약 53.91%로 1위에 랭크됨

 - 2011 ~2014년 동안 개인 소매상의 점유율은 50%대 내에서 소폭 

감소세를 보이고 있는 것으로 나타남

☐ 한편, 슈퍼마켓/하이퍼마켓의 점유율은 2014년 약 20.9%를 차지하며 

2위에 랭크되었고 2011년 이후 지속적으로 규모가 성장하고 있음

 - 서비스 스테이션의 경우 점유율이 1% 대로 나타나 중국 시장에서는 

그다지 큰 비중을 차지하지 않는 것으로 집계됨

< 중국 차(茶) 시장 내 유통채널 비중 (판매량 기준) >             
                                                                (단위: %)

구분 2011 2012 2013 2014

개인 소매상 54.57 54.43 54.17 53.91

슈퍼마켓/하이퍼마켓 19.73 20.23 20.57 20.90

전문 소매상 16.21 15.81 15.62 15.43

편의점 6.89 6.93 6.97 7.02

서비스 스테이션 1.24 1.25 1.33 1.41

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)

< 2014년 중국 차(茶) 제품 유통채널별 점유율 >

출처 : Data Monitor (www.datamonitor.com)



Ⅳ 통관검역   

1. 중국 수입통관 절차

2. 중국 그라비올라 가공식품 통관검역 참고사항

3. 중국 차(茶) 제품 통관 거부 사례

4. 중국 수입통관 제출서류
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1. TRADING INFORMATION - 중국 수입통관 절차

KEY INFO
그라비올라 제품은 중국 내 
해당 수입 항구 지역의 검험
검역기관에서 수입 동식물, 
동식물 제품 검역을 받아야함

서류준비
소요기간 
소요금액

15일
260 달러

통관수속
소요기간 
소요금액

4일
80 달러

항만, 터미널 처리
소요기간 
소요금액

3일
140 달러

내륙운송
소요기간
소요금액

2일
135 달러

출처: Doing Business

(www.doingbusiness.org)

□ 수입통관 절차 요약

 - 수출 계약 ⟶ 수출 관련 서류 준비 ⟶ 선적 및 운송 ⟶ 수입 신고 

⟶ 검역 ⟶ 통관 ⟶ 중국 내 유통

□ 수입신고

 - 그라비올라 제품은 중국 내 항구에 제품 도착 시 해당 지역 검험검역기관에 

검험검역신고, 허가 및 라벨링 조사를 받아야 하며 이 때 해당되는 검역은 

수입 동식물, 동식물 제품 검역임

 - 수입신고의 시기는 원칙적으로 수입물품이 보세구역 또는 특별히 

허가받은 보세구역 외의 장소에 반입된 후임

 - 검험검역신고를 통과하면 입경화물통관단이 발행되며 중국 

세관에 사전입력신고를 진행함

□ 제출서류

 - 중국 수입신고 시 필요한 서류에는 원산지 증명서, 통관신고서, 

검사검역 신고서 등이 있음

 - 이 외에 필요한 서류의 종류는 다음과 같음

< 중국 통관 서류 >

▪ 통관신고서

▪ 선하증권 (또는 항공화물운송장)

▪ 검사검역 신고서 

▪ 검사검역 위탁서

▪ 계약서

▪ 수입 영수증 

▪ 포장 명세서 

 ▪ 원산지 증명서

 ▪ 위생증명서

 ▪ 품질 증명서

 ▪ 수입 대리업자 승낙서 

 ▪ 중문 라벨

 ▪ 수입보건식품허가증서

   (건강기능식품으로 분류 시 추가)
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KEY INFO

수입신고 시 송장, 포장명세서, 
선하증권 등은 필수 제출하여야 
하며 그라비올라 제품은 수입
되는 해당 지역의 감독검역
기관에서 발급한 식품 위생 
검역 증서를 함께 제시하여야 함

 

□ 세부 수입통관 절차

 - 그라비올라 가공제품은 중국 항구에 도착 시 화물의 확인 및 대리인 

관련 서류를 해당 지역 세관에 제출 후 통관 신청

 - 라벨링은 중국어로 기재되어야 하며 포장되어 수입될 경우 라벨 

견본을 필수로 준비해야 함 

 - 검역 신고 통과 후 수입신고 시 화물수입통관서를 제출 후 해관 

신고를 이어서 거쳐야 하며, 이 때 필수로 제출해야 하는 서류

로는 송장, 포장명세서, 선하증권 등이 있음

 - 중화인민공화국해법 및 수출입관세조례에 의거하여 모든 수출입

화물에는 관세가 부여되며 중화인민공화국 수출입세를 기준으로 

하는 관세율이 부과됨

 - 중국 세관담당자가 전 단계를 재확인하여 특별한 이상이 없을 시 

확인 완료 후 수입허가 승인

 - 통관된 그라비올라 제품은 정해진 기간 내에 부족한 서류 보완, 관세 

납부 및 검사 확인 관련에 대한 업무를 처리해야 하며 가공된 그라

비올라 제품이 수입될 경우 수입 및 재고량을 확인 후 위에 기재된 

업무 처리 후 통관이 최종 완료됨

< 중국 수출절차 흐름도 >

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn), 중국서부물류공공정부플랫폼(www.cloud56.net)
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2. TRADING INFORMATION – 중국 그라비올라 가공식품 통관검역 참고사항

INTERVIEW
“그라비올라 제품은 주로 
동남아시아 지역에서 수입
되며 통관 시 수입제품검
역 및 수입동식물제품검역 
혹은 국가질량감독검험검역
총국의 지역 검역기관에서 
수입식품위생감독검역을 받
아야 한다.”

- 佛山出入境检验检疫局 
Mr. Huang

(중국 광동 지역 검역국)

KEY INFO

차(茶) 제품의 중국 수출 시 
주로 문제시 되는 잔류농약 
성분으로는 Dicofol(디코폴)을 
들 수 있음  

□ 가공식품 통관검역 참고사항 

 

 - 중국으로 수입되는 식품의 검역 대상은 식품첨가물, 포장용기, 

재료, 식품용 공구 및 설비, 기타 식품 관련 제품을 들 수 있음 

 - 그라비올라 제품을 수출할 시 한국에서 발급된 위생증명서는 

인정되지 않으며 반드시 중국에서 재발급을 받아야 함

 - 검험검역국의 심사 후 수입식품 위생합격증이 발부되며, 이 

합격증이 위생증명서와 동일하다고 볼 수 있음

 - 수입식품 위생합격증이 발급된 제품에 한해 제품 포장에 “CIQ”마크 사용이 

허용됨

 - 수입식품 위생합격증 심의 기간은 장기간이 소요되므로 제품 유통기한 

고려 등 각별한 주의가 필요함

 - 통관이 허가된 제품에 한하여 검역 기관에서 위생 검사와 동시에 

무작위로 표본검사를 진행함

 - 이 표본검사는 식품 규정 적합성 여부와 중문 라벨링에 기재된 

내용을 확인하는 절차임

 

□ 차(茶) 제품 통관검역 참고사항

 - 한편 중국에서 차(茶) 제품의 검역과 관련하여 잔류농약 살충제 

성분인 디코폴(Dicofol)이 검출될 시 수입이 금지되어 있음  

 - 디코폴은 간과 신장에 영향을 미치는 유독성 농약 성분으로 1997년 1월 

이래로 여러 차례 차 재배 시 사용 및 판매 금지 조치가 내려졌음

 - 그러나 찻잎에 서식하는 유해충 퇴치에 좋은 효과가 있으며 저렴한 가격에 

판매되는 장점까지 갖추어 여전히 사용량이 줄지 않고 있음

 - 2015년 7월 중국 식품의약청은 푸양 지역에 위치한 월마트에서 

판매되고 있는 Yi Jiangnan社의 차 제품을 검사한 결과 디코폴 

성분이 검출되어 이를 폐기한 바 있음
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3. TRADING INFORMATION - 중국 차(茶) 제품 통관 거부 사례

발표일 2014년 12월

상품명
동서 보리차 

(东西大麦茶) 

수출국 한국

내용
한국 동서식품社에서 동서보리차 제품 7.2kg을 산동 항을 통해 중국에 수출하려 

했음. 허나 포장 및 라벨링 기준에 맞지 않아 부적합 판정을 받았음

처리 소각 처분

사진출처: 동서식품(www.dongsuh.co.kr)

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

발표일 2014년 7월 

상품명
곡물 차
(米七茶)

수출국 한국

내용

한국의 곡물 차 제품 57.6kg을 산동 항을 통해 중국에 수출하려 하였으나 

곡물가루 분말 조제식품 위생 표준 국가 기준 중 균락 총수 최대 허용치인 

100,000cfu/g을 초과하여 부적합 판정을 받았음

처리 반품 처분

사진출처: 오가다(www.ogada.co.kr)

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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발표일 2014년 7월

상품명
박하 마누카차

(薄荷卢麦卡茶) 

수출국 뉴질랜드

내용

뉴질랜드의 박하 마누카차 제품 20kg을 북경 항을 통해 중국에 수출하려 하였음

허나 식물성 식품 중 희토류 원소 측정 국가 기준 및 식품 중 오염물질 기준치 국가 

기준 내 희토류 원소 기준치인 2.0mg/kg을 초과하여 부적합 판정을 받았음

처리 소각 처분

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

발표일 2014년 4월 

상품명
우롱차 

(星皇优品巧克力薄荷乌龙茶)

수출국 미국

내용
미국의 우롱차 제품 9kg을 강소성 항을 통해 중국에 수출하려 하였으나 국외

식품생산기업 등록관리규정 중 인증 서류가 미비하여 부적합 판정을 받았음

처리 소각 처분

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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4. TRADING INFORMATION - 중국 수입통관 제출서류 
□ 통관신고서
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□ 검역신고서

KOREA
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□ 검역신고 위탁서
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□ 수입영수증
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□ 포장명세서
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□ 원산지증명서



Ⅴ 관세 및 세금   

1. 중국 그라비올라 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 중국 그라비올라 티백 & 파우더 제품 관세 및 세금 

INTERVIEW
“차는 종류가 매우 다양하
므로 수출 전 정확한 HS코
드 및 관세율에 관해서는 관
세사의 재검증이 필히 요구
된다.”

- 南沙检验检疫局 
Ms. Li

(중국 광동지역검역국 관계자)

□ 중국 그라비올라 티백 제품 관세

 - 중국으로 수입되는 기타 식물 및 그 부분은 현재 기본세율 9%가 

적용되나, 연내 FTA 협정세율인 5%가 적용될 예정

< 그라비올라 티백 제품 HS CODE 정보 >

HS CODE 품목 기본
세율

FTA 
세율

(발효일 
미정)

1211.90

주로 향료용ᆞ의료용ᆞ살충용ᆞ살균

용 기타 이와 유사한 용도에 적합한 

식물 및 그 부분(종자와 과실을 포함

하고 신선한 것 또는 건조한 것에 한

하며, 절단ᆞ분쇄 또는 분말화한 것

인지의 여부를 불문)

- -

1211.90.99

기타 식물의 한 종류로 인섹티사이

달, 살균제, 신선 및 건조 제품 (분

할, 파쇄 또는 분말로 된 것인지 아

닌지의 여부 불문)에 사용되는 것

9% 5%

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

□ 한·중 FTA

 - 현재 국회 비준 처리 중으로, 정확한 발효일은 미정이나 2015년 내로 예상됨 

 - 한국 정부는 지난 6월 4일 국회에 한·중 FTA 비준안을 국회에 

제출함으로서 행정절차를 모두 마친 상태임. 그러나 한·미 FTA

가 타결에서 발효까지 5년 이상 소요된 만큼 한·중 FTA 역시 

향후 국회에서의 비준 처리 기간에 귀추가 주목되고 있음



Ⅵ 인증 및 허가등록

1. 중국 가공식품 인증 정보

※ ‘식품 안전 국가 표준이 없는 식품 수입허가 및 관리 규정’에 
의하여 중국에 처음 수입되는 식품에 대해서는 허가가 필요하나, 
그라비올라는 이에 해당되지 않음
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1. LICENSE INFORMATION - 중국 가공식품 인증정보
주요 식품인증정보 1

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

내

용

 - 식품 원재료를 제조 및 가공 후 보존, 

유통까지의 과정에서 생길 수 있는 

위험 요소들을 방지 및 관리
발행기관 식품의약품안전청

식품안전 인증 성격 선택

 

KEY INFO
중국 식품안전관리 인증 
정보를 취득하기 위해서는 
서류 심사 및 현장 검사가 
진행되며 초기 신청비용은 
1,000위안임

□ 식품안전관리 인증정보 절차 및 비용  

 - 인증신청 비용은 1,000위안이며 신청일 후 30일 내 지불해야함

 - 추가 발부 비용은 납품 매장 당 50위안임. 또한 매년 한 번씩 

2,000위안을 지불하여 인증 효력을 유지시켜야 함

< 중국 식품안전관리 인증 취득절차 >

출처 : 중국 식품동반자망(www.foodmate.net)
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주요 식품인증정보 2

인증명 녹색식품 인증

내

용

 - 1990년부터 농산품 품질안정 
인증시스템으로 중국 소비자 
사이에 식품에 대한 불신이 
커지면서 생긴 인증제도

 - 생산 및 품질관리로 취득할 수 
있고 인증기준은 총 126개 항목
으로 검수과정이 매우 엄격함

 - 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아, 
호주 등 11개 국가에서 국제인증으로 
등록할 만큼 신뢰도가 높음

발행

기관

유기녹색식품

유한공사

녹색식품 인증 성격 선택2)

□ 녹색식품 인증정보 절차 및 비용

 - 신청비용은 8,000위안이며 환경 검사비용은 4,000위안, 생산품 검사 

비용은 1,600위안임

 - 1년에 한 번 로고 사용 비용으로 1,000위안을 지불해야 함

< 중국 녹색식품 인증 취득 절차 >

 출처 : 중국 녹색식품(www.greenfood.org.cn)
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주요 식품인증정보 3

인증명 QS 인증

내

용

 - 그라비올라 가공제품을 포함한 
모든 가공식품에 해당되는 인증

 - 중국 내에서 품질이 안전한 제품에 
한해 부여되는 마크로 3년마다 갱신 
신청을 해야 함 

 - 현지 생산 식품은 필수적으로 
획득해야 하지만 수입 식품은 
선택사항임

 - 취득 시 중국 내에서 보다 유리한 
위치를 선점하여 판매할 수 있음

발행

기관

중국 

국가품질감독검험검역

총국

QS 인증 성격 선택

< 중국 QS 인증 취득 절차 >

 출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

인증 및 허가등록 출처
- 녹색식품 인증절차 인증발급기관 녹색식품기관(www.greenfood.org.cn/sites/MainSite/DetailD.aspx?StructID=2107)
- 녹색식품 인증비용 식품 상무상(www.21food.cn/html/news/26/71189.htm)



Ⅶ  

라벨링 및 식품첨가물 

1. 중국 그라비올라 라벨링 정보

2. 중국 그라비올라 농약 및 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 그라비올라 라벨링 정보 

KEY INFO
그라비올라 제품을 중국으로 
수출 시 라벨링은 반드시 중
문으로 기재되어야 함

INTERVIEW
“차(茶) 제품의 경우 중문 
라벨링 작성 시 발효 정도
를 필히 기재하여야 한
다.”
 
- 佛山出入境检验检疫局

Mr. Huang
(중국 광동지역검역국 

관계자)

□ 중국 라벨링 기준

- 중국으로 수입하여 판매하는 가공식품들은 2011년 4월 발효된 수입

포장식품 라벨관리시스템에 관한 공고를 따르도록 되어 있음

- 모든 포장 식품에는 중문 라벨링이 부착되어야 하며 제품명, 가공 

방법 혹은 보관 방법, 브랜드, 영양 성분 표, 무게, 원산지, 중국 내 

수입 업체 명, 주소, 연락처를 기재하여야 함

- 중국 라벨링 규정은 상시 변동되어 수출 시 애로 사항을 겪는 

사례가 빈번하므로 이를 주의해야 함

< 중국 그라비올라 제품 라벨링 내 표시사항  > 

  ▪ 식품 명칭/원산지

  ▪ 제조업체 명칭, 주소 및 연락처

  ▪ 순중량, 고형물 함량 (정량 포장 식품일 경우)

  ▪ 식품 성분 혹은 배합원료 리스트

  ▪ 보관 방법

  ▪ 제품 표준코드

  ▪ 식품 품질 등급, 가공 기술 (식품 표증이 요구될 경우)

  ▪ 식품생산허가증 번호 및 QS 마크 (생산허가증이 요구될 경우)

  ▪ 섭취 시 주의 사항

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

< 중국 차(茶) 라벨 이미지 >
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 그라비올라 농약 및 식품첨가물 정보

KEY INFO
중국 내에서 독성 물질을 
함유한 식품이 종종 판매 
적발 되고 있으므로 이를 
각별히 주의하여 제품을 개발
하여야 함
특히, Dicofol(디코폴)은 유해 
성분으로 사용이 금지

□ 농약 및 식품첨가물 참고 사항

 - 중국에서 잔류농약 성분 중 Dicofol(디코폴)은 사용이 금지됨

 - 중국 내 모든 식품의 첨가물에 관한 규정은 국가식품약품감독관리국

에서 공고한 ‘GB 2760 식품 첨가물 사용 위생 표준’에서 제시된 

첨가물 함유량 기준에 적합해야 함

 - 위 공고에서 명시되지 않은 식품 첨가물은 국제 기준에 따르며, 

라벨링에 해당 식품첨가물명 기재 시 사용 가능함

 - 한국 농림수산식품부의 통계 치에 따르면 2007~2010년 중국 수출 시 

발생하였던 수입 부적합 판정 사례는 총 73건으로 이 중 화학적 유해요소

사례는 29건을 차지하며 약 40%의 비중을 차지하였음

 - 중금속, 화학물질 등을 비롯한 독성 물질이 함유된 식품의 제조 

및 판매가 자주 발생하고 있어 각별한 주의가 요구됨

 - 보다 자세한 식품첨가물에 관한 사항은 하기의 웹사이트에서 

찾아 볼 수 있음 

    

    goo.gl/28mnq9
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