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1. STATISTICS ANALYSIS - 글로벌 커피 수입추이

KEY INFO
글로벌 커피 수입시장

글로벌 커피 수입 상위국 
1, 2위는 필리핀, 중국임

중국의 경우, 2014년 글로
벌 커피 수입 세계 순위 2
위 규모

 

 “2014년 중국 커피 수입규모 세계 2위”

☐ 인스턴트 유기농 커피는 전체 식품 카테고리에서「식품」으로 분류되
며 HS CODE는「2101.12.1000」임

< 커피 HS CODE 정보 >
한국 2101.12.1000 인스턴트커피의 조제품

중국 2101.12.00 기타

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.go.cn)

☐ 2014 글로벌 커피 수입 1, 2위는 아시아 국가가 차지, 그 외 상위  
수입국은 구미 국가가 차지함

 

 - 글로벌 커피 수입 상위국은 필리핀, 중국 등 아시아 국가이고, 그 외
에 수입 상위 국가는 영국, 독일, 프랑스, 캐나다 등으로 집계됨

☐ 중국은 2014년 글로벌 커피 수입규모가 세계 순위 2위이며 전년  
대비 가장 가파른 성장세를 보임 

 - 중국의 2014년 커피 수입은 14만 2,654달러를 기록했고 전년 대비 
약 129%의 수입 증가를 나타면서 1위인 필리핀과의 격차를 줄이고 
있음

  
< 국가별 커피 수입 추이 >

(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/

2013 증가율
세계 1,195,369,302 1,266,905,036 1,492,783,289 17.83

1 필리핀 80,887,641 74,801,984 143,291,497 91
2 중국 41,133,322 64,334,973 142,565,388 129
3 영국 59,833,600 69,289,617 88,692,977 30

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
 

< 중국 커피 수입 추이 >
(단위 : 만 달러, %)

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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2. STATISTICS ANALYSIS - 중국 커피 수입추이

KEY INFO
중국 커피 수입시장
주요 수입국 동향

말레이시아 - 수입 1위, 
커피 최대 생산국
한국 - 수입 2위, 달달한 
맛으로 인지도 높음
인도네시아 - 수입 4위, 
고품질 커피

“중국 커피 수입시장, 말레이시아 1위, 한국 2위”

☐ 2014년 중국 커피의 총 수입액은 14만 2,654달러로 집계됨
 

 - 말레이시아는 저품질 원두에서 고품질 아라비카 원두까지 생산하

는 커피 생산국으로 알려져 있으며, 중국 내 가장 큰 커피   수

입 점유율을 차지하고 있음. 2014년에 3만 8,343달러의 수입액

으로 중국 커피 총 수입액의 26.7%을 차지함

 - 단맛이 강한 한국산 커피 제품은 최근 중국인들에게 인기제품으

로 떠오르고 있음. 2014년 한국산 수입액은 전년 대비 305%까

지 성장하면서 2위에 랭크됨

 - 고품질 커피로 유명한 인도네시아산 커피는 각 재배 지역마다 다

양한 맛과 향을 지니고 있어 중국 커피 시장에도 많은 인기를 끌

고 있음. 2014년 중국 커피 시장 점유율에서 8%로 미미하지만 

전년 대비 74% 성장해 잠재력이 큰 국가로 판단됨

< 중국 커피 수입 규모 >

(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/2013 

증가율
세계 41,133,322 64,334,973 142,565,388   121.60

1 말레아시아 16,375,946 27,603,937 38,343,410  38.91
2 한국 6,314,565 9,312,303 37,780,512  305.71
3 중국 1,647,468 4,749,646 3,451,0652  626.59
4 인도네시아 3,286,457 7,449,864 12,989,197  74.35
5 싱가포르 2,645,273 3,070,801 3,371,545  9.79
6 베트남 1,641,120 1,591,730 3,142,225  97.41
7 콜롬비아 556,549 1,510,247 2,532,362  67.68
8 미국 3,936,989 3,551,678 2,398,520  -32.47
9 기타국 0 0 2,061,000  0.00
10 대만 1,304,178 1,328,012 1,608,262  21.10

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

< 중국 내 한국산 커피 수입 추이 >

(단위 : 만 달러, %)

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS - 중국 인스턴트커피 시장규모

KEY INFO
중국 인스턴트커피 시장
은 약 5억 달러로 규모
로 최근 4년간 약 54%, 
연평균 약 15%의 성장
률을 기록함

“중국, 인스턴트커피 시장규모 증가추세”

□ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 인스턴트커피 시장은 5억 

2,535만 달러로 최근 4년 동안 꾸준히 증가하는 추세를 나타냄

 - 2011년~2014년 4년 동안 중국 인스턴트커피 시장의 총 성장률은 

약 54.6%로 큰 폭의 증가세를 기록한 것으로 집계됨

 - 2011년~2014년 연평균 시장 성장률은 약 15.6%로 추산됨

< 중국 인스턴트커피 시장규모 및 성장률 > 

 (단위 : 백만 달러)

2011 2012 2013 2014
Overall 

Growth

CAGR

(2011‑
2014)

시장규모 339.81 394.81 456.75 525.35 54.60% 15.63%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 중국 인스턴트커피 추이 > 

 (단위 : 백만 달러)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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4. STATISTICS ANALYSIS - 중국 인스턴트커피 시장전망

KEY INFO
2019년 중국 인스턴트커피 
시장은 10억 593만 달러 규
모로 2015년 이후 5년간 약 
67.5%의 증가세를  보일 것
으로 전망

“중국, 인스턴트커피 시장 높은 성장 전망”

□ 데이터모니터에 따르면, 2019년 중국 인스턴트커피 시장은 10억 593

만 달러 규모를 기록할 것으로 전망 

 - 2015년~2019년 5년 간 중국 인스턴트커피 시장 총 성장률은 약 

67.5%로 높은 증가세를 기록할 것으로 전망됨 

 - 2015년~2019년 5년간 중국 인스턴트커피 시장 연평균 성장률은 약 

13.8%로 전망됨. 그러나 해당 수치는 2011~2014년 연평균 성장률

인 15.6%에 비해서는 소폭 감소한 수치임 

< 중국 인스턴트커피 시장규모 및 성장률 전망 > 

 (단위 : 백만 달러)

2015 2016 2017 2018 2019
Overall 

Growth

CAGR

(2015

2019)

시장규모 600.47 688.7 785.04 891.68 1,005.93 67.52% 13.77%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 중국 인스턴트커피 시장 전망 > 

 (단위 : 백만 달러)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS - 중국 커피 시장 기업별 점유율

KEY INFO
2014년 커피시장 기업별 
점유율에서 네슬레가  64%
로 가장 많은 시장점유율을 
차지하고 있음

 

 “중국 커피 시장, 네슬레가 강세”

☐ 데이터모니터에 따르면, 2014년 인스턴트커피를 포함한 커피시장에서 

네슬레(Nestle)가 64%의 시장점유율로 가장 높은 점유율을 차지

 - 영국 회사인 캐드베리 스윕스(Mondelez  International Inc.)는 

2012년 시장점유율 21.70%을 차지해 네슬레를 이어 두 번째로   

가장 높은 점유율을 차지하고 있음

 - 한편, 2014년 기준 일본의 우에시마 커피 주식회사(UCC Ueshima Coffee  

Co. Ltd.), 중국의 왕왕(Want Want China  Holdings Limited), 일본의 

산토리(Suntory Group)가 각각 8.75%, 2.12%, 0.45%를 차지하면서  

소폭으로 시장점유율을 넓히고 있음   

< 중국 커피 시장 기업별 점유율 >

(단위 : %)

기업명 2011 2012 2013 2014

총계 100% 100% 100% 100%

Nestle S.A. 63% 63% 64% 64%

Mondelez  International Inc. 0% 21.31% 21.51% 21.70%

UCC Ueshima Coffee  Co. 

Ltd.
8.43% 8.54% 8.64% 8.75%

Other 4.50% 3.82% 3.20% 2.58%

Want Want China  Holdings 

Limited
2.09% 2.10% 2.11% 2.12%

Suntory Group 0.40% 0.41% 0.43% 0.45%

Ajinomoto Co.,  Inc. 0.36% 0.38% 0.39% 0.40%

Kraft Foods, Inc. 21.06% 0% 0% 0%

Altria Group, Inc. 0% 0% 0% 0%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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6. STATISTICS ANALYSIS - 중국 커피 시장 소비연령대

KEY INFO
2012년 중국 커피 소비 점
유율이 가장 높은 연령대는 
35~44세임

"중국, 커피 시장, 35~44세 소비율 가장 高"

□ 데이터모니터에 따르면, 2012년1) 중국 커피 소비 점유율이 가장 

높은 연령대는 35~44세임

 - 2009년에서 2012년까지 4년 동안 35~44세 장년층의 커피 소비 

점유율은 약 23%로 전체 연령대 중 가장 높은 점유율을 차지한 

것으로 집계

 - 두 번째로 소비 점유율이 높은 연령층은 25~34세 청년층으로, 

2009~2012년 기준 약 20%의 점유율을 보인 것으로 집계

 - 중국 커피 시장 내 가장 낮은 소비 점유율을 보인 연령대는 55세   

이상 장 노년층으로 10%의 점유율을 지속적으로 유지하고 있는 

것으로 조사됨

 < 중국 커피 시장 연령별 소비 점유율 > 

 (단위 : %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

 < 2012년 중국 커피 시장 소비연령 점유율 > 

 (단위 : %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

소비 연령대 2009 2010 2011 2012
35-44 23% 23% 23% 23%
25-34 20% 20% 20% 20%
15-24 19% 19% 19% 19%
45-54 16% 16% 16% 16%
0-14 11% 11% 11% 11%
55+ 10% 10% 10% 10%
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7. STATISTICS ANALYSIS - 중국 수입산 커피 수입단가 추이

KEY INFO
중국 내 한국산 커피의 수입
단가는 2014년 기준 11.87
달러로 주요 수입국가중 두 
번째로 높음

"2014년 중국 커피 수입단가 한국산 2위"

 ☐ 2014 중국 내 한국산 커피(HS 21011200, 엑스 에센스 또는 농
축물을 기제로 하거나 또는 커피를 기제로 한 조제품)의 수입단가
는 주요 수입국가 중 두 번째로 높은 것으로 나타남2) 

 - 중국 내 커피 주요 수입 국가는 말레이시아, 한국, 중국(재수입), 
인도네시아, 싱가포르3) 등

  - 2014년 주요 수입국 중 가장 수입단가가 높은 국가는 콜롬비아
산(kg 당 15.71달러)이며, 한국산(11.87달러), 중국산(재수입, 
7.83달러), 베트남산(6.48달러)이 뒤따르고 있는 것으로 집계 

< 중국 커피 시장 수입단가 추이 >
(단위 : 달러, %)

국가 2012 2013 2014
2014/ 

2013(%)
세계 4.74 4.98 7.01    40.9

1 콜롬비아 16.59 27.35 15.71  - 42.5
2 한국 3.77 4.75 11.87   149.7
3 미 확인국 0 0 8.08   0.0
4 중국(재수입) 4.38 3.14 7.83   149.8
5 베트남 5.2 5.71 6.48   13.6
6 말레이시아 5.46 5.4 5.84   8.3
7 대만 4.14 4.15 4.95   19.3
8 인도네시아 4.43 4.49 4.28  - 4.8

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

< 2014년 중국 커피 수입단가 추이 >
(단위 : 달러, %)

출처 :  Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 데이터 모니터 내 가장 최신 수치 인용
2) 수입액 기준 주요 수입국 10위 이내 수입단가 순위 
3) 수입액 기준 



Ⅱ 시장트렌드   

1. 한눈에 보는 중국 커피 시장트렌드 

2. 중국 커피 시장이슈 
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1. MARKET TREND - 한눈에 보는 중국 커피 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 중국에서 편리하고 저렴한 인스턴트커피가 대중화되고 있음

ü 중국 인스턴트커피 시장에서 네스카페가 점유율 80% 가량을 차지하고 있

고 이외에 맥스웰하우스, 리선커피 등이 인기 브랜드임

KEY NEWS 2
ü 최근 들어 인스턴트커피와 유사한 RTD커피 소비가 증가하고 있음

ü 2014년 중국의 RTD커피 시장규모가 전년 대비 22% 증가한 6억 400만  

달러를 기록하였음

KEY NEWS 3
ü 한국산 인스턴트커피가 가격경쟁력과 진하고 달콤한 맛으로 인기

ü 중국에서 가장 인기 있는 한국 인스턴트커피는 맥심, 프렌치카페 등이며   

중국 대형마트에서 많이 판매되고 있음

KEY NEWS 4 ü 중국 커피 시장에서 인스턴트커피가 72%, 원두커피가 18%, RTD커피가 10%의   

점유율을 차지하고 있음

Marketing 
point 1

ü 중국 프로모션 시 머그컵과 같은 사은품과 함께 묶음 판매, 할인 판매를   

기획하여 판매량 증대를 노려볼 수 있음 

Marketing 
point 2

ü 중국인들은 분말 형태의 믹스커피를 선호함

ü 중국은 단맛의 커피를 선호하기 때문에 제품 개발 시 커피의 단맛에 포커스를 

잡아야 함
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2. MARKET TREND - 중국 커피 시장 이슈

KEY INFO
중국은 인스턴트커피, RTD 
커피가 대중화되고 있는 추
세임

INTERVIEW 
“중국 시장에서 가장 많
이 유통되고 있는 제품은 
카푸치노, 카페라떼, 모
카라떼이다. 인스턴트커피
는 베트남과 말레이시아 
산 커피가 잘 팔리고 있
는데 이는 부드러운 맛 
때문이다.

수출 전, 입자가 물 또
는 우유와 잘 섞이는지, 
신맛과 단맛이 강하지 
않는지 등 고려해서 40
대 고객층도 확보할 필요
가 있다”

- 러헐상무회사
(乐享商贸有限公司) 

      담당자 Mr. You

"간편하고 저렴한 인스턴트커피와 RTD커피가 대세"

☐ 중국은 원두커피보다 인스턴트커피가 가격도 저렴하고 휴대가   

용이해 대중화되고 있는 추세임 

 - 한국농수산식품유통공사의‘2013년 중국내력지역수출시장 중국

편’보고서에 의하면, 인스턴트커피에서 중국 소비자들이 가장 

선호하는 커피맛은‘3 in 1(설탕과 크림이 섞인 인스턴트커피)’

이고, 그 외에 블랙커피와 카푸치노를 선호함

 

☐ 중국 인스턴트커피 시장에서 시장점유율 80% 이상을 차지하고 있

는 브랜드는 네스카페이며, 그 외에도 미국의 맥스웰하우스, 중국

에서 최초로 인스턴트커피를 생산한 리선커피가 있음

< 중국 인스턴트커피 브랜드 별 현황 >

 

브랜드: 네스카페(雀巢)
브랜드:

맥스웰하우스(麦斯威尔)

브랜드:

리선커피(力神咖啡)

1938년 세계 최초로 인스턴

트커피를 발명함

100여년의 역사를 지니며 

세계적으로 유명한 10대 커

피 브랜드

중국 500대 기업 중 하나

로 최대 음료 제조기업으로 

등극

출처: 바이두(www.baidu.com)

☐ 인스턴트커피와 비슷한 RTD커피(캔과 컵으로 된 커피제품으로  

구입 즉시 바로 마실 수 있음 : Ready To Drink) 또한 최근   

연평균 34.2%까지 성장하면서 가파른 증가추세를 보이고 있음

 - 한국 뉴스포털사이트 헤럴드경제에서 ‘중국 커피 시장, 인스턴트

에서 고급화로 틈새 노려야’기사에 따르면, 2014년 중국 RTD

커피 시장은 6억 400만 달러로 전년 대비 22%를 증가하고 

2018년에는 10억 3,300만 달러까지 상승할 것으로 전망됨

 ☐ 2015년 3월 스타벅스와 대만의 최대 식품업체 캉스푸(康師傅)가 

양해각서(MOU)체결하고 RTD커피를 생산한다고 발표함. 전 세

계 커피브랜드 1위와 중국의 대기업 식품업체의 협력으로 커피 

시장에 큰 파장을 불러 일으킬 것으로 전망됨
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4) 2015년 6월 22일 1위안 = 177.79원
시장트렌드 출처
- 글로벌윈도우(www. golbalwindow.crg)
- 주간조선(www.weekly.chosun.com)
- 헤럴드푸드(www.realfood.heraldcorp.com)
- 한국 농수산식품유통공사(www.kati.net)

KEY INFO
한국 인스턴트커피가 다
른 브랜드제품에 비해 높
은 가격인데도 불구하고 
중국 소비자에게 높은 인
기를 모으고 있음

INTERVIEW
“북경, 상해, 충칭, 항저
우, 난징 지역은 인스턴트
커피를 즐겨 마시고 해당
지역 전체인구의 80% 이
상이 인스턴트커피를 즐
겨 마신다. 하루에 20잔 
이상을 마시는 소비자도 
있다.

중국 시중에는 다양한 맛
의 커피가 판매되고 있지
만, 그 중에서 커피믹스제
품이 꾸준히 사랑을 받고 
있다. 심지어 커피전문점
의 커피보다 즐겨 찾는 
편이다.”

- 러헐상무회사

(乐享商贸有限公司) 

담당자 Mr. You

< 중국 커피 시장 점유율 >
(단위 : %)

출처 : 중국망(www.china.com.cn) 

"한류열풍, 커피 시장에서도 대세”

☐ 중국에서 한국산 인스턴트커피는 다른 브랜드 제품보다 높은 
가격으로 판매되고 있지만, 커피향이 더 진하고 달콤해 한국산 
커피를 찾는 중국 소비자가 늘고 있음

 - 네스카페는 한 개당 0.68위안4)이고 동서 맥심은 한 개당 0.8
위안으로 동서 맥심이 다소 비쌈. 한국 포털사이트 주간조선
‘한국 커피믹스 중국 입맛을 잡다’기사에 따르면 한국 브랜
드의 커피는 매달 평균 2,000박스 이상 판매되며 긍정적인 반
응을 이끌어 내고 있는 것으로 조사

 - 2012년 중국에서 수입한 한국 인스턴트커피 수입액은 총 
631만 달러로 전년 대비 155.1%의 증가해 2위로 등극하면
서 경쟁국산 커피 시장을 위협하고 있음 

 - 한국 인스턴트커피의 인지도가 나날이 높아지면서 중국 토종 
대형마트에서도 제품을 흔히 볼 수 있게 됨

☐ 중국에서 가장 매출이 좋은 한국 믹스커피는 동서식품의 맥심
과 남양의 프렌치카페이고 중국 최대 규모의 온라인쇼핑몰인 
타오바오(淘宝)에서도 쉽게 접할 수 있음

< 중국 내 한국 커피제품 현황 >

제조사: 동서식품 
제품명 : 맥심(Maxim)

가격 : 76.90위안(12g x 100개)

제조사 : 남양
제품명 : 프렌치 카페

가격 : 85위안(11.6g x 100개)

출처 : 타오바오(www.taobao.com)



Ⅲ 경쟁제품 현황   

1. 중국 커피 방문매장 정보

2. 중국 커피 경쟁제품 가격현황

3. 중국 커피 매장 담당자 인터뷰

4. 중국 경쟁제품 현황 조사결과
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1. PRODUCT INFORMATION - 중국 커피 방문매장 정보

SHOP #1. Wal-Mart

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 커피 판매대 전경 >

Contact 

point

Tel : +86 21 5094 5881

Add : 252 Linyi N Rd, Pudong, Shanghai

규모

- 2013년 40억 7,000만 달러 기록하면서 전년 대비 매출액 2.3% 성장

- 2013년 2분기 기준 중국 내 시장점유율 6.7%

- 중국 전국 398개의 체인점을 보유하고 있음 

업체

개요

- 본 유통업체의 고객층은 중상층이 중심임

-  공급업체 간의 협력으로 저마진, 저비용, 저가격을 실현했으며 컴퓨터시스템 등 

신기술을 도입해 지속적으로 성장하고 있음 

구매

담당자 

인터뷰

“중국에서 브랜드 인지도가 높은 네스카페 제품은 다양한 이벤트 활동으로 

중국시장에서 막대한 시장점유율을 차지하고 있다.”

구매 담당자 Wenxiu Lee
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SHOP #2. Lotus

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 커피 판매대 전경 >

Contact 
point

Tel : +86 21 5873 1228

Add : 1126 Yang Gao Nan Lu Pudong Xinqu, Shanghai Shi, China, 200127

규모 - 매년 20 ~ 30% 판매성장을 하고 있으며 5,000만 명의 고객을 보유하고 있음

- 매년 판매액 500억 위안 씩 증가세     

업체
개요

- 태국계 원스톱 대형마트로 중국 최대 외자기업임

- 1997년 6월 상해 푸동 지역에 최초로 설립되었으며 중국 내 75개 마트 보유

- 편안한 쇼핑환경과 고품질 제품을 저렴하게 판매하고 있으며 배달서비스도 제공해 

소비자에게 편리한 쇼핑환경 제공하고 있음

구매
담당자 
인터뷰

“본 매장에선 네슬레커피 매출이 가장 높고 유기농 커피는 아직 입점하지 않은 

상황이다.”

구매 담당자 Ms. Huang
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SHOP #3. Haowai Dianshang

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 커피 판매대 전경 >

Contact 
point

Tel : +86 400 603 9101 (대표전화)

Add : 91 E Shan Lu Pudong Xinqu, Shanghai Shi, China, 200127

업체
개요

- 2014년 온라인쇼핑몰로 해외직구 구입이 가능하게 됨

-  한국산 커피제품뿐만 아니라 다른 해외 유명커피 브랜드 제품도 구비되어 있음

구매
담당자 
인터뷰

“ 커피제품은 많이 구비되어 있지만 유기농 커피제품은 아직 입점이 안 된 상태다.”

구매 담당자 Miss Lian 
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SHOP #4. Nonggongshang 

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 커피 판매대 전경 >

Contact 
point

Tel : +86 21 5839 2500

Add : No. 1685 South Yanggao Road, Pudong New District, Shanghai

규모 - 3만 명의 직원 보유

- 12만 미터인 규모의 매장 118개를 보유함

업체
개요

- 1993년에 설립된 동남아와 미국 합작업체로 현재 중국에 1,800개 매장보유 

- 연 매출 200만 위안 규모로 상해시 통계부에서 발표한‘상해기업강자’에서 12위에 

등극한 기업임

구매
담당자 
인터뷰

“ 커피제품은 많이 구비되어 있지만 유기농 커피제품은 아직 입점이 안 된 

상황이다.”

구매 담당자 Miss Lian 
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 2. PRODUCT INFORMATION - 중국 인스턴트커피 경쟁제품 가격현황
중국 Wal-Mart 가격 현황(2015년 6월 20일 기준5)) 

제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지
Instant Coffee

Kopiko 

Cappuccino
Kopiko 일본

White Sugar, 

Edible Salt, 

instant coffee, 

SiO₂

273.7

5g

26.90

위안

(g당 

0.1위안)

Mocca 

Coffee

Mofa 

food
중국

White Sugar, 

Cocoa Powder, 

Protein,

Vegetable Oil

105g

15.50

위안

(g당 

0.15위안)

Maxwell 

House 

Green tea 

Taste 

Maxwell 

House
미국

White Sugar, 

Vegetable Oil, 

SiO₂

130g

14.90

위안

(g당 

0.11위안)

5) 2015년 6월 22일 1위안 = 177.79원 (한국은행 기준 6월 20일 환율 수치 없음)
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중국 Lotus 가격 현황(2015년 7월 20일 기준) 
제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지

Instant Coffee

Nescafe 

Original 

1+2

Shanghai 

Nescafe
미국

Emulsifier, White 

Sugar, Food 

Additives, Instant 

Coffee

630g

38.20

위안6)

(g당 

0.06위안)

Nescafe 

Smoovlatte

Shanghai 

Nescafe
미국

Emulsifier, White 

Sugar, Food 

Additives, Instant 

Coffee

100g

12.90

위안

(g당 

0.13위안)

Nescafe 

Cappuccino

Shanghai 

Nescafe
미국

Emulsifier, malt 

extract,  Instant 

Coffee

96.25g

14.20

위안

(g당 

0.06위안)

Nescafe 

White 

Coffee

Shanghai 

Nescafe
미국

Emulsifier, White 

Sugar, Food 

Additives, Instant 

Coffee

145g

9.90

위안(g당 

0.06위안)

Kopiko 

Cappuccino

Shanghai 

Food 

Trade 

Company

일본

White Coffee, 

Instant Coffee, 

Salt, Malt extract, 

Cocoa Powder

219g

25.60

위안(g당 

0.11위안)

6) 2015년 7월 20일 1위안 = 184.60원
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White 

Coffee

Shanghai Aik 

Chong Trade 

Co.,ltd, Aik 

Chong 

Beverage 

Industry 

Sdn.BHD

말레이

시아

White Sugar, 

Instant Coffee, 

Glucose Syrup, 

Non-Diary 

Crearmer 

600g

67.90

위안(g당 

0.11위안)

2+1 Instant 

Coffee

Shanghai Aik 

Chong Trade 

Co.,ltd, Aik 

Chong 

Beverage 

Industry 

Sdn.BHD

말레이

시아

Non-Diary 

Creamer, 

Sugar and 

Instant Coffee

200g

26.80

위안(g당 

0.13위안)

Nescafe 

Coffee 

Beans 

Dongwan 

Nescafe 

Company

미국

Coffee Beans, 

Coffee 

Extracts

50g

19.90

위안(g당 

0.398위

안)

Gold 

Nescafe 

Coffee 

Beans

Shanghai 

Nescafe 

Company

미국 Coffee Beans 50g

45.50

위안(g당 

0.91위안)
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중국 Haowai Dianshang 가격 현황(2015년 7월 20일 기준) 
제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지

Instant Coffee

Gold Kili 

Instant 3 in 

1 Coffee 

Mix

Gold Kili 

Trading 

Enterprise 

Pte,Ltd

싱가포르

Sugar, 

Creamer, 

Sodium 

Caseinate, 

Instant 

Coffee

360g

39.80

위안7)

(g당 

0.11위안)

Klassno 

Cappuccino

Future 

Enterprises 

Pte Ltd

싱가포르

Non-Diary 

Creamer, 

Instant 

Coffee, 

White Sugar, 

Emulsifier

300g

42.20

위안(g당 

0.14위안)

Mac Coffee 

Instant 3 in 

1 Coffee 

Mix

FES 

Company
베트남

Coffee 

Powder, 

White Sugar, 

Non-Diary 

Creamer, 

Emulsifier, 

Salt

320g

25.20

위안(g당 

0.07위안)

Arabica 

Instant 

Coffee

Manulity 

Coffee 

Co.,ltd

한국

White Sugar, 

Instant 

Coffee, 

Non-Diary 

Creamer

150g

57.00

위안(g당 

0.38위안)

Golden 

Coffee

Manulity 

Coffee 

Co.,ltd

한국

Non-Diary 

Creamer, 

White Sugar, 

malt extract, 

Instant 

Coffee

150g

59.00

위안

(g당 

0.393위

안)

Mac Coffee 

Instant 3 in 

1 Coffee 

Mix

Damda

FES 

Company
베트남

Coffee 

powder, 

White Sugar, 

Salt, 

Non-Diary 

Creamer

320g

25.20

위안(g당 

0.07위안)

7) 2015년 7월 20일 1위안 = 184.60원
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모

중국 Nonggongshang 가격 현황(2015년 7월 20일 기준) 
제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지

Instant Coffee

Rujie White 

Coffee

White Cafe 

SDN BHD

말레이

시아

Creamer, 

Sugar, Instant 

Coffee

320g

36.90

위안8)

(g당 

0.11위안)

Kopiko Cafe 

latte

Shanghai 

Food Trade 

Company

일본

White Coffee, 

Instant Coffee, 

Salt, Malt 

extract, Cocoa 

Powder

255g

27.50

위안

(g당 

0.10위안)

Nescafe 

White 

Coffee

Shanghai 

Nescafe 

Company

미국

Non-Diary 

Creamer, White 

Sugar, Instant 

Coffee, 

Vitanmin C

145g

15.00

위안

(g당 

0.10위안)

Nescafe 

Original 

1+2 Instant 

Coffee

Shanghai 

Nescafe
미국

Emulsifier, 

White Sugar, 

Food Additives, 

Instant Coffee

105g

10.50

위안

(g당 

0.1위안)

Nescafe 
Dongwan 

Company
미국 Coffee Beans 200g

79.90

위안

(g당 

0.39위안)

8) 2015년 7월 20일 1위안 = 184.60원
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 3. PRODUCT INFORMATION - 중국 인스턴트커피 매장 담당자 인터뷰
※ Wal-Mart 커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 인스턴트커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 최근 중국 커피 시장에서는 판촉활동을 통해 인스턴트커피는 인지도를 높이고 있는데 이는 중

국 소비자들이 커피를 구입할 때 주로 브랜드인지도 보고 구매하는 성향이 강하기 때문이다. 

☐ 어느 국가, 어느 브랜드 제품이 인기가 있는지

 - 인스턴트커피제품으로는 네스카페, 맥스웰하우스, Mecca, Kopiko 등이 있으며 이 제품들 

중에서 네스카페가 가장 인기제품이다. 

※ Lotus 커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 인스턴트커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 본 매장에는 네스카페(60%), Kopico(25%), Yichang(15%)의 점유율을 차지하고 있고 분말

형식의 인스턴트커피가 비교적 많다. 유기농 인스턴트커피는 아직 입점 되어있지 않은 상태이다. 

 - 인스턴트커피는 커피숍 혹은 회사내부의 커피기계를 사용해 먹기도 한다. 

※ Haowai Dianshang 커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 인스턴트커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 파우더제품의 커피제품도 있지만 커피원두로 된 제품도 많이 판매되고 있다. 본 매장에는 독일

산(30%), 싱가포르산(20%), 베트남산(15%), 한국산(10%), 호주산(10%), 일본산(5%), 기타

(10%)의 비중으로 판매되고 있다.        

※ Nonggongshang 커피 판매 담당자 인터뷰

☐ 인스턴트커피 제품 판매 추이가 어떠한지

 - 본 매장의 인스턴트커피제품 점유율은 네스카페(45%), Kopiko(40%), jiujiechang(15%)이

고 분말형 인스턴트커피가 수요가 높은 추세이다. 유기농 커피 제품은 아직 준비되지 않은  

상황이다.           
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 4. PRODUCT INFORMATION - 중국 경쟁제품 현황 조사결과
※ Summary

 - 중국의 주요 대형마트 Wal-mart, Lotus, Haowai dianshang, Nonggongshang 4곳을 방
문 조사한 결과, 주로 분말형 인스턴트커피, 원두커피 제품이 구성되어 있었으며 미국, 일
본 제품이 대부분이었음

 - 4곳 마트에서 다수의 네스카페 제품이 유통되고 있는 것으로 보아, 네스카페가 가장 큰 점
유율을 차지하고 있고, 뒤이어 일본제품의 Kopiko제품이 인지도가 높은 것으로 나타남

 - 미국과 일본제품을 제외한 해외 브랜드 제품은 Haowai Dianshang에서만 볼 수 있었음

 - 포장형태는 대부분 사각의 종이 상자모양으로 커피 사진을 활용해 제품 포장 디자인을 한 
제품이 다수였음

 - 제품가격은 9.90위안 ~ 79.90위안으로 가격이 폭 넓게 분포되어 있으며, 인스턴트커피 제
품에서 가장 비싼 제품은 59위안인 한국산 제품(아라비카 커피) 

 - 원두가 들어있는 제품의 포장은 유리병으로 소비자가 한 눈에 볼 수 있어 내용물을 확인하
고 살 수 있게 되어있음



Ⅳ 유통구조   

1. 중국 커피 유통구조 및 현황

2. 중국 커피 시장 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 커피 유통구조 및 현황

KEY INFO
중국 커피제품은 수입상이나 
한인벤더를 통해 소매업체를 
거쳐 소비자에게 전달되는 유
통경로가 일반적임

  

INTERVIEW
“ 원산지가 남미인 커피
를 수입하여 온라인쇼핑
몰인 알리바바를 통해 최종 
소비자에게 판매하고 있
다.”

- 베이룬바오거 커피회사
(北仑宝潞咖啡有限公司) 

담당자 Ms. Wang Yan

“중국 커피 시장, 유통채널의 다양화 진행”

☐ 중국 커피 시장의 유통구조는 주로 중국 수입상이나 에이전트를 

통해 수입된 후 도매시장을 거쳐 소매점으로 유통되는 경우가 대

부분임

 - 수입업체 중 중국과 한국벤더가 있는데 중국 수입업체의 경우, 

냉동물류시설 및 유통과 관련된 시설이 열악하기 때문에 중국 

수입업체를 선택하기 전 바이어와 소통 후 신뢰할 만한 중국 

업체를 선택하는 것이 관건임

 - 카페를 통해 레스토랑 및 커피전문점으로 유통하는 채널도 존

재하는데 이런 유통채널은 가격이 비교적 높은 커피제품이 유

통될 가능성이 높음

 - 최근 중국에서는 온라인의 편리성이 알려지게 되면서 온라인

을 통한 해외 식품 구매수도 잦아지게 됨. 이로 인해 온라인으

로 식품거래수도 높아져 앞으로 커피제품도 공략해 볼 유통채

널이라고 사료됨 

 

< 중국 커피 유통구조도 >

 

수출업체
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2. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 커피 시장 유통채널별 점유율

KEY INFO
2014년 중국 내 커피   
유통채널 비율은 독자소매
점이 59.3%로 가장 높은 
비율을 차지함

 

 “중국 커피 시장, 독자소매점이 강세”

☐ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 내 커피 유통채널 점유율에서 

독자소매점이 59.3%의 시장점유율로 가장 높은 비율을 차지

 - 그 외에 슈퍼마켓의 유통점유율은 18%로 2위를 차지했고 전문소매

점, 편의점, 휴게소에서 각각 12.8%, 7.2%, 1.3%를 차지함

 - 슈퍼마켓, 편의점, 휴게소의 유통 점유율은 증가 추세인 반면, 독자 

소매점과 전문소매점의 비중은 감소하고 있는 추세임. 또한 백화점과 

회원제 할인매장의 비율은 지속적으로 동일한 비율을 유지 중임

< 중국 커피 시장 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

2011 2012 2013 2014

독자소매점 59.41% 59.40% 59.35% 59.29%

슈퍼마켓 16.96% 17.39% 17.71% 18.03%

전문소매점 14.33% 13.63% 13.20% 12.76%

편의점 6.68% 6.93% 7.06% 7.19%

휴게소 1.16% 1.19% 1.23% 1.27%

백화점 1.22% 1.22% 1.21% 1.21%

회원제 할인매장 0.24% 0.24% 0.24% 0.24%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 2014년 중국 커피 시장 유통채널별 점유율 >

(단위 : %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅴ 통관검역   

1. 중국 커피 수입통관 절차

2. 중국 커피 통관 거부 사례

3. 중국 커피 검역 정보

4. 중국 커피 수입통관 제출서류 
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1. TRADING INFORMATION - 중국 커피 수입통관 절차

KEY INFO
수입통관의 흐름
세관신고 → 화물검사 → 관
세징수 → 통관 및 반 출입

서류준비
소요기간 
소요금액

15일
260달러

통관수속
소요기간 
소요금액

4일
80달러

항만, 터미널 처리
소요기간 
소요금액

3일
140달러

내륙운송
소요기간
소요금액

2일
135달러

       출처 : Doing Business

□ 열악한 유통 관리시스템

 - 중국의 냉장 컨테이너나 냉장기능을 갖춘 트럭이 부족한 등, 
운송시스템이 열악한 상황임. 또한 유통체계와 품질기준이 정
확하지 않아 사기행위 발생률이 잦음. 그러므로 냉장물류를 잘 
갖춘 유통업체를 선별하는 것이 중요함

 □ 중국인민공화국해양법에 따르면, 중국은 수출입이 집중된 지
역에 세관을 설치하였고 수출입 운송수단 및 화물은 필수적으
로 세관 설립지를 통해 수출입을 해야 함. 특수 상황의 경우
에는 임시로 수출입이 가능하나 세관수속은 필히 거쳐야함

□ 중국 통관 기본절차

 - 세관신고 -> 화물검사 -> 관세징수 -> 통관 및 반출입

□ 제출서류

 - 통관 신고 시 세관과 관련 서류는 통관신고서, 운송서류, 포장
명세서, 위생증명서가 있음. 그 외에 해당하는 예비서류는 무
역계약서, 원산지 증명서, 비 목재 포장증명서, 위탁업체의 영
업허가증이 있음

 - 통관 시 필요한 서류는 다음과 같음

< 중국 통관 서류 >

 
□ 한국농수산식품유통공사 보고서 중‘수출시장 신규개척 및  다

변화를 위한 심층조사 중국편’에 따르면, 중국 내 커피 수입 
시 대부분은 포장과 라벨링의 문제로 통관이 거부되는 상황이 
다수임. 커피수입 중문라벨에는 글자크기, 원산지, 생산일자 등
의 정보를 정확하게 명시해야 함 

  ▪ 통관신고서
  ▪ 검사검역 신고서
  ▪ 검사검역 신고 위탁서
  ▪ 계약서
  ▪ 화물 상환서
  ▪ 수입영수증
  ▪ 패킹리스트
  ▪ 수입 식품의 중국어 라벨
  ▪ 원산지 증명서  
  ▪ 품질 증명서류
  ▪ 수입대리업자 승낙서
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INTERVIEW 
“유기농 커피는 일반식
품으로 분류되며 상표등
록이 되어있어야 하고 통
관심사를 위한 문서자료
를 준비해야 한다. 준비할 
문서는 제조허가증, 위생
관련 인증서, 중문라벨 등 
이다.”

- 리엔이식품원효회사

(上海维凯食品原料厂有限
公司) 담당자 Mr. You

□ 중국 신고제도

 

 - 통관신고방식은 구두, 서면, EDI의 전자신고로 총 3가지

 - 신고내용은 수출입의 경영업체, 무역방식, 무역대상국 및 화물

설명, 송수확인 등을 작성해 수출입화물 통관신고서와 수출입

허가증 등 제출

 

□ AEO(Authorized Economic Operator)

 - 인정사업자제도, 화물보안 관리와 정비체제가 우수한 업체로 

분류 되어 통관절차에서 일반 통관수속보다 빠르고 간결한 통

관혜택을 받을 수 있음. 중국 통관 시 한국 AEO공인업체는 

우선적으로 심사가 되고 AEO 전용 창구에서 별도로 통관이 

진행됨

□ 통관 절차 

 - 세관신고 : 수출화물의 확인 및 대리인 관련 서류를 세관에  

제출하고 통관을 신청함

 - 화물검사 : 세관에서 수출입 화물과 제출한 서류가 동일한지 

확인하고 위법행위의 유무 등  합법성 검토

 - 관세징수 :중화인민공화국해법 및 수출입관세조례에 근거해 모

든 수출입화물은 관세를 징수해야 하고, 중화인민공화국수출입

세를 기준으로 하는 관세율을 부과해야함

 - 통관 및 반 출입 : 세관담당자가 전 단계를 재차 확인 후 이상 

없을 시 확인도장을 찍고  수입허가를 승인하는 절차

 - 통관 종료 : 개항지 세관에서 통과된 수출입 화물은 정해진 

기간 내 서류보완, 관세징수 및 검사확인 등에 대한 업무처리. 

가공무역방식의 수입화물은 계약기간 내 수입 및 재고량을 확

인해야하고 서류보완과 관세부과 후 통관종료

< 중국 수출절차 흐름도 > 
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발표일 2014.03

상품명 커피(제조사, 브랜드 미상)

수출국 한국

내용

2014년 중국 산동성으로 290kg의 한국산 커피제품이 수출됨. 해당 제품은 

중국 수출 시 상품수입 및 검역검증 시 품질 증서, 원산지 증명서, 안전위생

증명서, 살충제 및 농약, 첨가제 사용증명서 등을 준비하여야 하지만 이러한 

서류가 미비해 통관이 거부됨 

처리 입항된 산동항에서 반송 통지를 받음 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

2. TRADING INFORMATION - 중국 커피 통관 거부 사례
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3. TRADING INFORMATION - 중국 검역 정보

KEY INFO
통관 대행비의 경우에는 수출품 
가격의 1% 내외로 책정되고 있
으며 최소 2,000위안임

  

□ 수입 식품의 검역

 - 커피를 수출할 경우 중국 검험검역 범위에 포함되므로 반드시 

검역을 거쳐야 함

 - 제출 서류로는 입국화물검험검역신고서, 수출입계약서, 상업송

장, 포장명세서, 선하증권, 수입식품 원산지 증명서, 수출국가에

서 사용한 농약, 화학비료, 살충제, 훈증제 및 생산식품의 원료, 

첨가제, 가공방법 등의 설명서 등이 있음

□ 소요시간 및 비용

 - 중국 기관이 한국기업이 발송한 자료를 토대로 중문 라벨을 제

작하는 데 일주일이 소요됨

 - 일반 화물이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는 데 걸리는 

시간은 한 달반 가량임

 - 화물이 항구에 도착해 통관완료 약 3일, 통관 후 중문라벨 검사

에 열흘, 라벨 초보 검사 합격 후 무작위 추출검사에 10~15일, 

위생허가증과 라벨 합격증을 받는데 3일, 모든 절차를 거치는 

데 총 한 달 여 간의 기간이 소요됨

 - 중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한‘수출입 검사, 검역 

비용방법’이 규정된 바는 아래와 같음

< 수출입 검사 및 검역 비용 >

 

  ▪ 식품 검역비용 400위안 이하
  ▪ 수출입 식품라벨 300위안/장, 

유효기간 2년
  ▪ 통관비 300위안

  ▪ 상품검사비 수출품 가격의 
0.0045%

  ▪ 컨테이너 검사비 400위안/20STD
  ▪ 건설비, 보안비 160위안/20STD
  ▪ 부두 사용료 141달러/20STD
     (875.99위안)9) 

9) 2015년 7월 23일 1위안 = 0.16달러
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< 수입식품 검험검역절차 >

출처 : 한국농수산식품유통공사

< 식품 검사 검역 보고서 발행 절차 >

구분 상세 내용

1 입국지 출입국 검사 검역국에 검사, 검역을 신고함

2

현장 검사 검역 : 식품에 농약, 화학 비료, 뒤섞여 오염, 부패, 이물질, 

곰팡이, 벌레 등이 있는지의 여부, 냉동식품의 상태, 포장 정비 정도, 

위생 요구의 부한 정도 등을 살핌. 포장 식품의 경우 상표 라벨, 생산

일, 유효기한, 품종, 수량 검사 등이 신청한 상황에 일치하는 지를 확

인함. 화물의 현장 상황을 기본적으로 판단 한 후, 샘플링 조사를 실

시함. 샘플의 상태를 유지하기 위해 실험실에 보냄. 수입 식품은 원칙

적으로 천 분의 1의 비율로 샘플을 모으며, 품종 마다, 3개 이상 샘

플을 모음

3 실험실 검사

4
검사 결과의 판정 : 국가의 법률, 법규, 규정 및 표준에 따라 현장 검

역 상황, 제공된 재료와 실험실 검사 결과에 대해 종합 판정을 내림

출처 : 한국농수산식품유통공사
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□ 통관신고서

4. TRADING INFORMATION - 중국 커피 수입통관 제출서류 
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□ 검역 신고서

KOREA
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□ 검역신고 위탁서
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□ 수입 영수증
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□ 패킹 리스트
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□ 원산지 증명서



Ⅵ 관세 및 세금   

1. 중국 커피 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 중국 커피 관세 및 세금 

KEY INFO
HS CODE 2101.12.00에 해당하
는 제품은 기본관세는 30%, 부
가가치세는 17%임

□ 관세

 - 2015년 기준, 인스턴트 유기농 커피에 해당되는 HS 코드 

2101.12.00의  관세율은 30%, 부가가치세(VAT)는 17%임

 

□ 기타 세금 

 - 커피의 성분과 카페인 유무, 종류 등에 따라 관세율이 달라짐. 

중국 내 커피와 관련된 관세율은 다음과 같음

< 중국 커피 기타 세금 > 
(단위 : %)

 

<중국 커피 관세율>

HS CODE 제품명 기본 VAT

2101.12.00

추 출 물 ( e x t r a c t ) ᆞ 에 센 스

(essence)ᆞ농축물을 기본 재료로 

하거나 커피를 기본 재료로 한 조

제품

30% 17%

출처 : 중국 관세청(www.customs.go.cn)

명칭
관세율(%)

최소 평균 최대

커피

볶지 않고 카페인 없음 8.0 8.0 8.0

볶지 않고 카페인 있음 8.0 8.0 8.0

볶음, 카페인 없음 15.0 15.0 15.0

볶음, 카페인 있음 15.0 15.0 15.0

인스턴트커피 농축물 17.0 17.0 17.0

인스턴트커피 조제품 30.0 30.0 30.0

커피 크리머 3.0 17.0 35.0

출처 : WTO Tariff Data(www.tariffdata.wto.org)



Ⅶ 인증 및 허가등록   

1. 중국 커피 인증 및 허가등록 
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1. LICENSE INFORMATION - 중국 커피 허가등록

KEY INFO
QS마크

중국검영총국에서 담당하며 
중국에서 생산되는 모든 제
품은 필수적으로 부착해야함

INTERVIEW 
“한국의 유기농인증은 
중국에서 통용이 불가하
다. ‘동일 인증 효과성 
평가’를 받아 비망록으
로 체결이 가능하지만 한
국은 비망록을 체결하지 
않은 상태이므로 중국 유
기농제품 인증을 따로 발
급해야 한다.”

- 완하오인증회사

(杭州万泰认证有限公司) 

담당자 Ms. Dai

□ 허가인증제도

 - 중국에서 생산되는 식품은 QS마크(企业生产许可)가 필수적으

로 획득해야하고 미 부착 시 판매 및 유통이 중단됨. 반면 수

입식품은 의무는 아니지만 QS마크 취득 시 중국 내에서 좀 

더 용이하게 판매가 됨

 - 품질검사, 생산 장비와 직원의 건강상태 등에 대한 허가를 받

은 후 QS마크 부착 가능하고 3년마다 재심사를 받아야함

 - 인증허가에서 가장 중요한 요소는 가공장 여부임. 창고시설이

나 복지시설, 유념시설 등을 기본적으로 갖춰야만 획득할 수 

있음

< 중국 QS코드 취득 절차10) >

 출처 : 중국 국가감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

10) QS코드 세부정보(http://www.tech-food.com/kndata/1060/0121779.htm)
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2. CERTIFICATION INFORMATION - 중국 가공식품 인증
주요 식품인증정보

인증명 유기농제품 인증

내
용

Ÿ 중국 내 유기농 식품 매출이 상승하면서 
2005년 <유기농제품인증관리방법>을 개
정하면서 설립된 인증

Ÿ 유기농 인증을 받기 위해 유기농의 
95%이상의 함량이 있어야 하고 위법 
시 5년간 인증신청을 할 수 없고 3만 
위안11)의 벌금이 부과됨

발행기관 국가인증인가
감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명 식품안전관리인증
(HACCP)

내
용

Ÿ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 보존, 유
통까지 위험성이 있는 요소들을 방지하
고 관리함발행기관 식품의약품안전청

식품안전 인증 성격 선택

인증명 녹색식품

내
용

Ÿ 1990년부터 농산품품질안정인증시스템으
로 중국 소비자들이 식품에 대한 불신이 
커지면서 생긴 인증제도

Ÿ 생산 및 품질관리를 통해 취득가능하
고 인증기준이 총 126개 항목으로 검
수과정이 엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품의 마크는 미국, 러시아, 
호주 등 11개 국가에서 국제인증으로  
등록할 만큼 신뢰도가 높은 마크

발행기관 유기녹색식품유한공사

고품질 인증 성격 선택

유기농인증 절차(http://www.cnoa360.com/news/18860765.html)
유기농인증 비용(http://www.51ofc.com/1/feiyong_1.html)
식퓸안전관리인증 절차 (http://www.foodmate.net/zhiliang/haccp/21.html)
식품안전관리인증 비용(http://www.cait.cn/xtxrz_1/rzlb/HACCP/rzfy/200911/t20091103_29355.shtml)
녹색식품 인증절차(http://www.greenfood.org.cn/sites/MainSite/DetailD.aspx?StructID=2107)
녹색식품 인증비용(http://www.21food.cn/html/news/26/71189.htm)



Ⅷ 라벨링 및 식품첨가물

1. 중국 커피 라벨링 정보

2. 중국 커피 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 커피 라벨링 정보 

INTERVIEW
“통관 시 무작위로 제품
을 선별해 라벨 기재내용
을 확인하기 때문에 사전
에 라벨링에 대한 점검필
요. 소형의 상품들은 스티
커 라벨을 부착해야 한다.

중문라벨 표시할 때, 샘플 
및 제출된 라벨과 일치
하지 않을 경우 전체적인 
라벨링 절차를 다시 거쳐
야 하므로 사전에 점검이
필요하다.”

- 후치아오국제물류회사
(虎桥国际物流有限公司)

담당자 Mr.Wang

□ 커피 라벨링 기준  

 - 2011년 4월 수입포장식품 라벨관리시스템에 관한 공고에 의

하면, 모든 포장식품에는 중국어 라벨이 부착되어야 한다고 발

표함

 - 라벨에는 원산지, 주소, 연락처, 중국내 대리상 등이 기재되어

야하고 간체자로 기록되어야 함

출처 : 국가품질감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

< 중국 커피 라벨 이미지 >

 

< 중국 식품 라벨링 내 표시사항 > 
  ▪ 식품 명칭/원산지
  ▪ 생산업체의 명칭 및 주소와 연락 방식
  ▪ 식품의 생산날짜, 품질보증기간, 저장조건
  ▪ 순함량, 고형물 함량(정량포장 식품일 경우)
  ▪ 식품의 성분 또는 배합원료 리스트
  ▪ 생산업체가 적용하는 제품 표준코드
  ▪ 식품의 품질등급, 가공기술(식품표준이 요구할 경우)
  ▪ 식품생산허가증 번호 및 QS마크(생산허가증이 필요한 경우)
  ▪ 경고마크 또는 중문 경고설명
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 커피 식품첨가물 정보 

KEY INFO
 
국내에서는 Calcium Lactate의 
식품첨가물 제한양이 없지만 
중국에서는 유해한 화학물질로 
분류되어 검출 시 중국 내 유
통이 금지되므로 주의를 요함

     
□ 식품 첨가물 규제

 - 중국은 현재 실행하고 있는 식품 관련 법규 및 제도의 안정성

이 미국과 일본에 비해 낮은 수준으로 판단됨 

 - 중국의 모든 식품첨가물은 국가식품약품감독관리국에서 제시한 

GB2760 <식품첨가물사용 위생표준>에서 기준에 부합하거나 

위생부 공고목록에서 규정한 항목 사용량에 적합해야함

 - 수입 음료류에 대한 기준 규격은 다음과 같음

출처 : 한국농수산식품유통공사

(2011년 주요 수출대상국 식품첨가물 및 유해물질 조사보고서-중국편)

 - 국내에서는 Calcium Lactate의 식품첨가물 제한이 없지만 중국

에서는 유해한 화학물질로 분류되어 검출 시 중국 내 유통이 

금지됨

 - 중국 식품첨가물사용위생표준에서 기재되지 않은 식품첨가물은 

국제 규격을 기준으로 적용되고, 제품포장지에 식품첨가물 이

름을 표시하면 사용 가능함

 - 한국농림수산식품부에 따르면, 2007년~2010년 한국에서 중

국 수출 시 부적합사례는 총 73건이며, 화학적 유해요소사례

는 29건으로 40%를 차지함. 유독 화학물질, 중금속 등 독성

물질이 함유된 식품 문제가 자주 발생하고 있음

< 중국 음료류에 대한 식품첨가물 정보 > 

  ▪ Calcium Lactate 불검출
  ▪ 총 세균수 500cfu/g 이하
  ▪ Benzoic acid 0.2kg/kg이하
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